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Медіа-оперативка 
1. Новини Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП)
УАИПП провела в Тернополе трехдневный семинар  «Создание эффективного отдела сбыта»
11-13 марта в Тернополе состоялся трехдневный семинар «Создание эффективного отдела сбыта». Тренером на семинаре выступил Павел Ревуцкий, вице президент Медиа-корпорации «RIA», г.Тернополь.   

На семинаре были рассмотрены следующие вопросы:

· Газета как товар, сравнение газеты с другими товарами.
· Анализ газетного рынка и рынка СМИ
·  Кому мы продаем,  кто наши  покупатели?
· Что хотят наши покупатели?
· Обратная связь с читателями.
· Где мы продаем?
· Розничная торговля, преимущества, недостатки
· Подписка, преимущества, недостатки
· Альтернативные точки продажи газеты
· Ведение баз данных.
· Как мы продаем?
· Мерчандайзинг как инструмент продажи газеты.
· Работа с продавцами, мотивационные пакеты для продавцов, программа лояльности для продавцов.
· Механизмы контроля.
· Создание и работа курьерской службы, программное обеспечение, опыт газеты "RIA плюс" (г. Тернополь)
· Телемаркетинг, система работы, отчетность, анализ, опыт газеты "RIA плюс" 


(г. Тернополь).
· Должностные инструкции работников отдела реализации.

В тренинге приняли участие:
Юрова Ирина – „RIA-Казатин” (г.Казатин), Редько Ирина – „RIA-Тиждень” (Житомир), Бабкина Татьяна – „Объявления Надо” (Мариуполь), Буздыган Катерина – „Є” (Хмельницкий), Великая Александра – „Місто” (Тернополь), Молашкевич Анна – „ОГО” (Ровно), Моисеенко Александр – „ЛВ (RIA-Винница)” (Винница), Нагорнов Дмитрий – „Объявления по средам” (Чернигов), Пасюта Елена – „Желтая газета” (Полтава), Перепадя Ольга – „Привет” (Краматорск), Самойлов Геннадий – „XXL” (Киев), Храмова Ирина – «Україна молода» (Киев), Шаповалов Алексей – «Труд» (Киев), Пластун Владимир – «Событие» (Днепродзержинск), Зайченко Татьяна – «Вечірні Черкаси» (Черкаси).
2. Новини членів УАВПП
Медиа-корпорация “RIA” купила самую тиражную бесплатную газету в Тернополе

Бесплатные газеты и журналы – это бурно развивающееся направление деятельности “RIA”. Вместе со своими партнерами “RIA” представляет бесплатные газеты в крупных городах Украины: во Тернополе "Тернопіль і Тернопольщина", в Виннице – "Рідні вулиці". Бесплатные журналы издаются во Львове - "RIA", в Тернополе - "Краще в Тернополі", в Хмельницком - "Відпочинок ВСІМ", в Виннице – "ЛВ", в Киеве – "RIA экспо".

“Тернопіль і Тернопольщина” является самой тиражной газетой Тернополя с тиражом 80 000 экземпляров в неделю. Явное достоинство газеты - цветные первая и последняя страницы. “Тернопіль і Тернопольщина” распространяется бесплатно с помощью курьеров, которые доставляют газету в почтовые ящики домов и в офисы. Для клиентов, имеющих собственные рекламные материалы, курьерская служба издания оказывает услуги по безадресной доставке этих материалов в почтовые ящики и офисы города. При этом клиенты имеют возможность выбирать районы города или улицы, которые их интересуют. 

“Тернопіль і Тернопольщина”  выходит еженедельно по четвергам. 

Телефон службы рекламы – (0352) 43-35-97 

Инф. RIA
«Украинский Медиа Холдинг» создает в Москве СП с норвежской компанией
Группа компаний «Украинский Медиа Холдинг» объявила об активизации своих действий на российском медиа-рынке. Для этого в Москве было создано ЗАО «Витакор». Одним из партнеров УМХ - по сообщению его пресс-службы, - выступила международная кампания «TELITAS EASTERN EUROPE AS», имеющая опыт предоставления услуг премиум класса для пользователей мобильных телефонов. «TELITAS» является лидирующим контент-провайдером на норвежском рынке, представляя продукты для телевидения и других медиа. Одним из ее собственников является мировой лидер в этом сегменте японская компания «For-side.Com Co. Ltd».

«Украинский Медиа Холдинг» планирует, что уже в мае 2005 года «Викатор» начнет предоставлять контент-услуги российским пользователям мобильных телефонов. По словам президента УМХ Бориса Ложкина, «Витакор» планирует занять до 5% российского рынка контент-услуг .

Для справки: группа компаний «Украинский Медиа Холдинг» управляет 53 медиа-продуктами, среди которых такие печатные и радио бренды, как «Теленеделя», «Комсомольская правда» в Украине», «Аргументы и факты в Украине», «Европа+», «Футбол» и др. Холдинг работает с международными компаниями (Россия, Польша, Великобритания, Норвегия, США, Испания и др). В Украине в сегменте new media холдинг представлен компанией «УМХ - мобайл».

"Телекритика", по инф. пресс-службы УМХ
"КП" в Украине" вручила Тимошенко портфель народного премьера
«Комсомольская правда» в Украине» вручила премьер-министру Украины Юлии Владимировне Тимошенко символическую награду – портфель народного премьера.

Портфель предназначен для «проноса в Верховную Раду законопроектов, направленных на повышение благосостояния граждан Украины».

По замечанию пресс-службы Украинского Медиа Холдинга, вручение портфеля – своеобразное подведение итогов голосования читателей «Комсомольской правды» в Украине», которое проходило в январе 2005 года, за кандидатуру, наиболее достойную поста нового премьер-министра – акции «Народный премьер». Всего заслуживающими премьерского кресла читатели сочли 20 претендентов. Тройка лидеров обозначилась сразу – Юлия Тимошенко на первом месте, Виктор Янукович на втором и Анатолий Кинах на третьем. Позиции не изменялись вплоть до окончания акции. Голосование проходило на сайте газеты и в телефонном режиме в течении 10 дней, результаты подсчитывались и публиковались в каждом номере. По итогам, Юлия Владимировна набрала 35,63% голосов, Виктор Янукович – 30,69% голосов, Анатолий Кинах – 19,33% голосов. В числе претендентов, набравших определенное количество голосов, но не вошедших в тройку лидеров – Александр Мороз, Петр Порошенко, Александр Зинченко, Николай Азаров, Владимир Литвин.

В итоге, мнения читателей «Комсомолки» совпали с позицией Президента и парламента.

По словам главного редактора «Комсомольской правды» в Украине» Сергея Браги, «акция газеты в буквальном смысле слова стала зеркальным отражением событий, происходящих сегодня в стране. Когда мы ее придумали, то ни минуты не сомневались в том, что она вызовет горячий отклик у наших читателей. А теперь мы просто обязаны провести подобную акцию тогда, когда встанет вопрос о назначении нового премьера. Причем не исключено, что мнение читателей может разойтись с мнениями Президента и парламента».

По замыслу редакции, портфель народного премьера должен служить исключительно во благо населения Украины. В комплекте с ним Юлии Владимировне передана инструкция пользователя, которая запрещает проносить в парламент нормативные документы не направленные на повышение благосостояния народа Украины, а также передавать в ненадежные руки. Кроме того, разрешается использовать портфель для защиты от реставраторов старой политической конструкции в Украине.

Для справки: ежедневная газета «Комсомольская правда» в Украине» - проект группы компаний «Украинский Медиа Холдинг». Аудитория одного номера газеты – около 1 миллиона читателей.

"Телекритика", по инф. пресс-службы УМХ 

3. Влада і ЗМІ
Зинченко сделал зарубежным СМИ предложение 
Секретариат Президента призывает зарубежные информационные компании и агентства открывать свои постоянные штаб-квартиры и представительства в Украине. Об этом говорится в сообщении заместителя госсекретаря Маркияна Лубкивского.

В сообщении подчеркивается, что Украина заинтересована в объективности и оригинальном происхождении информационных сообщений, которые потом будут транслироваться на весь мир. «К сожалению, достаточно часто информация об Украине готовится журналистами или из Москвы, или из Варшавы, что, понятно, лишает ее не только точности, но и непредвзятости», - говорится в сообщении.

Также отмечается, что сейчас Украине нужна широкая и объективная информация о ее внутреннем развитии, экономических успехах и потенциале, культурных особенностях и возможностях для туризма. «Мы должны сделать все для того, чтобы интерес к Украине превратился из ситуативного в постоянный», - говорится в сообщении.

Кроме того, в сообщении подчеркивается готовность украинской власти продолжать создавать все необходимые условия для свободной работы в Украине СМИ как отечественных, так и зарубежных.

Трибуна
Томенко закликав журналістів до "чесного висвітлення" подій

Віце-прем'єр Микола Томенко закликав журналістів при критиці діяльності Кабміну подавати також точку зору влади. 
Про це Томенко заявив на прес-конференції, торкнувшись висвітлення роботи уряду у ЗМІ, зокрема, щодо підвищення пенсій – як відомо, за невиконання обіцянок владу критикують СДПУ(о) та "Регіони України". 
"Коли ви берете коментарі експертів – ми хочемо фахової критики. Бо люди, які голосували за лобістський бюджет цього року – "Регіони України", Компартія, СДПУ(о) – тепер розповідають, як вони мужньо боролися за соціальні стандарти, а ми не боремося". 
"Це не чесно. І коли починаєте писати – загляніть на події рік тому і подивіться цифри, документи, які тоді ухвалювалися", - дав Томенко пораду журналістам. 
Томенко закликав до "чесної журналістики". 
"Я дивлюсь на загальнонаціональних каналах коментарі політика, у якого ступіть довіри 0,7%, і який вчить, як треба жити", - сказав Томенко, очевидно, маючи на увазі Медведчука. "То у мене питання: може, й іншу точку зору треба показати?!". 
Як відомо, Медведчук також критикував нову владу за відмову проводити парад на 9 травня. На це Томенко нагадав, що під час параду з нагоди 60-річчя звільнення України восени 2004 під час виборів Янукович стояв на трибуні і жував цукерку. 
"Є живі класики, які цукерки жували під час параду! А ми тепер начебто зневажаємо ветеранів?! Але у нас жуючих немає, бо нема коли їсти", - сказав Томенко, маючи на увазі завантаженість уряду. 
Томенко пояснив, що уряд хоче на 9 травня "щоб всі ветерани прийшли на Хрещатик, а не щоб по списку організували ветеранів, які прийшли вклонитися владі". 
"Я просив би невдах не витягувати на камеру із заявами, що влада не дбає про простих людей. Я просив би чесної розмови і чесного висвітлення!", - сказав Томенко, звертаючись до журналістів. 
УП 

Помилка радянської влади, що вона навчила людей довіряти ЗМІ, – Адам Мартинюк

Ще один відомий політик - перший віце-спікер Адам Мартинюк - закликав українських журналістів до правдивості у подачі інформації. Коментуючи питання, чи мало Управління справами Верховної Ради відношення до торгівлі нафтою, як про це пише у своєму листі до спікера Світлана Зварич, Мартинюк заявив, що українські журналісти "надто довірливі". 
І взагалі, додав один з лідерів комунстів, "радянська влада зробила величезну помилку, навчивши своїх громадян вірити у те, що розповідають по радіо, чи пишуть у газетах. У більшості людей це збереглося і досі. Почують щось по брехунцю, і думають, що це правда. От зараз десять газет і всі по-різному пишуть, як тут розібратися?" 
Мартинюка каже, що сам був жертвою інформаційного кілерства, хоч і не підтримує звернення політиків до журналістів, ініційоване Олександром Морозом. Він розповів, що спочатку в інтернеті, а потім в "одній умній газеті" з"явилася інформація, що йому дали чотириківмнатну квартиру. "Жив і проживаю у двокімнатній квартирі, яку отримав ще у 1989 році" - каже Мартинюк. Спочатку він збирався подати до газети до суду, зазначивши, що з Інтернетом це практично неможливо, однак "потім вирішив - хай пишуть". 
У випадку зі звинуваченнями пані Зварич, Мартинюк закликав журналістів "до правдивості", та подання обох сторін конфлікту. Він каже, що керівництво парламенту до Управління справами не втручається. 
ІМІ

4. Свобода слова
Кіровоградська газета заявляє, що губернатор Едуард Зейналов порушив норми ККУ

Журналістів кіровоградської газети “Ведомости плюс” не допустили на прес-конференцію у Кіровоградську обласну державну адміністрацію. Про це ІМІ повідомило керівництво видання. 10 березня о 16.00 мала відбутися офіційна зустріч гголови регіону Едуарда Зейналова, якого нещодавно було призначено на посаду голови Кіровоградської облдержадміністрації. 

Представники прес-служби пояснили недопущення журналістів на зустріч перереєстрацією акредитованих ЗМІ, проте, за словами керівництва видання, зокрема редактора Олени Саранової у жодного з видань міста подібних проблем не виникло. «Вибачте, у нас відбувається перереєстрація і ми не встигли внести вашу газету до загального списку допуску”, - відповіла голова прес-служби Олена Іванова-Кваша. За словами редактора, щотижневик – одгне з небагатьох видань, яке не боїться публікувати матеріали, що містять критику по відношенню до новопризначеного губернатора та його команди. 

“Правдивий та малоприємний тон публікацій, очевидно, став основною причиною грубого порушення ними закону “Про інформацію” та журналістського права на свободу слова. Зрозумілим, проте таким, що суперечить нормам діючого законодавства, є прагнення Едуарда Зейналова відговорити себе від видання, яке виносить на суд громадськості не зручну для нього інформацію. Наприклад, про неправомірність його призначення, оскільки Едуард Джангірович не має повної вищої освіти , а тільки базову, при чому, отриману в одеському морехідному училищі, і за законом не може обіймати посаду голови облдержадміністрації. А також повної не компетенції у питаннях організації роботи комунальних підприємств міста “прозорої” кадрової політики та у багато чому іншому.” Темою учорашньої зустрічі, на яку так і не потрапили журналісти, було обговорення формату співробітництва обласних органів влади їх мас-медіа. Редактор зауважила, що прецедент не допуску на прес-конференцію можна розглядати як яскравий приклад “бажання” першої особи ОДА налагодити взаємодію зі ЗМІ”. 

Редакція газети збирається подавати заяву до прокуратури із вимогою розглянути питання про законність дій чиновників, що грубо порушили Кримінальний Кодекс України (ст.171) і сподіваються, що прокуратура порушить кримінальну справу за цим фактом. 

IMI 
Премьер Крыма выиграл суд у журналиста
Апелляционный суд Крыма удовлетворил исковое требование премьер-министра автономии Сергея Куницына о признании неправдиво изложенной информации в ряде глав книги "Премьер Куницын и его команда", написанной журналистом Марком Пуримом.

Об этом, как передает "Интерфакс", сообщает 11 марта пресс-служба крымского правительства, отмечая, что "суд запретил ответчику как в настоящее время, так и впредь распространять информацию, признанную неправдиво изложенной, и изъять нереализованные экземпляры книги из продажи".

По данным пресс-службы, суд обязал ответчика за свой счет осуществить опубликование резолютивной части судебного решения по данному делу на пресс-конференции для журналистов в течение месяца с момента вступления решения в законную силу. Он также вынес определение, которым запретил ответчику, а также иным распространителям спорной книги осуществлять действия, направленные на ее распространение любыми способами.

В исковом требовании суд отклонил лишь один пункт, в котором С.Куницын настаивал обязать ответчика опубликовать полный текст судебного решения в следующей книге М.Пурима, которая первой будет подписана к печати и сдана в набор.

Как напомнили в пресс-службе, 6 апреля 2004 г. Евпаторийский городской суд частично удовлетворил исковые требования С.Куницына. Решение городского суда было обжаловано в Апелляционном суде. "Апелляционный суд Автономной Республики Крым вынес решение 7 февраля 2005 года, однако о выполнении его резолютивной части ответчиком, в частности, о доведении до общественности судебного вердикта на пресс-конференции, ничего неизвестно", - говорится в сообщении.

Interfax
Мер Алупки має виплатити журналісту 16 тисяч гривень моральної шкоди

Мер Алупки Валерій Андик має компенсувати 16 тисяч гривень, а його заступник Сергій Кубанцев - 14 тисяч гривень моральної шкоди редактору місцевої газети «Алубіка» Рагіму Гумбатову за не надання інформації. Таке рішення ухвалив 11 березня Ялтинський міський суд. 
Про це Інституту масової інформації повідомив сам Рагім Гумбатов. 
Нагадаємо, це вже друга судова справа, яку виграв редактор «Алубіки» у міської влади. 
13 червня 2003 року місцевий суд Ялти зобов'язав Алупкінського мера надати журналісту Рагіму Гумбатову необхідну інформацію. Суть справи полягала в тому, що Гумбатов оскаржив відмову в наданні інформації журналісту посадовими особами Алупкінської міської Ради, у тому числі міським головою Алупки Валерієм Андиком. 
За словами Рагіма Гумбатова, тоді виконання цього судового рішення про надання йому інформації довелося здійснювати через судових виконавців. 
ІМІ

5. Новини медіа-об’єднань

Незалежна медіа-профспілка України легалізувалася
14 березня Незалежна медіа-профспілка України отримала свідоцтво про легалізацію. Тепер у профспілки є всі повноваження, щоб розпочати переговори з власниками ЗМІ для підписання галузевої угоди.

На Національній конференції журналістів „Реформування ЗМІ в Україні”, що проходила 4-5 березня, був прийнятий Маніфест, який визначив план дій для профспілки. Зокрема, серед основних пріоритетів:

-легалізація трудових відносин та оплати праці журналістів, 

-ініціювання процесу укладання колективних договорів та угод про редакційну політику у ЗМІ,

-визначення статусу журналіста та введення єдиних прес-карт.

Маніфест ухвалили близько 150 журналістів, що представляли різні регіони України.

Незалежна медіа-профспілка України була створена 28 жовтня 2004 року на установчих зборах. Зараз вона об’єднує 18 медіа-профспілок з Києва, Одеси, Сімферополя, Севастополя, Кременчука, Херсону, Нової Каховки, Змієва, Чернігова, Рівного, Кіровограда, Ужгорода, Чернівців, Житомира, Миколаєва, Дніпропетровська, Дніпроджержинська, Сум. До НМПУ входить близько 900 журналістів.

Приєднатися до Незалежної медіа-профспілки можуть журналісти з будь-якого регіону України.

НМПУ
Рекламний ринок в Україні буде мати свій етичний кодекс?
Всеукраїнська рекламна коаліція та Індустріальний телевізійний комітет вийшли з ініціативою створити етичну модель регулювання реклами, а саме - «Рекламний кодекс України» (РК).

Як йдеться в прес-релізі зазначених організацій, "однією з головних умов ефективності системи саморегулювання в сфері реклами є вироблення визначених етичних кодексів реклами".

Ініціатори проекту підкреслюють, що "такі кодекси, що вирізняються детальністю регламентації різних видів діяльності і твердістю норм, розроблені практично у всіх країнах, де є органи саморегулювання, і Україна не може бути винятком".

Для написання кодексу пропонується створити робочу групу, в яку б увійшли "представники різних професійних об’єднань, які презентують дану індустрію – електронні та друковані ЗМІ, рекламні агенції, оператори зовнішньої реклами, а також всі зацікавлені організації та об'єднання".

Кінцевим терміном запису бажаючих у робочу групу оголошено четвер, 31 березня 2005 року. Записатись у робочу групу, можна написавши листа на адресу: info@merezha.org.ua або mrl@adcoalition.org.ua

По створенню кодексу організатори пропонують наступний алгоритм:

• Запрошення всіх учасників ринку до робочої групи;

• Круглий стіл «Основні принципи Рекламного Кодексу України», де буде сформовано засади, на яких буде грунтуватись РК;

• Написання проекту РК в робочій групі;

• Дискусія навколо сформованого проекту РКв широких колах;

• Громадські слухання по проекту РК, де проект Рекламного Кодексу набуде остаточної редакції;

• Підписання Рекламного Кодексу усіма зацікавленими сторонами.

На думку авторів проекту, ініціатива створення Рекламного кодексу є "рішенням, яке врегулює стосунки між всіма учасниками ринку, а не лише держави і медіа".

"Телекритика",за інф.ІТК та Всеукраїнської рекламної коаліції
США вперше ув"язнили журналіста за дотримання стандартів професії, - хроніка 

У понеділок Комітет із захисту журналістів (Commіttee to Protect Journalіsts) представив щорічну доповідь "Нападки на пресу" (Attacks on the Press іn 2004), у якому вказується, що російські репортери все частіше стають жертвами замовлених убивств, передає Lenta.ru із посиланням на агентство Reuters. 
Аналіз положення ЗМІ в 15 колишніх радянських республіках показав, що тільки в трьох з них - Латвії, Естонії і Литві - прижилися стандарти вільної преси, відзначається в доповіді. Недавні події в Україні все-таки вселяють деяку надію, однак на іншому пострадянському просторі преса як і раніше невільна, вважають експерти. 
У Росії, пишуть автори документа, "чищенням" піддалися незалежні журналісти на телебаченні, а висвітлення терактів, наприклад захоплення заручників у Беслані у вересні 2004 року, виявило існування цензури в російських ЗМІ. 
"Президент Володимир Путін постійно збільшує контроль над ЗМІ в манері, притаманній СРСР", - говориться в доповіді комітету. 
Крім того, російська влада продовжує спокійно дивитися на замовлені убивства журналістів, такі як напад на редактора російської версії журналу Forbes Пола Хлєбникова. З часу приходу до влади Путіна в 1999 році Хлєбников став одинадцятим журналістом, який виявився жертвою замовного вбивства, нагадують автори доповіді. 
Небезпека для свободи ЗМІ частіше свідчить про посилення контролю з боку бюрократії, збільшення числа судових позовів і недружніх поглинань, а також агресивні дії спецслужб. 
Ірак є найбільш небезпечною для роботи журналістів країною: у 2004 році там загинули 23 представника ЗМІ, більшість з яких були іракськими репортерами. У 2004 році в усім світі були убиті 56 журналістів. Це найбільший показник з 1994 року, протягом якого загинули 66 репортерів, додають автори доповіді. 
Найбільше занепокоєння викликає той факт, що убивці представників ЗМІ не піддаються покаранням за свої дії. Так, наприклад, на Філіппінах з 1986 року нерозкритими залишаються убивства 48 журналістів. 
У 2004 році 122 журналіста опинилися у в'язниці за обвинуваченнями, зв'язаним зі своєю роботою. Це не значно менше, ніж у попередні роки. Найчастіше репортери попадали у в'язницю в Китаї (42 чоловік), на Кубі (23) і в Еритреї (17). 
Уперше з 2001 року в списку репортерів, що потрапили за ґрати, виявився й американець. Телерепортер Джим Тарикані з WJAR-TV відбуває шестимісячний домашній арешт за відмову назвати джерело інформації. 
Lenta.ru

6. Медіа-заяви

Щодо права журналістів коментувати дії слідства 

Заява Інституту Медіа Права. 11 березня 2005 року.
Нещодавно Генеральна прокуратура України поширила заяву, в якій вказує, що останнім часом „з боку окремих народних депутатів, політиків, журналістів і різного роду «експертів» лунають безвідповідальні та необґрунтовані висловлювання і звинувачення на адресу керівництва Генеральної прокуратури України та членів слідчо-оперативної групи”, які прокуратура розцінює як тиск на слідство „оскільки відповідно до чинного законодавства лише слідчий, прокурор і суд можуть давати оцінку доказам у справі, вирішувати питання про затримання, арешт та кримінальну відповідальність конкретних осіб” (повний текст знаходиться на сайті Генеральної прокуратури >a href="http://www.gpu.gov.ua/ua/news.html?id=1059>http://www.gpu.gov.ua/ua/news.html?id=1059)

Інститут Медіа Права висловлює глибоке занепокоєння заявою Генеральної прокуратури, яка робить спроби обмежити критику дій прокуратури та дискусію навколо резонансних розслідувань. Такі наміри суперечать конституційним та міжнародним стандартам свободи слова та свободи вираження поглядів. Зокрема, Європейський суд з прав людини, захищаючи право преси коментувати розслідування та судові процеси, неодноразово відзначав у своїх рішеннях, що суди та слідство, не можуть існувати в інформаційному вакуумі. Преса має право коментувати діяльність судів та слідства. (Рішення у справі Санді Таймс проти Об’єднаного Королівства).

Ми погоджуємося з Генеральною прокуратурою, що лише дії прокуратури щодо оцінки доказів у справі та рішення цього органу щодо арешту чи затримання підозрюваних мають правове значення, однак це жодною мірою не заперечує право журналістів та інших громадян вільно висловлюватися у пресі щодо цих питань, а також давати оцінку дій прокуратури. Коли Генеральний прокурор особисто повідомляє про свої дії пресі та розголошує на прес-конференції частину інформації про слідчі дії, він вже не може розраховувати на те, що вся ця інформація не буде коментуватися та, можливо, піддаватися жорсткій критиці як з боку преси, так і з боку інших осіб.

Наша організація підтримує заклик Генеральної прокуратури до журналістів та політиків відповідальніше ставитися до поширення необґрунтованих звинувачень у вчиненні тяжких злочинів. Разом з цим, ми не погоджуємося з тим, що критична інформація про прокуратуру, коментарі дій слідства, заяви про необхідність звільнення Генерального прокурора та думки про те, якими мають бути чи мали бути дії прокуратури, є незаконним впливом на слідство. Свобода слова захищає не лише висловлювання, які подобаються, але й ті, які непокоять, бентежать та шокують.

Інститут Медіа Права впевнений, що інформація, яку розповсюджували ЗМІ, не могла вплинути на дії слідчих прокуратури, які є професіоналами своєї справи і діють виключно на підставі закону. Пригадуємо лише один випадок, коли Генеральна прокуратура давала подібну інтерпретацію законодавству – це кримінальна справа про начебто перешкоджання діяльності Президента України, порушена за фактом опублікування у пресі негативної інформації про Президента. Однак, цю справу багато критикували, а потім закрили, не направляючи до суду.

Інститут Медіа Права закликає Генеральну прокуратуру терпимо ставитися до критики та висловлення поглядів, які розходяться з позицією прокуратури, а також поважати право журналістів та інших громадян на свободу слова, оскільки такими є вимоги демократичного суспільства.

* * *

Інститут Медіа Права є громадською організацією, яка ставить за мету захист права на свободу слова та свободу інформації, сприяння вільному поширенню інформації та розвитку незалежних засобів масової інформації.

Адреса Інституту: м. Київ, вул. Ризька,15. тел. 458 44 40. Контактна особа: Шевченко Тарас 

7. Медіа-ініціативи

РЄ ініціювала створення форуму для спілкування між урядовцями та журналістами 

Європейські міністри засобів масової інформації та комунікації домовилися про регулярне проведення форуму, на якому урядові експерти та працівники ЗМІ могли б висловити свою точку зору щодо прав та обов язків журналістів в критичних ситуаціях. 
Міністри також запросили Раду Європи створити нову премію, яка б заохочувала діяльність організацій в галузі передбачення та врегулювання конфликтів, сприяння порозумінню та діалогу. Ці два напрямки є складними частинами плану дій щодо співробітництва в галузі ЗМІ та комунікацій, який було прийнято на міністерській конференції у Києві. Роботу над цим планом очолює Рада Європи. Цей план також запрошує Раду Європи запропонувати своїм членам розробку нових стратегій щодо заохочування ЗМІ, особливо державних видань, до активної участі у демократичних процесах, зокрема за допомогою нових форм комунікації. 
Міністри прийняли політичну декларацію і три окремі резолюції за кожною з провідних тем конференції, а також окрему резолюцію, яка запрошує Раду Європи запровадити новий план дій з проведення реформи ЗМІ в Україні. 
Нагадаємо Європейська конференця з питань ЗМІ тривала з 8 по 11 березня в Києві. 
ІМІ 

8. Новини медіа-ринку Росії

З Кисельовим готові йти на компроміс, але викликають на дуель

Звільнена з щитижневика "Московские новости" журналістка Людмила Телень викликає головного редактора газети Євгенія Кисельова на теледуель, повідомила 14 березня радіостанція "Эхо Москвы". Журналістка пропонує Кисельову вступити в дискусію в програмі "До бар'єра" на НТВ. Телеканал висловив готовність зняти таку передачу, реакція Кисельова поки не відома. 
Людмила Телень займала посаду першого заступника головного редактора щотижневика "Московские новости". Вона була звільнена, коли Євгеній Кисельов став ще і генеральним директором "Московских новостей". Тим часом більшість у Наглядацькій раді "МН" уже зажадали відставки Кисельова і передачі його повноважень Телень. Рада пригрозила, що в противному випадку складе із себе повноваження. 
У той же день в інтерв'ю "Эхо Москвы" Михайло Шевельов, ще один звільнений Кисельовим заступник головного редактора щотижневика, заявив, що журналісти "МН", які вимагають відставки Кисельова, готові піти на компроміс: вони згодні бачити Кисельова на посаді генерального директора, якщо він добровільно залишить посаду головного редактора видання. За словами Шевельова, колектив готовий до компромісу заради того, щоб зберегти імідж видання, співробітників і власників. 
Євгеній Кисельов займає посаду головного редактора "МН" протягом 15 місяців. На початку березня 2005 року 25 з 36 журналістів щотижневика зажадали його відставки. Вони назвали принципи керівництва виданням "непрофесійним", а стиль Кисельова - неприйнятним для ліберального середовища. Коли ж Кисельов став генеральним директором видання, він звільнив ряд журналістів, а інші самі відмовилися від співробітництва з газетою. 
Lenta.ru 

«Комсомольская правда» запускает проект «ДА БУДЕТ ЦВЕТ!»

С 10 марта настоящие и будущие рекламодатели газеты «Комсомольская правда» получат возможность размещать цветную рекламу своей продукции в 29 регионах России. 
Тираж проекта – 1 909 000 экз. 
Аудитория проекта – от 4 700 000 человек 
Разработанная «Комсомольской правдой» стратегия размещения цветной рекламы в более чем 80% общероссийского тиража газеты нестандартна для газетного рынка. Сейчас мы готовы предложить рекламодателям уникальную возможность проведения широкомасштабных рекламных акций, которые будут привлекать внимание потребителей качественным цветовым оформлением. 
На сегодняшний день реклама в СМИ для некоторых рекламодателей не является приоритетной, уступая другим каналам распространения. При этом газеты остаются мощным коммуникационным каналом. По данным Всемирной газетной ассоциации (WAN), читатели газет более восприимчивы к рекламе. 
• Уровень запоминаемости полосной цветной рекламы в газете в 3 раза выше, чем полосной цветной рекламы в журнале (по данным Всемирной газетной ассоциации (WAN)) 
• Полноцветная реклама повышает узнаваемость на 78% (по данным Bureau of Advertising (США)) 
• Цветная реклама в 1,5 раза эффективнее черно-белой (по данным компании «Дымшиц и партнеры») 
• Цветная реклама более полно передает ключевые особенности товара 
Если сравнивать телевизионную рекламу и рекламу в прессе, то по данным компании «Дымшиц и партнеры» реклама в прессе в 3 раза эффективнее, а для запоминания рекламы в печатных СМИ требуется в 3 раза меньше рекламных контактов, чем для аналогичного эффекта на ТВ. 
Вместе с этим, эффективность рекламы зависит не только от выбранных рекламных носителей, но и от качества рекламных материалов, включающего в себя качество обращения и качество исполнения. И именно качество исполнения было для нас приоритетным при разработке нового проекта «ДА БУДЕТ ЦВЕТ!» 
Проект «Да будет цвет!» - простой путь и удачная возможность привлечь внимание более 4,5 млн. читателей в 29 регионах страны. 

ГИПП
«Madame Figaro» будет выходить на русском языке 
Воскресное приложение для женщин к французской ежедневной газете "Le Figaro" – "Madame Figaro" – будет выходить на русском языке как самостоятельный журнал. Премьера назначена на 25 марта 2005 года. 

Как сообщает TarifMedia.com, российским издателем "Madame Figaro" стала московская компания "Select Media". Формат журнала – ежемесячник. 

По информации TarifMedia.Com, заявленный тираж русской версии "Madame Figaro" составит 150 тыс. экземпляров. Издание будет распространяться в Москве, Санкт-Петербурге и 11 городах-миллионниках. 

Журнал будет печататься в Германии, объем – 220 страниц, из них 50 будут отведены под рекламу. 

Русская версия "Madame Figaro" станет уже восьмой по счету. Аналогичные проекты запущены в Греции, Португалии, Японии, Корее, Тайване, Китае и Таиланде.

AdMarket.ru 

Журнал «Афиша» придумал забавный сервис 
На днях сбылась моя детская тщеславная мечта — попасть на обложку глянцевого журнала. Более того, теперь такое удовольствие может позволить себе каждый. Разумеется, речь идет не о настоящем журнале, а о небольшой фальсификации с помощью Интернета. В общем-то и раньше у тех, кто на ты с графическими редакторами, не возникало проблем смоделировать любую обложку и вставить туда свой портрет. Да только много ли таких умельцев? 

Журнал “Афиша” придумал забавный и, как выяснилось, востребованный сервис. Достаточно иметь в компьютере свою фотографию, чтобы загнать ее на обложку этого популярного издания. Сделать это можно с помощью странички http://cover.afisha.ru.

Фотография должна быть в стиле “вертикальный портрет” строго определенного размера — 300 × 400 пикселей. Так что хоть какие-то навыки работы в графическом редакторе все-таки могут понадобиться, чтобы изменить формат снимка. 
После загрузки фотографии вам предстоит выбрать оформление, чтобы обложка была правдоподобной. К сожалению, полного сходства достичь не удастся. Например, на обложку нельзя проставить номер, никакие варианты действий с фотографией и логотипом невозможны, можно выбрать лишь цвет последнего. 
Кроме того, можно написать на обложке несколько надписей-заголовков, для которых также доступен однотипный, но разноцветный шрифт. После того как вы получаете приемлемый вариант, его стоит сохранить. Прежде всего для того, чтобы получить постоянный адрес вашей обложки, который теперь можно отсылать окружающим, демонстрируя ваши успехи. 
Стоит иметь в виду, что идентификационный номер, который упоминается в постоянном адресе, не совпадает с номером вашей обложки в галерее: скажем, у той, которую сделал я, адрес http://cover.afisha.ru/view.php?id=4614, а хранится она там под номером 1883.

Все афиши можно не только посмотреть, но и оценить, а три работы, набравшие наивысший рейтинг, выставляются на первую страницу. Так что есть шанс если не попасть на реальную журнальную обложку, то хотя бы победить в конкурсе обложек виртуальных.

Александр ПЛЮЩЕВ, сотрудник радиостанции “Эхо Москвы”
„Ведомости”
9. Новини світового медіа-ринку
Онлайновые новости вытесняют печатные
С каждым годом все больше американцев предпочитают печатным новостным изданиям их онлайновые аналоги.
Армия читателей онлайновых версий многих американских газет уже превысила количество людей, читающих новости по-старинке – напечатанные на бумаге. Например, интернет-страницы популярного ежедневника The New York Times в день посещают около 1,4 млн пользователей, в то время как его бумажные экземпляры предпочитают менее 1,125 млн (в 1993 году эта цифра составляла 1,18 млн). 

В прошлом году, по данным ассоциации Online Publishers Association , пользователи потратили около $88 млн на чтение новостей на сайтах. Это на 0,4 % больше показателей 2003 года. 

Тем не менее подавляющее большинство изданий не берет деньги за чтение новостей в Сети из-за опасения потерять своих читателей. Как сообщает Borrell Associates , из 1456 ежедневных изданий, выпускаемых в США, только одно крупное издание – The Wall Street Journal – и около сорока небольших газет взимают плату за посещение своих вэб-сайтов. Остальные либо продают расширенную информацию, либо предлагают дополнительные платные услуги. 

Основная часть онлайнового дохода газет приходится на рекламу, утверждает Borrell Associates. Хотя доля вэб-рекламы в общем доходе большинства изданий не превышает 2–3 %, этот вид бизнеса развивается очень динамично. По заявлению исследователей, с 2003 по 2004 год доходы американских изданий от продажи рекламы в Интернете выросли на 45 %.

http://obozrevatel.com
Американские журналисты начинают борьбу за гласность

Американские журналисты начинают массированную кампанию за увеличение открытости правительства, которое после терактов 11 сентября ввело повышенный режим секретности. Как сообщает Associated Press, агентство и еще семь общенациональных журналистских организаций объявили о проведении недели действий в рамках инициативы "Солнечный свет в правительство" (Sunshine in Government Initiative). 
Проект поддерживают двое сенаторов, Джон Корнин и Патрик Лихи, которые внесут в четверг на рассмотрение законопроект о создании специальной комиссии. Ей предлагается поручить разработку мер по ускорению публикации сведений в рамках Акта о свободе информации. 
По уже существующему закону, правительство обязано предоставлять доступ общественности к информации, если только на нее не наложены некоторые ограничения. При этом отдельные министерства и ведомства самостоятельно определяют, какую информацию им можно раскрывать. 
Законопроект, предлагаемый Корнином и Лихи, носит название Акт об открытом правительстве 2005 года. Он, в частности, призван решить проблему, связанную с длительным рассмотрением заявок по Акту о свободе информации, которое занимает месяцы, а иногда и годы. 
В рамках кампании американцам напомнят о важности свободного обмена информацией и о существовании Первой поправки к конституции США, которая гарантирует, в числе прочего, свободу собраний и свободу слова. 
Вместе с Associated Press в инициативе принимают участие Американское общество редакторов газет, Объединение профессиональных журналистов, Коалиция журналистов за открытое правительство, Национальная газетная ассоциация, Комитет репортеров за свободу прессы, Ассоциация руководителей служб новостей радио и телевидения и Газетная ассоциация Америки. 

Lenta.Ru
Медіа-аналітик
Украинские тупики информационного общества 

Как мы уже сообщали, 10-11 марта прошла VII Министерская конференция Совета Европы по вопросам политики в сфере массовой информации. Конференция вызвала неоднозначную оценку как в среде журналистов, так и в широкой медийно-информационной среде. Мнение журналиста Оксаны Приходько анализирует это событие в контексте зарождения нового общества в Украине, в котором «медиа и коммуникации будут иметь основополагающее значение». А это в свою очередь «заставляет переосмыслить и роль основных участников процесса обмена информацией».
Отрадно, что иностранные участники 7 Европейской министерской конференции по вопросам политики в области СМИ, которая проходила в Киеве 10-11 марта, остались довольны результатами своего участия в этом мероприятии. Приветственное выступление Президента Украины Виктора Ющенко, активное участие в работе конференции вице-президента Николая Томенко, высокий уровень организации мероприятия, весьма представительная выставка “Украина информационная” – все это произвело на них очень хорошее впечатление. Плодотворной оказалась и работа над основными документами, принятыми на конференции: Политической декларацией, Резолюцией по проблемам свободы выражения и информации в периоды кризисов, Резолюцией о необходимости сохранения плюрализма медиа в эпоху глобализации и Резолюцией по защите прав человека и регуляции СМИ и новых средств коммуникации проблемам образования в информационном обществе. А красочные буклеты, фотоальбомы и разнообразные информационные материалы о стране, которая вызывает сейчас в мире такой жгучий интерес, заняли немало места в багажах европейских делегатов. Украинским журналистам слышать все эти лестные отзывы было очень приятно, однако их собственные впечатления были не столь позитивными. И дело даже не в том, что за работой конференции по домашнему телевизору (благодаря прямой трансляции, организованной каналом УТР) наблюдать было гораздо удобнее, чем из ложи прессы. И даже не в длине очереди в буфет во время обеденного перерыва. Просто слишком много вопросов, волновавших журналистскую общественность до этого грандиозного международного форума, остались без ответов и после его проведения.

Руководство Госкомитета по вопросам телевидения и радиовещания, выступавшего в качестве непосредственного организатора конференции, накануне мероприятия провело несколько пресс-конференций и круглых столов. Упор на них делался именно на организационной стороне подготовки, хотя больший интерес вызывало программное содержание предстоящей конференции. Тем не менее, организаторы твердо придерживались той версии, что участие Украины ограничивается “только стульями” (по образному выражению Ольги Якуш, заместителя директора Expo2000). Однако Общеевропейский форум НПО, проведенный опять же в Киеве накануне конференции, показал, что участие украинской стороны могло бы быть гораздо более активным. Представители зарубежных общественных организаций бурно обсуждали поправки к резолюциям конференции, над которыми они работали в течение нескольких месяцев, а их украинские коллеги в большинстве своем с любопытством изучали незнакомые им тексты на английском и французском языках.

На самой конференции проблем с информационным обеспечением украинских участников обнаружилось еще больше. В первый (и основной) день работы все информационные материалы предлагались опять же только на английском и французском (за исключением информационного доклада об украинских СМИ). В стопках подготовленных для всех участников документов можно было обнаружить не только тексты предстоящих выступлений и подготовленных тематических докладов, но и специальные вкладыши, содержащие информацию о главных действующих лицах. Фотографии, краткие биографические сведения, основные публикации и выступления – все это существенно облегчало работу журналистов, владеющих иностранным языком. Никаких аналогичных материалов об украинских участниках конференции подготовлено не было. В противном случае, возможно, не было бы и главной украинской интриги на конференции.

Как известно, разработкой новых общеевропейских стандартов в области медиа занимается специальный Руководящий комитет по средствам массовой информации, более известный под аббревиатурой CDMM (от французского Comite Directeur sur les moyens de Communication de Masse). Этот орган был создан при Совете Европы в 1981 году, и его работу обеспечивает Генеральный директорат по правам человека. Попытки выяснить у украинских представителей, в чем заключается участие нашей страны в работе CDMM, оставались безрезультатными.

Зато Кристоф Пуарель, бывший председатель комитета, и Эндрю Каттинг, пресс-секретарь Совета Европы, украинский вклад в разработку готовящихся документов оценили очень высоко. Как оказалось, представитель нашей страны не просто активно участвовал в работе Руководящего комитета, насчитывающего около 60 членов, но и входил в состав бюро этого органа, состоящего всего из семи человек.

Тем не менее, названной ими фамилии не оказалось ни в составе официальной делегации Украины на конференции, ни среди членов Нацсовета, ни на сайте Гостелерадио. И все же на конференции представитель Украины в бюро CDMM присутствовал. Вообще-то Геннадия Надоленко должны хорошо знать те украинские журналисты, которым выпала возможность посетить Америку во время его работы в посольстве Украины в США. Но, как видно, среди участников конференции ЕС таковых не оказалось. Иначе чем можно объяснить тот факт, что члены официальной делегации, неоднократно предпринимавшие попытки выяснить, кто же представляет интересы украинской журналистики в CDMM, понятия не имели, что тот сидит буквально на соседнем стуле. В общем, остается только диву даваться, каким же образом нужно было искривить украинское информационное пространство, чтобы в нем случилась подобная неразбериха.

К слову сказать, в портфеле у Геннадия Алексеевича обнаружились и украинские переводы документов, подготовленных к рассмотрению на министерской конференции. А ведь накануне представители украинских НПО были готовы заказывать их самостоятельно, не видя особого смысла обращаться за помощью к официальным организаторам конференции. Причем среди последних Министерство иностранных дел Украины, руководителем отдела информационной политики которого является г-н Надоленко, вообще не значилось.

Интерес к украинскому представителю в CDMM особенно возрос после принятия на конференции специального постановления по медиа в Украине. Идея этого решения, по словам заместителя генерального секретаря Совета Европы Мод де Бор-Букиккио, возникла после визита Виктора Ющенко в Страсбург, в ответ на его просьбу интенсифицировать содействие нашей стране в укреплении ее демократического статуса, и особенно в развитии независимых СМИ. Одним из пунктов этого постановления предполагается выработка нового плана действий СЕ в отношении Украины, который будет существенно отличаться от нынешнего. Причем рабочая группа по подготовке этого плана соберется в Киеве уже в конце этой недели. В ней примут участие представители СЕ, ЕС и Украины. Хочется надеяться, что теперь уже исчерпывающую информацию о позиции нашей стороны на этих переговорах узнать будет значительно легче.

По словам г-на Пуареля, новая программа будет предусматривать целый ряд мероприятий в области усовершенствования украинского законодательства, проведения специальных тренингов для украинских юристов, которые смогли бы повысить шансы на адекватную имплементацию уже существующих законов, а также на повышение профессионального уровня журналистов. Все это, несомненно, очень нужно нашей стране. Но начинать, наверное, стоит с устранения проблемы miscommunication, которая существенно осложняет консолидацию всех сторон, заинтересованных в реформировании украинского медиа-пространства. Ведь эта конференция наглядно продемонстрировала, что проблема заключается не столько в отсутствии информации, сколько в неспособности, неумении, а возможно – и в нежелании ее получать и распространять. И с этой точки зрения особый интерес представляет одна из тем, которую активно обсуждали участники конференции.

Зарождение нового общества, в котором медиа и коммуникации будут иметь основополагающее значение, заставляет переосмыслить и роль основных участников процесса обмена информацией. Если раньше речь шла в основном о «поставщиках» информации, то теперь все чаще вспоминают и о медиа-пользователях (на форуме НПО, кстати, возникло даже некоторое недоразумение, связанное с не совсем точным переводом французского термина consommateurs de medias, который в английском варианте прозвучал как media-consumers вместо media-users).

Как бы там ни было, проблема медиа-потребления или медиа-пользования для нашей страны оказалась, пожалуй, наиболее актуальной. Даже столь популярная сейчас тема общественного телевидения, по словам зарубежных экспертов, рассматривается у нас не совсем под тем углом зрения. И законодательное урегулирование, и проблемы финансирования являются, без сомнения, очень важными. Но еще важнее, по словам Кейт Эди, ведущего корреспондента BBC, добиться того, чтобы общественное телевидение служило интересам всего общества, а не его отдельных групп. А для этого само общество должно уяснить для себя, в чем состоят эти интересы. И начинать нужно с приобретения умения слышать и слушать представителей всех участников информационного обмена. В том числе и самих журналистов.

На быстрое и легкое решение этой проблемы надеяться вряд ли стоит. На пресс-конференции, проведенной после окончания работы конференции, Анатолий Мураховский, первый заместитель руководителя Государственного комитета телевидения и радиовещания, пообещал открыть на веб-сайте своего комитета специальную страничку, на которой и журналисты, и представители НПО могли бы вывешивать свои предложения, обращения и комментарии. Это заявление было сделано в пятницу, 11 марта. А в понедельник все попытки дозвониться в Гостелерадио по телефону, указанному на весьма лаконичном сайте этой организации, оказались тщетными. Не удалось установить контакт и после выяснения того, что номер АТС изменился и, следовательно, виртуальная информация давно уже устарела. Возможно, это свидетельствует о том, что в комитете устарела не только информация и не только о телефонных номерах. Ведь служба 09 дала, в конце концов, другой телефон, хотя и по нему никакой новой информации получить не удалось. Возможно, пример более эффективного решения проблемы miscommunication как раз и покажет Страсбург, усилив роль украинского бюро информации Совета Европы в информационном обмене?

Оксана Приходько, для «Телекритики» 
Медіа-спец

Галузь преси в Україні: нові можливості і старі загрози

Матеріали круглого столу видавців періодичної преси УАВПП „Проблеми галузі преси в Україні 2005”, що відбувся в Києві, в УАВПП , 3 лютого 2005 року

3-го лютого  відбувся організований Українською Асоціацією Видавців Періодичної Преси круглий стіл „Проблеми галузі преси в Україні 2005”. Це була перша спроба обговорити основні проблеми, можливості та загрози, що постали перед видавничою галуззю після різкої зміни політичних реалій у нашій державі. Цей захід об’єднав багатьох видавців преси та фахівців, що спеціалізуються у питаннях розвитку й утвердження незалежних та демократичних ЗМІ. Пропонуємо до Вашої уваги  найбільш значущі витримки з дискусії, що відбувалася на першій частині круглого столу, де йшла мова про тенденції розвитку галузей видання, збуту друкованої продукції та перспективи рекламування в пресі.

З презентаціями та виступами були заслухані:

Борис Ложкін, - президент УАВПП, президент Українського Медіа Холдингу

Лілія Молодецька - генеральний директор УАВПП

Марина Гостик, Гліб Вишлинський – співробітники компанії GFK
Олександр Ратнер – директор із розповсюдження Українського Медіа Холдингу

Євген Ковалевський – представник передплатного агентства САММІТ

Олександр Харченко – директор Українського бюро сертифікації накладів

Лілія Молодецька: Я приветствую вас, как первых рыцарей первого отраслевого круглого стола издателей периодической печати. Сейчас я хочу представить вашему вниманию доклад об исследовании читательской аудитории в 2004 году, которое проводила компания GFK по заказу Интерньюз- Нетворк в рамках проекта U-Media. Этот доклад нам представят сотрудники компании Марина Гостик и Глеб Вышлинский. Тут мы можем увидеть, как реагировали читатели на производимый нашими издательскими компаниями продукт в 2004 году. Общеукраинское исследование читательской аудитории газет Украины по заказу УАИПП было проведено в 2002 году компанией Тейлор Нельсон Софрес Украина. Тогда была произведено исследование по общенациональной выборке 2,5 тысяч человек.

Исследование, о котором тут пойдет речь, показывает ситуацию в специально отобранных городах Украины, так как специальной целью исследований было изучение деятельности определенной панели региональных изданий. Поэтому эти исследования сравнивать нельзя. Тем не менее, стали очевидными некоторые моменты изменений читательского интереса и предпочтений в контенте. Здесь изменения по отношению к 2002 году на лицо. Открытием может стать, к примеру, то, что для читателей в региональных газетах недостаточно новостей, недостаточно информации об истории и экологии. В 2002 году были несколько другие приоритеты и,очевидно, что какие-то темы по криминальным событиям уже утратили свою актуальность. С другой стороны, мы видим, что поведение потребителей печатной продукции не очень изменилось: где покупают, в какие дни читают - все это остается практически без изменений. Другими словами, читательское поведение достаточно стабильно и так быстро не меняется.

Марина Гостик: Ще цікаво те, що люди з високим рівнем добробуту менш схильні читати регіональну пресу. Основні висновки, які ми зробили в результаті нашого дослідження, це те, що незадоволеність сучасною вітчизняною пресою ніяк не пов’язана з її ціною. Люди, що не купують або менше купують газети, роблять це передовсім тому, що їм стає нецікаво їх читати. Тому регіональна преса має створити такий ринок, який би був розрахований саме на споживача. Треба розширювати теми повідомлень та висвітлювати їх більш цікаво, нетрадиційно та незаангажовано. 

Гліб Вишлинський: Ми опитували 4,5 тис. респондентів. Для кожного міста проводилася дуже велика вибірка, і процес опитування тривав місяця півтора. Результати, що ми отримали, є нетиповими для розвинутих ринків. Адже такий рівень незадоволеності всіма основними характеристиками продукту, яким він зараз є на ринку преси, говорить проте, що тут на цьому ринку наявна дуже серйозна проблема. Для видавців регіональної преси, як, власне, і для видавців національної, наше дослідження показує, що наш ринок зараз є надзвичайно цікавий і так такий, що тільки формується. Якщо на ринку горілки всі зі шкури вилазять, щоб зайняти якусь свою ланку на ринку, то ринок преси виявляється досить вільним. Звичайно, це дослідження ще показує, що цей ринок вимагає інвестицій. Таким чином, мета нашого дослідження була допомогти розвиткові регіональних ЗМІ, показати, як суспільно-політичні видання, які виходять в регіонах, можуть бути конкурентоспроможні і більш ефективні в досягненні певних суспільних цілей.

Лілія Молодецька: Также обратите внимание на следующие тревожные тенденции: 71 процент опрошенных отдают предпочтение телевидению, когда перед ними стоит вопрос получения новостей. То есть, потребитель склоняется к выбору бесплатных медиа. Также заметно, что аудитория и национальных и региональных газет стареет, а молодые люди от 18 до 34 больше относятся к не-читателям.  Оценка качества региональной прессы также невысока – 3, 73 по пятибалльной шкале. Совершенно очевидно, что инвестиции в контент региональной прессы будут – если удастся разобраться, в чем именно тут проблема и к чему именно читатели имеют претензии. Еще один важный момент  – то, что общественно-политические (то есть новостийные) региональные городские газеты оказались на третьем месте после рекламной и развлекательной печатной продукции. Это показывает, что такая пресса далеко отстоит от личных интересов читателя в регионах.

Теперь прошу вас перейти к рассмотрению общих проблем нашей отрасли и передаю слово президенту УАИПП Борису Ложкину.

Борис Ложкін: Главные тенденции развития нашей отрасли в Украине связаны с политическими изменениями в стране, которые, надеемся, приведут и к серьезным экономическим изменениям. Надеюсь, что это коснется и приватизации коммунальных СМИ, приватизации типографий, приватизаций розничных сетей. Все это приведет к глобальным изменениям правил игры. 

Я думаю, что свобода слова, которая на сегодня ужу не просто задекларирована, а реальна, приведет к обострению профессиональной конкуренции. Если раньше кто-то думал «писать или не писать», то сейчас все (плюс-минус) стараются писать как можно более объективно, как можно более остро. Соответственно, скорее всего, уже в этом году мы с вами станем свидетелями достаточно живой, профессиональной и близкой к западным стандартам журналистике, что в свою очередь обострит борьбу за кадры.

Думаю, что высококвалифицированные журналисты будут требовать более высокую оплату, потому как они смогут в полной мере показать свои способности и свой талант.

Соответственно, мы столкнемся с серьезным дефицитом качественных журналистских кадров уже в этом году. Поэтому Ассоциация должна подумать над тем, как содействовать образовательным программам по подготовке журналистов, которых, как мне кажется, не хватает как в Киеве, так и в регионах.

Кроме того, демократизация в Украине приведет уже в этом и следующем годах к более активному и смелому выходу на украинский рынок иностранных игроков. В свою очередь это значит, что нам придется столкнуться с профессиональными конкурентами, располагающими достаточно большими ресурсами – как  финансами, так опытом, ноу-хау. Думаю, что нам придется готовиться к этому вызову и принимать его как в прямой конкуренции, так и в виде создания совместных предприятий. В феврале ряд крупных европейских издательских домов планируют свои визиты в Украину, а некоторые уже их осуществляют.

Следующий очень важный момент, на который нам нужно будет серьезно обратить внимание, это законодательное поле вокруг нашей отрасли. Один из опасных вызовов этого года, это возможное ограничение рекламы табака и алкоголя. Думаю, что Ассоциации необходимо будут приложить все усилия для того, чтобы сохранить существующее положение возможности рекламирования табака и алкоголя в печатных СМИ. Ведь наружная реклама рекламирует эту продукцию без какого-либо ограничения для всех категорий  как имущественных, так и демографических, то есть и для детей. Я думаю, что все здесь присутствующие, которые общаются с депутатами или будут иметь отношение к новому правительству, попытаются им объяснить, что реклама табака и алкоголя гораздо опаснее в наружном ее виде, нежели в печатных СМИ. А мы постараемся сделать это через  Ассоциацию.

Сейчас же о другом направлении, о котором я уже говорил: в этом году необходимо будут приложить все усилия для того, чтобы ограничить или даже вообще снять бюджетное финансирование коммунальных СМИ, особенно в регионах. Думаю, это увеличит возможности региональных газет, а поток денег, которые люди тратят на их покупку и размещение рекламы в коммунальных изданиях, перейдет закономерно к региональным издателям, чем их несомненно усилит и сделает нашу прессу более здоровой.

Кроме этого есть еще одна серьезная проблема, но она не зависит от обстоятельств в нашей стране, поскольку это мировая тенденция. Я говорю о повышении цен на бумагу, которое началось в прошлом году и , к сожалению, продолжается. Будем надеяться, что оно прекратится к лету этого года. Завтра будет встреча компаний, занимающихся полиграфическими услугами, а также тех, кто является крупным потребителем бумаги. На ней будет обсуждаться возможность централизованных закупок бумаги и следующей из этого экономии на таких закупках. Есть еще предложение обсудить с новым правительством вопросы работы Жидачевского бумажного комбината, который на самом деле лишь незначительной частью используется для производства газетной бумаги. Как бы там ни было, а в какой-то мере это вопрос национальной безопасности страны, поэтому возможно удалось бы получить определенную договоренность о специальных ценах на украинскую бумагу. Да, у нее не самое лучшее качество, но это достаточно большой объем, который бы нам позволил заменить бумагу российскую либо польскую, используемую большинством из здесь присутствующих.

Таковы основные направления и вызовы, ожидающие нас в этом году. Но благодаря произошедшим в стране изменениям мы, думаю, будем в состоянии с ними справиться. Я надеюсь, это произойдет и благодаря активной и эффективной работе УАИПП в этом году.

Олександр Ратнер: Я сделаю короткое сообщение о том, что же на сегодня представляет собой рынок сбыта украинской прессы. Хотя то, что я  сейчас , прежде всего, в объединении разных факторов. Давайте для начала обратимся к истории вопроса и напомним самим себе, как была организована эта система при советской власти. В каждом областном центре остался памятник этой системе – областная типография. Это был государственный проект. При типографии организовывался цех экспедирования, а тогдашняя Союзпечать – единственная система распространения кроме подписки – входила в систему Почты и находилась там же. Неважно сейчас, как это работало с точки зрения прибыльности, но с точки зрения управления это работало очень хорошо. Скажем, газета «Правда» на 1/6 части суши с утра в киосках присутствовала. Система централизованного и хорошо управляемого распространения прессы обеспечивала в СССР эффективный и качественный сбыт. То же самое мы увидим, если посмотрим, что сейчас происходит в этой области за рубежом – основная модель распространения печатной продукции – это модель регулируемого рынка. Ни в Германии, ни во Франции, ни в Англии, ни даже в близкой и более понятной для нас Польше системы так называемого свободного рынка в распространении прессы не существует. Такой рынок регулируется либо государством (законодательно), либо издательскими сообществами. Именно регулирование рынка сбыта издательскими сообществами для нас является весьма актуальным.

Что же случилось после окончания советского периода? Рынок распространения прессы был разрушен. Это был процесс разгосударствления Союзпечати, которая была выведена из состава почты, а потом приватизирована, привел к тому, что Союзпечать осталась только в некоторых  областях. То есть на 70-80 процентов эта система обанкротилась и разрушилась. При этом инвестиций в этот рынок не поступало достаточно долго, а рынок вырос просто на руинах. Фактически этот рынок вырос из бабушек, т.к . организовать торговлю прессой это занятие недорогое, то никто внимания особо на этот рынок не обращал – ни государство, ни даже бандиты. Ведь когда они ходили по рынку и собирали деньги, с бабушек никто ничего не брал. И вот некоторые из этих бабушек и дедушек потихоньку разбогатели, поставили какие-то киосочки. Но все это осталось в состоянии бурьяна, растущего сквозь руины. Что получается? 20% -30% в нашей стране этого рынка контролируется более-менее организованными сетями (как правило, это остатки Союзпечати). Случаи же построения сетей с нуля очень редки. Вся же остальная часть розницы – это мелкие лавочники, стоящие на улицах и в метро, если это Киев, и на базаре, если речь идет о регионах. Эти две группы розничников принципиально отличаются.

Что такое на сегодня сети? Сети работают сравнительно легально, обеспечивают нормальный оборот. Там есть какая-то бухгалтерия, там есть, кому оформить накладную и т.д. Они сравнительно надежны с точки зрения возврата денег, поскольку там, по крайней мере, есть, кому предъявить иск. Еще хорошо, что, договорившись с руководством, мы можем быть уверены, что его решение будет транслировано в большое количество точек.

Тут проходят только простые решения, но если сказано, что это издание поступает в продажу, то в киосках оно будет. Такие сети получают, зная свои преимущества, максимально льготные для себя условия. Как правило, он работают с отсрочкой платежей, очень слабо регулируются, чувствуя себя такими себе микроолигархами на этом рынке. К изменениям на рынке прессы или требованиям издателей они, как правило, не прислушиваются. По сути, это микромонополии.

У частных распространителей все диаметрально противоположно: с отдельным лавочником договориться можно, но это решение будет транслировано на одну-две точки, которыми он руководит. Они контролируют, грубо говоря, 70% рынка. Соответственно, 

чтобы транслировать какое-то решение на 70% рынка, вам надо вступить в контакт с сотнями и тысячами людей, что, по сути, нерентабельно и нереально. Поскольку государство контролирует этот рынок слабо, а ситуация с ЧП облегчила вхождение в законодательное поле, то с точки зрения оборота этот рынок является серым и опасным. Серия банкротств, неплатежей, отказов и исчезновения операторов с рынка началась давно и не прекращалась. И пока ситуация остается такой, это не прекратится. Многие издатели сожгли на этом рынке просто сумасшедшие деньги из-за невозвратов.

Еще одна специфика мелкого рынка это его бедность и отсутствие инфраструктуры. Ведь там нет бухгалтеров, нет юристов. Дипломов там никто не имеет. Одна надежда на свою смекалку и жизненный опыт.

Поэтому с низкой рентабельностью по отрасли (я имею в виду распространение) и достаточно высоким риском «а буду ли я завтра торговать» приводят к тому, что отрасль не развивается. А с точки зрения издателя, неразвитие отрасли распространения приводит к тому, что, как молоко, газеты прокисают. Ведь это же скоропортящийся товар, по сути.

Работать с таким хаотическим и нерегулируемым рынком распространения всем издателям – и региональным в том числе, очень сложно. КПД такого рынка весьма низок.

Тут пропадают деньги на простых кражах, когда крадут выручку и проводят списание. Издатель проводит рекламную кампанию, пытаясь привлечь внимание к своему изданию, а его на точке нет. В результате издатель недополучает прибыль. А полученные деньги сети, как правило, в себя не инвестируют. Зачем вкладывать в точку, в замену киоска, когда завтра ее снимут?

Заработок для сбытовика прессы получается не очень надежный, ведь завтра его может и не быть. А издатели, зарабатывающие что-то, пытаются самостоятельно модернизировать этот рынок. Худо-бедно, конечно, не в глобальных масштабах. Вот такая ситуация у нас.

В России было нечто подобное. Но в силу того, что она больше и там своя специфика эти проблемы там обострились. Но россияне уже года три-четыре пытаются что-то делать в этом направлении. Хотя пока безуспешно.

Как же у нас будут развиваться ситуация. Если ничего не изменится, то такая вялая текучка будет продолжаться. Тогда опт и розница будут продолжать потихоньку банкротиться. Рынок будут по-прежнему монополизирован издателями либо усилиями внешних инвесторов. Если рынок будут структурирован без участия издателей, то начнется то, что сейчас происходит в Москве. Там сейчас заход нового издания в розничные сети  – 5 тыс. долларов, маркетинговые усилия (фактически деньги ни за что, за то, что вы только есть на рынке) – 2 тыс. долларов и т.д. и т.п. Никакому изданию войти в розницу без сумасшедших инвестиций невозможно. Все недовольны, а сами распространители жалуются, что у них нет рентабельности. В результате начинается настоящая война, хоть, может быть, и подковерная: кто кого перебодает – издатели розничников или розничники издателей.

Есть другой вариант, более приемлемый для нас. Это эволюция рынка под контролем и при содействии издательского сообщества. Под этим подразумевается формирование прозрачного пространства рынка, установление четких условий взаимодействия, поддержка издательским сообществом наиболее квалифицированных и эффективных распространителей. Еще необходимы совместные усилия издателей и распространителей при содействии государственных и коммунальных органов власти. Что еще? Улучшение инфраструктуры распространительского бизнеса и повышение квалификации и улучшении сервиса для издателей. 

Как это сделать? Скажем, в России уже появились переговорщики и со стороны издателей, и со стороны распространителей. Поэтому переговоры там уже ведутся. У нас до этого еще далеко. Но со стороны издателей у нас может быть сформирован такой переговорщик в лице Ассоциации. Результатом таких переговоров должны стать отраслевые соглашения между двумя отраслями – издательской и распространительской.

Сейчас же предлагается создание базы данных распространения, проведение регулярного рейтинга распространителей. Ведь инструмент рейтингования явно способствует улучшению положения дел на рынке. Да и распространители тогда будут знать, чего от них хотят издатели, а издатели могут выбирать, кому предоставить льготы. Тогда сбытовики будут развиваться, зарабатывать больше и, самое главное,  понимать, что этот заработок имеет смысл инвестировать дальше. А для бабушек должна быть создана организация системы консультативной поддержки малого бизнеса в сфере распространения. Ведь защитить их интересы некому. Предлагается для информационного обмена создать сайт либо на базе нашего сайта создать секцию по распространению, на которой бы были новости, база данных и рейтинг.
Лілія Молодецька: Для сравнения можно оценить ситуацию на рынке прессы в США. Дело в том, что реально в Штатах выходит полторы тысячи изданий. Из этой массы только несколько изданий – общенациональные, все остальные местные. В каждом городке, в каждом округе существует свое региональное издание, которое себя очень хорошо там чувствует, ведь выходят два-три издания, не больше. Почему так происходит? Есть один важный аспект, который в странах постсоветского пространства не срабатывает, а в США и в Европе он работает. Я имею в виду перераспределение рекламного пирога в пользу прессы. Почему у нас пресса имеет доходы от рекламы меньше, чем наружная реклама? Вот задача всей отрасли, задача Ассоциации, как на это повлиять. Почему так происходит? Оказывается, что это связано с прозрачностью сбыта прессы. Ведь в чем у нас заключается работа с рекламодателем  - показать рейтинг или какие-то собственные исследования. Все для того, чтобы сказать смотрите, мол, наша газета на первом месте, а газета конкурентов - на последнем. Предполагается, что рекламодатель должен поверить в эти данные. Нигде в мире так не работают. Там срабатывает только одно – рекламодатель работает с данными аудита сбыта издания на какой-то конкретной географической территории. Издатель показывает рекламодателю только одно – процент проникновения в домохозяйства на данной территории, то есть сколько экземпляров газеты реально продано на территории города, пригорода, района в пересчете на число домохозяйств на этих территориях. И везде в мире эти данные совершенно четкие, проверенные и не подлежащие никакому сомнению. Нет никаких сомнений относительно выборки или подхода к медиаизмерениям – все абсолютно конкретно и однозначно. Вот именно поэтому там пресса имеет огромное преимущество перед телевидением. Рекламодатель, беря газету некого города, совершенно четко знает, в какое количество домохозяйств может попасть его информация, что это за читатели в этих домохозяйствах и т.д., то есть он абсолютно ясно видит потребителя рекламы.

Как видите, эта проблема касается сбыта напрямую. Наш же сбыт не только не обеспечивает сегодня достаточно каналов, но он еще и не способен обеспечить аудит продаваемого тиража. А для того, чтоб изменить ситуацию, надо, чтобы издатели осознали свои требования к сбытовой системе и свои предложения к государству.

Євген Ковалевський: Создавая свою сеть, вы хотите решить те проблемы, которые у вас есть. Для этого нужно четко знать целевую аудиторию, приобретающую ваши издания, вовремя получать деньги в полном объеме и как-то влиять на распространение своих изданий. Мне кажется, это не решает главную проблему. Ведь те издания, у которых маленькие тиражи, еще раз убедятся, что они маленькие, но просто теперь все будет честно и прозрачно. К примеру, мы распространяем много различных изданий и, соответственно, не можем уделить достаточно времени каждому изданию. То же самое будет происходить и здесь, в той структуре, которую вы хотите создать. То же может

 произойти, если распространители объединятся в свою ассоциацию, и на партнерских правах будут сотрудничать с вашей структурой. То есть тут ситуация опять же не изменится – сбытовики будут думать о получении прибыли, как и каждое из ваших изданий будет пытаться продать больше именно своих наименований. По поводу ограничения наценки, то это то же самое, что вам предложат разницу между себестоимостью издания и его отпускной ценой сделать не более 15 процентов. Тогда многие из вас скажут, что это совершенно невозможно. В тоже время регулирование по отношению к распространителям вы вполне допускаете. На мой взгляд, разговоры о распространении напоминают пословицу, когда за деревьями не видно леса, если взять во внимание качество изданий и их распространение не рынке. Самое главное преимущество, которое я вижу в открытом и прозрачном взаимодействии распространяющих структур – а может это будет ваша структура – в том, что вы увидите своего конечного потребителя в тех разрезах, какие осуществлены в Штатах.

Главная же задача, которую надо решать – это возможность совместных акций продвижения. Пока же каждый издатель ее решает отдельно.
Олександр Харченко: Для чего нужна сертификация тиража. В первую очередь она нужна рекламодателям. Прессу она интересует меньше, скажем откровенно. Даже более того: для прессы сертификация выступает барьером для входа новых изданий, которые иногда входят методом нечестной конкурентной борьбы. Ведь очень легко начать печатать пять тысяч экземпляров, разнести их по рекламодателям и чуть-чуть кинуть в киоски, а заявить, что печатаешь 50 тысяч – проверить это будет очень сложно. Я хочу остановиться на неких специальных моментах. Проводилась рекламная компания для Lucky Strike. Специалисты решили проехаться по студенческим местам – КПИ, университет Т. Шевченко и так далее. В каждом таком месте выставляли площадку для якобы снятия рекламного ролика – свет, аппаратура, кричащий в мегафон режиссер. Главный герой в конце должен был сказать рекламный слоган. Этот мачо не мог его сказать раз так тридцать. Люди, толпящиеся вокруг и глазеющие на это действо, начали кричать ему это слоган хором. Это длилось часа два, в конце герой произносил слоган, все сворачивались и ехали на новую точку. Так длилось две недели. Потом через месяц провели соцопрос по тем же точкам. Вопрос был следующий: пользуетесь ли вы Lucky Strike и если да, то, что вас побудило. 67% опрошенных указали телевизионный ролик. Хотя на самом деле этот ролик никогда не транслировался по ТВ, да и в принципе не мог транслироваться. Люди просто внушили себе, что они его видели. Это так, чтоб задуматься над социологией и разными социологическими рейтингами.

Я это говорю к тому,  есть проблема, связанная с социологическими рейтингами, которая особо актуальна для региональных изданий. Суть ее в том, что этих изданий рекламодателю просто не видно. Многие рекламные компании, работающие в Киеве, просто не знают, на что опираться в регионах. Они не могут доверять местному представителю, который показывает список из двух газет, рассказывая при этом, какие они гениальные. Они понимают, что там должна быть еще парочка, но не знают, как о них найти упоминание хоть где-то. Киевские агентства тут запрашивать бесполезно – в Киеве с регионами серьезно работают два агентства и все списки, идущие к рекламодателям, исходят из рук этих двух агентств. Что бы вы не делали, к вам придет список либо из Publicitas, либо из РА «Медиа-Регион». Третьего списка нет. Еще есть одна серьезная проблема для региональных изданий – это недоверие. Многие на 80% знают, что издания врут насчет своего тиража. Это выглядит так: Сколько там тираж, 120 тысяч? Значит 40.

Вот затем и существует аудит, чтобы издатель мог доказать рекламодателю, сколько на сегодня в Украине отпечатал экземпляров. Мы на 74% адекватны в цифрах, касающихся продаж. Сказать на 100% мы не можем, потому как воровство, списание вслепую, непродажи и тому подобное. Но и без того это высокий показатель.

Мы недавно начали работать с регионами, но уже я могу сделать очень важный вывод: для региональных изданий просто необходимо донести о себе информацию в Киев – о вас здесь просто не знают. А ведь у вас есть колоссальные возможности доносить информацию до потребителя! Но об этом не знают.

Как это влияет на рынок? Не доверяя тиражам, рекламодатели бегут на телевидение. Ведь крупный западный рекламодатель – а крупнейшие рекламодатели Украины это либо западный компании, либо имеющие отношение к Западу – имеет такую процедуру как внутренний аудит. Внутренний аудитор задает такой вопрос: почему вы рекламируетесь в этой газете, а не в другой. И тут ничем нельзя доказать свой выбор. Потому что если нет сертификации, то тогда следует вопрос, а где подтверждение тиража. И рейтинги социологии здесь не помогут, ведь требуется именно подтверждение тиража. Если его нет, то деньги уходят другим. Ведь большая часть инвестируемых в рекламу денег уходит  в телевидение, а не в прессу. Правда, тут есть одна поправка: это все справедливо для крупного рекламодателя. Итак, рекламодатели не доверяют, не владеют информацией и просто-напросто еще ничего не хотят менять - я имею в виду налаженные отношения с телеканалами. Вот если нет этих всех трех параметров, то вполне естественно, что эти деньги уходят в телевидение. Хотя я должен предупредить, что и сертификация, условно говоря, не является ключом к счастью. Она является лишь толчком для того, чтоб зарабатывать деньги. Те издания, которые сертифицировались и  активно используют этот параметр, получают конкурентное преимущество на рынке. 
Лілія Молодецька: Я благодарна каждому из вас, что вы в такую сложную погоду и такое непростое время смогли оторваться от своего бизнеса, для того чтобы заняться рассмотрением проблем нашей отрасли. Это первый отраслевой круглый стол, и я надеюсь, что они будут проходить ежеквартально. Также этот стол является частью подготовки к большой отраслевой конференции прессы.

Матеріал підготував В.Журба, УАВПП

Медіа-довідник

1. Конкурси

Стипендія Маріон Денхофф - Стажування в німецьких ЗМІ 
У 2005 році організація "Іnternatіonale Journalіsten Programme" вп'яте проводить програму стипендій для країн СНД і Східної Європи. Брати участь у програмі можуть фрілансери і штатні співробітники газет, теле - і радіокомпаній, Інтернет-видань з Росії, України, Грузії, Вірменії й Азербайджану. 
Вік учасників - від 25 до 35 років. Здобувачі повинні володіти німецькою мовою на достатньому рівні для роботи в німецькій редакції і проведення інтерв'ю. 
Мета програми - дати можливість молодим талановитим журналістам з СНД познайомитися з Німеччиною. Вони одержать уявлення про політичні й економічні зв'язки між країнами, краще пізнають культуру, спосіб життя і журналістику в Німеччині. 
Під час двомісячного стажування стипендіати будуть працювати стажистами в одному зі ЗМІ в Німеччині або в країнах Східної Європи. У той же час вони будуть висвітлювати події в країні перебування як закордонного кореспондента для рідного видання. 
Стипендія в розмірі 3.350 євро виплачується одноразово. Ця сума не повертається і передбачає покриття витрат на переїзд, проживання і харчування в країні перебування. 
Очікується, що частина витрат стипендіати візьмуть на себе. 
Програма почнеться у вересні 2005 року. Перенесення термінів стажування не дозволяється. 
Вступні матеріали: 
* Лист, що пояснює мотиви апліканта для участі в програмі 
* Резюме німецькою мовою (вказати дату народження, номер телефону, факсу, адресу електронної пошти) і паспортна фотографія. 
* Не більше трьох зразків робіт апліканта. Теле - і радіожурналісти повинні надсилати роздруківки своїх програм, а не касети з записами. 
* Характеристика з місця роботи від редактора відділу (завідувача відділом) або головного редактора. Фрілансери повинні надати характеристику від свого основного роботодавця. У характеристиці повинно бути вказано, що роботодавець не заперечує проти перебування журналіста в Німеччині на час стажування. 
* Підтвердження знання німецької мови (наприклад, сертифікат мовних курсів або шкіл). 
* Переваги по країні і місцю проходження стажування. 
Термін подачі заяв - до 15 квітня 2005 року. 
Стипендіати будуть названі приблизно в травні-червні 2005 року. Після закінчення практики стипендіат зобов'язаний надати звіт про свою роботу, а також копії опублікованих матеріалів. 
Адреса для подання заяв: 
"Grafіn-Doenhoff-Programm", 
c/o ІJP, Mіodrag Sorіc (Koordіnator), 
Von-Halbergstrase 28, 
53125 Bonn, Deutschland 
Додаткова інформація про стипендії Маріон Денхофф - на сайті ІJP http://www.ijp.org/english/fellowships/navig/easteurope_doenhoff_frame.html
Джерело : http://www.civicua.org/news/view.html?q=105222
2. Семінари
Семінар з побудови медійних кампаній, спрямованих на ефективне вирішення тютюнових проблем
Київ, 8-10 квітня 2005 року. Центр “Соціальна дія” в рамках проекту “Медійна підтримка політики контролю над тютюном в Україні” за підтримки Міжнародного фонду “Відродження” проводить семінар з побудови медійних кампаній, спрямованих на ефективне вирішення тютюнових проблем.
До участі запрошуються представники громадських та благодійних організацій, а також засобів масової інформації. 

Проект “Медійна підтримка політики контролю над тютюном в Україні” - це перша спроба створити систему сталого соціального лобіювання інтересів громадського здоров’я, зокрема тих, що пов’язані зі зменшенням руйнівного впливу від куріння.

Основним завданням семінару є встановлення тісних контактів між організаціями громадського суспільства (ОГС), які своєю діяльністю впроваджують ефективні міри зі зменшення рівня споживання тютюну в Україні, та журналістами, які готові сприяти широкому інформуванню населення про такі міри. 

Учасники семінару матимуть можливість ознайомитися з останнім досвідом ефективних мір з контролю над тютюном у країнах Європи, Австралії, Америки, та досвідом країн колишнього Радянського Союзу; зможуть розробити власні регіональні стратегії з контролю над тютюном; отримають матеріали, які зможуть використовувати як у роботі зі ЗМІ, так і у роботі з органами державної влади. 

Умови участі у семінарі
1. Основною умовою участі у семінарі є парна співпраця представника громадської чи благодійної організації з представником ЗМІ. Тобто:

якщо Ви журналіст, який висвітлює теми, пов’язані з контролем над тютюном, то маєте знайти представника ОГС, який займається вирішенням тютюнових проблем у вашому місті/регіоні; 

якщо Ви представник громадської чи благодійної організації, діяльність якої пов’язана з подоланням тютюнових проблем, то маєте запросити до участі у семінарі журналіста, з яким у вас налагоджено гарний контакт і який буде зацікавлений у висвітленні питань, пов’язаних з контролем над тютюном. 

2. Учасники повинні мати досвід у вирішенні/висвітленні тютюнових проблем; 
3. Учасники семінару повинні мати можливість/бажання втілювати на місцях розроблені інформаційні кампанії.

Для участі у семінарі необхідно подати анкету учасника, а також приклади статей, тексти програм за зазначеною темою (виключно для журналістів). Кожна пара повинна подати одну анкету.

Центр “Соціальна дія” забезпечує учасників проживанням, харчуванням, матеріалами, а також покриває витрати на проїзд (поїзд купе чи автобус) за умов повного відвідування семінару.

Останній термін подання анкет на участь - 19.00 година 20 березня 2005 року. 
Результати розгляду будуть повідомлені учасникам не пізніше 31 березня 2005 року. 
Форму анкети запитуйте в організаторів.

Анкети надсилайте, будь ласка, на електронну адресу: salyuk@globalink.org (копію на ts@inet.ua); або за адресою: 03150, м. Київ, а/с 46, Центр “Соціальна дія”. Контактна особа - Тетяна Салюк. 

Кількість місць обмежена.

Учасники семінару будуть відібрані на основі відкритого конкурсу. 

Увага! Місце проведення семінару буде повідомлено пізніше. 

КОНТАКТИ:
Тетяна Салюк
Центр “Соціальна дія” 
03150, Київ, а/с 46
Тел.: (044) 502 1902
Електронна пошта: salyuk@globalink.org, ts@inet.ua
3. Анонс медіа-подій

16 березня буде презентовано дослідження щодо змін в українських мас-медіа
16 березня о 12.00 в УНІАН відбудеться презентація спеціального медіа дослідження "Чи дійсно є невідворотними помаранчеві зміни в українських мас-медіа?" 

Дослідження проведено Центром медіареформ за участю Київського міжнародного інституту соціології, Школи політичної аналітики та Інтернет-видання "Телекритика".

Центр медіареформ

4. Огляд медіа-подій
Турки доповіли про свободу слова під час криз, а шведи – про плюралізм у ЗМІ
Представники Національної Ради з питань радіо та телебачення Туреччини провели пресс-брифінг в межах 7 Європейської міністерської конференції з питань політики у сфері ЗМІ, яка нещодавно завершила свою роботу в Києві. Темою виступу голови департаменту міжнародних зв'язків Тюркан Білгет стала “Свобода висловлювань та інформації в часи криз”.
Доповідачка зазначила, що “робота журналістів в часи війни та конфліктів є життєво важливою”. Саме тому, за її словами, “міжнародні, національні і регіональні організації постійно впроваджують правові заходи щодо забезпечення свободи висловлювань та інформації в часи криз”.

Турецька делегація запропонувала Раді Європи звернути увагу на покращення юридичних документів згідно європейських стандартів, які б гарантували свободу висловлювань та інформації під час кризових ситуацій, відрегулювати механізми вільного пересування журналістів, створити інформаційні центри в Європі, що матимуть спільні стандарти для акредитації та підготовки журналістів.

Карін Лібі з міністерства освіти, науки та культури Швеції доповіла з теми “Культурне різноманіття та плюралізм ЗМІ у часи глобалізації”. Обмеження плюралізму ЗМІ, за думкою Лібі, може негативно вплинути на споживачів-громадян демократичного суспільства через зменшення джерел інформації.

Шведська делегація пропонує сконцентрувати основні зусилля на “створенні ринку, на якому є простір для різноманіття як з точки зору змісту, так і власності”. А це визанчається двома факторами: законами про конкуренцію та системою фінансування у глобальному та національному конктексті. У своїх висновках Карін Лібі підкреслила, що важливо, “щоб суспільство загалом несло на собі відповідальність за широкий та різноманітний зміст ЗМІ”.

Євген Бузикін, "Телекритика"
Європейська конференція ухвалила політичну резолюцію 
по українських ЗМІ
По завершенню своєї роботи 7-ма Європейська міністерська конференція з питань політики у сфері ЗМІ ухвалила ряд офіційних документів, серед яких Політична декларація, а також Спеціальна політична резолюція щодо активізації співробітництва між Україною та Радою Європи у галузі засобів масової інформації. Про це повідомив голова конференції, віце-прем’єр-міністр України Микола Томенко.

Як зазначається в повідомленні прес-служби М.Томенка, в спеціальній резолюції делегати 46-ти держав, які брали участь у конференції, висловили переконання, що співробітництво в галузі ЗМІ між Україною та Радою Європи має продовжуватися і зміцнюватися задля позитивних змін, зокрема, в правовій та управлінській сферах, а також для покращення ситуації щодо плюралізму та незалежності у ЗМІ і запровадження справжнього суспільного мовлення в Україні.

Учасники конференції в цій резолюції закликають Раду Європи розширити співробітництво з Україною у медіасфері і активно підтримувати реалізацію нового плану дій щодо українських ЗМІ шляхом надання політичної підтримки та необхідних ресурсів на його фінансування.

Закриваючи Європейську міністерську конференцію, Микола Томенко подякував делегаціям за прийняття спеціальної резолюції по українських ЗМІ і за підтримку нашої країни у прагненні забезпечити свободу слова. Віце-прем’єр-міністр запевнив делегатів, що розпочата новим урядом і Президентом активна робота з формування справжнього демократичного інформаційного середовища в Україні після завершення конференції обов’язково продовжиться.

"Телекритика", за інф. прес-служби М.Томенка
При підготовці бюлетеня використані матеріали інформаційних агенцій та організацій: УНІАН, Інтерфакс-Україна, Українські новини, Інтерньюз-Україна, Міжнародний фонд “Відродження”, Київська незалежна медіа профспілка, Інститут масової інформації, ресурсний центр Гурт, Гільдія видавців періодичної преси (Росія); видань та інтернет-видань: “Деловая столица”, Український Медіа Сервер, Телекритика, Форум, Кореспондент, Українська правда, Майдан, Liga On Line, “Обозреватель”, “Дзеркало тижня” та власних кореспондентів. 

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси завжди відкрита для спілкування  та обмінів інформацією!

Офіс: 03055, м.Київ, пров.Тбіліський, 4/10, к.306

(метро “Політехнічний інститут”)

Тел/факс: (044) 239-29-75

E-mail: info@unpa.com.ua
Internet: http://www.unpa.com.ua
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