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                  За підтримки програми IREX U-media
Електронний бюлетень

Української Асоціації Видавців Періодичної Преси
“Новини друкованих ЗМІ України”

№ 02 (98) від 18 січня 2005 року 
Зміст
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Медіа-аналітик           14
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Медіа-довідник          23                                                                                            

Медіа-оперативка 

Шановні панове! Звертаємо Вашу увагу на те, що організація 
IREX U-Media переїхала. Зараз IREX U-Media міститься за такою адресою:
вул. Ризька, 15

04112, Київ, Україна

тел. (044) 458-44-43

1. Новини Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП)
Міні-інтерв’ю „Видавець і Президентські вибори-2004”

Шановні колеги! У цьому бюлетені ми продовжуємо друкувати міні-інтерв’ю з видавцями УАВПП на тему „Видавець і Президентські вибори-2004”. Більшість цих інтерв’ю протягом останного тижня виходили в щоденній Медіа-оперативці. 

     Ім’я, по батькові, прізвище видавця 


Бурбеза Григорій
Назва видання (назва видавництва), місто, область 
“Тернопільська газета”, Тернопіль
1. Як вплинули політичні події листопада-грудня 2004 року на стан галузі преси в Україні?

- Ці подіїї  внесли значні і далекосяжні  корективи на стан преси в Україні, деякі з них ми відчуваємо вже, а деякі ще якийсь час будуть в стані розвитку. Всі ці зміни я оцінюю як позитивні, як такі, що приведуть до нормалізації  стану преси як в інформаційній сфері (припинення тиску на пресу, припинення ганебної САМОцензури, яка є цензурою найгіршого виду, більша відкритість цивілізованому світові) так і  в бізнесовій частині (припинення податкових погроз,  покращення умов для іноземних інвестицій в галузь). Я майже впевнений у тому, що у 2005-2006 роках вдасться ліквідувати систему подвійних стандартів у пресі – існування державної і комунальної преси, яка має бути або усуспільнена або приватизована. Я  впевнений, що поширення (в тому числі і географічне, на схід) і поглиблення стандартів демократії і  принципів громадянського суспільства  сприятимуть підвищенню ролі преси. Особисті мої спостереження у Харківській області під час другого і третього турів виборів підтверджують те, що як тільки вільний вітер збалансованої і різноманітної, немонополізованої інформації приходить у регіони, де до того часу панувала атмосфера інформаційного застою – негативні міфи руйнуються і суспільство приходить до цивілізованого стану свого існування – демократії.    

2. Чи вплинули останні політичні події на Ваш видавничий бізнес:
· чи відбулося зростання накладу Вашого видання/видань? 
- Зростання не відбулося, все залишилося як було. Наше видання адекватно відображало події, подавало різні думки і позиції, чого не скажеш про деякі інші видання, які виходили у східному регіоні країни.  
· чи зменшилися/збільшилися надходження від реклами?
- Були надходження від політичної реклами, з обох конкуруючих сторін. Загальний рівень надходжень був на рівні інших аналогічних періодів.

· чи змінилися за останній час ціни на папір та поліграфічні послуги?
- Ціна друку зростала у повзучому, але не катастрофічному, режимі.
3. Як Ви вважаєте, чи вплинуть останні події в нашій державі на стосунки між членами УАВПП, що походять з різних регіонів або дотримуються різних політичних поглядів? Якщо це так, то як запобігти непорозумінь?
a. На стосунки між розумними людьми ( а видавці преси, безумовно, є розумними людьми, інакше вони б не могли справлятися з такою складною матерією, як медіабізнес) і політично незалежними виданнями (а членами УАВПП можуть бути тільки незалежні видання)  події  в Україні негативно не зможуть вплинути. Якщо ж на когось ці події впливають негативно, то він повинен розібратися з собою і вирішити, чи варто йому займатися медіа-бізнесом, адже цей бізнес може розвиватися ВИКЛЮЧНО в умовах політичного плюралізму і демократії. Інакше це не медіа-бізнес, а щось інше. Крім того, видавці – за визначенням є представниками буржуазії, а події в Україні були по своїй суті – буржуазно-народною антиолігархічною революцією. Вибори Президента України 2004 року повернули Україну в бік демократії, то чому вони мають когось із кимсь сварити? Взагалі, звідки взялася така постановка питання? 
4. Які Ваші плани на 2005 рік? Чи плануєте Ви зростання Вашого видавничого бізнесу? 

-Планую зростання і розвиток, багато ідей. Сподіваюся, що в суспільних умовах, вільних від корупції, тиску і теде і тепе – працювати стане легше і веселіше. 
Ім’я, по батькові, прізвище видавця: Войцеховський Ігор Федорович
Назва видання (назва видавництва), місто, область: “Популярные Ведомости”,  Павлоград, Дніпропетровська область

1.  Як вплинули політичні події листопада-грудня 2004 року на стан галузі преси в Україні? 

Особисто я гадаю, що позитивно: нарешті гнійник прорвало. Тепер слід якнайскоріше загоїти рану і починати працювати: у преси з’явився шанс збільшити довіру до себе і не бруднитися більше політичними агітками і маніпуляціями. 

2.  Чи вплинули останні політичні події на Ваш видавничий бізнес:
· Відчутно – ні.

· Надходження від реклами збільшились.

·  Так, ціни на папір і поліграфічні послуги зросли.

3.  Як Ви вважаєте, чи вплинуть останні події в нашій державі на стосунки між членами УАВПП, що походять з різних регіонів або дотримуються різних політичних поглядів? Якщо це так, то як запобігти непорозумінь?
- Гадаю, що вплинуть негативно. Чимало з журналістів занадто переймається тим, що відбувається у країні і часто-густо втрачає об’єктивність у висвітленні політичних (і вже не тільки політичних) подій.  Особливо це стосується східних і західних регіонів. Таке враження, що люди пишуть про зовсім різні події, а не одні й  ті ж самі! Нам, у центрі, простіше. Якщо і маємо симпатії до когось, то без зайвих емоцій (наприклад, у нашому видавництві одні більше не люблять Янека, а дехто – Ющика, але жодної сварки з цього приводу не було - вони не варті того). У цьому і відповідь на те, як уникнути  непорозумінь: не втрачати розуму. Слід уважніше прислухатися до опонентів, бо ж вони часто-густо розумні речі говорять. І – найголовніше – до будь-якої влади ставитися скептично, з підозрою. До сьогодні вона заслуговувала на те. А як далі буде – побачимо.

4. Які Ваші плани на 2005 рік? Чи плануєте Ви зростання Вашого видавничого бізнесу? 

- Звичайно. 

Ім’я, по батькові, прізвище видавця - Білоножко Анатолій,

Газета “Николаевские новости”

 

1.  Як вплинули політичні події листопада-грудня 2004 року на стан галузі преси в Україні? 

- Ніяк. 

1. Чи вплинули останні політичні події на ваш видавничий бізнес:

· чи відбулося зростання накладу вашого видання.

- Ні, однак зменшилася кількість непроданих газет.
· чи зменшилися/збільшилися надходження від реклами?

- Це була досить непогана рекламна компанія

· чи змінилися за останній час ціни на папір та поліграфічні послуги? 

      -Зросли, однак не настільки, щоб робити з цього проблему. Принаймні, станом на 13.01.2005. Хоча наша єдина в Миколаївській області друкарня заявила про підвищення вартості своїх послуг у 2005 році на 8 процентів.

2. Як ви вважаєте, чи вплинуть останні події в нашій державі на стосунки між членами УАВПП, що походять з різних регіонів або дотримуються різних політичних поглядів? Якщо це так, то як запобігти непорозумінь? 

- Нас об’єднує не політика, а видавнича діяльність. Не треба про це забувати.

 

3. Які Ваші плани на 2005 рік? Чи плануєте ви зростання вашого видавничого бізнесу?

- Зберегти тенденцію зростання доходної частини дільності МП “Редакція газети “Николаевские новости”. Вона в порівнянні з 2003 роком збільшилася більше ніж на 15 відсотків. 
Ім’я, по батькові, прізвище видавця  Горохов Константин Георгиевич
Назва видання (назва видавництва), місто, область  Ялтинские Вести (Ялта)
1.  Як вплинули політичні події листопада-грудня 2004 року на стан галузі преси в Україні?

- Однозначно положительно. Надеюсь, что все эти события все-таки приведут к главной (это мое мнение) цели нашей Ассоциации – принятие Закона о разгосударствлевании СМИ. 
2.  Чи вплинули останні політичні події на Ваш видавничий бізнес:
· чи відбулося зростання накладу Вашого видання/видань?
- Нет.
· чи зменшилися/збільшилися надходження від реклами?
- Немножко уменьшились, за счет того, что некоторые рекламодатели посчитали нашу газету „оранжевой” (только за то, что мы просто печатали новости с Майдана и то после 21.11, до этого мы вообще практически не освещали предвыборную кампанию) и просто из вредности перестали давать рекламу. Сейчас они возвращаются.
· чи змінилися за останній час ціни на папір та поліграфічні послуги?
- Стоимость бумаги и услуг возросла более чем на 10%.

3.  Як Ви вважаєте, чи вплинуть останні події в нашій державі на стосунки між членами УАВПП, що походять з різних регіонів або дотримуються різних політичних поглядів? Якщо це так, то як запобігти непорозумінь?
- Надеюсь, что нет. А в целом, необходим какой-либо документ, что-то вроде Кодекса этики именно членов УАВПП. С обязательным исполнением его всеми членами Ассоциации. В частности необходимо четко указать, что рекламные материалы в предвыборный период должны сопровождаться отметкой «Реклама». А то некоторые уважаемые издания – члены УАВПП было просто неприятно читать (например «Аргументы и факты» октября-ноября).  А вообще, пресса не должна придерживаться никаких политических взглядов. 
4. Які Ваші плани на 2005 рік? Чи плануєте Ви зростання Вашого видавничого бізнесу? 

- Планируем небольшой рост, но в целом будем стремиться к закреплению достигнутых позиций.

Ім’я, по батькові, прізвище видавця  Ярослав Сухомлин
Назва видання (назва видавництва), місто, область - „Объявления по средам”, г. Чернигов

1.  Як вплинули політичні події листопада-грудня 2004 року на стан галузі преси в Україні? 

- В глобальном смысле – позитивно. Колоссальный подъем национального самосознания стимулирует спрос на национальную и, прежде всего, региональную прессу. Положительно сказывается еще и то, что всем внезапно захотелось что-то делать. Я имею в виду и наших рекламодателей, и нас, издателей. Из минусов могу назвать ситуативное снижение уровня продаж рекламных площадей. Это нормальная реакция на неразбериху в стране.

2.  Чи вплинули останні політичні події на Ваш видавничий бізнес:
· чи відбулося зростання накладу Вашого видання/видань?
 -Тираж остался на уровне прошолго года.

· чи зменшилися/збільшилися надходження від реклами?
- Поступлення от рекламы по сравнению с прошлым годом увеличились, но не на столько, как планировалось в начале года. 

· чи змінилися за останній час ціни на папір та поліграфічні послуги?
- Полиграфуслуги остались на прежнем уровне. Бумага немного подорожала, где-то на 10-15%.

3. Як Ви вважаєте, чи вплинуть останні події в нашій державі на стосунки між членами УАВПП, що походять з різних регіонів або дотримуються різних політичних поглядів? Якщо це так, то як запобігти непорозумінь?

- Убежден, что никак не повлияют. Все взрослые люди и понимают что к чему. Думаю, что вопрос: „Где Вы были после 21 ноября? – в нашей компании звучать не будет. А если кто-то и задаст – предлагаю загадочно улыбаться. Главное, побольше общения и юмора – во всем нужно находить позитив. 
4. Які Ваші плани на 2005 рік? Чи плануєте Ви зростання Вашого видавничого бізнесу? 

- Интересно, а кто-то написал, что запланировал спад?

Конечно же планирую рост, прежде всего, рекламного пирога. Также, линейку изданий будем увеличивать – как говорится, „пил хавает”!

Удачи!

2. Новини ринку преси 
"Львовская газета" поменяла владельца 

“Львовская газета” в ближайшее время получит нового владельца. Об этом сообщает ProUa, ссылаясь на информацию одного из совладельцев издания Ярослава Рущишина, который, вместе с тем, отказался пока назвать фамилию нового владельца, отметив, что тот сохраняет инкогнито.
По его словам, одной из главных причин продажи стало выполнение газетой миссии, которую ставили перед ней основатели – содействию победы демократических сил в Украине, и, в частности, на Львовщине. Впрочем, Рущишин не отрицал и финансовых факторов в принятии решения о продаже газеты.

Вместе с тем в журналистской среде уже распространилась информация о том, что новым владельцем “Львовской газеты” стала Торговая компания “Интермаркет”, принадлежащая депутату Львовского городского совета Роману Шлапаку.

Рущишин также сообщил, что одним из условий запланированной сделки о продаже может быть сохранение творческого состава “Львовской газеты”. “Конечно, не идет речь о лице главного редактора, это уже было бы слишком”, – отметил он.

ProUa
Стартовал сайт «Комсомолки» в Киеве 
Сразу после зимних каникул раздел сайта «Комсомольской правды» (www.kp.ru) «Страна КП» пополнился еще двумя представительствами в Киеве (kiev.kp.ru) и Калининграде (kaliningrad.kp.ru). 
Участие регионов в общем интернет-проекте "Комсомолки" хорошо влияет на увеличение читательской аудитории и рост посещаемости всех ресурсов в целом. У сайтов единая навигация,  общая лента новостей он-лайн,  конкурсы, голосования, почтовый и другие сервисы. При публикации материалов удобный интерфейс позволяет веб-редактору забыть о технических сложностях и сосредоточиться на контенте и продвижении. А экспорт заголовков главной статьи на каждом ресурсе дает общую картину жизни страны в целом, к которой теперь добавились обзор событий Украины и Калиниграда. 

"Сайт "Комсомольской правды" в Украине обновляется 5 раз в неделю. Помимо столичных украинских новостей мы публикуем материалы собственных корреспондентов из Одессы, Харькова, Луганска, Запорожья, Днепропетровска и Симферополя", - уточняет веб-редактор Светлана Борисова. 

На сегодняшний день в проект «Страна КП» сайта «Комсомольской правды» входит 26 региональных представительств. 

ИД «Комсомольская правда»
3. Влада і ЗМІ

ВР добилась-таки увеличения прав нардепов на бесплатные выступления в СМИ 

Верховная Рада Украины преодолела вето президента на закон о внесении изменений в закон о статусе народного депутата Украины, увеличивающий объем прав народных депутатов на бесплатные выступления в средствах массовой информации Украины.
По сообщению "Интерфакс-Украина", за преодоление вето на данный закон проголосовали 344 народных депутатов из 417, зарегистрировавшихся в зале.

Согласно закону, увеличивается объем прав народных депутатов на бесплатное выступление в СМИ, учредителем, соучредителем которых выступают органы государственной власти, организации или учреждения, финансирующиеся полностью или частично за счет средств государственного бюджета.

Законом разрешается дополнительно предоставлять до 10 минут в месяц на радио, до 20 минут в месяц на телевидении и не меньше 15 минут эфирного времени в месяц в прямом эфире или в режиме прямого эфира на радио и телевидении народным депутатам.

Interfax
4. Свобода слова

Собкора "Одесских известий" уволили с работы за участие в "оранжевой революции"? 

Формальным поводом для увольнения стали якобы материальные трудности редакции газеты «Одесские известия». Главный редактор прервал в одностороннем порядке с корреспондентом контракт.
Сам Василий Колпаков, считает, что причины увольнения были другие. "Редакция отказывалась печатать мои материалы, касающиеся «оранжевой» революции, которые я публиковал потом на Майдан –информе (см. 26 , 28 ноября, 6, 12, 18 декабря и другие), а также рассылал на другие сайты, поддерживающие восставший народ – RAZOM, ЗНАЮ, zapravdu@ukr.net…," - сказал он.

Кроме того, В.Колпаков начиная с 25 ноября выпускал независимую газету «Провинция» в своем городке Раздельная Одесской области. Тиражировал он ее на ксероксе, раздавал с помощью друзей. Журналист также принимал участие в открытии при местном отделении «Нашей Украины» пресс-центра и выпуске срочных сообщений.

Теперь В.Колпаков надеется на объявленную помощь уволенным журналистам. Все его координаты есть в редакции "Телекритики".

Инф."Телекритики"
В Херсоне преследуют газеты, а их защитника бросают в СИЗО

Что делать, когда власть в ответ на критику начинает репрессии? Когда для реализации карательной акции против неугодных объединяются прокуратура, милиция, суды и превращаются из государственных органов в “загонщиков”? И никто из них особо не скрывает, что все вместе они выполняют “заказ”?  
В первой половине 2004 г. в газете “Честное слово” появилось несколько разоблачительных статей о противозаконных деяниях известной херсонской фирмы “К”. По мнению автора, в этом фирме помогали местные власти.   моральный вред – 1700 гривень. Затем иск увеличился до 10 000. Газета продолжала печатать разоблачительные материалы, нас​тойчиво задавая вопросы правоохранительным органам, почему они такой беспредел допускают? Но иск фирмы “К” к газете судом так и не был рассмотрен – истец на заседания не являлся и ничего больше не требовал. Прошло почти полгода, и вот 6 декабря газета опубликовала журналистское расследование о разорении завода по изготовлению фруктовых соков “Сепро”. Автор обвинил в сговоре против предприятия с целью завладеть его имуществом представителей прокуратуры, милиции и судов – указав конкретные фамилии и должности, подтвердив  утверждения документами. На следующий же день – 7 декабря – старый иск к газете фирмы “К” увеличился с 10 тысяч до 100 тысяч гривень, суд был назначен на 13 декабря.  
На тот же самый день в том же суде было назначено рассмотрение иска и к газете “ВИК”, которая тоже известна резкими разоблачительными статьями в отношении  власть имущих и которая тоже напечатала статью о противозаконных проделках руководства фирмы “К”. Автор прямо указывал, что директор фирмы “К” использует свои связи в судах, прокуратуре и МВД. 

Интересы обеих газет готовился защищать адвокат Ярослав Ващук.

А 10 декабря (пятница!) к адвокату Ярославу Ващуку в офис пришли два сотрудника милиции, пригласили в Днепровский отдел милиции “на беседу”. Но вместо “беседы” в райотделе на Ярослава надели наручники и закрыли в изоляторе временного содержания – “по подозрению в совершении преступления”. 

В понедельник 13 декабря газету “Честное слово” судья Суворовского районного суда В. П. Бойко обязал возместить моральный ущерб фирме “К” в размере 100 тыс. гривень. В тот же день тот же судья вынес решение взыскать с газеты “ВИК” 20 тыс. грн. Оба решения вынесены в отсутствие представителей от газет и адвоката. Совпадение или умысел? 

Такова точка зрения коллеги Ярослава Ващука – адвоката Олега Иванюты, главного редактора “Честного слова” Эдуарда Михайлова и отца задержанного – Виктора Ващука. 

Также, по словам Олега Иванюты, 13 декабря, когда судья Днепровского райсуда Павел Вадзинский рассматривал вопрос о выборе меры пресечения для задержанного, следователь и прокурор заявили, что они не знали о том, что Ярослав Ващук – адвокат (хотя все обвинение было построено на том, что, будучи адвокатом, он якобы совершил мошенничество). Также они не ведали о том, что есть “новое” уголовное дело по тем же фактам, якобы возбужденное 10 декабря областной прокуратурой.       

Вконец запутавшись, судья Павел Вадзинский решил, что “лучше” Ярослава Ващука подержать еще недельку в ИВС, а дальше видно будет… 

И когда защитник Я. Ващука подал жалобу на “цирк” судьи П. Вадзинского и попросил отменить его решение о содержании адвоката под стражей как необоснованное, Апелляционный суд отказал ему. 
Поразительную оперативность проявили в этом деле правоохранительные органы. То давнее дело 2001 г. расследовалось 3 года, и никак следователи не могли найти, кого бы обвинить, а тут – 10 декабря облпрокуратура возбуждает дело, а спустя месяц его уже до конца дорасследовали и передали в райсуд для рассмотрения…

 Вся взрослая часть семьи Ващуков – члены Партии “Народный Рух Украины”. Ярослав Ващук – руководитель общественной приемной “Народный адвокат”, его мама Любовь Федосеевна Ващук – зампредседателя Херсонской организации партии НРУ. После нашумевшего съезда в Северодонецке она по поручению партии лично отнесла в облпрокуратуру и в облуправление СБУ заявление с требованием разобраться, кто уполномочил зампредседателя облгосадминистрации Владимира Середу и других представителей местной власти участвовать в сепаратистском съезде, кого они там представляли, за что голосовали? Херсонская организация партии НРУ требовала привлечь к ответственности В. Середу за поддержку призывов к расколу Украины. 

Родители и однопартийцы Я. Ващука уверены, что сына закрыли и из-за этого заявления тоже – чтобы таким образом устрашить их всех и заставить забрать заявление. 

11 и 12 января дело Я. Ващука рассматривалось в местном суде Днепровского района. Потерпевший и свидетели с его стороны не явились, судья В. Ратушная перенесла заседание на среду. Несмотря на ходатайства  защитника и самого Я. Ващука об изменении меры пресечения, судья отказалась выпустить его на подписку или под залог, и адвоката снова отправили в СИЗО.

Алла Тютюнник, эксперт по стратегии общественных действий для защиты права граждан на доступ к информации, 

Александр Бурмагин, юрист проекта «Журналисты Херсонщины – за свободный доступ к информации».

Незаконне рішення районої ради міста Приморська щодо діяльності ТРК „Юг”
24 листопада районна рада четвертого скликання міста Приморськ Запорізької області на шістнадцятій позачерговій сесії прийняла рішення „Про впорядкування інформування населення району засобами масової інформації”. Суть цього рішення полягає у встановленні  інформаційної блокади телерадіокомпанії „Юг”, що її висловили керівники підприємств, установ і організацій на мітингу підтримки кандидата на посаду Президента України В. Ф. Януковича 19 листопада 2004 року. Також рада постановила призупинити висвітлення своєї роботи телерадіокомпанією „Юг” і доручити районній державній адміністрації розглянути питання про створення комунального підприємствателерадіомовння та підготувати всі необхідні для цього установчі документи. 

Рішення за підписом голови ради пана В. Б. Одинокого було прийняте „з метою попередження використання інформації про роботу районної ради в цілях дестабілізації стабільності та Конституційного ладу в Приморській районній раді. Коментар до цього незаконного документу, що його надав директор аналітико-правового відділу УАВПП Алі Сафаров можна прочитати в рубриці „Медіа-спец”.
Після прийняття районною радою такого рішення ТРК „Юг” оформила запит до Генеральної прокуратури щодо зловживання владою та перешкоджання професійній діяльності ТРК „Юг” з боку районної ради міста Приморськ Запорізької області. Запит був озвучений на сесії Верховної Ради України 14 січня 2005 року.  Зараз ТРК „Юг”розглядає можливості судового позову про відшкодування моральних і матеріальних збитків, заподіяних незаконними діями районної ради. За даними УАВПП це перший прецидент подібного роду. Нагадуємо, що ТРК” Юг” видає газету „Юг-Информ”, яка є членом УАВПП.
5. Законодавчі медіа-ініціативи

Зміни до Кримінального кодексу України відновлять репресивний підхід до свободи слова - партія "ЯБЛУКО" 
Партія середнього класу „ЯБЛУКО” оприлюднила 17 січня заяву, в якій закликало депутатів Верховної Ради України ні в якому разі не підтримувати законопроект члена фракції КПУ Володимира Аніщука “Про внесення змін до Кримінального і Кримінально-процесуального кодексів України” (щодо встановлення відповідальності за підрив репутації державного діяча).
Як зазначено в повідомленні прес-служби "ЯБЛУКА", "Голова депутатської фракції „ЯБЛУКО” Михайло Бродський у 2001 році був одним із авторів нового Кримінального кодексу, вніс понад 600 поправок до проекту кодексу та ініціював вилучення з нового Кримінального кодексу статей „Образа” та „Наклеп”, завдяки яким влада мала можливість тиснути на ЗМІ та перешкоджати діяльності журналістів".

На думку авторів звернення "законопроект депутата Аніщука призведе до відновлення репресивного підходу до свободи слова, залякування журналістів та убезпечення діяльності нечистих на руку можновладців від висвітлення їх махінацій у засобах масової інформації".

„ЯБЛУКО” нагадує, що українське законодавство передбачає відповідальність за поширення неправдивої інформації, однак ця відповідальність лежить у сфері цивільного судочинства. 5 квітня 2001 року Верховна Рада декриміналізувала такі діяння.

Одним із основних надбань помаранчевої революції „ЯБЛУКО” вважає саме те, що в Україні з’явилися перші ознаки свободи слова. Тому члени партії закликають Віктора Ющенка, Юлію Тимошенко, Олександра Мороза та Володимира Литвина "не допустити прийняття зазначеного законопроекту".

Наголошено, що науково-експертне управління Верховної Ради навіть пропонує відхилити даний законопроект.

Крім того, „ЯБЛУКО” переконане, що принципи висвітлення життя і діяльності політичних діячів у ЗМІ мають суттєво відрізнятись від висвітлення діяльності пересічних громадян: жодних обмежень на інформування громадськості щодо життя політичних діячів не повинно бути.

„Опиняючись у владі, в політиці, людина повинна розуміти, які високі вимоги ставить до неї суспільство і бути готовою до повної, абсолютної відкритості, - говорить лідер „ЯБЛУКА” Михайло Бродський”. - Український політик має бути „обдуваемый всеми ветрами и омываемый всеми морями”.

Для довідки: На 18 січня заплановано розгляд законопроекту, поданого членом фракції КПУ Володимиром Аніщуком. Проект передбачає введення до Кримінального кодексу статті 344 (1), яка встановлює кримінальну відповідальність за умисне приниження честі та гідності Президента, Голови Верховної Ради, народного депутата України, Прем’єр-Міністра, члена Кабміну, Уповноваженого з прав людини, Голови або члена Рахункової палати, Голови Вищої ради юстиції, Голови або члена ЦВК, Голови НБУ, Голови Антимонопольного комітету України, Голови Фонду держмайна, Голови або члена Національної ради України з питань телебачення і радіомовлення, Голови Держтелерадіо, виражене у непристойній формі, вчинене у зв’язку з їх державною діяльністю, а так само розповсюдження відомостей, що не відповідають дійсності або викладені неправдиво.

"Телекритика", за інф.прес-служби "ЯБЛУКА"
Звернення УАВПП до Голови Комітету Верховної Ради України з питань свободи слова та інформації М.Томенка з приводу законопроекту члена фракції КПУ Володимира Аніщука “Про внесення змін до Кримінального і Кримінально-процесуального кодексів України” (щодо встановлення відповідальності за підрив репутації державного діяча).
Шановний Миколо Володимировичу!

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси висловлює Вам свою повагу і просить розглянути таке.

 Відповідно до Розкладу засідань Верховної Ради на 18-21 січня 2005 року 18 січня заплановано розглянути за скороченою процедурою проекту Закону України „Про внесення змін до Кримінального і Кримінально-процесуального кодексів України” (реєстр. № 4267 від 15.10.2003, внесено на розгляд народним депутатом Аніщуком В.В.).

 Вважаємо, що зазначений законопроект у разі його прийняття істотно погіршить ситуацію навколо свободи слова та інформації, обмежить можливості здійснення друкованими засобами масової інформації функції інформування суспільства про важливі події, у тому числі у політичному житті країни, обмежить можливості піддавати аналізу і критиці дії тих чи інших державних діячів.

Видавці періодичної преси стурбовані постійним намаганням певної групи народних депутатів під тим чи іншим виглядом ввести в Україні цензуру, контроль за засобами масової інформації, посилити відповідальність за розповсюдження інформації, яка може не сподобатись державі.

Просимо Вас вжити всіх необхідних заходів, аби запобігти прийняттю зазначеного законопроекту.

З повагою,
Генеральний директор УАВПП  Л.Молодецька

У рубриці „Медіа-спец” можна прочитати правовий аналіз вищезгаданого законопроекту.
6. Судові позови до ЗМІ

Депутат Яворівський буде судитися з "Молодою Галичиною" 

Народний депутат Володимир Яворівський оскаржить в Апеляційному суді рішення Франківського районного суду міста Львів за його позовом проти газети “Молода Галичина”, - повідомляє ІМІ.
Як повідомлялося раніше, 28 грудня 2004 року суд виніс рішення про часткове задоволення позовних вимог, за ним газета “Молода Галичина” має компенсувати моральну Володимиру Яворівському 30 тисяч гривень моральної шкоди за публікацію, у якій поширила інформаці ю про те, що Володимир Яворівський, а також Дмитро Павличко, у 1973 році співпрацювали з КДБ і писали доноси високо посадовцям тодішнього СРСР.

Коментуючи мотиви оскарження рішення суду першої інстанції, Володимир Яворівський пояснив, що він не задоволений, що суд так низько оцінив обсяг нанесеної йому моральної шкоди. Він зазначив, що хоче використати гроші, отримані від газети для свого виборчого округу. За його словами, після сплати державного мита від 30 тисяч гривень залишається усього 25. Згадувалося, що у позовних вимогах представники пана Яворівського оцінили шкоду, нанесену публікацією у 100 тисяч гривень.

Редактор газети "Молода Галичина" Євген Тарнавський утримався від коментарів, заявивши, що буде чекати на рішення суду.
Справу проти редактора “Свободи” закрили через тижень після зміни влади
Соснівський районний суд Черкас перед Новим роком виніс рішення про закриття кримінальної справи проти редактора газети “Свобода” Олега Ляшка на підставі відмови обласної прокуратури від звинувачень журналіста у побитті трьох черкаських міліціонерів. Розслідування цієї справи тяглося два з половиною роки. 
Досі Олегові Ляшку не вдавалося знайти справедливості навіть у Апеляційному суді Черкаської області. І ось тобі маєш — усі звинувачення зняв із нього той-таки Соснівський районний суд, який 5 лютого 2003 року визнав Олега Ляшка винним у тому, що він у березні 2002 року чинив фізичний опір співробітникам міліції і прокуратури при проведенні обшуку у друкарні МП “Республіка”, погрожував їм, тобто скоїв злочин, передбачений частиною 2 статті 342 КК України. Нагадаємо, що горезвісний обшук у друкарні завершився незаконним вилученням 107-тисячного накладу газети “Свобода”. Це був вже повторно віддрукований наклад: напередодні невідомі бандити напали на машину МП “Республіка”, що перевозила газету до Києва, викрали увесь наклад і втопили його у річці. Саме у цьому номері “Свободи” був надрукований запит народного депутата України, голови депутатської групи “Антимафія” Григорія Омельченка зі звинуваченням тодішнього Генпрокурора Михайла Потебенька у одержанні хабаря у розмірі 100 тис. гривень... 
Зрозуміло, що головний редактор “Свободи” відмовлявся віддавати повторно віддрукований наклад газети. За що й поплатився — спершу ув’язненням у ІТТ, а потім і судовим вироком... 
Тепер же прокуратура Черкаської області однозначно відмовилася від усіх звинувачень на адресу журналіста. За словами старшого помічника прокурора Соснівського району Черкас Олександра Корнійченка, “доказів вини Ляшка не виявлено, а можливості їх пошуку вичерпані”. 
Галина Березенко (Черкаси), спеціально для ІМІ 

7. Медіа-заклики

Міжнародна федерація журналістів закликає Ющенка довести до кінця справу Ґонґадзе 

Міжнародна федерація журналістів закликає Віктора Ющенка зустрітися з матір`ю Георгія Ґонґадзе та довести до кінця розслідування цієї справи.
Про це сказав керівник управління з дотримання прав людини цієї організації Роберт Шоу у інтерв´ю радіо "Свобода", яке цитує ІМІ.

В ейфорії перемоги Віктора Ющенка, в ейфорії перемоги Помаранчевої революції, що є дуже важливим і переломним моментом в історії України, дуже важливо, щоб Віктор Ющенко пам’ятав, кому він в першу чергу повинен завдячувати," - сказав Шоу.

Він додав, що "моральним обов’язком" Ющенка є пам’ятати таких людей, як Ґеорґій Ґонґадзе.

"Важливим є те, щоб Віктор Ющенко спрямував свої зусилля на дотримання фундаметальних прав свободи преси і доніс це до матері Ґонґадзе ще перед тим, як він вирушить у політичну поїздку до президента Путіна", - зазначив Шоу.

"Важливо, щоб Віктор Ющенко не забував, що смерть Ґеоргія Ґонґадзе мобілізувала націю по цілій Україні і привернула увагу до України цілого світу," - додав він.

Роберт Шоу вважає, що вбивство низки опозиційних журналістів призвело до політичного руху "Україна без Кучми", який згодом переріс у Помаранчеву революцію.

Тому, на його думку, мабуть, неправильно говорити , що Помаранчева революція відбулась "мирно і без крові".

"Може для декого це й так, але ми вважаємо , що двері на шляху до перемоги Помаранчевої революції окроплені кров’ю 11-х українських журналістів", - сказав представник Міжнародної федерації журналістів.

ІМІ
8. Інтернет і ЗМІ

Найактивніші віруси українського Інтернету в 2004 році
У 2004 році найбільш активними вірусами в українському Інтернеті були «хробаки» Worm.Win32.Sasser і I-Worm.Maslan, які застосовують кілька універсальних методів поширення, використовуючи уразливості операційних систем Windows. Про це повідомила розроблювач антивірусних програм корпорація UNA (Український Антивірусний Центр). 
За статистикою корпорації UNA, у 2004 кількість повідомлень про вірусні інциденти зросла порівняно з 2003 роком в 10 разів. 
На думку УАЦ, найбільш небезпечним вірусом у 2004 році виявився троянець Backdoor.Ubriel.b, від якого постраждали тисячі користувачів в українському і російському сегментах Інтернету. 
Саме троянські програми в сумі завдали найбільшої шкоди - кількість випадків зараження троянськими програмами перевищила кількість інцидентів з поштовими хробаками, при цьому їхня активність зросла в другій половині 2004 року і наразі продовжує зростати. 
Активними у 2004 році були поштові хробаки I-Worm.Bagle , I-Worm.NetSky, I-Worm.Mydoom, які використовують методи соціального інжинірингу, що призводять до численних спалахів вірусних епідемій. 
За інформацією УАЦ, у грудні 2004 була зафіксована передноворічна вірусна епідемія, викликана хробаком I-Worm.Maslan, який поширюється поштою і використовує уразливість ОС Windows RPC DCOM Buffer Overflow (MS03-026). 
За матеріалами «Українські Новини»
9. Новини медіа-ринку Росії

Открылся сайт для корпоративных медиа
Корпоративные СМИ становятся в России все более и более востребованными. Большинство крупных компаний имеет свое внутреннее издание и заинтересовано в построении эффективной системы корпоративных коммуникаций. Однако, информации о корпоративных СМИ зачастую недостаточно, на сегодняшний день нет ни общего реестра корпоративных изданий, ни методологии оценки их эффективности, ни налаженной системы аккумулирования и распространения российского и международного опыта в области корпоративных СМИ. 

Изменить существующее положение вещей решила Ассоциация корпоративных медиа, разработавшая сайт www.corpmedia.ru, который работает в открытом доступе с конца декабря 2004 года. На сайте представлен мониторинг событий, связанных с развитием корпоративных СМИ в России за период 2001 –2004 годы, наиболее полный на сегодняшний день библиографический список российских публикаций по данной тематике. 

Источник: www.rwr.ru
Медіа-аналітик
Тарас Петрів: ”Нам потрібно зберегти динаміку перетворень в медіа” 

8 січня «Телекритика» опублікувала статтю Наталії Лигачової «Кадры таки решают все», в якій було піднято проблему люстрації керівних кадрів в українських медіа – як державних, так і приватних. На думку автора статті, люстрація топ-менеджменту ЗМІ, передусім загальнонаціональних телеканалів, необхідна задля морального і правового уроку наступному поколінню вітчизняних медійників. Відтепер будь-який продюсер, вирішуючи для себе проблему виконання-невиконання антизаконного наказу влади, політика або власника видання, мусить знати про неминучість відповідальності перед суспільством і судом.

Пропонуючи можливі механізми люстрації медіаменеджменту, Наталія Лигачова одночасно підкреслює необхідність масштабних зусиль експертного співтовариства, громадських організацій із відновлення професійного менталітету редакційних колективів, ньюз-румів, журналістів. А також – необхідність створення нових механізмів громадського контролю за діяльністю ЗМІ.

Проводячи обговорення теми люстрації, «ТК» минулого тижня опублікувала інтерв’ю із заступником головного редактора газети «Дзеркало тижня» Юлією Мостовою.

Сьогодні слово надається завкафедрою Міжнародної журналістики Інституту журналістики Київського Національного університету ім. Тараса Шевченка Тарасові Петрову.
– Як на вашу думку, чи потрібна люстрація топ-менеджменту тих ЗМІ, які допускали порушення законодавства та професійних стандартів під час виборчої кампанії?

– Ця проблема у професійному та суспільному середовищі одержує різнополярні оцінки, бо є неоднозначною з точки зору її трактування. Ще напередодні виборів за результатами моніторингу ми говорили про те, що інформаційна (так звана редакційна) політика, яку здійснюють низка провідних мас-медіа як у Києві, так і в регіонах, згодом вимагатиме дуже серйозного аналізу і суворих оцінок. Проте, нині, на мою думку, питання гостро стоїть саме в нашій професійній площині, в контексті більше морально-етичних, а не правових проблем, і полягає не в тому, як знайти „ворогів”, а як сформувати поле надійних гарантій реалізації професії без втручання доморощених і зарубіжних профманіпуляторів. Бо якщо, наприклад, говорити про юридичний аспект, то виникає безліч запитань: яким способом ця люстрація може відбуватися так, щоб не створити тягар для реформування та поступу медійного ринку, не нагнітати істерію страху, щоб не постраждали прості журналісти. Ефективної законодавчої бази реально під це немає. Можливо, найбільш оптимальним тому є шлях громадського аудиту чи громадської люстрації.

– Які, в такому разі, могли б бути механізми цієї люстрації і чи повинні, взагалі, бути прийняті відповідні закони?

– Це, наприклад, могли б бути ініціативи саме журналістських колективів або рух громадського аудиту, ініційований групою професійних громадських об’єднань, зокрема започаткований Спілкою журналістів спільно з медіа-профспілкою. Вважаю, що такі підходи сприяли б і розвитку основ громадянського суспільства, що є надзвичайно важливим для України в контексті її євроатлантичних перспектив. Також важливо про ці справи не забути в контексті майбутніх широких змін. Питання такої громадської люстрації могло б стати предметом широкої суспільної дискусії на усіх рівнях. Для суспільства надзвичайно важливо, щоб ті люди, які насправді були причетні до ситуації з тим, як потерпала країна, і які реально створювали загрозу для національної безпеки, для самого існування держави, – щоб вони пройшли власний шлях каяття. Бо є справи в журналістиці, яким Бог лише суддя та власна совість. І якщо ми будемо цю проблему постійно окреслювати в суспільстві як ту, що стоїть на громадському контролі, то і журналістика зможе виграти більше, ніж „пошук правди” в юридичних контекстах.

– А чи має бути запроваджений якийсь спеціальний орган, який би займався безпосередньо цим питанням, контролюванням цієї ситуації?

– В Україні й так уже багато різних структур, які займаються мас-медіа. І часто ліва рука не знає, або очі вдають, що не бачать, що робить права. Звичайно можна виходити на обговорення цієї теми і знаходити нові форми, але чи змінить це зміст? На мою думку, багато ініціатив може впроваджувати Комітет Верховної Ради з питань свободи слова та інформації спільно з новим складом Національної ради з питань телебачення та радіомовлення у тісній співпраці з громадськими професійними об’єднаннями. Це як варіант, як одна з моделей. Загалом, їх може бути кілька. У цьому контексті треба нарешті вибудувати загальну архітектуру структур, які декларують здійснення державної інформаційної політики і які насправді саме і мали б регулювати медіа-ринок, не допускати його „ґвалтування” під час виборчих перегонів та втручання будь-яких агресивних владних впливів.

– Люстрація в медіа-сфері, про яку йдеться, має бути частиною загального процесу люстрації чи стояти окремим питанням?

– Зважаючи на те, що ЗМІ, особливо в нинішніх перетвореннях, залишаються одним із найважливіших інструментів громадського контролю, нам потрібно, напевне, якимось способом виокремлювати процес в нашому професійному середовищі. Журналісти мають навчитися самі розбиратися зі своїми проблемами. Окрім того, поза рамками фахового середовища дехто може знову звинуватити в усьому саме журналістів.

Як не парадоксально, але ми нині маємо говорити про те, що журналісти як ніхто в цій ситуації потерпали, бо реально був час, коли діяла заборона працювати за фаховими стандартами, заборона на професію. Тут є проблема в тому, що, на жаль, рівень політичної культури значної частини української еліти, і культури політичної еліти зокрема, є недостатнім або й просто „не добігає” за свідомістю громадян. І знову ж таки, перші, хто потерпає від того, що політики не навчилися розмовляти на „Ви” з журналістами, – це самі журналісти. Тому нам, як ніколи, нині треба в професійному середовищі більше комунікувати і тим стояти на сторожі своїх професійних прав та інтересів суспільства.

– Щодо все ж таки юридичної відповідальності, тобто враховуючи, що певні рішення має ухвалювати суд, хто, на вашу думку, повинен подавати ці позови і на чому, власне, базуючись?

– Важко прогнозувати розвиток саме такої ситуації, і малоймовірно, що такі позови можуть бути масовими. Але якщо розглядати різні гіпотези, то це може обговорюватися в контексті конкретних рішень Національної ради з питань телебачення і радіомовлення, якщо це стосується телебачення чи радіо. Згідно з законом може бути низка санкцій від попередження, наприклад, починаючи. А зарубіжний досвід юридичних справ свідчить і про ініціативи подання до суду навіть окремими громадянами. Але тут напевне виникатиме немало питань у медіа-юристів. У фаховому середовищі якось звучала версія про можливість створення спеціальної комісії при Раді національної безпеки та оборони, бо це стосується загального концептуального питання (якщо говорити про люстрацію загалом). Тобто є надзвичайно багато різних варіантів, якщо говорити про юридичну площину. Вважаю, що в різних суспільствах це по-різному б робилося. І, звичайно, є певні особливості і відмінності української ситуації, наприклад, від тих умов, які були, скажімо, в інших посттоталітарних країнах Центральної Європи.

– Кого ви можете назвати серед тих, хто в першу чергу повинен потрапити під цю люстрацію?

– Я думаю, що не варто мені про це зараз говорити, тому що, з висоти вічного, то кожен вину свою несе сам. Про це скаже час. А ті, кого я би міг закликати до спокути, – вони самі все дуже добре розуміють. Та й у журналістському середовищі всі про все знають, шила в мішку не втаїш. Тому, невже має бути так, що потрібно створювати юридичні механізми, щоб вивчити цю ситуацію і розв’язати наболілі фахові проблеми? Нинішні медіа-власники та майбутні медіа-інвестори мають самі розуміти, що більше такого не буде. Країна і люди в ній інші.

– Чи можна, і як саме можна, зробити незворотнім той процес змін, який зараз певним чином відбувається у ЗМІ?

– Передовсім нам потрібно зберегти динаміку перетворень у медіа. Треба швидко напрацювати моделі розвитку і модернізувати нашу загальну інформаційну площину. Безумовно, це те, про що неодноразово вже говорили. Не варто зволікати з прийняттям редакційних статутів, що швидко б визначило нові рівні взаємин між власником, топ-менеджментом і журналістами. Тому варто вийти на рівень прийняття оптимальних змін до Закону „Про ТБ і РМ”, які нині вже дискутуються. Роздержавлення і запровадження громадського мовлення потребують особливої уваги, і тому необхідно нарешті відмовитися від заклинань, що це неможливо чи потребує багато часу і грошей. Треба тільки при цьому не закладати нереальних медіа-планів та ідей широкої реклами на громадських медіа.

Також варто визначити, які суспільні структури необхідні для ефективного впровадження реформ. Неприпустимо розтягувати процес змін на півтора-два або й три-п’ять років. Якщо будуть вироблені чіткі і прозорі правила відносин і конкуренції в медіа-площині, це потужно вплине на розвиток медіа-ринку, який буде на сторожі національних інтересів.

Розмовляла Тетяна Лисюк, „Телекритика”
Медіа-спец

Аналітично-правовий аналіз рішення Приморської районної ради

№ 2 від 24 листопада 2004 року „Про впорядкування інформування населення району засобами масової інформації”

Відповідно до частини другої статті 19 Конституції України органи державної влади та органи місцевого самоврядування, їх посадові особи зобов’язані діяти лише на підставі, в межах повноважень та у спосіб, що передбачені Конституцією та законами України. Зазначені вище дії органу місцевого самоврядування – Приморської районної ради, не відповідають вимогам Конституції і законів України, перевищують повноваження, зазначені у главі 4 Закону України „Про місцеве самоврядування в Україні”.

Стаття 34 Конституції України зазначає, що кожному гарантується право на свободу думки і слова, на вільне вираження своїх поглядів і переконань, кожен має право вільно збирати, зберігати, використовувати і поширювати інформацію усно, письмово або в інший спосіб - на свій вибір. Здійснення цих прав може бути обмежене лише законом і лише в інтересах національної безпеки, територіальної цілісності або громадського порядку з метою запобігання заворушенням чи злочинам, для охорони здоров’я населення, для захисту репутації або прав інших людей, для запобігання розголошенню інформації, одержаної конфіденційно, або для підтримання авторитету і неупередженості правосуддя. Рішення про обмеження права на свободу думки і слова може прийматись виключно уповноваженим на це органом державної влади виключно у визначеному законодавством України порядку. Відповідно до статті 278 Цивільного кодексу України, статті 18 Закону України „Про друковані засоби масової інформації (пресу) в Україні”, виключно суди можуть приймати рішення про обмеження розповсюдження інформації, у тому числі обмеження розповсюдження друкованих засобів масової інформації, при наявності порушень статті 3 Закону України „Про друковані засоби масової інформації в Україні”.

Відповідно до статті 2 Закону України „Про друковані засоби масової інформації (пресу) в Україні” друковані засоби масової інформації є вільними. Забороняється створення та фінансування державних органів, установ, організацій або посад для цензури масової інформації. Не допускається вимога попереднього погодження повідомлень і матеріалів, які поширюються друкованими засобами масової інформації, а також заборона поширення повідомлень і матеріалів з боку посадових осіб державних органів, підприємств, установ, організацій або об’єднань громадян.

Відповідно до статті 45-1 Закону України „Про інформацію” зазначені вище дії Приморської районної ради підпадають під означення цензури, тобто вимоги, спрямованої до засобу масової інформації, журналіста, головного редактора, організації, що здійснює випуск засобу масової інформації, його засновника (співзасновника), видавця, розповсюджувача, попередньо узгоджувати інформацію, що поширюється, та/або накладення заборони (крім випадків, коли така заборона накладається судом) чи перешкоджання в будь-якій іншій формі тиражуванню або поширенню інформації з боку органів державної влади, органів місцевого самоврядування, їх посадових осіб.
Відповідно до статті 15 Конституції України, статті 45-1 Закону України „Про інформацію”, цензура в Україні заборонена. Відповідно до статті 47 Закону України „Про інформацію” цензура, необгрунтована відмова від надання відповідної інформації, надання інформації, що не відповідає дійсності, несвоєчасне надання інформації, навмисне приховування інформації, примушення до поширення або перешкоджання поширенню певної інформації, навмисне знищення інформації, необгрунтоване віднесення окремих видів інформації до категорії відомостей з обмеженим доступом – є порушеннями законодавства про інформацію, що тягне за собою передбачену законодавством України дисциплінарну, цивільно-правову, адміністративну, кримінальну відповідальність. 

Зазначені вище дії посадових осіб Приморської районної ради мають ознаки злочинних діянь, передбачених статтями 171 (Перешкоджання законній професійній діяльності журналістів), 364 (Зловживання владою або службовим становищем), 365 (Перевищення влади або службових повноважень) Кримінального кодексу України.

Виходячи з вищенаведеного аналітико-правовий відділ УАВПП рекомендує для захисту передбачених законодавством України прав і свобод:

1. Звернутись до прокуратури Приморського району (можливо, з надсиланням копії прокуратурі Запорізької області) зі скаргою про порушення посадовими особами Приморської районної ради законодавства України, з проханням внести прокурорське подання або протест з приводу зазначеного Рішення Приморської районної ради, розглянути питання щодо порушення кримінальної справи за ознаками злочинів, передбачених статтями 171, 364, 365.

2. Оскаржити зазначене Рішення до господарського суду, вимагаючи також відшкодування матеріальної шкоди, заподіяної таким рішенням, та відшкодування приниження ділової репутації телерадіокомпанії „Юг”.
Директор аналітико-правового відділу УАВПП                       А.Ф.Сафаров
Правовий аналіз проекту Закону України „Про внесення змін до Кримінального і Кримінально-процесуального кодексів України”

 (реєстр. № 4267 від 15.10.2003, внесено на розгляд народним депутатом Аніщуком В.В.)

Аналітико-правовий відділ Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП), здійснивши відповідно до статті 3 Статуту УАВПП правовий аналіз положень проекту Закону України „Про внесення змін до Кримінального і Кримінально-процесуального кодексів України” (реєстр. № 4267 від 15.10.2003, внесено на розгляд народним депутатом Аніщуком В.В.), має повідомити таке.

Проект Закону України „Про внесення змін до Кримінального і Кримінально-процесуального кодексів України” (реєстр. № 4267 від 15.10.2003, внесено на розгляд народним депутатом Аніщуком В.В.), відповідно до проекту Розкладу засідань Верховної Ради України на 18 – 21 січня 2005 року, планується розглянути 18 січня (у вівторок) за скороченою процедурою. Зазначеним законопроектом пропонується внести до Кримінального кодексу України статтю 344-1, яка встановлює кримінальну відповідальність (до обмеження свободи строком до одного року) за умисне приниження честі та гідності Президента України, Голови Верховної Ради України, народного депутата України, Прем’єр-Міністра України, члена Кабінету Міністрів України, Уповноваженого Верховної Ради України з прав людини, Голови або члена Рахункової палати, Голови Вищої ради юстиції, Голови або члена Центральної виборчої комісії, Голови Національного банку України, Голови Антимонопольного комітету України, Голови Фонду державного майна України, Голови або члена Національної ради України з питань телебачення і радіомовлення, Голови Державного комітету телебачення і радіомовлення України, виражене у непристойній формі, вчинене у зв’язку з їх державною діяльністю, а так само розповсюдження відомостей, що не відповідають дійсності або викладені неправдиво. 

 Відповідно до частини другої статті 3 Конституції України права і свободи людини та їх гарантії визначають зміст і спрямованість діяльності держави, у тому числі державних діячів: Президента України, Прем’єр-Міністра України, тощо. Держава відповідає перед людиною за свою діяльність, і утвердження і забезпечення прав і свобод людини є головним обов’язком держави. Відповідно до статті 8 Конституції України Закони та інші нормативно-правові акти приймаються на основі Конституції України і повинні відповідати їй.
Враховуючи зміст зазначеного законопроекту про внесення змін до кримінального законодавства, зокрема використання таких визначень, як „честь”, „гідність”, „непристойна форма”, які мають суб’єктивний, індивідуально визначаємий характер, притягнення до кримінальної відповідальності буде здійснюватись без наявності об’єктивних доказів. Відповідно до статті 62 Конституції України обвинувачення не може грунтуватися на доказах, одержаних незаконним шляхом, а також на припущеннях; усі сумніви щодо доведеності вини особи тлумачаться на її користь.
Відповідно до статті 11 Кримінального Кодексу України злочином є суспільно небезпечне винне діяння (дія або бездіяльність), вчинене суб’єктом злочину. Не є злочином дія або бездіяльність, яка хоча формально і містить ознаки злочинного діяння, але через малозначність не становить суспільної небезпеки, (не заподіяла і не могла заподіяти істотної шкоди фізичній чи юридичній особі, суспільству або державі.) Саме істотна шкода відрізняє злочин, як найбільш суспільно-небезпечне діяння, від інших правопорушень (порушення цивільних, адміністративних, дисциплінарних норм, тощо). Кримінальний Кодекс Української РСР, прийнятий 28 грудня 1960 року, якій діяв до 2001 року, містив у собі статтю 125 „Наклеп” і статтю 126 „Образа”. Верховна Рада України, виключивши ці статті з чинного Кримінального Кодексу України, прийнятого 5 квітня 2001 року, фактично визнала невелику суспільну небезпеку даних діянь.

Стаття 32 Конституції України, статті 23, 277 Цивільного Кодексу України встановлюють можливості вимоги спростування розповсюдженої недостовірної інформації, вимагання відшкодування матеріальної і моральної шкоди, нанесеної розповсюдженням такої інформації. Таким чином честь, гідність державних діячів, як і всіх інших громадян України, захищена належним чином, законодавство України має всі необхідні важелі для поновлення порушених прав і свобод. Введення додаткового виду найсуворішого у суспільстві покарання – кримінального, – за вчинення дій невеликої суспільної небезпеки, при можливості поновлення порушених прав іншим шляхом, є недоцільним. 

Окрім того необхідно зазначити, що України ратифікувала Конвенцію про захист прав і основних свобод людини, відтак Конвенція відповідно до статті 9 Конституції України стала частиною національного законодавства України. Стаття 10 Конвенції зазначає, що обмеження свободи вираження поглядів можливі лише у випадку встановлення таких обмежень законом, лише для визначеної частиною другою цієї статті мети, і лише в межах, необхідних у демократичному суспільстві. Встановлення кримінальної відповідальності за порушення честі, гідності державного діяча явно перевищує відповідність порушення і покарання.

Хотілося б зауважити, що у висновку Головного науково-експертного управління Верховної Ради України від 28.10.2003 року, також зазначено про невідповідність даного законопроекту нормам і принципам Конституції України, міжнародного законодавства, про численні недоліки як технічного, так і концептуального характеру.

Виходячі з вищенаведеного вважаємо, що даний проект порушує конституційні принципи встановлення кримінальної відповідальності і може привести до суттєвих порушень встановлених Конституцією України прав і свобод людини і громадянина, зокрема щодо можливостей вираження своїх поглядів, політичних переконань, можливості аналізувати і коментувати діянні політичних діячів, у тому числі за допомогою засобів масової інформації.

Директор аналітико-правового відділу УАВПП  Сафаров А.Ф.

Больше трети израильтян не читают ежедневные газеты 
34% израильтян не читает ежедневные газеты. Об этом свидетельствуют результаты телефонного опроса 500 респондентов, проведенного компаний «Шилув». При этом 39% опрошенных женщин заявили, что вообще не читают газет. Среди мужчин таких оказалось 30%. 
Председатель Ассоциации специалистов по связям с общественностью Сильвия Бейт-Альхами отмечает: в 2004 году продолжилась тенденция к снижению количества рекламы, размещенной рекламодателями в печатных СМИ и, соответственно, возросло количество рекламы в электронных масс-медиа. 
Из тех, кто читает ежедневные газеты, 58% делают это дома и только 9% - на работе. 1% опрошенных сообщили, что читают газеты в кафе или в ресторане, 2% - в автомобиле. Интересно, не во время ли управления машиной? При этом, если судить по результатам опроса, никто и никогда не читал газеты, сидя в туалете. 
Согласно данным международной исследовательской компании TIM, 2.6 млн израильтян ежедневно заходят на различные интернет-сайты, в то время как общее количество читателей ежедневных газет не превышает 2.5 млн. //ISRAland
Korpunkt.ru 

Новини Всесвітньої газетної асоціації (WAN)
Истинная ценность газетной рекламы 

[image: image2.png]


Купить рекламу в газете порой намного сложнее, чем могло бы быть. Это часто становится предметом жалоб со стороны рекламодателей и влияет на доходы газет. 
Финская Helsingin Sanomat решила исправить ситуацию. В результате сложная структура тарифов была существенно упрощена, а прибыльность газеты повысилась. Положительный опыт газеты станет предметом обсуждения на одной из сессий международной конференции по газетной рекламе, которая пройдет в Риме (Италия) 24 - 25 февраля 2005 года.

«Газеты уделяют всё больше внимания поиску новых тарифных моделей, способных удовлетворить требования клиентов и стать адекватным ответом на давление со стороны других медиа. Стоит также серьёзно поработать над существующей структурой цен», - рассказывает Masa Peura, директор по развитию продуктов Helsingin Sanomat, являющейся крупнейшей подписной газетой в Скандинавии и ведущей общенациональной газетой Финляндии.

Работа была направлена по четырём ключевым направлениям: процесс формирования цены, ценовая стратегия, скидки и карта тарифов. В результате ценовая стратегия была пересмотрена, были введены новые скидки, а также новые тарифные элементы. «Но главное - мы улучшили своё представление о тарифной динамике» - отмечает Peura.

В своём выступлении Peura расскажет о выборе приоритетов при совершенствовании тарифной политики, о том, как сделать процесс покупки рекламы максимально простым и прозрачным, о значении скидок, а также оптимизации тарифов на портфельные предложения.

Опыт Helsingen Sanomat – один их десятков успешных примеров, которые будут представлены на международной конференции и выставке «Газетная реклама», организованной Всемирной газетной ассоциацией при содействии Итальянской ассоциации газетных издателей. Ожидается, что в мероприятии примут участие более 300 издателей, директоров по рекламе и других руководителей газетных компаний.

Программа, дополнительная информация о конференции, регистрационная форма участника, форма бронирования гостиницы... 
Программой предусмотрены также следующие выступления:
- Стратегии укрепления взаимоотношений и повышения доходов от рекламных агентств. Mark Rix, заместитель управляющего директора Manchester Evening News, и Gary McNish, управляющий директор amra, подразделения Trinity Mirror, представляющего интересы региональной прессы, Великобритания.

- Мастер-класс по разработке и реализации успешной рекламной стратегии. Jim Chisholm, директор проекта Формируя будущее газет (SFN) WAN.

- Возможности газет, участвующих в мультимедийных партнёрствах. Ross Biggam, генеральный директор Ассоциации коммерческого телевидения по Европе.

- Последние результаты исследования WAN: возможности и потенциальные риски рынка онлайновой классифицированной рекламы. Miklos Gaspar, европейский директор Pressflex.

- Увеличение рыночной доли в 2005 году. Вступительное выступление председателя конференции. Moritz Wuttke, директор по коммерческому развитию PubliGroupe.

- Новаторский подход к работе с рекламодателями: опыт газеты, перешедшей с широкого формата на формат таблоида. Patrice Matthey, директор по маркетингу Le Matin и TeleTop Matin, Швейцария.

- Лучшие текущие исследовательские проекты. Magnus Damstedt, директор по маркетинговым исследованиям Dagens Nyheter, Швеция, Erik Wilberg, управляющий директор Wilberg Management, Норвегия, и Andras Math, директор по исследованиям и коммуникациям Ringier, Венгрия.

- и многое другое.

Подробную программу, дополнительную информацию о конференции, регистрационные формы участника и форму бронированя гостиницы можно найти на сайтах www.wan-press.ru; www.gipp.ru.

Конференция проводится при поддержке стратегических партнёров WAN по проекту Формируя будущее газет: PubliGroupe, MAN Roland, UPM-Kymmene, Telenor и Samsung Electronics. 
Париж - Москва, 13 января 2005 года
Мастер-класс по захвату позиций на рекламном рынке 
Изменение медиа-ландшафта открывает для газет новые возможности в том, что касается увеличения их рыночной доли. Международная конференция по газетной рекламе предложит десятки примеров того, как можно использовать рыночные тенденции с выгодой для газет. 
На конференцию, которая пройдет 24 и 25 февраля в Риме (Италия) съедутся сотни издателей, директоров по рекламе и других руководителей газетных компаний. В центре внимания мероприятия – наиболее успешные стратегии привлечения новых доходов, реализованные газетами из разных стран мира.

Программой конференции, организованной Всемирной газетной ассоциацией при активной поддержке Итальянской ассоциации газетных издателей, предусмотрен специальный «мастер-класс» - уникальное руководство по разработке и реализации успешной рекламной стратегии. Мастер-класс проведёт (Jim Chisholm), директор проекта «Формируя будущее газет» WAN, занимающегося анализом и исследованиями для газетной отрасли.

От тарифных стратегий до Интернет-возможностей, последних исследований и инноваций – конференция предложит что-то интересное для газет любых рынков.

В частности, поскольку газеты уделяют всё больше внимания разработке новых тарифных моделей, соответствующих меняющимся потребностям их рекламодателей, а так же способных укрепить их позиции в конкуренции с другими медиа, в программу конференции включена сессия о планировании тарифной политики и целевых показателей. Будет рассмотрено два успешных примера – опыт адаптации тарифной стратегии финской Helsingin Sanomat, о котором расскажет директор по развитию продуктов газеты Masa Peura, а так же опыт турецкой ежедневной газеты Hurriyet, которой удалось повысить степень удовлетворенности своих клиентов и уровень доходов за счет дифференциации и развития своего продукта. С докладом об этом выступит директор по рекламе издательской группы и координатор проекта Altug Acar.

Программа, дополнительная информация о конференции, регистрационная форма участника, форма бронирования гостиницы...
Программой предусмотрены так же следующие выступления:
- Возможности газет, участвующих в мультимедийных партнёрствах. Ross Biggam, генеральный директор Ассоциации коммерческого ТВ по Европе.

- Последние результаты исследования WAN в сфере онлайновой классифицированной рекламы: потенциальные риски и возможности. На сессии будет представлен опыт южноафриканской газеты JunkMail Pty, о котором расскажет её управляющий директор Felix Erken. 

- Конференцию откроет доклад «Повышение рыночной доли в 2005 году», с которым выступит председатель мероприятия Moritz Wuttke, руководитель подразделения по коммерческому развитию швейцарской PubliGroupe.

- Рассказ о новаторском отношении к рекламодателям газеты, перешедшей с широкого формата на формат таблоида - Patrice Matthey, директор по маркетингу Le Matin и TeleTop Matin из Швейцарии.

- Лучшие исследовательские проекты последнего времени. Magnus Damstedt, директор по исследованиям рекламного рынка Dagens Nyheter (Швеция), Erik Wilberg, управляющий директор Wilberg Management (Норвегия), и Andras Math, директор по исследованиям и коммуникациям Ringier (Венгрия).

- И много другое.

Конференция проводится при поддержке стратегических партнеров проекта «Формируя будущее газет» WAN: PubliGroupe, MAN Roland, UPM-Kymmene, Telenor и Samsung Electronics. 
Подробная информация о проекте и его спонсорах...
Париж - Москва, 5 января 2005 года
Возрождение газетного бизнеса: новая энергия отрасли 

Принято считать, что газеты это зрелое медиа. Но некоторые газетные издатели ставят это представление под сомнение, создавая новые продукты и придавая новые импульсы развитию старых. Новое поколение издателей выбирает новые подходы к освоению рынков. 
Эти и другие новации станут предметом обсуждения на 58-ом Всемирном газетном конгрессе, который пройдет в Сеуле, Корее, с 29 мая по 1 июня 2005 года. Ожидается, что во Всемирном Газетном Конгрессе, Форуме редакторов и выставке «Информационные услуги 2005» примут участие более тысячи издателей, управляющих и исполнительных директоров, главных редакторов и других руководителей газетных компаний и их гостей.

Участники Конгресса и Форума, организованных Всемирной газетной ассоциацией WAN, познакомятся со стратегиями ведущих газет мира: помимо прочих докладчиков, перед участниками выступят Arthur O. Sulzberger, председатель Совета директоров New York Times Company, и Shinichi Hakoshima, президент Asahi Shimbun.

Программой предусмотрено знакомство со следующими примерами:

- За последние 6 месяцев в Германии было запущено больше газет, чем за последние 60 лет. Некоторые из новых изданий выпускает группа Georg von Holtzbrinck. Недорогие компактные газеты вроде News и 20 Cent привлекают молодых читателей, предлагая им лаконичные, сфокусированные заметки, подготовленные на базе редакционного содержания родственных изданий. Michael Grabner, заместитель председателя совета директоров Holtzbrinck, расскажет о рыночных исследованиях, которые повлекли за собой запуск новых изданий, о продуктах и их тарифных моделях, а так же о результатах продаж за первый год.

- В Стокгольме, Швеции, на одном из самом конкурентных газетных рынков Скандинавии, ведутся активные боевые действия на всех рекламно-тиражных фронтах: в сегментах утренних качественных изданий, популярных вечерних и бесплатных ежедневок (этот город является родиной первого издания Metro). Bengt Braun, президент и исполнительный директор компании Bonnier, расскажет о том, что делает его компания, чтобы преуспеть в конкурентных баталиях: о том, как удалось обратить негативные процессы, происходившие в последнее время с вечерней газетой Expressen; о разработке новой концепции бесплатной ежедневной городской газеты Stockholm City; а так же о переводе качественной ежедневной Dagens Nyheter на формат таблоида.

- Хотя многие издатели продолжают скептически относится к утверждениям о жизнеспособности и прибыльности бизнес-модели бесплатных газет, никто не может поспорить с тем, что Metro удалось добиться за последние годы значительных успехов в привлечении к чтению газет молодых читателей. Сегодня у газет Metro более 15 млн. ежедневных читателей в разных странах мира – при чём значительную часть этих читателей составляет молодёжь. Перед участниками Конгресса и Форума выступит Pelle Tornberg, президент и исполнительный директор Metro International, хорошо известный своими откровенными высказываниями: «Традиционные газеты смотрят на нас как на воров и преступников, пришедших, чтобы украсть их читателей. И они правы», - заявил он совсем недавно.

- За короткое время мексиканская группа Reforma поднялась со второго места в провинциальном городке на первое место в масштабах страны, и сегодня является одним из самых мощных газетных конгломератов в Латинской Америке. Alejandro Junco de la Vega, президент и исполнительный директор Reforma поделится с участниками Конгресса секретами успеха, в числе которых – строгое соблюдение этических стандартов, высокое качество журналистики, а так же приверженность «издательской парадигме привлечения представителей сообществ в выпуск газет».

Конгресс пройдет под общей темой «Эксплуатация новаций и реализация возможностей: ключи к успеху». Дополнительную информацию, подробную программу, а так же информацию о регистрации скоро можно будет найти на сайтах www.wan-press.ru; www.gipp.ru
Париж - Москва, 6 января 2005 года
Медіа-довідник

1. Семінари

 IREX U-Media проведет первый в 2005 году тренинг в Симферополе, в Информационном пресс-центре, 28-30 января, тема: «Газетный дизайн»

На тренинге будут рассмотрены основные принципы газетного дизайна, композиции полос, использования графических элементов, шрифтов, информационной графики, иллюстраций, оформления заголовков, стили газет и т.д. Кроме освоения теории, участники будут выполнять практические задания по дизайну страниц газеты. 

Тренер - Вадим Балицкий, главный редактор "Газеты по-киевски", известный в Украине специалист по газетному дизайну. Автор идеи и разработчик графических моделей газет "День", "Всеукраинские ведомости", Україна і світ сьогодні" и других.
На тренинг приглашаются дизайнеры, ответственные секретари, выпускающие редакторы, верстальщики, т.е. все те, кто имеет отношение к дизайну газеты. Условия участия:

· от одного издания - не более двух человек

· обязательно - владение компьютером на уровне пользователя
· желательно владение прогаммами Adobe PageMaker или Quark Xpress

· предпочтение при отборе - тем, кто ранее не участвовал в тренингах по дизайну Айрекса

Обратите внимание, что 
Айрекс не оплачивает проезд и проживание участников. Оплачивается только обед. 
 

 Информация о гостиницах в Симферополе:

 

	Название гостиницы, адрес
	Как добираться от вокзала
	Телефон гостиницы
	Комнаты/цены
	Как добираться до пресс-центра

	гостиница "Артек", ул.Гагарина 5
	находится напротив здания ж/д вокзала
	22 64 03
	- комнаты с частичными удобствами, 4х местные (душ с горячей водой, туалет, умывальник) - 28 грн.80 коп. за одно место 

- комнаты без удобств, 10 местные - 14 грн. 40 коп за человека 


	"Артек". От ж/д вокзала минут 15, на маршрутном такси, которое идет через площадь Ленина. Троллейбус № 5, 10, 8, 11.

 Маршрутное такси, цена: 1 грн.



	гостиница "Колос" , ул. Субхи 4
	на маршрутном такси от ж/д вокзала, в сторону Центрального рынка, остановка Субхи
	27 23 84
	- двухместный номер, 12 грн. с человека

- четырехместный номер, без удобств, 10 грн с человека 


	"Колос". От Центрального рынка, 10 минут, пешком. до ул.Севастопольской 8 (дом Профсоюзов)

 



	гостиница "Авто", ул.Киевская 5
	остановка "Автовокзал", от ж/д вокзала на маршрутном такси "Марьино", гостиница расположена напротив остановки "Автовокзал"
	23 22 91
	- 2местные номера (холодная вода, туалет на этаже, столик) - 33, 60 за человека.

 


	От гостиницы «Авто», 15 минут на маршрутном такси, которое идет через пл.Ленина. А также троллейбус № 4. 

 

	Турбаза "Таврия" Беспалова 21 
	от ж/д вокзала на маршрутном такси в сторону "Марьино", остановка "Турбаза "Таврия", первый поворот от остановки направо, вверх по лестнице.


	23 20 24
	- 1местный номер, 90 грн. Со всеми удобствами и завтраком.

- 2местный номер, 140-160 грн. 


	от турбазы "Таврия"- 15 минут на маршрутном такси, которое идет через пл.Ленина. А также троллейбус № 4. 



	Гостиница Украина" 

Ул. Розы Люксембург 7


	от ж/д вокзала на маршрутном такси, которое едет через площадь Ленина, остановка "гостиница "Украина".
	51 01 65
	- 90  грн. без удобств, 

соответсвенно, 90 грн. 

- от 120 до 150 грн. – со всеми удобствами.

- двухместный номер - 244 грн., с завтраком.

 


	"Украина", центр города, пешком, минут 5, до дома Профсоюзов, площадь Ленина.

 




Адрес «Информационного пресс-центра» в Симферополе: ул.Севастопольская 8, к.99 (дом Профсоюзов, за памятником Ленина серое здание)

тел.: (0652) 25-15-48

Заполненные заявки для участия в данном тренинге присылайте на адрес nshtanko@irex.kiev.ua или по факсу (044) 458 44 43 до 17:00, 20 января, четверг. Тем, кто станет участником тренинга, мы сообщим об этом до 18:00 в пятницу, 21 января.

ЗАЯВКА НА УЧАСТЬ
Тренінг з газетного дизайну; IREX U-Media/Україна
 (Сімферополь, 28-30 січня 2005р.)
Відповіді на запитання бажано писати  розбірливо або друкувати. Якщо Вам не вистачить місця для відповіді на окреме питання, додайте сторінку або передрукуйте анкету. 
	Прізвище, ім’я та по батькові
	

	Назва газети
	

	Посада
	

	Коротко опишіть ваші службові обов’язки


	

	Службова адреса та телефон; адреса електронної пошти
	

	Чи отримували Ви раніше навчальну або іншу допомогу від програми ПроМедіа або U-Media? Якщо так, вкажіть яку та коли
	

	Чи отримували Ви раніше навчальну або іншу допомогу від інших програм з журналістики або менеджменту? Якщо так, вкажіть яку, коли і від якої організації
	

	Який досвід роботи у якості дизайнера ви маєте?
	

	Якими комп’ютерними програмами постійно користуєтеся в роботі?
	

	Назвіть головні причини, за якими ви бажаєте прийняти участь в даному тренінгу?
	


2. Конкурси

Оголошено конкурс "МЕДІА про МЕДІА" 

Узяти участь у цьому конкурсі його організатори пропонують тим журналістам, які відстежували зміни у медіа-сфері України протягом останніх місяців і які взагалі "замислювалися над подальшою долею вітчизняних ЗМІ".
Отже, на конкурс "МЕДІА про МЕДІА" можуть відсилатися програми, новинні сюжети, коментарі, статті, публікації, присвячені проблемам вітчизняних ЗМІ, за 2004 рік.

Конкурс приймає матеріали з телебачення, радіо, друкованих ЗМІ та Інтернет-видань.

Необхідно заповнити заявку на участь у Конкурсі (http://www.mediareform.com.ua/docs/zayavka.doc) та надіслати її разом з матеріалами.

Матеріали приймаються до 15 лютого 2005 року! Заявки та конкурсні матеріали слід надсилати на адресу: 04 070 м. Київ, вул. Волоська, 8/5, НаУКМА, корпус 4, офіс 408, "Центр медіареформ".

На конверті слід зазначити: Конкурс "МЕДІА про МЕДІА".

Детальніше про умови Конкурсу можна дізнатися на сайті Центру медіареформ за адресою: http://www.mediareform.com.ua/article.php?articleID=361.

e-mail: info@mediareform.com.ua;

тел.: 463-58-62
Конкурс "За хоробрість у журналістиці" і "За досягнення життєвої мети"

Міжнародна асоціація жінок-журналістів (ІWMF) запрошує подавати заявки на номінації конкурсів 2005 року - "За хоробрість у журналістиці" і нагорода "За досягнення життєвої мети".
Нагороди "За хоробрість у журналістиці" удостоюються жінки-журналісти з усього світу, що продемонстрували надзвичайну силу характеру в прагненні виконати свій професійний обов`язок у складних або небезпечних обставинах, таких, як урядові репресії, політичний тиск, фізична небезпека, або інші небезпечні перешкоди. 
Нагорода представляє із себе пам'ятну статуетку, також видається грошовий приз у розмірі 5 тисяч доларів США. 
Нагороди "За досягнення життєвої мети" удостоюється жінка-журналіст із духом першопрохідника, чия рішучість проклала шлях майбутнім поколінням жінок, що працюють у ЗМІ. Кандидат повинна мати неухильну прихильність до справи просування свободи преси, у неї повинен бути переконливий список її досягнень в області журналістики. Переможець буде нагороджений пам'ятною статуеткою. 
На кожну з цих нагород можуть бути номіновані журналістки з будь-якої країни, що працюють у друкованих виданнях, на радіо, телебаченні або в мережі Інтернет. 
Кандидатами на нагороду "За досягнення життєвої мети " можуть бути журналістки, що уже вийшли на пенсію. 
Заявки на номінацію разом із усіма необхідними документами повинні бути отримані ІWMF не пізніше 15 березня 2005 року. 
Заявки на номінацію можуть бути вислані звичайною поштою, кур'єрською поштою, електронною поштою або факсом. Переможець буде оголошений у травні 2005 року. ІWMF буде вручати нагороди на церемоніях, що відбудуться в жовтні 2005 року в Нью-Йорку і Лос-Анджелесі. 
Для одержання додаткової інформації ви можете зв'язатися з Чаріті Файном, Менеджером з проектів ІWMF: 
Charіty Faіn, Project Manager ІWMF, 1625 K Street, NW, Suіte 1275, Washіngton, DC 20006, USA. Tel. +1 (202) 496-1992, fax +1 (202) 496-1977, E-maіl: courage@іwmf.org.

Національний конкурс з ВІЛ/СНІД тематики

Благодійний Фонд “Інтелектуальна перспектива” оголошує Національний конкурс з ВІЛ/СНІД тематики серед друкованих та електронних ЗМІ, журналістів та дописувачів.
Організатори Національного конкурсу з ВІЛ/СНІД тематики серед друкованих та електронних ЗМІ, журналістів та дописувачів: БФ “Інтелектуальна перспектива”, Представництва ЮНІСЕФ в Україні, Спілка журналістів України ВГО “Незалежна асоціація телерадіомовників України”, МОЗ України, ВООЗ, за фінансової підтримки МБФ “Міжнародний Альянс з ВІЛ/СНІД в Україні” в рамках реалізації програми “Подолання епідемії ВІЛ/СНІД в Україні”, підтриманої Глобальним Фондом для боротьби зі СНІДом, туберкульозом та малярією. 
Оскільки сьогодні більшість українців отримують інформацію про ВІЛ/СНІД із засобів масової інформації, а не з особистих контактів або досвіду, Міжнародний Альянс з ВІЛ/СНІД сприяє організації та проведенню Національного конкурсу з ВІЛ/СНІД тематики серед друкованих та електронних ЗМІ в рамках реалізації програми “Подолання епідемії ВІЛ/СНІД в Україні”, підтриманої Глобальним Фондом для боротьби зі СНІДом, туберкульозом та малярією. 
Національний конкурс проводиться з метою формування громадської думки про ВІЛ-інфекцію та СНІД, сприяння розвитку культури толерантності до ВІЛ-позитивних людей, а також формування безпечних моделей поведінки та поведінкових практик. 
Конкурс триватиме з грудня 2004 року по березень 2005 року та покликаний виявити найкращі публікації з ВІЛ/СНІД тематики в Україні. 
До участі у Конкурсі запрошуються журналісти та дописувачі усіх засобів масової інформації: газет, журналів, радіо, телебачення та Інтернет-ресурсів. Детальну інформацію про умови Конкурсу Ви можете отримати на сайті “Ефективні комунікації” (http://www.pr-center.org.ua). 
Матеріали на Конкурс, оформлені згідно із вимогами, викладеними на сайті “Ефективні комунікації”, потрібно надсилати за адресою: 01021, вул. Шовковична, 12, оф.206, з приміткою “На конкурс ЗМІ”, або на e-mail: konkurs@csep.kiev.ua 
Підбиття підсумків Національного конкурсу відбудеться у квітні 2005 року на спеціальному “круглому столі”. 
За додатковою інформацією звертайтеся за тел. у Києві: 
253-23-53 до Ксенії Кащенкової, 
або 253-14-01 до Інни Голюк.

3. Анонс медіа-подій

“Помаранчеві зміни у вітчизняних ЗМІ: нова мода чи нова етика?” - наступне засідання Медіа Клубу 

Воно відбудеться 21 січня, у п’ятницю, о 15.00 у приміщенні Національного університету “Києво-Могилянська академія” за адресою: станція метро “Контрактова площа”, вул. Волоська, 8/5, корпус 5, аудиторія 208. 

Питання до обговорення:

•Моральні та правові аспекти журналістської відповідальності: проблема люстрації 

•Нова свідомість – нові стандарти?

•„Про-революційна” і „контрреволюційна” журналістика: чи можливе примирення?

•Незворотність виведення журналістики із статусу механізму обслуговування влади

У дискусії візьмуть політики, високопосадовці, представники громадських організацій, електронних і друкованих ЗМІ, провідні медіа-юристи, а також незалежні експерти та журналісти, іноземні медіа-фахівці.

Для участі необхідно надіслати заявки:

тел: 463 58 62; 463 58 63; e-mail: info@mediareform.com.ua

Центр медіареформ
При підготовці бюлетеня використані матеріали інформаційних агенцій та організацій: УНІАН, Інтерфакс-Україна, Українські новини, Інтерньюз-Україна, Міжнародний фонд “Відродження”, Київська незалежна медіа профспілка, Інститут масової інформації, ресурсний центр Гурт, Гільдія видавців періодичної преси (Росія); видань та інтернет-видань: “Деловая столица”, Український Медіа Сервер, Телекритика, Форум, Кореспондент, Українська правда, Майдан, Liga On Line, “Обозреватель”, “Дзеркало тижня” та власних кореспондентів. 

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси завжди відкрита для спілкування  та обмінів інформацією!

Офіс: 03055, м.Київ, пров.Тбіліський, 4/10, к.306

(метро “Політехнічний інститут”)

Тел/факс: (044) 239-29-75

E-mail: info@unpa.com.ua
Internet: http://www.unpa.com.ua
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