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1. Новини видавничих компаній УАВПП
«Украинский Медиа Холдинг» инвестирует 30 миллионов долларов в развитие бизнеса в России 

Группа компаний «Украинский Медиа Холдинг» вместе с российскими партнерами определила стратегию интенсивного освоения медиа рынка Российской Федерации. Принято решение инвестировать более 30 миллионов долларов США в запуск телегида «Теленеделя» на региональные рынки России и приобретение известного российского издания «Футбол». 
Приоритетным направлением развития бизнеса в России группа компаний считает сегмент телевизионных изданий. В целом, Холдинг намерен развивать те ниши российского рынка, в которых лидирует в Украине. Так, украинская «Теленеделя» является многолетним хед-лайнером рейтинга объемов аудитории печатных СМИ. В связи с недавним переходом издания в журнальное качество, его позиции станут еще сильнее уже в ближайшее время. Старт проекта «Теленеделя» в России запланирован на середину ноября. Издание будет поочередно запускаться в крупных регионах страны. По прогнозам издателей, через 4 года проект должен стать федеральным. 
Второе крупное капиталовложение «УМХ» в развитие российского направления - приобретение еженедельника «Футбол». В начале октября Российское ООО «Футбольное агентство» (издатель «Футбола») вошло в состав издательского дома «Популярная пресса», одним из учредителей которого является Холдинг. В России «Футбол» издается с 1960 года, являясь старейшим спортивным брендом страны. В планах нового издателя – интенсивное развитие проекта с целью вхождения в тройку лидеров спортивного сегмента. Руководство ИД тестирует несколько вероятных обновлений «Футбола». Изменения могут коснуться всей маркетинговой составляющей работы издания, контента, коммуникаций, полиграфии и частоты выхода. 
По оценке экспертов, возможности «УМХ» позволят изданию внушительно расширить присутствие на читательском и рекламном рынках. «Украинский Медиа Холдинг» также рассматривает не менее интенсивные планы развития на украинском рынке. 
Для справки: Группа компаний «Украинский Медиа Холдинг» - международная, мультимедийная компания, лидер украинского рынка прессы. Работает на двух рынках – Украины и России. В составе Холдинга – 63 медиа проекта в сегментах прессы, радио и new-media. Издательский дом «Популярная пресса» (Москва) издает журналы историй «Истории из жизни» (тираж 150 тыс. экз.), «Успехи и поражения» (тираж 110 тыс. экз.), специализированный журнал для телезрительниц «Сериал», спортивный еженедельник «Футбол». 
Инф. УМХ

В Киеве отметили год со дня выхода журнала «Эксперт» 

Более тысячи гостей, представляющих интеллектуальную, политическую и бизнес-элиту Украины, собралось на прошлой неделе в Украинском доме, чтобы отметить год со дня выхода в Украине журнала "Эксперт". 

За год "Эксперт Украина" стал лидером деловой прессы в Украине, создал Национальный комитет IPO, с помощью которого украинские предприятия смогут выйти на международные биржевые площадки и получить доступ к международным кредитам, дал старт Национальному конкурсу инноваций с целью объединения научно-исследовательского, конструкторского и образовательного потенциала Украины с мировыми и отечественными деньгами. Месяц назад стартовал в Запорожье новый проект "Эксперт регионы". 

Среди гостей был один из самых внимательных и влиятельных наших читателей - премьер-министр Украины Юрий Ехануров. "Мы, управленцы, - сказал он, - наконец получили журнал, который, можно сказать, заставляет думать". Генеральный директор и научный редактор российского "Эксперта" Александр Привалов заметил: "У нашего успеха две составляющие - верная журналистская технология и удачно сложившийся коллектив, работающий со страстью к истинному знанию и к своей стране".

„Эксперт”
2. Анонси подій УАВПП
Серия семинаров «Правовое регулирование рекламы в периодических печатных изданиях»

Уважаемые господа! Приглашаем Вас принять участие в однодневных семинарах 

 «Правовое регулирование рекламы в периодических печатных изданиях».

Семинары состоятся:

· 11 ноября – г. Днепропетровск (консультант Анжела Конончук).
· 18 ноября – г. Луганск (консультант Али Сафаров).
· 16 декабря – г. Николаев (консультант Алексей Охрименко).
Целевая аудитория: главные редактора печатных средств массовой информации, руководители рекламных отделов, юристы.

Программа семинара: 

· Реклама как вид информации.
· Общие требования к рекламе.
· Реклама видов деятельности, которые требуют специального разрешения.
· Реклама как вид хозяйственных отношений.
· Налогообложение рекламной деятельности.

· Контроль за соблюдением рекламного законодательства.

Подробную программу семинара смотрите на сайте УАИПП по адресу: http://www.uapp.org/for_members/training/actions/actions_54.html 
Участие в семинаре бесплатное.


Оплата за проживание и проезд – за счет редакций и издательств.

УАВПП обеспечит Вас обедами и кофе.

Зарегистрироваться: 

Днепропетровск: http://www.uapp.org/for_members/training/actions/actions_54.html
Луганск: http://www.uapp.org/for_members/training/actions/actions_56.html

Николаев: http://www.uapp.org/for_members/training/actions/actions_55.html
Если у Вас возникнут вопросы – звоните по тел. (044) 239-29-75 или пишите на education@uapp.org
Контактное лицо: Анна Вилисова. 

Инф. УАИПП


Третья Школа стратегий
Уважаемые господа! Карпаты не ждут! Желающие встретить Новый год в Карпатах 

уже сейчас бронируют места в лучших санаториях. В связи с этим Третья Школа стратегий начинает формировать список участников 9-14 января 2006 года г.Яремча (Закарпатье).

На этот раз мы будем формировать свои стратегические планы не у Азовского моря в Бердянске. И не в сосновом лесу под Киевом. Нас ждут заснеженные Карпаты и таинственная ночь встречи «старого» Нового года 
Загаданное под «старый» Новый Год обязательно сбудется!

Организаторы – Украинская Ассоциация Издателей Периодической Печати и Центр «Издатель и Редактор».
Традиционный ведущий школы – Михаил Вейсберг, бизнес-тренер, медиа-консультант, специалист по стратегиям развития бизнеса.

Программа Школы:
С 9 по 13 января – стратегический анализ и формирование стратегии;
С 13 (вечер) по 14 января – загадывание запланированного и празднование «старого» Нового Года, отдых.

КАК?

Как организована школа стратегий?

Мы формируем команды стратегов по 3-5 человек от кампании, которые готовы к коллективной дискуссии о своих планах по предложенному алгоритму.

Мы на 6 дней выезжаем в Закарпатье (г.Яремча) на комфортабельную базу отдыха.

Мы организуем работу так, чтобы 5-6 команд из разных фирм могли слушать мини-лекции по стратегиям и получать «вводные» вместе, а обсуждать свои планы отдельно, не мешая друг другу.

Если возникает потребность, мы организуем обмен наработками и догадками разных команд, чтобы усилить азарт поиска правильных решений и обогатить выводы каждой из команд.

В ходе командных дискуссий тренер-ведущий школы выступает в роли консультанта для каждой из групп, отвечает на вопросы, поочередно работая с каждой командой.

Для чего?

Для чего руководители кампаний начинают интересоваться стратегиями?
Для того, чтобы строить планы развития своего бизнеса не только интуитивно, а и рационально, осознанно. 

Для того, чтобы осмыслить предыдущие успехи и проблемы, извлечь уроки.

Для того, чтобы внятно изложить коллегам свое виденье дальнейших шагов.

Для чего на школу стратегий приезжают даже те, кто уже работал на тренингах по стратегии развития бизнеса?
Для того, чтобы провести анализ не теоретической, а своей конкретной ситуации, сделать выводы и перевести их в план первоочередных мероприятий.

Для того чтобы получить возможность сосредоточиться и не торопиться, принимая решения в удобном для себя темпе.

Для чего на школу стратегий приезжают командами по 3-5 человек?
Для того, чтобы сверить свои оценки ситуации в отрасли и на фирме с коллегами.

Для того, чтобы обнаружить расхождения во взглядах, которые тормозят развитие компании.

Для того, чтобы взвесить альтернативы и выработать решения, которые будут поняты и приняты ключевыми сотрудниками.

Для того, чтобы, вернувшись со школы, действовать как команда единомышленников и реализовать запланированное, не откладывая.

Что?

Что мы делаем, когда делаем стратегический анализ?

Мы обсуждаем основные тенденции своей отрасли и макротенденции, которые могут повлиять на отрасль.

Мы задаем себе вопросы о наших потребителях, покупателях, клиентах: зачем они это делают, какие проблемы при этом решают, почему выбирают именно нас?

Мы обсуждаем основных конкурентов: как у них дела, чем они сильны и слабы, чем из их опыта можно воспользоваться?

Мы делаем ревизию основных активов собственной кампании: достаточно ли у нас ресурсов, как мы ними пользуемся, какие наши активы нужно признать уникальными, чего не хватает?

Мы критично оцениваем свой продуктовый портфель и основные продукты: чем они хороши, почему за них платят, достаточно ли они известны?

Мы используем матрицу БКГ, матрицу «продукты-рынки», матрицу компетентностей, количественную оценку своих основных качеств, SWOT-анализ, чтобы точнее сформулировать выводы.

Мы примеряем на себя типовые конкурентные стратегии и договариваемся: какие из них нам сегодня подходят.

Что мы делаем, когда формируем стратегию и перспективный план действий?

Принимаем решения о масштабах завтрашнего бизнеса: какие продукты освоить, каких потребителей охватить, на какие территории дополнительно выйти?

Принимаем решения о том, чем мы будем отличаться от остальных. Качеством? Ценой? Сервисом? Системой сбыта? Особой репутацией?

Принимаем решения о ключевых целях на ближайшие годы: каких показателей, и к какому сроку мы собираемся достичь?

Формируем черновики планов по основным направлениям деятельности

Обсуждаем алгоритм реализации намеченного, формируем план мероприятий для внедрения новых решений .

Почему это так важно?
По мере роста рынка и усложнения конкуренции к здравому смыслу предпринимателя нужно добавлять четко продуманные стратегические планы.

Если вы склонны к анализу и формализации процессов, то стратегия станет незаменимым инструментом для этого.

Если основные решения по развитию бизнеса вы принимаете интуитивно, то четко сформулированная стратегия поможет переложить ваши догадки на понятный для коллектива язык, синхронизировать действия коллег и подразделений компании.

И что теперь делать?
Позвонить по тел. (044) 239-29-75 или написать по е-mail: education@uapp.org .
Контактное лицо: Анна Вилисова. (моб. 067 781 791 6)

В заявке необходимо указать фамилии участников.
Так как забронировать места на базе отдыха необходимо заранее, то группа тоже будет формироваться заранее –не откладывая, сообщите нам о своих планах!
Стоимость участия в школе:

для руководителя группы – 970 грн. (для членов УАИПП – только 770 грн)

для второго и третьего участника – 590 грн (для членов УАИПП – 394 грн)

для четвертого и пятого участника – 394 грн (для членов УАИПП – 259 грн)

Внимание! Чтобы работа в школе прошла для вас эффективно - меньше трех участников от компании для работы над стратегией не допускаются.
Стоимость проживания и питания в доме отдыха оплачивается отдельно и будет указана позднее.
С отзывами участников Второй школы стратегий можно познакомится на сайте УАИПП www.uapp.org (прямой переход на страницу: http://www.uapp.org/uapp/news/uapp/2005/06/24/news_590.html )

Инф. УАИПП

3. Новини ринку преси України

В Киеве подорожали газеты и журналы
Как сообщает агентство "Союзпечать", стоимость печатной продукции поднимается тогда, когда ее увеличивают сами поставщики, то есть издательства и редакции.
Причины повышения цен, по словам специалиста "Союзпечати", у каждого поставщика индивидуальны: это может быть и подорожание электроэнергии или типографских услуг, увеличения транспортных расходов. О том, что себестоимость газеты или журнала увеличилась, издательства сообщают агентству в письмах. Какая именно пресса подорожала, в агентстве назвать отказались.
Газета.UA
4. Влада і ЗМІ
Минобороны просит для солдат газет
Министерство обороны просит печатные средства массовой информации оформить бесплатную подписку на свои издания для военных частей, учебных заведений и гарнизонных библиотек.
Об этом сказано в открытом письме министра обороны Анатолия Гриценко к издателям и главным редакторам печатных СМИ.

В письме отмечается, что в рамках своих финансовых возможностей Министерство обороны выписывает ограниченное количество печатных изданий, однако этого недостаточно.

Гриценко сообщил, что некоторые газеты и журналы предложили военному ведомству помощь, оформив бесплатную подписку на 1,5-2 тыс. экземпляров своих изданий.

«Прошу поддержать инициативу ваших коллег, чтобы дать возможность украинскому солдату почувствовать себя активным и хорошо проинформированным участником общественной жизни Украины», – обращается Гриценко к руководителям печатных СМИ.

„Обозреватель”
Замглавред газеты "Бизнес" заявляет об угрозах в свой адрес

Заместитель главного редактора газеты "Бизнес" Александр Драников просит Министерство внутренних дел и Генеральную прокуратуру расследовать угрозы в его адрес, передают Українські новини.[image: image2.png]


 Об этом он сообщил Українським Новинам. 

Журналист сообщил, что, начиная с весны 2004 года, он занимался расследованием политической карьеры и предпринимательской деятельности ряда политиков, в частности, Дмитрия Табачника, Александра Третьякова, Давида Жвании, Евгения Червоненко, Владислава Миленького, Эдуарда Зейналова.

По словам Драникова, это начало расследования совпало со временем, когда основной собственник холдинговой компании "Блиц-Информ" (предприятие-издатель газеты "Бизнес") Сергей Мельничук подвергся уголовному преследованию. 

Он сообщил, что позже Мельничук решил использовать расследование журналиста для прекращения этого преследования. 

"Публикации, подготовленные мною, как автором и редактором дали в руки моему работодателю Сергею Мельничуку козыри, с помощью которых за спинами журналистов он повел торг с нынешней властью о собственных бизнес-преференциях", - отметил Драников.

По его словам, в середине июля Мельничук инициировал переговоры с лидером фракции "Наша Украина" в Верховной Раде Николаем Мартыненко и при этом лично запретил Драникову писать какую-либо негативную информацию об этом политике.Кроме этого, по словам журналиста, в начале августа Мельничук дал команду прекратить журналистское расследование по фактам торговли фальсифицированной водкой фирмами, в числе учредителей которых значились Третьяков и Миленький. 

Драников заявил, что в ответ на его протесты Мельничук предложил взамен начать расследование деятельности мэра Киева Александра Омельченко или председателя Рады Владимира Литвина, но он отказался. 

По его словам, 21 сентября главный редактор "Бизнеса" Игорь Каневский передал ему предложение Мельничука уволиться по собственному желанию, а 22 сентября ему закрыли доступ в рабочий кабинет. 

Драников сообщил, что после того как он, несмотря на давление руководства предприятия, не согласился на увольнение, его начали шантажировать и запугивать. В частности, по его словам, 11 октября вечером по дороге домой его остановили 2 молодых людей, которые угрожали ему, советуя сменить профессию. 

После этого Драников обратился за защитой в МВД и Генпрокуратуру, направив в оба ведомства заявления при помощи заказных писем. 

Он сообщил, что пока номинально не уволен и находится на больничном, а случае увольнения намерен обжаловать его в суде. 

В марте 2004 по указанию Генпрокуратуры Государственная налоговая администрация возбудила против Мельничука уголовное дело по обвинению в уклонении от уплаты налогов в особо крупных размерах. Конфликт между предприятием и Налоговой продолжается. 

Среди возможных причин давления на компанию руководство "Блиц-информа" называло, как и критические публикации газеты "Бизнес" в сторону Налоговой администрации, так и желание различных структур приобрести контроль над холдингом. 

"Блиц-Информ" издает еженедельник "Бизнес" и женский журнал "Натали".

Тираж "Бизнеса" составляет около 60 тыс. экземпляров. 

Доход "Блиц-информа" в 2004 составил 596,31 млн. гривен, прибыль - 18,66 млн. гривен.

Корреспондент.net
5. Суд і ЗМІ

Розгляд справи «Будівельники проти «Газети по-київськи» перенесено втретє. Скандальну забудову припинять?
Судове засідання за позовом будівельної компанії ТОВ „Екобуд” до журналістів „Газети по-київськи” – Євгенії Даниленко та Тетяни Вахович, яке мало відбутися сьогодні, 13 жовтня, втретє перенесено через відсутність одного з відповідачів. Про це ІМІ повідомила Євгенія Даниленко.
За її словами, сьогоднішнє судове засідання за взаємною згодою сторін перенесене на 15:30 24 жовтня цього року.

Причиною перенесення розгляду справи проти журналістів у черговий раз стала неявка одного з відповідачів «Форуму порятунку Києва».

Як зазначає Євгенія Даниленко, «Форум» цього разу не з’явився через те, що не отримав телеграму про засідання від позивача – ТОВ «Екобуд».

При цьому, позивач визнав перед судом, що він напевно направляв телеграму на неправильну адресу.

Крім того, усі сторони судової справи домовились, що у випадку відсутності «Форуму порятунку Києва» у четвертий раз, судове засідання відбудеться без них.

Також, як повідомила Євгенія Даниленко, вчора київський голова Олександр Омельченко відвідував проблемні місця забудов міста, і зокрема місце забудови по вулиці Чорнобильській, що у Святошинскьому районі, публікації про яку і стали причиною судового позову проти журналістів «Газети по-київськи».

При цьому, пан Омельченко повідомив, що буде просити депутатів міськради на черговій сесії, що відбудеться 27 жовтня, проголосувати за заборону забудови на цьому місті (по вул. Чорнобильській), а компанії «Екобуд» надати іншу ділянку.

«Принаймні тепер ми маємо якусь обіцянку від пана Омельченка», - зауважила Євгенія Даниленко.

Як повідомляв ІМІ, 13 жовтня 2005 року у Подільському районному суді мало відбутися засідання щодо позову ТОВ „Екобуд” до журналістів „Газети по-київськи” – Євгенії Даниленко та Тетяни Вахович.

До цього вже були перенесені два судові засідання по цій справі через відсутність одного з відповідачів – спочатку Тетяни Вахович, яка була у відпустці, потім - представників «Форуму порятунку Києва».

У другому випадку причиною відсутності відповідача, зокрема, стало те, що у позові була допущена помилка і «Форуму порятунку Києва» названий як «Форум спасіння Києва», а такої організації не існує.

Як стверджує журналістка Євгенія Даниленко, вони готові до судового засідання і мають багато доказів і аргументів на свій захист. Зокрема, вона назвала покази свідків, відеозйомки, фотографії потерпілих (які, як стверджують журналісти, постраждали від представників «Екобуду»), а також заяви міліціонерів.

На думку журналістів «Газети по-київськи», вони мають достатньо доказів, щоб виграти цю справу.

Будівельна компанія ТОВ «Екобуд» 11 червня 2005 року подала судовий позов проти журналістів «Газети по-київськи» Євгенії Даниленко і Тетяни Вахович, в якому зазначалось, що статті вище згаданих авторів про протести мешканців проти забудови на вулиці Чорнобильській „носять образливий характер для керівництва підприємства”, тому компанія вимагає спростування наведених фактів та морального відшкодування у розмірі 5 тисяч гривень.

9 серпня 2005 року було розпочато розгляд цієї справи. Однак через неявку одного із відповідачів перше засідання суду не відбулося.

Шеф-редактор «Газети по-київськи» Сергій Тихий підкреслив, що видання не визнає своєї вини перед цією компанією, кажучи, що «це досить типовий позов по конструкції, який подається проти того чи іншого ЗМІ».

Кореспонденти «Газети по-київськи» неодноразово виїжджали на місце конфлікту та спілкувалися із мешканцями, які там протестували. Відтак заяви «Екобуду» щодо подання неправдивої інформації журналістами видання є беззмістовними – прокоментував позовні вимоги компанії Сергій Тихий.

IMI
6. Новини медіа-об’єднань
В Ужгороді відкривається Незалежний громадський прес-центр
14 липня в Ужгородському прес-клубі відбулася презентація Незалежного громадського прес-центру «Закарпатський вибір-2006». Він діятиме на базі прес-клубу до оприлюднення офіційних результатів виборів 2006 року. Про це Західній інформаційній корпорації повідомила координатор прес-клубу Ганна Тарканій.

Журналісти дізнаються, як саме буде працювати прес-центр та якими можливостями зможуть скористатися учасники виборчого процесу і закарпатські мас-медіа. До обговорення майбутнього передвиборчого «марафону» запрошено також представників обласних партійних осередків, представників громадських організацій.

Західна інформаційна корпорація
7. Новини медіа-ринку Росії

Вышел новый интернет-журнал для женщин «Super Стиль» 

В рунете в пятницу появился новый журнал для женщин www.superstyle.ru. Авторы проекта поставили перед собой весьма амбициозную задачу - предложить интернет-аудитории онлайновый продукт, созданный по законам глянцевой периодики. 

"Мы сделали проект не о стиле жизни, а о жизни, как о стиле. Не хотим унижать наших читательниц диктатурой буржуазных ценностей, если они им чужды или недоступны. Не хотим обижать утонченные натуры бытовыми подробностями, если они над ними воспарили. Есть темы, которые волнуют всех женщин, которые каждый день включают свой компьютер в офисе или дома: любовь, здоровье, счастье, личностный и карьерный рост", - рассказывает о концепции журнала его главный редактор Елена Вышинская. 

Известный обозреватель моды Елена Вышинская свой последний большой проект - журнал "Fashion Business" - позиционировала как business-to-business. Новый проект, по ее словам, не будет целиком посвящен моде. Этой теме достанется не самая главная роль, а та, которую она действительно занимает в повседневной жизни. 

На вопрос о главном отличии своего журнала от бумажных аналогов, Елена Вышинская ответила, что для производства первого номера не срубили ни одного дерева.

В работе над журналом принимают участие известные журналисты, писатели, художники и специалисты, чье мнение по разным вопросам будет любопытно и полезно читательницам. Арт-директор журнала Алла Сорокина известна как автор культовых персонажей молодежных сайтов, но свой nickname она хочет сохранить для частной жизни.

"Надеюсь, наш сайт станет еще одним большим женским секретом. Женщины ведь обожают секреты еще и за то, что рано или поздно о них будет известно всем", - уверяет Елена Вышинская.

"Но мы не говорим: мужчины, не читайте нас никогда. Читайте, если вам интересно", - подчеркнула она.

NEWSru.com
Каких новостей ждут от прессы читатели столиц и глубинки России

«Новые Известия» совместно с национальной почтовой службой Mail.ru провели опрос, пытаясь выяснить, какая информация из регионов наиболее интересна россиянам. Оказалось, что внимательнее всего опрошенные следят за двумя темами: чрезвычайные ситуации и социальные проблемы. Далее по убывающей идут экономика, наука, быт и нравы жителей глубинки. 

Ответы респондентов, в общем, подтвердили мнение, что криминал, эпидемии и стихия по-прежнему волнуют россиян, и повышенное внимание СМИ к этой стороне жизни оправдано. То же самое можно сказать о проблемах демографии, образования и медицины, о темах миграции и коррупции. 

Интерес к быту и нравам жителей глубинки тоже понятен: социальная пропасть между крупнейшими городами и маленькими населенными пунктами страны растет, и быт нынешней российской провинции часто кажется москвичу экзотикой.

А вот повышенное внимание к новостям экономики и науки из регионов показалось нам любопытным. Возможно, это связано с тем, что в наш опрос была вовлечена Интернет-аудитория, активные представители которой больше включены в экономическую и научную жизнь. Как бы там ни было, экономическую жизнь провинции в нашей централизованной стране определяют процессы федерального уровня, о которых «Новые Известия» постоянно пишут. Стараемся не пропускать и новости науки из регионов, искренне радуясь каждому свидетельству, что академическая база на периферии жива, а ученые не разбежались.

Интерес к религии и культурной жизни глубинки опрошенных волнует мало. В графе «Другое» респонденты отметили спорт, судебную практику, тему животных, проблему наркомании. Часто встречались ответы «Все» и «Ничего». И это, на наш взгляд, лишний раз подтверждает растущую пропасть между мегаполисами и провинцией.
Виктор ЯДУХА, „Новые известия”

8. Новини світового медіа-ринку
Присуждена очередная премия "За свободу прессы"

Комитет по защите журналистов объявил лауреатов своей ежегодной премии - "За свободу прессы". 
Базирующийся в Нью-Йорке комитет 22 ноября вручит премии - Галиме Бухарбаевой из Узбекистана, Лусиу Флавиу Пинту из Бразилии, находящемуся в тюрьме китайскому журналисту Ши Тао , адвокату из Зимбабве Беатрису Мтетва, сообщает Радио "Свобода". 
Как заявила директор Комитета Энн Купер, все эти люди рисковали жизнью и свободой, чтобы защитить право на свободу прессы.

  ПОЛИТ.РУ
Определены лучшие обложки журналов за последние 40 лет

Американское общество издателей журналов (American Society of Magazine Editors, ASME) определило лучшие журнальные обложки за последние 40 лет, сообщает CNN. Список из 41 лучшей обложки, обнародованный в понедельник, был составлен по результатам опроса 52 главных редакторов, арт-директоров и бильд-редакторов. 
Первое место было отдано обложке журнала Rolling Stone за январь 1981 года с фотографией Джона Леннона и Йоко Оно, сделанной знаменитым фотографом Анни Лейбовиц (Annie Leibovitz) накануне гибели музыканта в декабре 1980 года. 
На втором месте оказалась обложка журнала Vanity Fair (август 1991 года) с фотографией беременной актрисы Деми Мур, также работы Лейбовиц. 
В первую пятерку также вошли: обложка журнала Esquire (апреля 1968 года) с боксером Моххамедом Али (3 место), обложка New Yorker (март 1976 года) с картиной Нью-Йорка работы Сола Стейнберга (4 место) и обложка Esquire (май 1969) с Энди Уорхолом, тонущим в банке супа Campbell. 
Самая "свежая" работа в лучшей десятке - силуэты башен-близнецов на черном фоне, появившиеся в сентябре 2001 года на обложке New Yorker - занимает 6-е место. 
По мнению членов Американского общества издателей журналов, принявших участие в опросе, "золотой эрой" журнальных обложек были 60-е годы - в список включены 11 работ, сделанных в этот период. При этом три обложки 60-х годов вошли в лучшую десятку. Самым непродуктивным временем для журнальных обложек, по результатам опроса, следует признать 80-ые годы - в число лучших вошли лишь три работы этого времени, и ни одна не попала в десятку. 
На 32 обложках, включенных в число лучших, были помещены фотографии, на 7 - графические иллюстрации и лишь 2 были текстовыми. 

Lenta.ru
Читатели газет быстро стареют 
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Американская компания Carnegie Corporation провела исследование, целью которого было составление портрета типичного читателя газет. На получившемся в итоге «полотне» изображен мужчина 55 лет, плохо знакомый с Интернетом, работающий в офисе и достигший высшей точки своей карьеры – как правило, не слишком высоко расположенной.

Интернет стал для газетных тиражей абсолютным злом. Каждый последующий год развития глобальной сети приводил ко все большему оттоку аудитории от газет. Также постоянно падали прибыль газет и цены на акции владеющих ими издательств. Не стал исключением и 2005 год, который ознаменовался запуском полноценных электронных версий большинства крупнейших газет США и Европы, а также заявлением Руперта Мердока об изменении приоритетов мегахолдинга News Corporation с газетного бизнеса на Интернет-медиа. Самые известные мировое издания вынуждены сокращать штат, закрывать зарубежные корпункты и сокращать стоимость производаства.

Конечно, все эти неприятности ни для кого не стали сюрпризом. Аналитики уже много лет говорят о закате печатной эры. Первым ударом по газетам стало кабельное ТВ, оттянувшее молодую аудиторию, но Интернет стал для газет настоящим coup de grace.

media-online.ru

Медіа-довідник

1. Конкурси
Конкурс проектних пропозицій “Парламентські вибори - 2006”

Біржа проектів для донорів оголошує про початок конкурсу проектних пропозицій “Парламентські вибори - 2006” в рамках Спільної ініціативи з попереднього відбору проектів (СІПВП).
Мета: підтримка участі громадських організацій та засобів масової інформації України у забезпеченні проведення чесних і прозорих парламентських виборів 2006 року.

Минулий відбір проектів виборчої тематики проводився до Президентських виборів 2004 року. Зі 158 поданих проектних пропозицій підтримку отримало 52 проекти на загальну суму $ 998,231. До участі у фінансуванні проектів українських НУО були залучені Посольства США, Канади, Нідерландів, Швеції, Швейцарії, Норвегії, Данії, Великобританії, Міжнародний фонд “Відродження” та фонд “Євразія”.

Цього року відбір проектів є спільною ініціативою кількох донорських організацій, серед яких Міжнародний фонд "Відродження", Посольство США, Канадсько-Український фонд “Демократичні інституції і практики” Посольства Канади та інші.

Учасники конкурсу: українські НУО та ЗМІ.

Тематика проектів, що подаються на конкурс:

· Інформування населення України з приводу змін до виборчого законодавства та процедури проведення Парламентських виборів 2006 

· Моніторинг порушень виборчого законодавства та поширення інформації про відповідальність за такі порушення 

· Висвітлення ходу виборчої кампанії 

· Мобілізація виборців

Подання заявки:
Проектні пропозиції мають бути надіслані лише в електронному вигляді українською та англійською мовами згідно із запропонованими аплікаційними формами на ім’я Любомира Гультая (gultay@irf.kiev.ua). Обсяг заявки – не більше чотирьох сторінок без врахування бюджету.

Аплікаційні форми можна отримати за адресою http://www.marketplace.org.ua/pmd/funds/view.jsp?2511, або надіславши запит контактній особі конкурсу.

Початок реєстрації проектних заявок – 14 жовтня 2005 року. 
Закінчення реєстрації проектних заявок – 28 лютого 2006 року.
Увага!
Відразу після реєстрації проектна заявка стає доступною для розгляду донорськими організаціями. Аплікант отримує повідомлення про реєстрацію його проектної заявки. Якщо протягом трьох днів такого повідомлення не надійшло, то слід терміново зв’язатись з контактною особою конкурсу. 

У випадку, якщо донорська організація зацікавилась певною заявкою, вона контактує безпосередньо з організацією-аплікантом. Апліканту може бути запропоновано доопрацювати проект у відповідності до вимог донора.  

Процедура прийняття рішень щодо фінансування проектів різна у різних донорських організацій, що може позначитись на термінах початку фінансування. 

КОНТАКТИ
Любомир Гультай
координатор донорської мережі
Міжнародний Фонд "Відродження" 
Тел.: (044) 461 9709
Ел. пошта: gultay@irf.kiev.ua
Інтернет-сайт: http://www.marketplace.org.ua

Аплікаційні форми можна знайти за адресою http://www.gurt.org.ua/news/funding/5491.html 

" 


Инф. УАИПП



2. Презентації
Літературна агенція «Піраміда» видала «Шахрайські» експерименти чесного журналіста»

У Літературній агенції «Піраміда» вийшла друком книга журналіста Дмитра Синяка «Шахрайські» експерименти чесного журналіста», до якої увійшли експерименти, що раніше з’являлися на шпальтах газет. Приміром, як журналіст торгував повітрям, був прикордонником, інспектором ДАІ і навіть алкоголіком у витверезнику.

Книга поділена на п’ять частин: «Шахрайські експерименти», «Купи-продай», «Не заради грошей», «На бюджетній роботі» та «З ризиком для життя». В останній частині Дмитро Синяк розповідає, як вирішив перевірити на що витрачаються бюджетні кошти в одній з військових частин, за що ледь не поплатився життям. Цей матеріал так і не вийшов друком і вперше з’явився уже у книзі.

Окрім самих експериментів у книзі вміщено передмови та післямови до них, які розкривають секрети журналістської «кухні». Вчора під час презентації книги шеф-редактор газети «Високий Замок» Степан Курпіль зазначив, що це видання могло б стати хорошим посібником для студентів-журналістів.

Західна інформаційна корпорація
При підготовці бюлетеня використані матеріали інформаційних агенцій та організацій: УНІАН, Інтерфакс-Україна, Українські новини, Інтерньюз-Україна, Міжнародний фонд “Відродження”, Київська незалежна медіа профспілка, Інститут масової інформації, ресурсний центр Гурт, Гільдія видавців періодичної преси (Росія); видань та інтернет-видань: “Деловая столица”, Український Медіа Сервер, Телекритика, Форум, Кореспондент, Українська правда, Майдан, Liga On Line, “Обозреватель”, “Дзеркало тижня” та власних кореспондентів. 

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси завжди відкрита для спілкування  та обмінів інформацією!

Офіс: 03055, м.Київ, пров.Тбіліський, 4/10, к.306

(метро “Політехнічний інститут”)

Тел/факс: (044) 239-29-75

E-mail: info@uapp.org 
Internet: http://uapp.org
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