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1. Новини Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП)
Стартує Третій Всеукраїнський конкурс преси–2005!

Прес-конференція з нагоди оголошення початку Третього Всеукраїнського конкурсу 

Преси відбудеться 1-го березня 2005 року о 10.00 в УНІАН за адресою: м. Київ, вул. Хрещатик, 4.

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси (УАВПП) з великою приємністю повідомляє про початок Третього Всеукраїнського конкурсу преси! До участі у конкурсі запрошуються редакції загальноукраїнських, столичних, регіональних і місцевих газет/журналів України. Як і в двох попередніх конкурсах, учасники будуть змагатися у трьох блоках номінацій – „Журналізм”, „Дизайн і реклама” та  „Маркетинг і просування”.  

Традиційний девіз конкурсу – „Завжди перемагає читач!”.
Для організації проведення конкурсу створено Оргкомітет на чолі з Іриною Прокоп’юк, членом Ради директорів УАВПП, консультантом Комітету ВР з питань свободи слова та інформації, головним редактором газети “Кафа” (м.Феодосія, АР Крим).

Конкурсні роботи прийматимуться Оргкомітетом з 1 березня до 15 червня 2005 року включно за адресою 03055, м.Київ, пр.Тбіліський, 4/10, оф.306.

Переможців та лауреатів конкурсу буде нагороджено 3 вересня 2005 року в Києві.

Призовий фонд конкурсу: 25 000,00 грн. 

Положення про конкурс можна отримати на запит в Оргкомітеті конкурсу: konkurs@uapp.org або на сайті: www.unpa.com.ua, а з 1-го березня – на сайті: www.uapp.org
Прес-конференція з нагоди оголошення початку Третього Всеукраїнського конкурсу 

Преси–2005 відбудеться 4 березня 2005 року об 11.00 в приміщенні інформаційного агентства УНІАН за адресою: м. Київ, вул. Хрещатик, 4.

На прес-конференції буде презентовано збірку найкращих робіт за підсумками Другого Всеукраїнського конкурсу преси. 

З повагою,

Оргкомітет Третього Всеукраїнського конкурсу преси

КОНТАКТИ:

Олена Рощенюк,

Олег Поляков,

Наталя Гребьонкіна,

(044) 239-29-75

11-13 марта в Тернополе состоится трехдневный семинар  «Создание эффективного отдела сбыта»
Уважаемые господа! Приглашаем Вас принять участие  в трехдневном семинаре 

 «Создание эффективного отдела сбыта», который состоится 11-13 марта в г. Тернополь. Тренер семинара – Павел Ревуцкий, вице президент Медиа-корпорации «RIA», г.Тернополь.   

Программа семинара:

● Газета как товар, сравнение газеты с другими товарами.
 ● Анализ газетного рынка и рынка СМИ
 ● Кому мы продаем,  кто наши  покупатели?
 ● Что хотят наши покупатели?
 ● Обратная связь с читателями.
 ● Где мы продаем?
 ● Розничная торговля, преимущества, недостатки
 ● Подписка, преимущества, недостатки
 ● Альтернативные точки продажи газеты
 ● Ведение баз данных.
 ● Как мы продаем?
 ● Мерчандайзинг как инструмент продажи газеты.
 ● Работа с продавцами, мотивационные пакеты для продавцов, программа лояльности для продавцов.
 ● Механизмы контроля.
 ● Создание и работа курьерской службы, программное обеспечение, опыт газеты "RIA

    плюс" (г. Тернополь)
 ● Телемаркетинг, система работы, отчетность, анализ, опыт газеты "RIA плюс" 

    (г. Тернополь).
 ● Должностные инструкции работников отдела реализации.

Условия проведения семинара: 

Семинар состоится 11-13 марта 2005 года в городе Тернополе. Начало семинара 11 марта в 11.00, окончание 13 марта в 17.00.
Всем участникам УАИПП забронирует номера в гостинице и оплатит проживание, обеспечит обедами. Проезд оплачивается участниками самостоятельно.

От каждого издательства возможно участие одного человека!

Зарегистрироваться на семинар Вы можете по т.(044)239-29-75. 

КОНТАКТНОЕ ЛИЦО: Анна Вили сова
Состоялся трехдневный тренинг для работников отделов рекламы
18-20 февраля в учебном центре УАИПП состоялся трехдневный тренинг для начальников и менеджеров отделов рекламы «Преимущества газеты как эффективного рекламоносителя. Рекомендации по работе с клиентом». Тренером мероприятия выступила Зоряна Якимчук, генеральный директор рекламного агентства «Медиа-Регион», медиа-консультант.

В рамках тренинга были рассмотрены следующие вопросы:

1.      Продавец и клиент. Схема осуществления продажи.

2.      Коммуникация на невербальном уровне.

3.      «Выжатый лимон». Как этого избежать.

4.      Принципы поиска клиентов. Постановка целей и задач.

5.      Рекомендации по работе с клиентом.

6.      Можно ли вымерять эффективность газетной рекламы?

7.      Десять преимуществ газеты  как  эффективного рекламоносителя.

8.      Что хочет знать рекламодатель.

9.      Презентация издания. Составление коммерческого предложения.
В тренинге приняли участие: Коваленко Елена «Весть» (Чернигов), Примак Елена, «Украина молода» (Киев), Андриюк Виктория «Севастопольская газета» (Севастополь), Прийма Тамара «Популярные ведомости» (Павлоград), Дзюба Ольга «Стройся» (Киев),  Салацкая Ирина «Бесплатно всегда», Мелещук Татьяна «ОГО», Мельничук Людмила «Объявления по средам» (Чернигов), Бондарь Наталья «Автопрофи» (Киев), Бойчук Богдан «Тернопольская газета» (Тернополь), Ковальчук Юлия «Є» (Хмельницкий), Корчевая Алла «RIA» (Винница).
2. Новини ринку поліграфії
В Харькове дорожает печатная продукция 

В Харькове дорожают книги, газеты и журналы. По оценкам продавцов полиграфии, с августа прошлого года стоимость выросла в среднем на 15 – 20 процентов. В первую очередь, уверены специалисты, это связано с подорожанием бумаги. Цена на которую, по сравнению с началом года, выросла примерно на 5 процентов. И будет дорожать еще - прогнозируют печатники. 
Наравне с подорожанием бумажного сырья, предстоящие парламентские выборы - один из самых главных факторов, который будет формировать цены и спрос на бумагу. В следующем году, уверены специалисты, у типографий будет много заказов на печать агитационных листовок и плакатов. А поэтому уже сейчас цены будут расти, причем до конца следующего года. 
Валерий Шевченко, отдел расходных материалов фирмы "Талант": «То, что бумага дорожает – это абсолютная правда. Подорожание началось, так наиболее ощутимое, где-то с августа месяца, и на сегодняшний день цена не устоялось. Перспективы ее роста, в общем -то где-то процентов на девяносто есть уверенность, что это будет продолжаться может быть, даже в течение следующего года, этого года наступившего.» 
По оценкам импортеров, основной поставщик бумаги на украинский рынок – Россия. Многие издательства предпочитают именно российскую бумагу, говорят, она качественнее. Тем более, что разницы в цене почти нет. Поэтому украинская бумага, по мнению издателей, дорожает неоправданно: отечественные производители просто подстраиваются под рыночные цены. Поставщики импортной бумаги ждут, что до конца года цена может повыситься примерно на 25 процентов. И издательства, в свою очередь, будут вынуждены увеличивать цены на полиграфическую продукцию, которую они выпускают. 
Виктор Грудзинский, директор издательства "Факт": «Если речь идет о ценах на продукцию, на книги, на газеты. Я думаю, что до конца этого года цена еще немножко подрастет, еще процентов на десять – пятнадцать.» 
Сегодня в газетных киосках есть издания, которые за последние дни подорожали на 50 процентов. Но пик роста цен на газеты был в начале года. Сейчас значительно дорожают российские журналы, утверждают продавцы прессы. Зато книги местного производства, по словам розничных продавцов, за последний месяц в цене сильно не повысились. 
Владислав, продавец книг: Незначительно, копеек на пятьдесят. Это вот в феврале месяце. 
Издатели утверждают, что цены на бумагу, а соответственно, и на книжную продукцию перестанут расти к концу следующего года, когда упадет спрос на полиграфию. 

Печатник.com

3. Новини медіа-ринку

«Золотой граммофон» и специальный приз от «Комсомолки» София Ротару получила из рук главного редактора «Комсомольской правды» в Украине»
17 февраля в НД «Украина» главный редактор «Комсомольской правды» в Украине» Сергей Брага вручил «Золотой граммофон» и специальный приз от «Комсомолки» Софии Ротару. Так торжественно и пафосно завершился всеукраинский конкурс, который «Комсомольская правда» в Украине» проводила в рамках международной премии в области шоу-бизнеса «Золотой граммофон». 
На протяжении нескольких недель читатели газеты голосовали за самого достойного от Украины претендента на премию. Результаты голосования не стали ни для кого открытием — победила действительно звезда, самая яркая и талантливая украинская певица, любимица сотен тысяч человек. Ей отдали свой голос более 1000 читателей «Комсомолки» (70% голосовавших). 

«Я поздравляю всех нас, что Вы есть у нас», — сказал Сергей Брага вручая цветы и приз от «КП». — Я признаюсь Вам в любви от имени миллионов Ваших поклонников и от читателей «Комсомолки», отдавших за Вас свои голоса». 

Очень знаково то, что лучшая певица всех времен и народов получила признание читателей именно “Комсомольской правды” — газеты со своей историей, традициями и опытом, газеты, которая в этом году отмечает свой 80-летний юбилей. 

В.Шевченко презентовал Концепцию разгосударствления украинских СМИ

На общественное обсуждение вынесена Концепция разгосударствления украинских средств массовой информации, подготовленная коллективом специалистов под руководством Виталия Шевченко. 

В основу Концепции положены два краеугольных принципа, присущих странам развитой демократии: государственные органы не могут быть создателями или владельцами средств массовой информации, а из государственного бюджета не может финансироваться ни одно СМИ – только государственные программы и обязательно на конкурсной основе. 

Проблема разгосударствления СМИ, подчеркивает В.Шевченко, "является крайне актуальной социально-политической проблемой, без решения которой серьезные реформы в Украине невозможны". 

"Особенно важен этот документ в связи с началом процесса создания системы Общественного телерадиовещания, к которому Украина готовилась десять лет", - подчеркнул он. Концепция разгосударствления, вероятно, будет обсуждаться во время парламентских слушаний по вопросам создания общественного вещания, которые состоятся 14 апреля 2005 года.

Инф. Украинский Медиа Холдинг
4. Влада і ЗМІ
Галузеві ЗМІ не хочуть, щоб їх "знищили як клас"

Керівники галузевих періодичних видань вважають некоректним заяву державного секретаря Олександра Зинченко про необхідність скасування таких ЗМІ. 
Про це редактори галузевої преси заявили в ході "круглого столу" у четвер у Києві, повідомляє "Телекритика" із посиланням на "Інтерфакс-Україна". 
За словами голови Національного союзу журналістів України Ігоря Лубченко, галузева преса "має свого постійного, вірного читача". 
Присутні на "круглому столі" відзначали необхідність галузевої преси як засобу комунікації всередині галузі або підприємства. У той же час, говорилося про доцільність перегляду формату галузевої преси, що дозволить зробити її більш цікавої для читача і більш незалежної від засновника і галузі, у якій вона знаходиться. 
Представник Державного секретаріату Андрій Чирва відзначив, що на його думку, необхідно розглянути питання про галузеві видання в регіональних відділеннях союзу журналістів і створити список пропозицій із приводу реформ у цій сфері. Він також пообіцяв представити матеріали "круглого столу" на розгляд або Президента, або держсекретаря. 
Як повідомлялося, 8 лютого держсекретар Олександр Зинченко заявив про необхідність скасування галузевих засобів масової інформації. В інтерв'ю журналістам в Ужгороді він закликав "знищити як клас галузеві ЗМІ". Держсекретар аргументував свою позицію тим, що такі мас-медіа не відбивають реальний стан речей, а "кожний хвалить свою галузь". 
Іnterfax 

Безсмертный выступает за ликвидацию коммунальных СМИ
http://obozrevatel.com 


Вице-премьер-министр по административно-территориальной реформе Роман Безсмертный инициирует ликвидацию коммунальных средств массовой информации. Об этом заявила пресс-секретарь вице-премьера Татьяна Мокриди, со ссылкой на его заявление в Чернигове, сообщают «Українські Новини».

«Я не представляю газету или телевидение районного или городского совета. Если хочешь донести свою мысль - собери пресс-конференцию и скажи свою позицию», - процитировала она Безсмертного. По его мнению, факт существования государственных СМИ является свидетельством давления на свободу слова. «Я не представляю журналистского кодекса чести рядом с «государственной машиной с телефоном», - сказал Безсмертный.

Напомним, что ранее Государственный секретарь Александр Зинченко заявил о необходимости ликвидации отраслевых СМИ. Позднее около 30 редакторов отраслевых газет и журналов выступили против ликвидации отраслевых средств массовой информации.

Уряд значно скоротить фінансування державних ЗМІ, а Нацраді пропонує самій подати у відставку

Уряд ініціюватиме значне скорочення фінансування засобів масової інформації з місцевих і Державного бюджетів. Про це сказав журналістам віце-прем’єр-міністр України з гуманітарних питань Микола Томенко, повідомляє «proUA». 
За словами Томенка, місцева влада повинна «припинити мучити» платників податків і мінімізувати витрати на ЗМІ, які можуть самостійно існувати. Він також закликав місцеві ради й адміністрації вийти зі складу засновників медіа. 
Томенко також підкреслив, що найближчим часом уряд має намір провести нараду з питання зменшення фінансування Кабміном газети «Урядовий кур’єр», Верховною Радою газети «Голос України», а також припинення фінансування Секретаріатом Президента видання «Президентський вісник». 
«Президент повинен спілкуватися з усіма ЗМІ на рівних», - відзначив Томенко. 
За його словами, державне інформаційне агентство «Укрінформ» уряд планує трансформувати в маленьке інформагентство, яке займалося б тільки зв’язками з державними органами. Томенко також сказав про скорочення фінансування «Укрінформу». «Це занадто велика розкіш – мати в Державному бюджеті 11 млн. грн. (на рік)», - сказав Томенко. У приміщенні, яке зараз займає агентство, уряд планує розмістити Міжнародний будинок преси, де будуть виділені площі для представництв іноземних ЗМІ. 
Томенко також відзначив, що уряд планує скоротити фінансування державного радіо і телебачення. 
Крім того, Микола Томенко вважає, що члени Національної ради з питань телебачення і радіомовлення повинні подати заяви про відставку, не чекаючи відповідного рішення Верховної Ради України. 
«Це спростило б життя, якби вони всі написали заяви про звільнення за власним бажанням», - сказав Томенко. У той самий час він прогнозує, що 3 із 8 нинішніх членів Нацради можуть претендувати на зайняття своєї посади в цьому відомстві. 
Нагадаємо, що раніше деякі члени Нацради зробили заяву про бажання піти у відставку. 
ІМІ за матеріалами "proua" 

Томенко призывает СМИ заключать редакционные договоры
Вице-премьер по гуманитарной политике Николай Томенко призывает журналистов, менеджеров и собственников средств массовой информации подписывать договоры относительно принципов редакционной политики. Об этом он заявил в пятницу на брифинге по результатам встречи с руководителями основных телеканалов, сообщает «proUA».
Томенко отметил, что во время встречи была достигнута договоренность о проведении дискуссии относительно заключения договоров о принципах редакционной политики. Он заметил, что на сегодня немало СМИ уже подписали подобные документы, и готовы сделать достоянием гласности их в качестве примера для других.

Томенко также призвал журналистов больше внимания уделять депутатам –совместителям, стимулируя их тот самим составить депутатский мандат. Он напомнил, что все депутаты, которые перешли на работу в исполнительные органы власти, имели четкое распоряжение немедленно написать заявление о сложении депутатских полномочий. Единственное предостережение, которое было сделано, касается депутатов-мажоритарщиков и это должна решить Верховная Рада, добавил Томенко.

Вместе с тем вице-премьер отметил, что выступает против проведения довыборов в парламент. По его мнению, этот процесс может затянуться настолько, что вновьизбранные народные депутаты проработают в Верховной Раде буквально несколько месяцев.

Томенко также отметил, что выступил с инициативой упростить доступ журналистов в Кабмин и порядок аккредитации. Это, по его мнению, позволит сделать работу Кабинета министров более прозрачной и доступной. Вице-премьер также отметил, что выступает за то, чтобы по возможности меньшее количество распоряжений и приказов Секретариата Президента и КМУ выходила под грифом „не для печати”. По его словам, он будет инициировать широку дискуссию на общественном и юридическом уровне по этому вопросу.

Томенко хочет свободнее пускать журналистов в Кабмин
http://obozrevatel.com 

Вице-премьер-министр Николай Томенко выступил за упрощение доступа журналистов в Кабинет Министров и их общение с сотрудниками Кабмина. 

"Мы сейчас в правительстве будем готовить совместное решение для того, чтобы сделать более понятной, публичной и процедуру, и схему общения журналистов с членами правительства ", - сказал Томенко журналистам. По его словам, речь может идти об упрощении процедуры доступа журналистов в Кабмин и аккредитации.

"Я думаю, что Кабинет Министров меня поддержит, чтобы в ближайшее время мы это сделали", - сказал Томенко.

Вице-премьер также сказал, что выступает за расширение перечня нормативных актов Секретариата Президента и Кабинета Министров, которые подлежат обнародованию.

"На общественном уровне начнем дискуссию о том, как немного рассекретить деятельность правительства и Секретариата", - сказал Томенко.

Напомним, что Международная журналистская организация "Репортеры без границ" призывает премьер-министра Юлию Тимошенко закрепить свободу средств массовой информации.

Президент Виктор Ющенко готов заключить договор с журналистами о невмешательстве в их работу.

Тарасюк закликав ЗМI не використовувати неофiцiйну кiлькiсть об'єктiв, приватизацiя яких може бути переглянута 
Як повідомляє IНТЕРФАКС-Україна, Мiнiстр закордонних справ України Борис Тарасюк закликав журналiстiв не використовувати неофiцiйнi цифри кiлькостi об'єктiв, приватизацiя яких може пiдлягати ревiзiї.
"Я би просив вас не використовувати цифри, якi не є офiцiйними, i говорити про тисячi об'єктiв", - сказав мiнiстр, вiдповiдаючи на запитання журналiстiв на брифiнгу в четвер у Києвi.

Вiн також наголосив, що Кабмiн "не буде використовувати термiн "реприватизацiя".

"Уряд домагатиметься в судовому порядку вiдновлення прав держави стосовно тих об'єктiв, якi були приватизованi з порушенням законодавства", - сказав Б.Тарасюк.

Як повiдомлялося, 16 лютого прем'єр-мiнiстр Юлiя Тимошенко заявила, що Генпрокуратура пiдготувала перелiк з близько 3000 пiдприємств, пiд час приватизацiї яких, на її думку, були допущенi порушення. Уряд разом з Генпрокуратурою збирається оскаржити приватизацiю цих об'єктiв у судi.

Водночас вона не змогла назвати кiлькостi пiдприємств, якi будуть повернутi державi, зазначивши, що це вирiшать суди. За словами Ю.Тимошенко, по кожному з цих об'єктiв Генпрокуратура порушувала кримiнальнi справи, якi, однак, "закривалися за телефонними дорученнями", оскiльки "найвище керiвництво держави покривало цi кримiнальнi злочини".

Увечерi цього ж дня президент Вiктор Ющенко запевнив, що перелiк приватизованих пiдприємств, що пiдлягають ревiзiї, який оприлюднить уряд, не буде згодом доповнюватися.

Новый глава Николаевской области намерен открыто работать со СМИ
Председатель Николаевской областной государственной администрации Александр Садыков объявляет о новой концепции работы со средствами массовой информации, - передает "Интерфакс-Украина".

"Открытость власти будет беспрецедентной", - пообещал он на пресс-конференции в понедельник.

В подтверждение этому информирование журналистов и общественности о работе нового лидера области теперь будет происходить через Николаевскую общественную организацию "Николаевский пресс-клуб реформ", который уже несколько лет работает при Николаевском колледже прессы и телевидения.

Председателю пресс-клуба и директору колледжа Глебу Головченко делегированы полномочия руководителя пресс-службы облгосадминистрации.

Такой порядок работы создан в противовес тому, что до сих пор подобными вопросами занималась только пресс-служба обладминистрации.

Interfax
Мэрия проплатит «заказуху». Столичные власти будут тратить деньги налогоплательщиков на свой имидж 
В этом году киевская мэрия начнет размещать в независимых СМИ заказные материалы о своей работе. Оплата статей и телесюжетов, прославляющих работу столичной власти, обойдется налогоплательщикам в 34,7 млн грн. Для контроля над правильностью публикаций в каждом управлении КГГА будут созданы специальные отделы. Дыхание приближающихся выборов почувствуют на себе и распространители прессы: горадминистрация намерена создать в Киеве собственную сеть киосков по продаже периодических изданий. 

На прошлой неделе начальник Главного управления по вопросам взаимоотношений со средствами массовой информации и связям с общественностью КГГА Иван Данькевич заявил журналистам о начале проведения реформы в отношениях городской власти и СМИ. Пожалуй, самым принципиальным моментом грядущей медиареволюции станет то, что в этом году из столичного бюджета будет выделено 34,71 млн грн. для оплаты услуг независимых средств массовой информации. По словам Ивана Данькевича, медийных партнеров мэрия отберет на конкурсной основе. «Уже объявлен тендер на закупку информационных услуг, и до конца февраля мы определимся, с какими печатными и электронными СМИ будем сотрудничать», — сообщил он. При этом г-н Данькевич добавил, что если в прошлом году около полутора десятков газет и журналов освещали деятельность Киеврады и ее исполнительного органа в «свободном» новостном формате, а информационный главк оплачивал данные услуги, отныне столичная власть перейдет на более строгий «режим отношений» — размещение заказов. «Предварительно согласованные с нашим главком информационно-аналитические материалы о деятельности Киеврады, структурных подразделениях КГГА и коммунальных предприятиях будут передаваться для размещения в периодических изданиях, с которыми мы подпишем соответствующие договоры», — сказал г-н Данкевич. В этой связи, по его утверждению, возникла острая необходимость образования во всех без исключения главках, управлениях и службах КГГА специализированных отделов или зачисления в штат специалистов, которые будут отвечать за подготовку пресс-релизов либо аналитических материалов. «Сегодня в двенадцати из тридцати главных управлений КГГА полностью отсутствуют подразделения либо сотрудники, отвечающие за взаимодействие с СМИ. Это негативно сказывается на результативности освещения тех или иных городских программ, не позволяет оперативно реагировать, к примеру, на критические выступления в прессе», — считает начальник информационного главка Киева.

Кроме того, мэрия планирует создать собственную сеть газетных киосков. «Сегодня в столице сложилась ситуация, когда в киосках и на раскладках вы рискуете не найти ни одной украиноязычной газеты, кроме «Вечірнього Києва», «Хрещатика» и «Столиці». Поэтому возникает вопрос создания собственного специализированного коммунального предприятия по распространению печатных СМИ», — рассказал Игорь Данькевич.

Наряду с этим анонсированная медийная реформа предусматривает усиление имущественных позиций Киеврады в уставных фондах сразу нескольких печатных изданий, в которых городской совет выступает в роли соучредителя. На сегодняшний день Киеврада — полноправный собственник только газет «Хрещатик» и «Вечірній Київ». В журналах «Україна» и «Київ» она зарегистрирована лишь как соучредитель наравне с коллективными предприятиями «Редакция журнала «Україна» и «Редакция журнала «Київ», которые и являются издателями. Кроме того, столичная власть имеет 50%-ную долю в уставе еженедельника «Столиця».

По мнению Ивана Данькевича, в ближайшее время ситуация в корне изменится. В частности, столичная власть собирается создать коммунальное предприятие «Новая столица», наделенное правами издателя газеты «Столиця», журнала «Київ», который полностью отойдет в коммунальную собственность, и журнала «Україна», «формат отношений» с которым, по его словам, сейчас решается.

Интересно, что масштабные планы города входят в явное противоречие с политикой новой власти по отношению к бюджетным СМИ. На прошлой неделе вице-премьер-министр Николай Томенко заявил о необходимости значительно сократить бюджетное финансирование государственных СМИ, а госсекретарь Александр Зинченко призвал «уничтожить отраслевые СМИ как класс».

Иван Данькевич отметил, что это никоим образом не касается коммунального медиаресурса. «Закон о столице говорит о том, что мы имеем право иметь свои СМИ. Никто их закрывать в 2005 году не станет. Реорганизацию можно предусмотреть, сделать издания менее коррумпированными и зависимыми от их директоров. Мы будем развивать свой информационный ресурс», — сказал Иван Данькевич.

Дмитрий Бровки, „Деловая столица” 

5. Свобода слова
Перший позов кіровоградських журналістів до мера вже у суді

14 лютого редакція кіровоградської газети “21 канал” подала позов до міського господарського суду щодо протиправних дій Кіровоградської міськради та її керівника Миколи Чигирина. 
9 грудня 2004 року журналістів не було допущено на засідання органу місцевого самоврядування на підставі постанови „Про регламент роботи виконавчих органів Кіровоградської міської ради”, де в розділі другому пункті сьомому вказано про обмеження присутності представників ЗМІ, яка була підписана ще 14 квітня 2004 року, проте до грудня журналісти відвідували засідання безперешкодно. 
За словами голови обласної спілки журналістів України Юрія Сердюченка, теле- радіо видавнича група “Новий день”, до складу якої входить газета “21 канал” ініціювала це позов. Наразі готується до подання позов до Кіровоградського суду у цивільних справах від журналістів, які піддалися тиску з боку чиновників міськради. Проте, за словами Юрія Сердюченка, журналісти деяких видань, яких також не було допущено на це засідання, відмовилися подавати позови, аргументувавши це небезпекою втратити роботу у виданнях комунальної форми власності. 
ІМІ 

Олексій Усенко, віце-президент „Бліц-Інформу”: „Прихована приватизація поліграфічної галузі під керівництвом людей Януковича й Табачника несе загрозу не лише демократії, а й українській державі”
17 лютого в конференц-залі інформаційного агентства Інтерфакс-Україна відбулася прес-конференція за участю співробітників Холдингової компанії „Бліц-Інформ” та багатьох поліграфічних підприємств України. Учасників об’єднало те, що всі вони постраждали від прихованої приватизації поліграфічної галузі. 
Прес-конференції передував мітинг працівників редакції журналу БІЗНЕС та колективу Видавництва „Бліц-інформ”, що пройшов недалеко від метро „Лісова”, де видавництво орендує приміщення. На прес-конференції головний редактор БІЗНЕСУ Ігор Канівський, віце-президент Холдингового товариства „Бліц-Інформ” Олексій Усенко та вже колишні керівники найбільших поліграфічних об’єднань зі всієї України розповіли присутнім про обставини фактичного, на їхню думку, захоплення вітчизняної поліграфічної галузі групою державних менеджерів. У таких діях вони звинуватили представників старої влади – ставлеників Віктора Януковича та Дмитра Табачника.

Усе почалося з журналістського розслідування щодо функціонування Державної Акціонерної Корпорації (ДАК) „Укрвидавполіграфія”, що його проводив журнал БІЗНЕС. Приводом для такого розслідування були різні господарські суперечності в діяльності ДАКу. Проте, за словами організаторів прес-конференції, виявилося, що саме створення ДАКу мало на меті приховану приватизацію поліграфічної галузі з метою взяття  контролю над ЗМІ перед президентськими виборами-2004 та парламентськими виборами-2006. Акцією керували Ярослав Бабій та Владислав Миленький, що пов’язані з Янековичем і Табачником. Результатом таких дій, за словами пана Каневського, стали масові порушення чинного законодавства з боку керівництва ДАКу, в тому числі брутальна зміна керівників багатьох поліграфічних комплексів та призначення на ці місця ставлеників Табачника, а також численні погрози розправою після очікуваної перемоги Віктора Януковича. Серед постраждалих від таких дій є найбільші поліграфічні підприємства, як-от: „Наддніпрянська правда” (Херсон), „Вільна Україна” (Львів), „Поділля” (Хмельницький), видавничо-поліграфічний комбінат „Збруч” (Тернопіль), книжкова фабрика „Глобус” (Харків), „Київська правда” та інші.

Після різкої зміни політичної ситуації погрози не зменшилися, оскільки панове Миленький і Бабій, як стверджують працівники БІЗНЕСу, ніби вже знайшли спільну мову з новою владою. Отже, цей „беспредел” продовжується за спиною вже нової влади.  Апогеєм таких дій стала загроза виселення редакції БІЗНЕСу з помешкань, які вона орендує. Такі дії спричинять не лише великі фінансові втрати для журналу Бізнес та Видавництва „Бліц-Інформ”, а й для Деснянського району. Адже саме „Бліц-Інформ” є основним платником податків у районі – надходження від нього складають десь 80% бюджету району.  Крім цього, за словами Олексія Усенка, наслідки керування ДАКом людей, що не є професіоналами в цій галузі, є вкрай негативні. Пан Усенко звинуватив ДАК „Укрвидавполіграфія” в незаконному розпорядженні майном. За його словами, сама організація ДАКу була недоцільною.

Таким чином, як вважає скривджена сторона, зараз під загрозою опинилося 80% друкованих видань України, які завтра можуть вже не мати поліграфічної бази. А це, за словами віце-президента „Бліц-Інформу”, несе загрозу безпеці держави та її демократичному статусу. 

Подальші плани організаторів прес-конференції прозорі – порушити кримінальну справу проти ДАК „Укрвидавполіграфія” та донести правдиву інформацію про приховану приватизацію до президента України та нового уряду.

Владислав Журба, відділ інформації УАВПП

ЕС готов расширить учебные программы для украинской молодежи и поддерживать независимые медиа
Совет министров Европейского Союза по вопросам общих дел и внешних отношений заявляет о готовности расширить учебные программы для украинской молодежи.

Об этом идет речь в принятых вчера Советом заключениях относительно Украины,- сообщают Подробности, со ссылкой на УНИАН.

В частности, в перечне мер, которые готов осуществить ЕС для поддержки демократической и ориентированной на реформы Украины, отмечается возможность расширения программ Erasmus Mundus и Tempus.

Кроме того, Совет ЕС заявляет о готовности поддержать усилия Украины в достижении европейских и международных стандартов высшего образования, благодаря участию в Болонском процессе.

Совет подчеркивает необходимость продолжения поддержки независимых медиа и построения гражданского общества.

Podrobnosti
6. Роздержавлення друкованих ЗМІ
В Запорожье прошли общественные слушания по вопросу разгосударствления прессы 

18 февраля в Запорожье состоялись общественные слушания по проблеме разгосударствления печатных средств массовой информации. Инициаторами слушаний выступили региональное отделение независимого медиа профсоюза и редакция газеты «МИГ». На слушания собрались редактора и журналисты не только областных изданий, но и представители региональных коммунальных изданий ряда городов и районных центров области.

Непосредственно дискуссия разразилась после выступления регионального представителя Украинской Ассоциации Издателей Периодической Прессы, который рассказал о концепции нового проекта закона о разгосударствлении печатных СМИ подготовленной юристом УАИПП Али Сафаровым. 

Зам редактора коммунальной газеты «Запоризька Сичь» Леонид Сосницкий высказал опасения, что после разгосударствления пропадут украинские издания в восточных регионах страны. По его мнению, газеты не могут сегодня выжить без дотаций в силу того, что не созданы условия в стране для нормального существования медиа-бизнеса. Еще один представитель коммунальной газеты  «Запорожская правда» заявил, что подобные проекты обсуждаемого закона, есть заказ медиа-магнатов на уничтожение коммунальной прессы. По его мнению, если посмотреть, кто из СМИ добросовестно платит налоги, то окажется, что эти медиа-магнаты прячут свои налоги и не платят их в казну в той мере, как это делают «коммунальщики» (Это утверждение больше походило на донос, чем на аргумент в споре о свободных СМИ). «Вы толкаете нас на баррикады, ибо мы в результате приватизации можем оказаться без работы» - такой вывод сделал  представитель «Запорожской правды». 

В ответ на выступления «коммунальщиков» редактор «МИГа» Галина Стицина заметила, что оказывается журналисты коммунальных изданий настолько привыкли сидеть в клетке, что когда их хотят выпустить на свободу, они этому сопротивляются. В клетке оказывается тепло и сытно. Зачем «коммунальщикам» ездить по районам и проводить встречи с читателями, как это делают все сотрудники «МИГа» в подписную компанию, если по звонку высокого должностного лица, почтальоны в районах стройными рядами пойдут агитировать население подписываться на коммунальную прессу. Конкуренция, по убеждению Галины Стициной должна быть добросовестной и деньги налогоплательщиков, в числе которых и независимые издания,  не должны идти на финансирование их конкурентов на рынке – коммунальные издания. 

Собственный корреспондент «Зеркало недели» Владимир Писковой заметил, что в ходе этих слушаний звучат взаимные упреки журналистов и что таким образом представители четвертой власти просто расходятся по разные стороны баррикад. При этом есть огромная проблема в качестве нашей профессии, ведь уже количество газет, по мнению Пискового, стало больше, чем хороших журналистов.

Председатель областного союза журналистов Валерий Ефимов согласился с тем, что прессу надо оградить от влияния власти, но в тоже время, по его мнению,  есть огромная проблема в том, куда пойдут работники коммунальных СМИ, когда их лишат дотаций? Ефимов тем самым высказывал утверждение, что приватизация, по сути, приведет к закрытию коммунальных газет. 

Очень эмоционально обсуждались на слушаниях проблемы районных газет, работники которых за мизерные зарплаты несут свою социальную миссию в районах. Дотации же эти небольшие газеты получают на самом деле мизерные. Возможно, как один из выводов общественных слушаний в Запорожье можно было бы сделать такой, что процесс разгосударствления разумнее было бы разделить на три этапа. Начать с областных СМИ, потом перейти к приватизации коммунальных газет городов областного подчинения, и только в последнюю очередь, учитываю предыдущий опыт, можно было бы подойти к приватизации районной прессы. 

Владислав Лебедев, региональный представитель УАИПП в Запорожье 

7. Новини медіа-ринку Росії

В Москве появился новый журнал для продавцов прессы 

Новое ежемесячное издание «Я киоскер» по замыслу создателей должно помочь построить прямой, живой диалог между специалистами, готовящими и выпускающими печатные издания, и людьми, чья профессия связана с продвижением, доведением прессы до конечного потребителя - читателя. 

Главным редактором издания назначена Марина Шиманская. 

Новый журнал выпускается при содействии агентства по распространению печати “Тверская, 13”. 

Основные рубрики: 
- Новости рынка издателей и распространителей.
- Интересный собеседник: интервью с профессионалами распространения.
- Новорожденные: представление новых изданий, анонсы свежих номеров газет и журналов.
- Проверено на себе: отзывы и опросы специалистов и киоскеров о конкретных изданиях.
- Жизнь за МКАДом: о распространении в регионах.
- Посчитаем: статистика рынка распространения.
- Дела минувших дней: исторические факты книжной и газетной торговли.
- Дикий запад: зарубежный опыт распространения.
- Киоскеру на заметку.
- Из окна правительства: официальные распоряжения, постановления по рынку распространения. 

Журнал будет выходить ежемесячно.
Объем 16 полос.
Тираж 5 тысяч экземпляров. 
Стоимость – 70 руб. (для киоскеров бесплатно). 

Купить и подписаться на журнал можно в редакции: 3-й проезд Марьиной рощи, д. 40, стр. 1, отдел маркетинга. Тел.: (095) 730-2820, доб. 312,  kiosker@arp-region.ru
ГИПП 

Газета «Известия» с сегодняшнего дня выходит с вкладкой 
«Нью-Йорк Таймс» 
Вкладка "Нью-Йорк Таймс" появилась с сегодняшнего дня в российской газете "Известия". Это 12 страниц на английском языке - дайджест материалов американской газеты за неделю. Цветная вкладка будет полностью формироваться в США и выходить раз в неделю по понедельникам. Подобное существует уже в 17-ти странах, отмечает «Интерфакс».  
В России будет выходить новая молодежная газета «Re:Акция» 

Как передают Дни.Ру, это будет своеобразный аналог интернет-сервиса сетевых дневников "Живой Журнал". Выходить новое издание будет еженедельно в 24 регионах страны тиражом 100 тысяч экземпляров, а распространяться — бесплатно в кафе, клубах и вузах, там, где ее сможет найти основной читатель — развитая, думающая молодежь.
Как признался в интервью корреспонденту Дней.Ру главный редактор "Re:Акции" Игорь Степанов, идею создания газеты подсказала популяризация интернет-общения. Потому на страницах издания будут затрагиваться темы, которые больше всего волнуют современную молодежь.
Любопытно, что рубрикатор газеты составлен по аналогии с органами чувств человека. Так что там не будет привычных для большинства газет разделов "Политика" и "Экономика". Их место займут "Зрение", "Слух" и прочее.
Пилотный номер "Re:Акции" уже вышел. А первый полноценный номер можно будет увидеть в эту среду.

Источник:  WEBPLANET.RU 

«Эдипресс-Конлига» посоветует женщинам. В России запущен первый журнал формата woman`s advisory (женский советчик) 
Издательский дом «Эдипресс-Конлига», ранее издававший узкоспециализированные журналы для женщин, решил выйти в массовый сегмент рынка: он запустил журнал «Самая». 
«Woman`s advisory — категория журналов, которая существует на Западе, а у нас практически не представлена, — говорит заместитель гендиректора ИД, издательский директор проекта Дарья Немцова. — Но везде, где такие журналы существуют, они являются лидерами рынка». 

«Самая» создан по образцу журналов, которые выпускает в Европе швейцарская Edipresse Group — владелец контрольного пакета ИД. Издания на основе woman‘s advisory издаются в Румынии, Испании, Греции, Португалии, Польше и на Украине.
Первый номер «Самой» вышел в понедельник тиражом 200 тыс. экземпляров. По формату он представляет собой стандартный «полуглянцевый» журнал: такого же размера, но на дешевой бумаге и скрепке. 

Журнал ориентирован на женщин 25–35 лет, замужних, но работающих и «продолжающих заниматься собой». «Аудитория Cosmo моложе, и журнал рассчитан на женщин, которые еще не вышли замуж, и все советы, которые им даются, направлены на то, чтобы найти мужчину. А наша женщина уже его нашла, у нее появились другие интересы и проблемы», — говорит Немцова. 

Розничная цена «Самой» в два раза меньше, чем у большинства глянцевых журналов, — порядка 35–45 руб.
В продвижение нового издания будет вложено $3 млн. 

В России лидером в издании «полуглянца» является ИД Burda, издающий Cool, «Автомир», «Даша», «Лиза», «Разгадай» и другие. Но в ИД не опасаются конкуренции со стороны нового игрока. «На российском рынке много журналов, которые хорошо чувствуют себя на зарубежном рынке, а в России — не очень. Многие пытались зайти в наши сегменты, но пока мы никем не были серьезно атакованы», — считает директор по рекламе Burda Денис Максимов. С ним соглашается член совета управляющих IM и главный редактор Cosmopolitan Елена Мясникова: «Место на рынке сейчас в принципе есть, и если у них хватит инвестиций, они будут жить. Правда, отбивать эти инвестиции они будут долго, лет пять». 

Гендиректор агентства «Медиамарк» Константин Исаков надеется, что выход нового игрока поможет развитию всего рынка. «Год назад, когда выходил Glamour, все переживали, что на этом рынке развернется борьба, рынок не вместит еще одного игрока и пострадают все тиражи, — говорит Исаков. — Произошло обратное — в ожидании его выхода и Cosmo улучшил качество. Сейчас произойдет то же самое». 
ГИПП
«Harper`s Bazaar» теперь можно съесть на десерт 
В феврале в столичной сети французских кафе "Ле Гато" появился десерт "Harper`s Bazaar". Он изготовлен по рецепту шеф-кондитера "Ле Гато" Рената Агзамова из сычуаньских апельсинов, черного шоколада Equitoriale Noir и апельсинового шоколада Jivara Lactee. Посетители кафе, заказавшие этот модный низкокалорийный десерт, получают в подарок свежий номер журнала.

Аналогичная акция проходит в Санкт-Петербурге. Фирменный десерт от "Harper`s Bazaar" можно попробовать в лучших отелях города: Astoria, Angleterre, Grand Hotel Europe, Radisson SAS Royal Hotel. Всем покупателям десерта также дарят журнал.

Источник:  ИД «Индепендент медиа» 
Издатели соперничают в борьбе за метро 
Как стало известно "Бизнесу", группа российских издателей во главе с гендиректором "Московского комсомольца" Павлом Гусевым создала структуру, которая хочет добиться права торговать печатной продукцией около станций метро. В нее глава МК пригласил российские издательские дома. 

Ранее о своих претензиях на этот рынок уже заявляло НП "Издательская инициатива", объединившее в основном иностранные ИД.
Подробнее о Программе НП «Издательская Инициатива» ... 
"Мы создали некоммерческую организацию "Союз московских издателей". Написали письмо мэру Москвы с единственной просьбой -- провести открытый конкурс,-- говорит Павел Гусев.-- Сейчас очень много непонятных людей начали кружиться над этими киосками, как мухи над навозной кучей. Мэр это письмо подписал и распорядился провести конкурс".
Теперь гендиректор МК решил действовать не в одиночку (см. справку), а создать для участия в тендере отраслевое объединение. Участвовать в "Союзе московских издателей" согласились также ИД "АиФ", "Совершенно секретно", "Семь дней", "Здоровье", "Вечерняя Москва" и другие.
Участники союза объясняют решение вступить в альянс боязнью подтасовок во время тендера. "Ситуация все запутаннее, возникают не очень понятные участники и интересанты. Мы хотим открытого проведения тендера, поэтому и объединились",-- говорит гендиректор ИД "Аргументы и факты" Дмитрий Иванов.
Участники новой организации говорят, что недовольны работой "Издательской инициативы", поэтому и решили выходить на тендер самостоятельно. "Все борются за одно и то же, но если в одном случае это просто декларируется, то здесь идет поиск конкретных механизмов",-- говорит гендиректор ИД "Здоровье" Татьяна Ефимова. С ней соглашается Дмитрий Иванов из "АиФ", называющий действия "Издательской инициативы" аморфными.
Однако источники "Бизнеса" утверждают, что Гусев предлагал вступить в новый союз только российским ИД. "В "Издательскую инициативу" входят только иностранные ИД, если они победят, то и продаваться в метро будут только они",-- говорит представитель одного крупного ИД. "Павел Гусев сказал, что собирается создать объединение российских издателей, а в этом есть подтекст, который нам глубоко чужд",-- говорит коммерческий директор ИД "Коммерсантъ" Павел Филенков, которому Гусев также предлагал вступить в новый союз.
В "Издательской инициативе" утверждают, что не очень встревожены появлением конкурента. "Нам нет разницы, кто будет заниматься торговлей в 25-метровой зоне. Главное, чтобы там была торговля и чтобы она велась по правилам, которые поддерживает ИИ",-- говорит председатель правления "Издательской инициативы" Виктор Шкулев.
Эксперты считают, что новая организация имеет довольно большие шансы на победу. ""Издательская инициатива" использовала все возможные средства, но ничего у них пока не получилось. Здесь также собрались влиятельные ИД, возможно, у них получится",-- говорит управляющий директор "Системы массмедиа" Сергей Ключенков.
Справка:
Торговля в метро была запрещена московским правительством в сентябре 2004 года. Продавцы печатной продукции (в первую очередь принадлежащий концерну «Система массмедиа» лидер рынка подземной торговли «Наша пресса» и монополист продаж в 25-метровой зоне «Метрополитеновец») потеряли большую часть бизнеса. После их многочисленных жалоб столичные власти разрешили установить в метро сеть специализированных киосков, а право их установки выставили на тендер, который назначен на февраль.
Помимо уже существовавших игроков, о претензиях на право заниматься подземной торговлей заявляли некоммерческое партнерство «Издательская инициатива» (объединяет несколько крупных издательских домов) и ИД «Пушкинская площадь», которая уже установила в метро сеть специализированных автоматов (см. «Пушкинская площадь» вошла в метро. Бизнес, 18.01.2005 г. ).
Третьим претендентом на подземную торговлю стал МК. В октябре Павел Гусев написал письмо мэру Москвы Юрию Лужкову, где предложил сделать МК «головной организацией по реализации указанной программы». Но вице-мэр Москвы Валерий Шанцев, руководитель штаба по вопросу вывода торговых объектов из 25-метровой зоны, заявил, что, поскольку в постановлении предусмотрено проведение конкурса, единичные предложения не пройдут.
Марина НОСКОВИЧ,газета "Бизнес"
8. Медіа-прогноз
В ближайшее время рынок sms-интерактива охватит печатные СМИ 
В эпоху виртуального телевидения, которое, по прогнозам того же Билла Гейтса, создателя Microsoft, уже не за горами, sms-интерактив, вероятно, покажется детской игрушкой. Но сегодня это то направление, которое дает возможность понять, в какую сторону идет технологический прогресс. 
Мобильный интерактив позволяет зрителям не только смотреть программы по телевизору или слушать их по радио, но и принимать в происходящем полноценное участие. Всевозможные sms-голосования сегодня — неизменная часть многих телевизионных шоу. Наиболее яркие примеры — «Фабрика звезд», «Дом». Появляются и программы, полностью созданные под мобильный интерактив. В них зрители, к примеру, могут сами выбирать повороты сюжета. Или еще проще: решать, какой клип увидеть. Мобильный интерактив — очень выгодная сфера бизнеса. 
Согласно исследованию, которое провел российский национальный еженедельник «Огонек», в 2004 году мировой рынок sms-интерактива составил около $10 млрд. Доходы здесь распределяются следующим образом: из 100% прибыли в среднем 40% достается оператору мобильной связи, оставшиеся 60% делят между собой телеканал или радиостанция и компания-провайдер, предоставляющая техническое обеспечение. К примеру, телеканалу может достаться только 20%, а остальное — провайдеру, однако на практике оставшаяся прибыль чаще всего делится пополам. 
Мобильный интерактив не случайно называют самым перспективным: специалистам уже точно известно, куда именно он будет развиваться. Как отмечают эксперты, сегодня общение со зрителями все еще происходит в основном с использованием sms. Однако в будущем можно будет посылать не только текстовые, но и мультимедиа mms-сообщения, со звуком и изображением. Вплоть до программ, где зрители присылают свои фотографии в эфир, и ведущие их тут же комментируют. Правда, замечает при этом «Огонек», mms-интерактивы в российских СМИ появятся не раньше чем через год. Пока еще не установлены тарифы и единые протоколы обмена. Впрочем, и на Западе первые mms-проекты, связанные с телевидением, только-только набирают обороты. 
Другое прибыльное направление мобильного интерактива, которое будет развиваться в ближайшее время, — это интерактив в печатных СМИ. Читатели будут участвовать в различных конкурсах, присылая sms-ответы, смогут высказывать с помощью мобильного телефона свою точку зрения на ту или иную тему. Раньше подобное общение ограничивалось традиционной почтой или интернетом. Но недавно было установлено: людей, пользующихся sms, в три раза больше, чем тех, кто прибегает к помощи интернета или традиционной почты. Объясняется это очень просто: доступ в интернет в России есть только у 7 млн человек, а мобильные телефоны — у 70 млн. К тому же, чтобы послать простое письмо, требуются определенные усилия: нужно что-то написать, запечатать конверт, отнести его на почту. Послать sms гораздо проще. Это, кстати, одна из главных причин sms-бума в мире.
Огонек
9. Новини світового медіа-ринку
Руперт Мердок намерен урезать выпуск газет в пользу интернет-СМИ 

Корпорация News Corporation, возглавляемая медиамагнатом Рупертом Мердоком (Rupert Murdoch), намеревается пересмотреть свою политику в области выпуска интернет-изданий. 

Для выработки новой стратегии работы подразделений компании в Интернете в Нью-Йорке в среду проходит совещание с участием примерно 50 высших руководителей входящих в холдинг фирм, сообщает газета Financial Times. По данным газеты, корпорация, в которую входят такие известные медиакомпании из разных стран, как Fox News, Daily Telegraph, New York Post, National Geographic, 20th Century Fox, Sky News, намеревается расширить свои интернет-сервисы и урезать сектор бумажной прессы. 

Как отмечается, к такому решению менеджмент корпорации подтолкнуло стремительное развитие Интернета, которому аудитория теперь уделяет гораздо большее внимание, чем газетам, особенно по мере все большего распространения среди населения услуг широкополосного доступа. Соответственно, растет рынок интернет-рекламы, на который и намерена переориентироваться News Corporation. Накануне Мердок разослал своим подчиненным письмо, в котором обосновал свои планы на этот счет.

Lenta.ru 
Медіа-аналітик
Друковані ЗМІ: криза жанру

У більшості країн світу найвпливовіші люди починають свій день з ранкової преси. Перечитка декількох ключових видань є обо”язковим як для міністра та керівника великої крпорації, так і пересічного держслужбовця. Однак, це не стосується України, за виключенням хіба що суботи, коли виходить друком тижневик “Дзеркало тижня”. Тут, аби в бути в курсі реальних подій достатньо включити комп”ютер та передивитися декілька інтернет-видань. 
Як так сталося, що за стільки років в незалежній Україні так і не визріло жодного популярного та авторитетного щоденного видання – це питання окремого дослідження. Очевидно, що режим Кучми, м”яко кажучи, не сприяв розвитку вільної, а тим паче впливової преси. 
Україна пам”ятає всі ці історії щодо багатомільйонних судових позовів наприклад Григорія Суркіса, внаслідок якого закрилася популярна щоденка “Всеукраинские ведомости”, “наїзди” різних контролюючих структур, наприклад, санепідемстанції на “Киевские ведомости”, боротьбу політиків за вплив на колись впливову та інтелектуальну газету “День”, перевірки газети “Бізнес”, а також всі ті відмови друкарень друкували цілі наклади окремих видань та грубе втручання влади у їх редакційну політику. 
Після подібних “зачисток” вкраїні практично не залишилося видань, які могли б не дозволити собі не виконувати знамениті “темники”. А політичну аналітику взагалі могли собі дозволити хіба що тижневики. Найтиражніші щоденні видання часто просто або уникали політики, або подавали політичні новини у максимально стиснутому форматі як повідомлення інформаційних агенств. Це була свідома політика як власників так і редакторів. Зрештою, друковані ЗМІ мусили переорієнтовуватися на так звану соціалку, і конкурувати за читача не за принципом об”єктивного висвітлення найактуальніших подій, а вишукуючи різні “сенсації”, на кшталт “тараканы сьели пятилетнего Васю” – це реальний заголовок з однієї з найбільшиїх газет країни. 
Не можливим стало існування і неазлежних газет. Переважна більшість столичних друкованих видань чітко поділені між політичними групами. Певну незалежність намагалася зберегти “Україна молода”, хоч і відчувалися її симпатії до Нашої України, а головний редактор М.Дорошенко нещодавно став позаштатним радником Президента Ющенко. 
Із редакційної політики газет досить просто прослідкувати, що відношення до найтиражнішої газети “Факти” має Віктор Пінчук, “Вечерние вести” – Юлія Тимошенко, “Киевкие ведомости” – Григорій Суркіс, “День” – Євген Марчук (до останнього часу). З одного боку, той факт, що вплив на найпопулярніші щоденки мають різні політичні сили забезпечує певний плюралізм у подачі інформації. 
З іншого боку, є проблема у тому, що ці найтиражніші газети, які змушений, за браком інших пропозицій, читати пересічний українець, який до того ж у переважній більшості не має доступу до Інтернету, служать виключно засобом у “політичних війнах” і чітко виконують замовлення свого власника, не дотримуючись елементарних принципів у подачі інформації. 
Трохи краща ситуація серед тижневиків, однак тут також помітна приналежність до окремих політичних сил чи бізнесу: “Столичные новости” – Вадим Рабінович, “2000” – СДПУ(о), “Киевский телеграф” – Андрій Деркач, “Грані+” – СПУ, хоч це видання значно втратило після того, як звідти підшли провідні журналісти. 
Відносну незалежність зберігають хіба що бізнесові видання, які спеціалізуються на економічних новинах. Тут помітна реальна конкуренція за ринок, і більшість з них є досить аторитетними та пливовими газетами. Нині провідними виданнями цьом сегменті ринку друкованої преси є газета “Бізнес”, у якої сотаннім часом став помітним конфлікт між редакцією та власником, “Деловая столица”, “Галицькі контракти”, “Інвестиційна газета” 
Відтак, в Україні, вочевидь, назріла потреба у виникненні справді незалежного друкованого щоденного видання, яке би по-перше, подавало реальну та всебічну картину дійсності, по-друге, стало справжнім контролером нової влади та займалося дослідженням справді важливих для суспільства проблем. У цьому сенсі ніша для виникнення подбіного авторитеного та впливового видання абсолютно пуста. Бо поки що єдине видання подібного типу тижневик “Дзеркало тижня” не має конкурентів у цьому ракурсі. А відсутність конкуренції не може позитивно впливати на процес розвитку жодного медіа. Цей закон ринку абсолютно відповідний і до ринку друкованих ЗМІ. 
Вікторія Сюмар, Інститут масової інформації
Чи потрібен українським журналістам стандарт якості? 

Дискусія з приводу того, чи є необхідність у нових механізмах забезпечення незалежності ЗМІ і яким вони повинні бути, відбулася у рамках круглого столу, організованого «Телекритикою» та Центром медіареформ за підтримки Фонду імені Фрідріха Еберта минулої пятниці, 18 лютого 2004 року, на тему «Прозорість редакційної політики як один із елементів забезпечення незалежності ЗМІ».

Найпалкіше обговорення викликала проблема публічної декларації редакційної політики. Яким бути цьому документові? Чи потрібно його законодавче введення чи можна обмежитися саморегюляцією? Чи мають принципи редакційної політики бути загальними для усіх ЗМІ чи кожна редакція повинна вирішувати ці проблеми по-своєму? На ці та інші питання шукали відповіді учасники круглого столу.

У березні Верховна Рада планує розглянути у першому читанні законопроект «Про внесення змін та доповнень до Закону України «Про телебачення і радіомовлення», яким пропонується закріпити обов`язковість публічної редакційної політики на законодавчому рівні. Медіа юристи виступили різко проти конкретного законопроекту.

Тетяна Фоміна, юрист НАМ, - принаймні тому, що цей законопроект пропонує затверджувати редакційний статут наглядовою радою, яка створюється у кожному ЗМІ і на третину складається із власників, на третину з представників творчого колективу і третину делегують всеукраїнські організації журналістів. Юрист назвала такий принцип сумнівним. Крім того, норма у законі є підставою до санкцій або подальшого невигідного для ЗМІ її розвитку у підзаконних актах. Так, Нацрада може визначити, що публічність редакційної політики означає, що ТРО має опублікувати цей документ обов`язково у «Віснику Нацради» чи под.

Але серед журналістів думки розділилися. За словами Євгена Федченка, ініціатива має йти від самих журналістів, а не нав`язуватися законодавцями.

Голова Всеукраїнської незалежної медіа профспілки Сергій Гузь також вважає, що найкраще аби ці питання вирішувалися шляхом саморегуляції, тому що так ці проблеми розв`язуються у багатьох демократичних країнах. Обмеження політичного тиску на ЗМІ, зауважив Сергій Гузь, можливо через публічну і прозору редакційну політику. «З колегами ми напрацювали певні рекомендації щодо того як можуть бути визначені поняття і рішення щодо редакційної політики, - сказав він. - Є так звані загальні принципи журналістської діяльності, більшість яких визначена в існуючих законах. Є етичні принципи журналістської діяльності. Ми маємо два етичні кодекси і багато редакцій мають подібні кодекси. Це основі етичні засади яким має керуватися журналіст незалежно від політичної спрямованості свого видання. Наступне – внутрішно редакційний статут – це порядок щоденної роботи, посадові обов`язки журналіста, правила та умови їх виконання. Норми редакційного статуту розробляються відповідно до потреб та інтересів кожного ЗМІ. І власне редакційна політика – це спрямованість ЗМІ, світоглядна та суспільно-політична система, яка підтримується засобом масової інформації, симпатії та антипатії, в тому числі політичні, яких дотримується ЗМІ». Редакційна політика встановлюється кожним окремим ЗМІ і повинна бути вільною і, чого домагається журналістська спільнота, публічною, вважає С.Гузь. Редакційна політика у політичному контектсі не повинна поширюватися на новини, які мають бути повними та об`єктивними.

Говорив лідер незалежної медіа профспілки і про різні наслідки недотримання цієї політики для журналістів, власників телеканалів та преси. Так, зміна редакційної політики для друкованих ЗМІ має тягнути обов`язок негайно оприлюднити новий варіант редакційної політики. Для ТБ – це може бути підставою для початку відібрання ліцензії на мовлення, оскільки ліцензія на мовлення в умовах обмеженості радіочастотного ресурсу має видаватися з урахуванням редакційної політики всіх телеканалів, необхідності забезпеченння плюралізму поглядів. Для журналістів, сказав С.Гузь, зміна редакційної політики тягне за собою право на звільнення та отримання компенсації у встановлених законодавством розмірах. Така практика існує у багатьох країнах і є ефективною у захисті незалежності конкретного журналіста, наголосив голова НМП.

Голова Національної спілки журналістів Ігор Лубченко нагадав, що редакційний стату передбачений у законі «Про друковані засоби масової інформації (пресу) в Україні». Без цього статуту не зареєструють жодне видання, але в законі не йдеться про редакційну політику. Цей документ визначає структуру видання, обов`язки журналістів, обсяг видання, мову, періодичність. А редакційну політику ЗМІ має визначати засновник, вважає І.Лубченко, разом із редакційним колективом. Він висловився проти законодавчого вирішення цього питання. Як приклад Ігор Лубченко згадав про існування декількох кодексів журналістської етики в Україні. І вважає, що підпис журналіста під цим документом є єдиною підставою для його дотримання у редакційному колективі. Порушення журналістом такого документу може стати причиною звільнення, наголосив він. Реальною проблемою він вважає пошук механізму контролю дотримання таких принципів.

На думку Валерія Іванова, президента Асоціації української преси, є необхідність шукати нові механізми незалежності журналіста, оскільки у цьому причина сьогоднішнього кризового стану української журналістики, який проявляється не тільки у падінні тиражів, зменшенні доступу людей до друкованого слова, а й у відсутності плюралізму думок у ЗМІ. Він вбачає головну проблему у економічній залежності медіа. «Асоціація періодчиної преси говорила лише про прибуткових 90 видавництв, - сказав Валерій Іванов. - Кожне видає із десяток газет. Коли Нацрада з питань телебачення і радіомовлення проводила моніторинг прибутковості ТРО, то тільки 4% відповіли, що вони прибуткові. Зараз стан справ кращий, ці три роки рекламний ринок зростав чудово. Це вже довзоляє видавати медійні проекти не для того, щоб спливати на поверхню, а щоб заробляти гроші. Для Пінчука важливо скільки зароблять для нього факти чи ICTV? Ні, важливо, щоб ці видання впливали на суспільні настрої щодо свого основного бізнесу, показати владі свою значущість (можу «мочити» чи підтримати). Це основа причина того, що про незалежність преси можна говорити тільки умовно. А згідно з Вінкубською декларацією ЮНЕСКО незалежна преса та, яка незалежна і від держави, і від фінансових угрупувань. такої преси у нас дуже й дуже мало». Хоча в Україні, заперечив голова КНМП Євген Глібовицький, є приклад найприбутковішого телеканалу «Інтер», який проте не є незаангажованим.

А згідно практики консервативної німецької газети «Франкфурте Альгемайне Цайтунг», розповів В.Іванов, на роботу у основні відділи цієї газети беруть журналістів із ліберальними поглядами, аби забезпечити внутрішній плюралізм видання. А отже і заохотити більше читачів. Внутрішній плюралізм важливий для преси, яка хоче працювати чесно і незаангажовано, наголосив В.Іванов.

Медіа експерт Сергій Дацюк у контексті телебачення навів твердження зі статті Олександра Ляхова про існування у світі двох типів моделей щодо новин. Перша – зовнішній плюралізм, коли в країні є різні канали, але кожен однобокий. Усі разом вони складають певну картину подій. І друга концепція - внутрішній плюралізм – це вимога до кожного каналу подавати новини зважено. На думку Сергія Дацюка, важливо на початку визначити, яку модель будуємо ми: зовнішнього плюралізму чи внутрішнього.

А про свій практичний досвід поділилася Лариса Мудрак, головний редактор газети «Деловая неделя - FT». «У 2000 році я отримала запрошення в медіа холдинг від пана Рабиновича очолити проект «Деловая неделя», який виходив по ліцензії Financial Times, - розповіла вона. - Це було посилення два рази вбитого бренду і тільки присутність західного ліцензіата мене зацікавила, бо тільки на цій основі можна було будувати контрактні взаємини із власником. Ні на Радіо Свобода, де я працювала, ні на ТБ ніколи не було ні контрактів, ні статутів, ні обумовленої редакційної політики. Коли я потрапила в холдинг В.Рабиновича, мені власник сам запропонував заключити редакційний контракт про невтручання у редакційну політику. Я не можу сказати, що це найкращий прецедент на ринку, але цей документ опрацьовувався журналістською медіа спілкою і потім ліг в основу редакційного договору 5 каналу».
5 канал насправді має найдовшу історію існування такого документу. Публічно підписана угода про редакційну політику між власником та менеджментом цього каналу стала своєрідним знаком 5 каналу. Але й тут журналісти зіткнулися із серйозною проблемою. Документ не є підставою для вирішення внутріредакційних конфліктів, бо є лише декларацією. Говорить Ганна Гороженко, журналіст 5 каналу: «Я пропрацювала понад рік на 5 каналі, але фразу редакційна політика у роботі чула один раз, коли зателефонували з офісу «Нашої України» і попросили зняти якісь захід. Д.Яневський відмови на тій підставі, що 5 канал – не є прес-службою «НУ». Зараз канал у стадії реформування, збільшується кількість керівництва, але не змінюється редакційна політика. Редакційним статутом журналісти не користуються. Ми намагаємося вирішити проблеми із редакторами, а у них що день змінюються основні принципи редакційної політики. Зараз змінюються функції журналістів. У нас тепер є журналісти-сюжетники і журналістики, яких відсилають на малі аналітичні форми. Ми не знаємо свої функції. Таким чином, у нас немає внутрішньоредакційного діалогу. Я дивуюся як ми взагалі до січня допрацювали.... Хоч у контракті є вимога про дотримання редакційного статуту. І це проблема журналістів – як відстояти наші права».
За словами голови КНМП Євгена Глібовицького, він був активним опонентом того документу про редакційну політику, який є на 5 каналі, бо цей документ розроблявся як декларація, а не як документ, що має юридичну силу. «Якщо він не містить норм, які будуть зобов`язаннями для сторін - це означає що усі дововленості залежатимуть від доброї волі сторін і від політичних розкладів, - каже Євген. - Проблема з журналістами 5 каналу – вони мали добрих редакторів, які не були їхніми гнобителями. Вони не звикли бачити у редакторові природного опонента. Коли півень клюнув, почала минулого тижня активно рости профспілка, щоб цього тижня поставити питання перед керівництвом про колективну угоду». На каналах, де ситуація зі свободою слова була гіршою, боротьба за свої права пішла далі. Ще один шлях вирішення проблеми без прийняття спеціальної норми закону – через колективні договори. А як додав юрист Асоціації мережевих мовників Дмитро Федечко, і через галузеві угоди.

Інший досвід у Національної телекомпанії України. Марьяна Ангелова, голова нової профспілки НТКУ: «У нас виникло завдання на період реформування НТКУ створити принципи, які б убезпечили українського глядача від подачі необ`єктивної інформації, а українську владу - від спокуси нею скористатися повною мірою. Ідея створити такий редакційний інструмент належить НМП. На сьогодні ми підтримуємо чотири основні пункти про які говорив С.Гузь і продовжуємо напрацьовувати такий документ. Це угода про редакційну політику та засади громадського контролю, яка пропонується до підписання керівництву, у ній йдеться про створення Комітету журналістської етики. Другий документ – це статут комітету журналістської етики. Третій – регламент роботи комітету журналістської етики. Четвертий – засади редакційної політики. Маємо підготовлені «Інтерньюзом» і трохи посилання на статут Бі-Бі-Сі».
Та й комітет журналістської етики – це досвід Бі-Бі-Сі. Документи подані на підпс керівництвом були «загублені», таку версію розповів керівник НТКУ, каже Марьяна. Наразі не вирішено питання, чи братиме участь нова профспілка НТКУ у переговорах щодо колективної угоди, на каналі існує суперництво із «казенною» профспілкою, яка поки що є єдиним суб`єктом колективного договору. І все це ще потребує довготривалих перемовин на каналі. І ще – політичної волі керівництва такі документи ухвалити.

На думу Євгена Глібовицького, тотальна відсутність політичної традиції і культури в українському суспільстві доводить, що певні речі мають бути прописані у законі, як те, що кожне видання повинно прописати і задекларувати редакційну політику. 
А за словами голови правління ГО «Телекритика» Наталії Лигачової, наступним має стати обговорення загальних вимог до змісту цих документів.

Віктор Замятін, співробітник «Медіацентру «Кандидат» зауважив, що великої професійної дискусії ще потребують впровадження загальних стандартів журналістики. Хоч вони й загальновідомі, наголосив він, в Україні немає жодного ЗМІ, яке за ними працює.

Попри нарікання на відсутність журналістької школи Лариса Мудрак зауважила й на тому, що питання не стільки до шкіл журналістики, стільки про те, який приклад показують працюючі журналісти молодому поколінню.

На думку директора Могилянської школи журналістики Сергія Квіта, ЗМІ не дають запиту, кого вони хочуть бачити у себе на роботі, крім, як правило, лояльних до власника журналістів.

І все ж Євген Федченко, викладач НАУКМА, розповів, що на останньому тренінгу зі стандартів журналістики у Харкові 17 лютого відчутно було, як змінилися настрої у самому журналістському середовищі. «На тренінгу у Харкові нам казали - давайте нам інструменти, які не дадуть потрапити у ситуацію, як на цих виборах, - розповів Євген. - Раніше це була абстрактна розмова. Зараз вони кажуть, якби ці стандарти були, ми би не втратили довіру читачів». 
Тетяна Паламарчук, для Центру медіареформ 
Медіа-спец

"Мы старый мир до основания разрушим, а затем...", чи: Як має відбуватись роздержавлення ЗМІ в Україні?
Останні заяви віце-прем’єр-міністра України з гуманітарних питань Миколи Томенка про «ініціювання урядом зменшення фінансування державних ЗМІ» свідчать про те, що нова влада почала практично реалізовувати своє бачення реформування мас-медійної галузі. 
Вже найближчим часом уряд має намір провести нараду з питання зменшення фінансування Кабміном газети «Урядовий кур’єр», Верховною Радою газети «Голос України», а також припинення фінансування Секретаріатом Президента видання «Президентський вісник». 
Крім того, буде «скорочено фінансування державного радіо і телебачення, а державне інформаційне агентство «Укрінформ» уряд планує трансформувати в маленьке інформагентство». 
У майбутньому влада планує прийти до повного роздержавлення мас-медіа, намагаючись досягти цим їх незалежності та об’єктивності у висвітленні інформації, а також підвищення професійного рівня. 
Такі перші кроки нової влади стосовно держЗМІ можна назвати досить радикальними, оскільки її заяви типу «зараз грошей дамо менше, а потім взагалі самі виживати будете» пролунали на тлі непідготовленого до цієї думки суспільства, а головне – непідготовлених самих державних медіа. Адже широкої публічної дискусії щодо необхідності зменшення фінансування та подальшого роздержавлення ЗМІ в українському суспільстві не було. 
Натомість, ще нероздержавленим ЗМІ вже пропонується створи на їх основі громадське мовлення. Проте ні чіткої процедури та умов роздержавлення ЗМІ, а тим більш процесу створення на їх основі громадського мовлення влада ще не визначила. 
В ідеї роздержавлення ЗМІ є свої прихильника та противники. До прихильників переважно належать великі друковані видання, які здатні вижити на ринку без державних дотацій, та різноманітні столичні експерти та аналітики, які здебільшого висувають теоретичні судження, відірвані від суворих українських реалій. 
До противників належать здебільшого регіональні державні ТРК, які роками звикли бути «рупором держави» і яким важко уявити ти себе в іншій ролі, а також малотиражні місцеві газети, які відчувають, що просто не виживуть без державних дотацій. 

Державні та комунальні друковані видання 
В розрізі ідеї роздержавлення з українськими друкованими ЗМІ державної та комунальної власності складається неоднозначна ситуація. 
Незалежні друковані видання, які не фінансуються державою, є нормальною європейською та світовою практикою. Проте в Україні зовсім інші економічні реалії. У нас є чимало регресивних регіонів, які ледь собі можуть дозволити видання однієї комунальної газети на район, а про незалежне від держави функціонування «районнок» у таких місцевостях не може бути й мови. 
Якщо обласні чи місцеві видання можуть бути самоокупними і конкурентноспроможними за ринкових умов і, таким чином, не жахаються ідеї роздержавлення, то для газет райадміністрацій з тиражем у кілька тисяч примірників слово «роздержавлення» є синонімом поняттю «ліквідація». 
Будь-яке друковане видання існує за рахунок трьох факторів: передплати, продажу газети та розміщення реклами. 
Комунальні та державні газети крім цих трьох статей прибутку мають ще державну дотацію, яка складає приблизно 20% від загальних потреб газети. 
Відмінність видань державної та комунальної форм власності від приватних полягає у тому, як вони сплачують податки. Перші сплачують податки як будь-яке державне підприємство (податок на прибуток, пенсійний збір, комунальні послуги тощо), тоді як другі – приватні газети – можуть платити лише єдиний фіксований податок. 
За словами керівництва комунальних газет, державна дотація повністю йде на сплату усіх податків. Таким чином, майже все, що комунальні видання отримують від держави, вони їй повертають у вигляді податків. 
Наприклад, якщо одна місцева комунальна газета отримує від держави приблизно 60 тисяч гривень дотації на рік, то при цьому вона сплачує 57 тисяч гривень податків. 
За умов перебування на єдиному податку комунальні видання, за словами їх керівництва, могли б платити, наприклад лише 5 тисяч гривень. Але саме їх державна форма власності не дозволяє їм перейти на спрощене оподаткування. 
Виходячи з цього газети міського та обласного рівня здебільшого виступають «за» ідею їх роздержавлення, оскільки це відкриє їм шлях до спрощеного оподаткування та незалежності від місцевих органів влади. При цьому більш багаті газети виявляють бажання самим стати власниками свого видання, тобто приватизувати газету трудовим колективом, а з місцевою владою співпрацювати на ринкових засадах. 
Зовсім інша ситуація складається з дрібнішими районними газетами, які стверджують, що не виживуть без допомоги держави, а отже категорично не підтримують ідею роздержавлення. 
Іншого способу існування, крім державного, у «районнок» просто немає. Якщо це сільська газета, то вона не заробить собі на життя рекламою, бо практично нема рекламодавця. Якщо це районна міська чи приміська газета, то вона не витримає конкуренції з крупнішими приватними газетами у місці. 
У той же час існування районних міських газет є необхідним для певних верств населення (пенсіонери, бюджетники), і їх ліквідації означатиме позбавлення цих людей фактично єдиного джерела інформації. 
Крім того, за твердження редактора однієї запорізької районної газети, вони є серед видань безальтернативним провідником української національної та державної ідеї, школою для молодих журналістів, та фактично єдиною газетою в районні, яка пише про всі місцеві актуальні проблеми. 
«Приватні газети просто не будуть писати про те, про що пишемо ми», - стверджує редактор запорізького видання. 

Державне телебачення і радіо 
Обласні державні телерадіокомпанії теж здебільшого не у захваті від наміру влади їх роздержавити, а тим більше від звістки про зменшення фінансування на цей рік. 
Так само, як і комунальні друковані видання, представники державних ТРК кажуть, що вони утверджують у суспільстві ідею української державності, пропагують у суспільстві українську мову та роблять такий телевізійний та радіо продукт, який ніколи не зробить приватна теле- чи радіокомпанія. 
«Ідея роздержавлення державного телебачення – це ідея їх знищення. Не можна так легко зруйнувати систему держтелебачення, яка будувалась роками. У нас уже було "мы старый мир разрушим до основания, а затем..." Державні ТРК треба зараз розвивати, а не руйнувати», - зазначила керівник однієї з обласних ТРК. 
На її думку, реформування державного телебачення має, перш за все, полягати у зміні редакційної політики, дотримання журналістських стандартів та підвищення професійного рівня працівників держЗМІ, але не у зміні власності. 

Думки експертів 
Столичні експерти в галузі мас-медіа здебільшого виступають за ідею повного роздержавлення ЗМІ, і насамперед державного телебачення та радіо. 
Більшість з них стверджує, що матеріально-технічна база НТКУ та обласних державних ТРК має лягти в основу створення громадського мовлення. 
«Держава так би мовити делегує цю базу, тоді можна розвивати громадське мовлення в Україні», - вважає президент Центру медіа-реформ Сергій Квіт. 
Тим більше, член Національної ради з питань телерадіомовлення Віталій Шевченко вважає, що процес створення громадського мовлення має відбуватися одночасно з роздержавленням державних ЗМІ. 
«Якщо б ми зараз поставили питання роздержавлення поряд з суспільним мовленням, маючи на увазі, що саме питання роздержавлення є основним моментом для створення громадського мовлення, то ми б зняли певні непорозуміння із державними ТРК, бо, на жаль, керівники цих ТРК чомусь ще вірять, що питання роздержавлення є дискусійним, що можна зберегти державне і на голому місці створити суспільне. Якби зараз стратегічно поставили тему роздержавлення, то воно викликало певне послаблення і ми швидше б намацали єдине правильне рішення щодо громадського мовлення», - наголосив Віталій Шевченко. 
На його думку, обласним телерадіокомпаніям так важко сприйняти ідею роздержавлення, бо вони «досі працюють у радянському інформаційному ринку за принципом: один райком, одна газета, один стовп з радіопередавачем». «І вони не можуть вирватись з цього кола, у них ще немає інформаційної конкуренції», - зазначив він. 
Щодо друкованих ЗМІ, то експерти вважають, що тут треба діяти обережніше. 
Наприклад, Сергій Квіт каже про те, що комунальним газетам «треба дати шлях до роздержавлення, треба надати їм можливість самим приватизувати своє видання чи залучити інвесторів». «При цьому не можна нічого забороняти і слід застосовувати диференційований підхід до державних друкованих видань в залежності від їх спроможності вижити на ринку», зазначає він. 
Натомість керівник проектів ГО «Телекритика» Наталя Лігачева вважає, що друковані ЗМІ треба повністю роздержавити, але поставити їх при цьому у однакові ринкові відносини, у тому числі у доступі до рекламного ринку. 
«Ті, хто вміють виживати у ринкових умовах, ті виживуть», - наголосила вона. 
Крім того, на думку Наталі Лігачевої, роздержавлення друкованих ЗМІ залучить до цієї галузі іноземних експертів. 
Майже всі експерти сходяться на думці, що роздержавлення ЗМІ в Україні є неминучим. Однак очевидно, що робити це треба поступово із заслуховуванням позицій усіх сторін і спробою знайти між ними компроміс. Інакше сотні журналістів можуть залишитись на вулиці без засобів до існування, особливо у регіонах, а тисячі читачів – без єдиного джерела інформації. 
Тетяна Узун, Інститут Масової Інформації 

Новини Всесвітньої газетної асоціації (WAN) 

Таблоидная лихорадка: температура падает? 
В прошлом году в Германии было запущено больше газет, чем за последние 60 лет. Некоторые из новых изданий - таблоиды. 

Один из самых интересных проектов - "Die Welt Kompakt". Это младшая «сестра» высококачественной общенациональной ежедневной газеты "Die Welt". Редактор "Die Welt", "Welt Kompakt" и "Berliner Morgenpost" Jan-Eric Peters расскажет об этом необычном новом издании на 12-м Всемирном форуме редакторов, который будет проходить в Сеуле (Корея) с 29 мая по 1 июня этого года.

То, что один человек является редактором сразу трёх газет, может показаться странным. Но для такого совмещения есть веская причина: "Die Welt", "Welt Kompakt" и "Berliner Morgenpost" выпускают одни и те же люди, составляющие «мини информационное агентство», обслуживающее три издания.

«Это не просто новая газетная концепция. Это часть уникальной глобальной журналистской модели, - отмечает Peters. – Мы не только повысили качество, но и снизили затраты. Назовите хотя бы одного издателя в мире, который не хотел бы этого!»

Новая модель появилась, когда принадлежащие Axel Springer "Die Welt" и региональная "Berliner Morgenpost" объединили редакции, что позволило сократить число журналистов с 300 в каждом из изданий до 350 в обоих. При этом "Die Welt" выиграла от регионального направления "Berliner Morgenpost", а берлинская газета – от общенациональной направленности "Die Welt". А когда к их компании присоединилась "Welt Kompakt", она выиграла от опыта обоих изданий.

Запущенная в мае 2004 года в Берлине и ещё 7 городах Германии, "Welt Kompakt" не является заменой для полноформатной газеты. Это другой продукт, нацеленный на новую аудиторию читателей – в частности, на молодых людей, у которых мало времени на чтение газет, но которые хотят видеть качественную журналистику. Таблоид продаётся по 50 евроцентов.

Большую часть аудитории газеты составляют 18-35-летние читатели, которые раньше не читали газет регулярно. Хотя газета была создана для быстрого чтения, в среднем они тратят на неё по 50 минут – столько же, сколько на полноформатную "Die Welt".

Г-н Peters выступит на сессии «Таблоидная лихорадка: температура падает?», председательствовать на которой будет George Brock, редактор субботнего выпуска лондонской "Times", запускавший таблоидную версию "Times". На сессии также выступят дизайнер Mario Garcia и Didier Pillet, редактор крупнейшей французской газеты "Ouest-France".

В этом году Всемирный форум редакторов пройдёт под темой: «Ваши читатели меняются? Меняйте газету!» Параллельно будут проходить Всемирный газетный конгресс и выставка «Информационные услуги – 2005».

Ожидается, что в мероприятиях в Сеуле примут участие более 1,000 издателей, главных редакторов, управляющих директоров и других руководителей газетных компаний. Подробную информацию о Конгрессе и Форуме, включая программы, списки участников, информацию о регистрации, а  так же дополнительную информацию скоро можно будет найта на сайтах www.wan-press.ru; www.gipp.ru.

В числе прочих докладчиков:

- Simon Waldman, директор по цифровым издательским проектам британской "Guardian", Masahiro Takemura, редактор онлайновой версии японской "Yomiuri Shimbun" и  Rich Skrenta, исполнительный директор и основатель американской Topix.net, которые выступят на сессии «RSS-сводки и онлайновые накопители новостей: угрозы или возможности?»

- Jeff Goertzen, редактор инфографики американской "St.Petersburg Times", Alberto Cairo, редактор инфографики испанской "El Mundo" и Katie Ratcliffe, менеджер по графике (Азиатско-Тихоокеанский регион) агентства France Presse, которые выступят на сессии «Визуальная журналистика: в авангарде - инфографика».

- Kai Diekmann, редактор немецкой "Bild", Ko Yamaguchi, советник по международным делам японской "Kyodo News Service" и Ari Valjakka, редактор финской "Turun Sanomat". Они выступят на сессии «Новые законодательные опасности: неприкосновенность частной жизни и спортивные права».

- Barry Sussman, директор проекта Nieman Watchdog Project, Joichi Ito, исполнительный директор японской "Neoteny" и Andrew Nachison, директор американского центра Media Center, которые примут участие в сессии о «гражданской журналистике». С основным докладом на сессии выступит Dan Gillmor, автор книги «Мы - медиа: журналистика от людей, для людей» ("We the Media: Grassroots Journalism by the People, for the People")

- И многие другие.

Полная программа Форума, а так же дополнительная информация, регистрационная форма участника и форма бронирования гостиницы скоро на сайтах: www.wan-press.ru; www.gipp.ru
Париж - Москва, 15 февраля 2005 года
Новаторские подходы к увеличению рекламных доходов 
Рекламодатели становятся всё более требовательными. Традиционные стратегии рекламных продаж теряют свою эффективность, а телевидение укрепляет за счёт прессы свои рыночные позиции. 

Газетам, находящимся в поиске новых способов противодействия этим явлениям, не помешает последовать примеру ведущей ежедневной газеты Турции - "Hurriyet", которая выбрала агрессивный подход к рекламным продажам.

«Все мы, газетчики, стоим перед проблемой увеличения своих доходов», - отмечает Altug Acar, координатор проектов и руководитель рекламно-маркетингового подразделения "Hurriyet". Он представит стратегию рекламных продаж газеты на Международной конференции «Реклама в прессе», которая пройдет 24 и 25 февраля в Риме (Италия) .

«Главное - нужно делать что-то новое. А это означает поиск в газете необычных новых рекламных позиций», - говорит Acar. Но внедрение этих новых позиций и форм рекламы невозможно без согласия редакционного отдела. «Все мы знаем, что редакционные отделы руководствуются правилами этики, и относимся к этому с уважением, - отмечает Acar. – Наша задача – убедить их, что мы с ними в одной лодке, и что новые позиции и подходы к полосам нам необходимы».

"Hurriyet" пришлось также изменить отношение к работе с агентствами. «Некоторые из наших проектов слишком долго лежали на столах агентств прежде, чем быть предложенными клиентам. Эта ситуация вынудила нас самим презентовать свои проекты, о чём мы, правда, всегда информировали агентства», - рассказывает Acar.

А для того, чтобы презентовать проекты рекламодателям, "Hurriyet" нужны были рекламные образцы, которые газета изготавливала сама. «Наши рекламные образцы поначалу выглядели для агентств угрозой, - рассказывает Acar. – Однако, мы убедили их, что делаем общее дело, и они сами стали просить нас готовить разные проекты для своих клиентов».

О том как внедрялись все эти изменения, а так же о полученных результатах Acar расскажет в своём выступлении на Международной конференции «Реклама в прессе - 2005», где будут обсуждаться свежие идеи, успешный опыт и результаты исследований, способные помочь газетам привлечь дополнительные рекламные доходы.

Более 350 издателей, директоров по рекламе и других руководителей газетных компаний из 69 стран уже зарегистрировались для участия в конференции, организованной Всемирной газетной ассоциацией WAN при поддержке Итальянской федерации газетных издателей FIEG.

Программой также предусмотрены выступления следующих докладчиков:
- Luca Di Montezemolo, председатель Совета директоров Fiat Group и один из ведущих бизнесменов и спортсменов Европы. В свое время Di Montezemolo, являющийся также президентом итальянского бизнес-лобби Confindustria, занимал пост исполнительного директора принадлежащего Fiat холдинга ITEDI SpA, объединяющего издательские предприятия компании, включая ежедневную газету "La Stampa".

- Sue Moseley, управляющий директор Initiative Futures Worldwide, чьи исследования показывают, что печатные медиа выиграют от роста рекламного рынка больше других медиа.

- Moritz Wuttke, директор по коммерческому развитию PubliGroupe, который будет выполнять функции председателя конференции, выступит с докладом «Увеличение рыночной доли в 2005 году».

- Jim Chisholm, директор проекта «Формируя будущее газет» WAN, представит пошаговое руководство по разработке и реализации успешной рекламной стратегии.

- Andrew Saunders,  директор по рекламе "The Globe and Mail" (Канада), которой удается весьма успешно совмещать рекламные продажи сразу в нескольких медиа.

- Felix Erken, управляющий директор Junk Mail – крупнейшего издателя рекламных изданий Южной Африки, вышедшего на Интернет-рынок рубричной рекламы, чтобы не упустить выгоду от миграции классифицированной рекламы.

- И многие другие.

Дополнительная информация о конференции..
Конференция проводится при поддержке стратегических партнеров WAN по проекту «Формируя будущее газет»: PubliGroupe, MAN Roland, UPM-Kymmene, Telenor и Samsung Electronics. 
Дополнительная информация о проекте на сайте: www.gipp.ru 
Париж - Москва, 9 февраля 2005 года 
Как использовать Интернет для поддержки печатной рекламы 
Бесплатные издания рубричной рекламы пострадали от миграции рубричной рекламы в Интернет больше всех. Однако крупнейшая из специализирующихся на рекламных изданиях компания Южной Африки от этой миграции только выиграла, и готова поделиться своей стратегией на Международной конференции «Реклама в прессе», которая пройдет в конце этого месяца. 

«Сегодня, когда ажиотаж и суета вокруг него поутих, Интернет начинает оправдывать пессимистические прогнозы, занимая сферы, где раньше безраздельно правила пресса. Но это может быть и хорошей новостью, если вы готовы выйти в сеть», - говорит Felix Erken, управляющий директор компании с потрясающим названием Junk Mail Pty, которая весьма успешно вышла за рамки чисто печатной деятельности, объединив под своей крышей четыре региональных еженедельника, четыре общенациональных еженедельных нишевых издания, четыре Интернет-сайта, провайдера SMS-услуг, а так же собственную компанию по распространению журналов.

Junk Mail с большим энтузиазмом встретила волну технологического подъема и по достоинству оценила ее очевидные преимущества. Это весьма благодатно повлияло на бизнес компании, как со стратегической точки зрения, так и с точки зрения прибыльности, рассказывает Erken, который поделится в своем выступлении опытом – и успешным и неудачным – преобразования печатного бизнеса в нечто гораздо большее.

Конференция и выставка «Реклама в прессе – 2005», организованные Всемирной газетной ассоциацией WAN при содействии Итальянской федерации газетных издателей FIEG, пройдут в гостинице Sheraton Roma 24 и 25 февраля. Для участия в мероприятии уже зарегистрировались более 300 издателей, рекламных директоров и других руководителей газетных компаний.

Программой также предусмотрены выступления следующих докладчиков:
- Luca Di Montezemolo, председатель Совета директоров Fiat Group и один из ведущих бизнесменов и спортсменов Европы. В свое время Di Montezemolo, являющийся также президентом итальянского бизнес-лобби Confindustria, занимал пост исполнительного директора принадлежащего Fiat холдинга ITEDI SpA, объединяющего издательские предприятия компании, включая ежедневную газету La Stampa.

- Ross Biggam, генеральный директор Ассоциации коммерческого телевидения по Европе, расскажет о возможностях, которые открывают для газет мультимедийные партнерства.

- Moritz Wuttke, директор по коммерческому развитию PubliGroupe, который будет выполнять функции председателя конференции, выступит с докладом «Увеличение рыночной доли в 2005 году».

- Jim Chisholm, директор проекта «Формируя будущее газет» WAN, представит пошаговое руководство по разработке и реализации успешной рекламной стратегии.

-  Mark Austin, председатель EMEA, Mediaedge:cia, расскажет об изменениях, происходящих в агентствах, и их возможном влиянии на газетные доходы.

- Ingvar Sandvik, исполняющий обязанности директора TNS Gallup, и Helge Holbaek-Hansen, директор по газетному маркетингу Норвежской ассоциации медиа-бизнеса, приоткроют завесу над результатами последнего норвежского исследования в области рекламной эффективности «Обособленная эффективность газетной рекламы».

- Patrice Matthey, директор по маркетингу Le Matin и TeleTop Matin из Швейцарии, расскажет о новаторском подходе к работе с рекламодателями, реализованном в газете, перешедшей с широкого формата на формат таблоида.

- Magnus Damstedt, директор по рекламно-маркетинговым исследованиям шведской Dagens Nyheter, Erik Wilberg, управляющий директор норвежской Wilberg Management, и Andras Math, директор по исследованиям и коммуникациям венгерской Ringier, расскажут о лучших из последних исследовательских проектов.

- И многие другие.

Программа, дополнительная информация о конференции, регистрационная форма участника, форма бронирования гостиницы...
Конференция проводится при поддержке стратегических партнеров WAN по проекту «Формируя будущее газет»: PubliGroupe, MAN Roland, UPM-Kymmene, Telenor и Samsung Electronics. 
Дополнительная информация о проекте на сайте: www.gipp.ru
Париж - Москва, 3 февраля 2005 года
Медіа-довідник

1. Конкурси

"Іnternatіonale Journalіsten Programme" вп'яте проводить програму стипендій для країн СНД і Східної Європи 
Брати участь на здобуття стипендіі Маріон Денхофф для стажування в німецьких ЗМІ можуть фрілансери і штатні співробітники газет, теле - і радіокомпаній, Інтернет-видань з Росії, України, Грузії, Вірменії й Азербайджану.
Одна з головних умов: здобувачі повинні володіти німецькою мовою на достатньому рівні для роботи в німецькій редакції і проведення інтерв'ю. Вік учасників - від 25 до 35 років.

Мета програми - дати можливість молодим талановитим журналістам з СНД познайомитися з Німеччиною. Вони одержать уявлення про політичні й економічні зв'язки між країнами, краще пізнають культуру, спосіб життя і журналістику в Німеччині.

Під час двомісячного стажування стипендіати будуть працювати стажистами в одному зі ЗМІ в Німеччині або в країнах Східної Європи. У той же час вони будуть висвітлювати події в країні перебування як закордонного кореспондента для рідного видання.

Стипендія в розмірі 3.350 євро виплачується одноразово. Ця сума не повертається і передбачає покриття витрат на переїзд, проживання і харчування в країні перебування.

Очікується, що частина витрат стипендіати візьмуть на себе.

Програма почнеться у вересні 2005 року. Перенесення термінів стажування не дозволяється.

Вступні матеріали:
* Лист, що пояснює мотиви апліканта для участі в програмі 

* Резюме німецькою мовою (вказати дату народження, номер телефону, факсу, адресу електронної пошти) і паспортна фотографія.

* Не більше трьох зразків робіт апліканта. Теле - і радіожурналісти повинні надсилати роздруківки своїх програм, а не касети з записами.

* Характеристика з місця роботи від редактора відділу (завідувача відділом) або головного редактора.

Національний конкурс з ВІЛ/СНІД тематики серед друкованих та електронних ЗМІ, журналістів та дописувачів

Національний конкурс з ВІЛ/СНІД тематики серед друкованих та електронних ЗМІ, журналістів та дописувачів в Україні (далі - Конкурс) засновується Благодійним фондом "Інтелектуальна перспектива" відповідно до Угоди про надання гранту № 69 від 01.11.2004 р., укладеної між Благодійним фондом "Інтелектуальна перспектива" та Міжнародним благодійним фондом “Міжнародний Альянс з ВІЛ/СНІД в Україні” в рамках впровадження в Україні програми “Подолання епідемії ВІЛ/СНІД в Україні”, яка виконується Міжнародним благодійним фондом “Міжнародний Альянс з ВІЛ/СНІД в Україні” за фінансової підтримки Глобального фонду боротьби зі СНІДом, туберкульозом та малярією.

Предмет конкурсу - кращий матеріал (публікація) з ВІЛ/СНІД тематики.

Кінцевий строк подачі заявок та конкурсних матеріалів – 31.03.2005 р.

· Конкурс проводиться за 3 головними номінаціями.

· Друковані та Інтернет ЗМІ.

· Радіо та телебачення.

· Спеціалізовані видання недержавних організацій.

Також передбачено приз за найкращу публікацію в тематиці “ВІЛ/СНІД та діти”.

В рамках кожної з номінацій визначаються 3 переможці (відповідно І, ІІ, ІІІ місця). 

За результатами Конкурсу переможці нагороджуються Почесними дипломами та цінними призами. У випадку присудження призового місця, номінанти зобов’язані надати додаткові відомості для оформлення бухгалтерської документації. У випадку присудження призового місця авторському колективу кількість призів не збільшується. 

Учасниками Конкурсу можуть бути: юридичні особи - друковані та електронні ЗМІ; фізичні особи - журналісти та дописувачі періодичних видань, телебачення, радіо, Інтернет-видань; авторські колективи та інші фізичні особи в Україні, які висвітлювали тему ВІЛ/СНІДу.

Висунення для участі в Конкурсі відбувається шляхом подання автором до Оргкомітету Заявки на участь у Конкурсі. Разом із заявкою обов’язково подається ефірна довідка (для радіо і телебачення) або довідка від головного редактора, що підтверджує дату публікації статті (для друкованих та Інтернет – ЗМІ).

Заявка та ефірна довідка (для радіо і телебачення) або довідка від головного редактора, що підтверджує дату публікації статті (для друкованих та Інтернет – ЗМІ) подаються до Оргкомітету по електронній пошті з обов’язковим підтвердженням за допомогою факсимільного зв’язку (факсом).

На Конкурс приймаються матеріали, оприлюднені в електронних (телебачення, радіо) та друкованих (включаючи Інтернет) виданнях в період з 01.01.2004 до 31.12.2004. Кількість поданих на Конкурс матеріалів не обмежується.

Конкурсний матеріал подається до Оргкомітету Конкурсу в запечатаному конверті (бандеролі) із зазначенням на ньому: "На Конкурс ЗМІ" або надсилається електронною поштою на адресу: konkurs@csep.kiev.ua.

Конкурсним матеріалом вважається один твір автора (колективу авторів). Цикли друкованих матеріалів чи передач допускаються до Конкурсу в разі, якщо вони об’єднані єдиною темою і кількість Конкурсних подач з циклу не перевищує 5 матеріалів. 

Конкурсний матеріал подається в такій формі:

для телебачення - відеокасета у форматі VHS, чи викладення сюжету та його електронна версія на дискеті/CD (чи файл надісланий електронною поштою організаторам Конкурсу); 

для радіо - аудіо-касета, чи мікрофонна папка та її електронна версія на дискеті/CD (чи файл надісланий електронною поштою організаторам Конкурсу); 

для друкованих видань - оригінал та копію газетного матеріалу, його електронна версія на дискеті/CD (чи файл надісланий електронною поштою організаторам Конкурсу); 

для Інтернет – видань - стаття у роздрукованому вигляді та електронна версія матеріалу на дискеті/CD (або актуальний лінк на веб-сторінку, надісланий на адресу організаторів Конкурсу).

Жанри Конкурсних матеріалів
Для друкованих та Інтернет – видань: інтерв’ю; аналітична стаття; журналістське розслідування; нарис; інше.

Для радіо та телебачення: аналітична теле-, радіопрограма; теле-, радіо-нарис; передача у прямому теле-, радіоефірі; інтерв’ю проблемного характеру; інше.

Оргкомітет реєструє кожен матеріал, прийнятий на Конкурс та присвоює йому порядковий номер, що повідомляється конкурсантами на їх запит електронною поштою.

Матеріали, прийняті на Конкурс, авторам та редакціям, що їх оприлюднили, не рецензуються та не повертаються. Засновник залишає за собою право опублікувати матеріали Конкурсу без попередньої згоди автора та без виплати останньому винагороди за використання матеріалів, але з обов'язковим зазначенням імені автора та органу першого оприлюднення матеріалу.

Заявки, а також конкурсні матеріали, що надійшли після 31.03.2005, заявки без ефірних довідок або довідок від головного редактора, а також неналежним чином оформлені конкурсні матеріали та заявки, до розгляду Оргкомітетом не приймаються.

Зразки заявок, оголошення та інша інформація про Конкурс знаходиться на Інтернет-сайті www.pr-center.org.ua - на окремо створеній сторінці.

Адреса Оргкомітету: 01021, м. Київ, вул. Шовковична, 12, оф. 206

т.  (044) 253-14-01

т\ф. (044) 253-23-53

Контактні особи: Інна Голюк, Ксенія Кащенкова

E-mail: konkurs@csep.kiev.ua
Кінцевий строк подачі заявок та конкурсних матеріалів – 31.03.2005 р.

ЗАЯВКА

на участь у Національному конкурсі з ВІЛ/СНІД тематики серед друкованих та електронних ЗМІ, журналістів та дописувачів в Україні

Заявка подається від (відмітити вірну відповідь):

Засобу масової інформації.

Авторського колективу.

Журналіста/дописувача.
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	ПІБ автора матеріалу
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	2.9.
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	3.2.
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З умовами конкурсу згоден(на) і зобов'язуюся їх виконувати.
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Підпис ___________

Конкурс для українських НУО з метою удосконалення виборчого законодавства
Компанія "Development Associates, Inc.", яка виконує проект Аґентства США з Міжнародного Розвитку «Сприяння організації виборів в Україні», оголошує конкурс для українських НУО з метою удосконалення виборчого законодавства.
Мета грантової програми полягає у підтримці діяльності аналітичних центрів у сфері реформи виборчого законодавства та виборчого консалтингу. 
Фінансування здійснюватиметься у вигляді грантів, де сума одного гранта становитиме до 80 000 доларів США. При цьому має бути враховано, що апліканти повинні могти та бути готовими розпочати діяльність в рамках цього гранту відразу з дня надання гранту, і що всі заходи, проведення яких фінансуватиметься за рахунок грантів, мають бути завершені до 31 серпня 2006 року. 
Мінімальні вимоги: 
Аплікант(-и) повинен (-нні) бути українською(-ими) позапартійною(-ими) неприбутковою(- ми) недержавною(-ими) організацією (-ями), зареєстрованою (-ими) відповідно до українського законодавства. 
Апліканти повинні мати або бути спроможними забезпечити необхідний управлінський рівень планування та реалізації програм і повинні користуватися взаємно погодженою методикою обліку коштів та майна, наданих USAID. 
Апліканти повинні мати досвід: 
- розробки концепції, пропозицій чи підготовки проектів законів і підзаконних актів у галузі виборчого законодавства; 
- проведення досліджень у галузі виборчого законодавства й практики його застосування; 
- організації науково-практичних чи навчальних заходів з виборчої тематики. 
Додаткову інформацію щодо конкурсу можна отримати від Сергія Кальченка, представника Компанії "Development Associates, Inc." електронною поштою за адресою grants@devassoc1.kiev.ua, за телефонами 248-73-85, 248-74-94, або факсом 246-58-18. 
З цим оголошенням конкурсу заявок, іншими пов'язаними документами та формами, а також зразком грантової угоди можна ознайомитися на Web-сайті: http://www.vybory.com
Джерело : "Development Associates, Inc."
2. Анонс медіа-подій
23 лютого відбудеться круглий стіл з питань саморегуляції в журналістському середовищі
Круглий стіл під назвою ”Саморегуляція у журналістському середовищі та економічне становище журналістів України” проводять Національна спілка журналістів України, Всеукраїнська професійна спілка „Незалежна медіа-профспілка України” та Інститут Масової Інформації.
Питання для обговорення:

1. Що краще для українських журналістів – саморегуляція чи законодавчо закріплене регулювання? 

2. Яким є статус журналіста в Україні: визначення, закріплення, контролюючі/ підтверджуючі органи.

3. Запровадження єдиних прес-карт та створення Кваліфікаційної комісії як один із механізмів саморегуляції.

4. Сучасне економічне становище журналістів в Україні (дані соціологічного дослідження) та можливі шляхи його покращення через діяльність профспілкових організацій.

Круглий стіл відбудеться 23 лютого 2005 року (середа) у приміщенні Національної спілки журналістів України (вул. Хрещатик 27 а, м. Київ). Початок – о 14.30.

Круглий стіл проводиться у рамках заходів по підготовці до проведення Національної журналістської конференції з питань реформування ЗМІ в Україні (яка буде проводитися 4-5 березня 2005 року).

Участь у заході пропонується взяти журналістам та експертам, які матимуть нагоду обговорити існуючі проблеми й можливі шляхи їх розв’язання, переваги, недоліки й небезпеки тих чи інших механізмів при впровадженні їх в Україні.

За результатами круглого столу передбачається скласти перелік положень/ питань, які потребують більш широкого обговорення на Національній журналістській конференції.

Реєстрація учасників проводиться за тел. (044) 537 20 03, 220 71 97, а також електронною поштою vynnychuk@profspilka.org.ua 

КНМП
25 лютого відбудеться круглий стіл з питань перспектив розвитку законодавства в інформаційній сфері
Громадська рада з питань свободи слова та інформації разом з Інститутом медіа права та Українською Асоціацією Видавців Періодичної Преси за підтримки Міжнародного фонду “Відродження” проводять круглий стіл на тему: „Перспективи розвитку законодавства в інформаційній сфері”, який відбудеться 25 лютого 2005 року (п’ятниця) з 10.00 до 14.00 у Будинку вчителя (вул. Володимирська, 57, лекційна зала, 1 поверх).

До обговорення пропонуються наступні питання:
• нагальні потреби змін в інформаційному законодавстві;

• середньо та довгострокові плани розвитку законодавства; 

• перспективи кодифікації інформаційного законодавства; 

• потенційні перешкоди на шляху оновлення інформаційного законодавства; 

• оцінка Плану роботи Комітету з питань свободи слова та Верховної Ради на чергову сесію;

• критичний погляд на законопроекти, що зараз знаходяться на розгляді Комітету;

• пропозиції щодо проектів, які мають бути зняті з розгляду.

До участі у круглому столі запрошені провідні медіа юристи, представники громадських організацій, представники влади та журналісти. Всі пропозиції, висловлені під час круглого столу, будуть узагальнені та передані до Комітету Верховної Ради України з питань свободи слова та інформації, а також до Кабінету Міністрів України.

Чи потрібно в нинішній Україні фінансувати вітчизняні ЗМІ західними грантовими грошима?
В п’ятницю, 25 лютого, запрошуємо всіх небайдужих обговорити на Медіа Клубі тему: Чи потрібно в нинішній Україні фінансувати вітчизняні ЗМІ західними грантовими грошима; виграє чи втратить український медіа ринок і суспільство в цілому, якщо, приміром, закриються такі проекти, як „Українська правда”, „Телекритика”  тощо. 

Засідання Клубу відбудеться, як завжди, за адресою: Волоська, 8/5, НаУКМА, корп. 5, кім. 208. Початок о 15.00. 
Реєстрація за тел.(044) 463-58-62; 463-58-63, e-mail: info@mediareform.com.ua
Министры прессы и коммуникаций 46 стран обсудят в Киеве проблемы СМИ
Министры средств массовой информации и коммуникаций из 46 стран-участниц Совета Европы обсудят в Киеве права и обязанности масс-медиа, защиту разнообразия СМИ в эпоху глобализации и защиту прав человека в информационном обществе, - передает "Интерфакс-Украина".
В седьмой Европейской министерской конференции по вопросам политики в сфере средств массовой информации, которая пройдет 10 и 11 марта, примут также участие представители международных организаций и СМИ.

Перед конференцией, 8 марта, пройдет также форум 40 местных, региональных и международных неправительственных организаций.

Конференция завершится утверждением политической декларации и трех отдельных резолюций по каждой из основных тем. Участники также обсудят план действий, который обозначит приоритеты сотрудничества Совета Европы в сфере масс-медиа.

Interfax
При підготовці бюлетеня використані матеріали інформаційних агенцій та організацій: УНІАН, Інтерфакс-Україна, Українські новини, Інтерньюз-Україна, Міжнародний фонд “Відродження”, Київська незалежна медіа профспілка, Інститут масової інформації, ресурсний центр Гурт, Гільдія видавців періодичної преси (Росія); видань та інтернет-видань: “Деловая столица”, Український Медіа Сервер, Телекритика, Форум, Кореспондент, Українська правда, Майдан, Liga On Line, “Обозреватель”, “Дзеркало тижня” та власних кореспондентів. 

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси завжди відкрита для спілкування  та обмінів інформацією!

Офіс: 03055, м.Київ, пров.Тбіліський, 4/10, к.306

(метро “Політехнічний інститут”)

Тел/факс: (044) 239-29-75

E-mail: info@unpa.com.ua
Internet: http://www.unpa.com.ua
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