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Медіа-оперативка 

1. Новини Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП)
На Третій Всеукраїнський конкурс преси надійшло близько 1000 робіт!
15 червня завершився прийом робіт на Третій Всеукраїнський конкурс преси, а вже  17 червня відбулося перше засідання журі конкурсу.  Журі підсумувало, що всього на конкурс було подано близько тисячі робіт, з яких без порушення умов конкурсу – 954. Цього разу до участі у престижному професійному змаганні долучилися 145 учасників, що значно більше, ніж у попередніх конкурсах.
Найбільше конкурсних робіт – 482 – надійшло до блоку “Журналізм періодичного видання”, а саме:
Номінація «Найкраща публікація політичної тематики» – 108 робіт;

Номінація «Найкраща публікація на тему прав людини» – 96;

Номінація «Найкраща публікація економічної тематики» – 96;

Номінація «Найкраща публікація соціальної тематики» – 182.
Багато робіт на конкурс було подано до блоку “Дизайн і реклама періодичного видання”:

Номінація «Найкращий загальний дизайн газети (для газет)» – 103;

Номінація «Найкращий дизайн спеціальних сторінок (для газет)» – 92;

Номінація «Найкраще використання фотоілюстрацій  (для газет і журналів)» – 89;

Номінація «Найкраще використання інфографіки (для газет і журналів)» – 36;

Номінація «Найкращий оригінальний рекламний макет (для газет і журналів)» – 52;

Номінація «Найкращий загальний дизайн журналу (для журналів)» – 47.
Нарешті, блок “Маркетинг і просування періодичного видання “ не визвав великого ентузіазму серед конкурсантів. Було отримано: 

Номінація «Найкраща маркетингова ідея для просування» – 20 робіт;

Номінація «Найбільш ефективна передплатна кампанія» – 6;

Номінація «Найкраща організація зворотнього зв'язку з читачами»  – 26.

Члени журі на першому засіданні визначилися з критеріями, по яким буде відбуватися оцінка конкурсних робіт, а також домовилися про застосування принципів неупередженості та об’єктивності. Наразі члени журі почали знайомитися з конкурсними роботами.
Фінальне засідання журі відбудеться 22 липня в Києві, а 1 серпня список переможців конкурсу вже з’явиться на сайті УАВПП.   

Також звертаємо Вашу увагу, що на сайті УАВПП з’явилося „Положення про порядок вирішення спірних питань які виникають (можуть виникнути) під час проведення Всеукраїнського конкурсу преси”. Цей документ розміщено за адресою: http://www.uapp.org/doc_files/konkurs2005/dispute.doc
Інф. УАВПП

УАВПП взяла участь у круглому столі з проблем молодіжної преси

26-27 червня у Київському Палаці мистецтв “Український дім” відбулась Третя всеукраїнська виставка “Молодіжна преса в Україні”. Надзвичайно виразно були представлені молодіжні проекти видавців-членів УАВПП – газети “Україна молода”(м.Київ), журнал “5 балів” (м.Київ), підліткова газета “”Место встречи” і студентська газета “Шара” (м.Мелітопіль). Учасниками виставки також стали близько 70 друкованих видань різного формату і різної читацької аудиторії – від дитячих і підліткових аматорських до газетних та журнальних проектів молодіжного спрямування, що вже здобули успіх на ринку. 
Виставка була організована Асоціацією молодіжної преси України, яка нещодавно було буквально реанімована з політичного проекту в громадську організацію, що опікується розвитком медіа для молоді. Асоціацію активно підтримує Національна спілка журналістів та її голова Ігор Лубченко. В планах виставки наступного року – об’єднати не лише молодіжну пресу, а й інші медіа для дітей та юнацтва. 
З огляду на зростаючу популярність інтернету серед української молоді, такі плани видаються надзвичайно слушними. Серед публікацій, скажімо, криворізької газети для підлітків “Погляд” були статті, в яких молодь розповідала, що активно створювала свої інтернет-ресурси й обмінювалася інформацією під час президентської виборчої кампанії. Це дозволило багатьом молодим людям сформувати свій погляд на події і свою політичну позицію, незалежну від дорослих.

На запрошення Асоціації молодіжної преси України в круглому столі “Розвиток молодіжної преси: чи можливі зміни у нових реаліях”, що пройшов у рамках виставки, від УАВПП взяла участь Лілія Молодецька. Головні питання, які обговорювались, – чи може молодіжна преса претендувати на прибутковість на вітчизняному ринку преси, чи означає підтримка держави відсутність незалежної редакційної політики. Дискусія привела до висновків, що держава дійсно може надавати підтримку (із спеціального державного фонду) в першу чергу дитячим і підлітковим виданням – на тендерній основі та на певний період. Молодіжна преса реально може претендувати на своє місце як на ринку тиражу, так і на ринку реклами.
Розмова також йшла про необхідність збільшення кола тем, якими сьогодні цікавиться молодь. Конкурс “Свіже слово-2005” для молодих журналістів-аматорів, який провів у Чернігові видавець Ярослав Сухомлин, підтвердив, що молодь намагається виробити власний погляд на політичні і економічні проблеми, на історичну та культурну спадщину країни. Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси та Асоціація молодіжної преси України домовились про співпрацю та обмін інформацією.

Інф. УАВПП

2. Новини членів УАВПП
Изданию Playboy в Украине – 10 лет 

Горячие новости от Издательства “Бурда-Украина”: июльский выпуск журнала PLAYBOY выходит под грифом "специальный юбилейный". Вот уже 10 лет передовое мужское издание выходит на русском языке.

В этом номере собраны самые яркие материалы, опубликованные в журнале за последнее десятилетие: отдельным блоком представлены лучшие съемки наиболее ярких представительниц прекрасного пола, выдержки из самых интересных интервью, редакционное "закулисье". 

Хит номера - впервые за всю историю PLAYBOY размещена беспрецедентная фотосессия с украинской Playmate, киевлянкой Наташей Павленко. Следует отметить, что свое право блистать на страницах легендарного издания Наташа получила в честной и нелегкой борьбе.  

Более полувека  (с 1953 г.) журнал PLAYBOY будоражит умы представителей сильной половины человечества во всех уголках земли. 

Съемки знаменитостей, эксклюзивные интервью, отличающиеся своей глубиной и откровенностью, рубрики о моде и стиле жизни, увлекательные репортажи и современная литература и, конечно же, прекрасные фотографии девушек - составляют основное содержание журнала. В разное время героинями журнала PLAYBOY становились Мэрилин Монро, Мадонна, Памела Андерсон, Синди Кроуфорд, Шарон Стоун, Катарина Витт, Наоми Кэмпбелл, Бо Дерек и многие другие известные красавицы. Сегодня PLAYBOY - самый популярный журнал для мужчин, издаваемый в более 20 странах мира. Это означает, что читательская аудитория журнала PLAYBOY составляет около 15 миллионов человек.

Кто читает PLAYBOY в Украине? По данным издательства "Бурда Украина", Журналу отдают предпочтение состоявшиеся (20-39 лет – около 66,5% аудитории), образованные (около 40% читателей имеют высшее образование) и хорошо обеспеченные мужчины (43% отнесены к категории высокообеспеченных и обеспеченных). Один номер журнала читают в среднем 6 человек.

3. Новини ринку преси України
В Украине появится "Издательство Экономика" и новая ежедневная экономическая газета 
Издательство "Украинская Инвестиционная Газета", издательство Economia a.s. (Чехия) и издательская группа Handelsblatt Publishing Group (Германия) подписали документы о совместной деятельности в Украине по выпуску экономических периодических изданий, в частности ежедневной экономической газеты.

Согласно подписанному договору о сотрудничестве, будет создано совместное предприятие - "Издательство Экономика". Основу нового издательского бизнеса составят аналитический еженедельник "ИнвестГазета", журнал "ТОП-100. Рейтинг лучших компаний Украины", а также новая ежедневная экономическая газета.

Для Handelsblatt приход в Украину стал очередным шагом по продвижению в страны Восточной Европы. Издательство уже ведет бизнес в Чехии, Словакии, Сербии, Болгарии.

"Мы видим в Украине огромный потенциал для роста. Это очень большая страна с динамично развивающейся экономикой, и мы давно изучали возможности для ведения бизнеса в Украине", - заявил глава правления издательства Handelsblatt Харольд Мюссе.

Основатель и генеральный директор издательства "Украинская Инвестиционная Газета" Игорь Ляшенко подчеркнул, что "создание совместного предприятия является беспрецедентным событием для украинского рынка деловой прессы и закладывает основы для развития мощной издательской компании и одного из новых лидеров украинского рынка экономической и финансовой периодики".

Корреспондент
Медіа-магнат Руперт Мердок вчинив розвідку в українських ЗМІ 

Як повідомляє «Телекритика», Президент України Віктор Ющенко зустрівся з президентом компанії “News Corporation Limited” Рупертом Мердоком. З джерел Секретаріату Президента України стала відома наступна інформація.

Прибуття до України Руперта Мердока говорить про те, що є зацікавленість з боку крупних світових інвесторів у сфері ЗМІ. Підтвердженням цьому стала зустріч між Президентом України Віктором Ющенком та Президентом компанії “News Corporation Limited” Рупертом Мердоком, що відбулась 21 червня цього року.

Під час зустрічі власник однієї з найбільших медіакорпорацій світу, Руперт Мердок, висловив свої наміри інвестувати в український медіаринок, який, на його думку, стає надзвичайно привабливим. На сьогоднішній день вже зроблений перший крок у цьому напрямі – компанія “News Outdoor”, яка входить до світової “медіа-імперії” Мердока і спеціалізується на зовнішній рекламі, придбала контрольний пакет акцій однієї з великих київських рекламних агенцій. Президент “News Corporation Limited” розповів про зацікавленість у повноцінному виході компанії на український ринок та в подальшому створенні компанії “News Media Ukraine”.

Президент України Віктор Ющенко зазначив, що сьогодні нова влада робить все можливе для того, щоб максимально підвищити інвестиційну привабливість нашої держави. Він привітав наміри Руперта Мердока інвестувати в Україну та наголосив на необхідності запобігання монополізації медіаринку та створенню рівних умов для розвитку в цій сфері на засадах конкуренції. Твердою залишається позиція Президента України щодо забезпечення свободи слова. На думку Віктора Ющенка, драматичні події минулого року показали, що нації потрібна об’єктивна інформація.

У свою чергу Руперт Мердок пообіцяв і надалі сприяти широкому та об’єктивному висвітленню подій в Україні в світових ЗМІ. Для покращення професійного рівня українських ЗМІ Президент “News Corporation Limited” запропонував можливість стажування українських журналістів у західних ЗМІ, які належать його корпорації.

На переконання Руперта Мердока, прихід “News Corporation Limited” в Україну стане чітким сигналом для всіх крупних інвесторів у медіасфері та неодмінно буде сприяти не лише покращенню інвестиційного клімату нашої держави, а й якісному зростанню українського медіаринку.

“News Corporation Limited” займається телевізійним, видавничим, розважальним та рекламним бізнесом. Вона володіє телекомпаніями, супутниковими й кабельними каналами, газетами та журналами у всьому світі. “News Corporation Limited” також належить відома кінокомпанія “20 Century Fox”. 

"Телекритика" за інф. Секретаріату Президента України
В рамках выставки REX 2005 будет организована экспозиция прессы – REXPress 
Компания “Евроиндекс” объявляет об организации в рамках девятой международной выставки REX 2005, которая состоится 13-16 сентября 2005 года в выставочном центре “КиевЭкспоПлаза”, тематической экспозиции прессы REXPress. 

Тематическая экспозиция REXPress — это отдельная экспозиционная зона, в которой будут представлены центральные и региональные издательские дома, деловые, рекламно–информационные, общественно-политические и популярные издания, а также специализированная пресса. Экспозиция будет выделена средствами визуальной коммуникации (напольными указателями, общим фризом экспозиции), обозначена в путеводителе и на широкоформатных плакатах. Информация об участниках экспозиции REXPress размещается в отдельном разделе каталога выставки. 

Данная экспозиция будет интересна, прежде всего, руководителям и менеджерам отделов медиа рекламных агентств различного масштаба, а также директорам по маркетингу, руководителям рекламных отделов и PR-служб, менеджерам по рекламе и маркетингу предприятий всех активно работающих отраслей экономики страны. 

Выделение экспозиции REXPress — это следующий шаг в сегментации выставки REX по тематическим направлениям. Так, учитывая значительный рост масштабов выставки, в прошлом году были введены новые экспозиции — REX. Наружная реклама; REX. Рекламно-сувенирная продукция; REX. Графические системы и цифровая печать. Такое разделение помогло посетителям лучше ориентироваться в пространстве выставки, а участникам — стать доступнее для своих потенциальных клиентов и партнеров. 

Традиционно оргкомитет выставки готовит обширную программу мероприятий, которая будет разделена на тематические дни. 15 сентября пройдет День Медиа, который будет включать цикл семинаров, круглых столов по актуальной для медиарынка тематике. Информационный партнер Дня Медиа — газета “Деловая столица”. Все мероприятия пройдут в конференц-залах, оснащенных звукоусилительным и презентационным оборудованием. В настоящее время программа Дня Медиа разрабатывается. Участники выставки смогут принять участие в ее формировании. 

Полная программа Дня Медиа и других выставочных мероприятий будет опубликована на сайте www.rex.ua. 

«Рекламастер»

4. Огляд медіа-законодавства
Огляд законодавства і законопроектів, пов’язаних з діяльністю друкованих ЗМІ станом на 29 червня 2005 року

Протягом 23-29 червня 2005 року органами законодавчої та виконавчої влади, незважаючи на свята, прийнято або оприлюднено наступні регуляторні акти (або вчинено інші дії), які впливають або можуть вплинути на діяльність друкованих ЗМІ.

У Верховній Раді України:

· 24 червня 2005 року – народними депутатами України не включено до порядку денного  проект Закону про внесення змін до деяких законів України (щодо платників єдиного податку за спрощеною системою оподаткування) (реєстр № 7525). Даний законопроект намагався повернути спрощену систему оподаткування до стану, який був змінений Законом України „Про внесення змін до Закону України „Про державний бюджет України на 2005 рік” та деяких інших законодавчих актів”. Законопроект не включав до себе питання повернення ПДВ за векселями та інші правові норми, які призводили до втрат державного бюджету і були відмінені Законом України „Про внесення змін до Закону України „Про державний бюджет України на 2005 рік” та деяких інших законодавчих актів”, а отже мав великі шанси не отримати вето Президента України. 

Про прийняття регуляторних актів, що впливали б на діяльність друкованих засобів масової інформації, в органах державної виконавчої влади, наразі невідомо.

Відповідно до Розкладу пленарних засідань Верховної Ради України на 5-8 липня 2005 року планується розглянути наступні законопроекти, що тим чи іншим чином можуть вплинути на діяльність друкованих засобів масової інформації:

· 7 липня 2005 року – проект Закону України про внесення змін до Закону України "Про вибори народних депутатів України" (нова редакція) (друге читання) (доручення від 22.06.2005) (реєстр. № 6531-2). Як зазначалось у попередньому огляді, законопроект є узгодженим варіантом трьох законопроектів, які пропонують викласти Закон України „Про вибори народних депутатів України” у новій редакції. Зокрема законопроектом пропонується встановити розцінки передвиборчої агітації у розмірі, який не може перевищувати розміру середньоарифметичного значення ціни за комерційну рекламу за перші три квартали року, що передує року проведення виборів депутатів, обмежується розповсюдження інформації про кандидатів у зв’язку з їхньою професійною діяльністю тощо. Директор аналітико-правового відділу УАВПП брав участь у засіданні робочої групи медіа-юристів та представників Комітету свободи слова та інформації по виробці пропозицій до цього законопроекту, надав пропозиції у письмовому вигляді, де, зокрема, було підкреслено, що встановлені законопроектом обмеження діяльності засобів масової інформації (обмеження висвітлення передвиборчих перегонів, регулювання вартості передвиборчої агітації тощо) порушує вимоги Конституції України і норми міжнародного права, і будь-які рішення проти засобів масової інформації, прийняті відповідно до цього Закону, можуть бути оскаржені у Європейському суді з великою можливістю виграшу і виплати грошової компенсації. Окрім того, було зазначено, що обмеження вартості передвиборчої агітації шляхом встановлення фіксованої суми (середньозваженого показника, середньоарифметичного показника тощо) є неефективним і призводить до тиску на засоби масової інформації;

· 7 липня 2005 року – Проект Закону проект Закону України про внесення змін до Закону України „Про рекламу” (реєстр. № 4359, внесений народним депутатом М.М.Добкіним). Як вже зазначалось у попередньому огляді, законопроект пропонує відводити попередженням про шкоду алкоголю та тютюну не менш 45% площі рекламного блоку.

Питання внесення змін до Закону України „Про рекламу”, а також розгляд законопроектів про мови в Україні, на даний момент до порядку деного проекту Розкладу засідань не включено. Необхідно нагадати, що тиждень 5-8 липня є останнім тижнем пленарних засідань сесії Верховної Ради України.

Сафаров Алі, директор аналітико-правового відділу УАВПП                        

5. Влада і ЗМІ
Заступник Міністра внутрішніх справ Г.Москаль проігнорував власну заяву, що „Поступ” підпалили співробітники міліції

Дирекція УАВПП днями отримала – без перебільшення – сенсаційний лист від заступника Міністра внутрішніх справ Генадія Москаля. У документі прояснюються нові подробиці розслідування  кримінальної справи щодо факту підпалу приміщення ЗАТ „Видавнича група „Поступ”, а саме: „...щодо причетності міліції до підпалу редакції, то оперативно-розшукові заходи в цьому напрямку продовжуються і згадана інформація слідчо-процесуальними даними в кримінальній справі не підтверджується”. 

Сенсаційність „нових подробиць” полягає в тому, що раніше, 3 березня 2005 р. той же самий Г.Москаль на прес-конференції у Львові привселюдно заявив, що підпал львівської щоденної газети "Поступ" вчинили співробітники міліції. За його словами, під час зустрічі з особовим складом обласного УВС Львівської області він попросив людей, замішаних у цьому інциденті, самим прийти й усе розповісти. Тоді пан Москаль відмовився розповідати будь-які подробиці, додавши лише, що ці люди поки ще не затримані, і він сподівається, що незабаром вони самі прийдуть із повинною, і тоді керівництво Львівської міліції все розповість з цього приводу.
Отже, маємо факт абсолютної ігнорації власних слів заступником міністра. Додамо – слів, які мали великий суспільний резонанс і вселяли надію, що при новій владі міліція також здатна працювати по-новому: як простий сержант, так і вищий посадовець. Ми у жодному разі не беремося стверджувати, що „Поступ” дійсно підпалили міліціонери, але нас сильно дивує позиція пана Москаля, який за логікою речей повинен був хоча б спростувати (або постфактум відкорегувати!) свою заяву. 

Додамо, що інші резонансні справи проти медіа (крадіжка комп’ютерної техніки з офісу ТОВ Видавничий дім „ОГО”, пожежа у друкарні газети „Молодий буковинець”), які згадувала УАВПП у своєму Відкритгому листі-зверненні керівників 108 видавничих компаній преси України „Нерозкриті злочини проти ЗМІ породжують відчуття безкарності у тих, хто в такий спосіб намагається тиснути на пресу” (від 12 травня 2005р.), на даний час – виходячи з листа Г.Москаля – залишаються нерозкритими.  
Інф. УАВПП

На допрос по делу об отравлении Ющенко вызван редактор газеты

Главный редактор "Украинской газеты" Михаил Подоляк вызван на допрос в Генеральную прокуратуру Украины в качестве свидетеля по делу об отравлении Президента Виктора Ющенко. Об этом сказано в сообщении "Украинской газеты", распространенном в среду, 22 июня. По данным издания, причиной пристального внимания к нему со стороны Службы безопасности и Генпрокуратуры стала опубликованная 15 июня статья Владимира Воланина "Тайная вечеря".

Газета напоминает, что в этой статье были изложены результаты независимого журналистского расследования, содержащие принципиально новую версию отравления Виктора Ющенко в сентябре 2004 года. В частности, допускается возможность причастности к преступлению нынешних высокопоставленных лиц и людей из ближайшего окружения главы государства.

В "Украинской газете" сообщили, что после публикации статьи редакцию посетили представители СБУ "для дружественной беседы" с главным редактором Михаилом Подоляком, а в среду, 22 июня, последний получил официальную повестку на допрос в Генпрокуратуру по делу об отравлении Ющенко.

В редакции также отметили, что в последнем номере "Украинской газеты" не вышло продолжение журналистского расследования. "Вероятно, кто-то из власть имущих не заинтересован, чтобы в скандальном уголовном деле была поставлена окончательная точка", - сказано в сообщении газеты.

Сам Михаил Подоляк выразил надежду, что вызов в Генпрокуратуру не связан с началом новой волны репрессий против независимых журналистов.

Коллектив редакции "Украинской газеты" также обратился к правоохранительным органам с призывом не ограничивать права журналистов и действовать строго в рамках закона. Издание также призвало работников СМИ не забывать о профессиональной солидарности.



Как сообщал Корреспондент.net, в июне 2004 года Михаил Подоляк был депортирован из Беларуси в Украину. Белорусский комитет госбезопасности обвинил его в организации выпуска оппозиционной газеты, тенденциозно освещавшей политическую обстановку в стране и публиковавшей клеветнические измышления о реальном положении дел в Беларуси, а также призывы к дестабилизации политической ситуации в стране.

Корреспондент.net
Відбулось перше засідання міжвідомчої комісії з питань розвитку інформаційної сфери 
24 червня відбулось перше засідання міжвідомчої комісії з питань розвитку інформаційної сфери, головою якої є Віце-прем’єр-міністр з гуманітарних та соціальних питань Микола Томенко. До складу комісії також входять представники міністерств юстиції, фінансів, культури і туризму, керівники національних телекомпанії, радіокомпанії та інформаційного агентства „Укрінформ”, а також інших державних та громадських організацій, провідні експерти в інформаційній галузі. Про це повідомляє прес-служба віце-прем’єра.

На засіданні було обговорено питання реформування фінансово-господарської діяльності Національної телекомпанії України та перспективи створення на її базі суспільного телебачення. Віце-прем’єр-міністр підкреслив, що створення суспільного мовлення в Україні є одним зі стратегічних напрямків нової української влади. Зважаючи на це, було вирішено звернутись до Верховної Ради з проханням на наступному пленарному тижні підтримати законопроекти щодо статусу та стратегії розвитку суспільного телеканалу. Також, на думку членів міжвідомчої комісії, надзвичайно важливо, щоб регіональні мас-медіа, використовуючи досвід Першого національного телеканалу, розпочали процес підписання угод про засади редакційної політики.

Комісія розглянула стан виконання доручення Президента України щодо реформування національного інформаційного агентства „Укрінформ”. Як відомо, Віктор Ющенко доручив Кабінету Міністрів здійснити заходи щодо реформування агентства, у тому числі „щодо розвитку його творчого потенціалу, технічних можливостей, забезпечивши при цьому вирішення питань соціального захисту працівників трудового колективу агентства”. Генеральний директор „Укрінформу” звітував про розробку цих заходів, зазначивши, що їхнє виконання розраховано здійснити протягом 2006-2007 років. За словами Миколи Томенка, „сьогодні важливо перетворити „Укрінформ” на конкурентноспроможне інформаційне агентство за сучасними європейськими та світовими стандартами. Враховуючи те, що воно має першочерговий доступ до інформації з владних інституцій, агентство має унікальну можливість збирати, систематизувати та розповсюджувати ексклюзивні матеріали”. Міжвідомча комісія вирішила, що варто було би оперативно розміщувати на сторінках „Укрінформу” питання порядку денного засідань Кабінету Міністрів України та всі рішення, які приймаються урядом. Також, члени комісії вважають за необхідне розпочати громадське обговорення щодо реорганізації інформаційного агентства „Укрінформ” для того, щоб медіа-експерти знайшли найоптимальніший шлях його реформування.

На черговому засіданні комісії планується розгляд питань щодо реформування Національної радіокомпанії України, визначення підходів по роздержавленню друкованих засобів масової інформації тощо.

За інф. прес-служби М.Томенка
6. Медіа-заяви

Закон про вибори нардепів обеззброює журналістів - ЗАЯВА

Інститут медіа права закликав депутатів внести зміни до закону провибори народних депутатів, оскільки він порушує принципи свободи слова та право журналіста на професію. Про це йдеться у заяві, розповсюдженій сьогодні інститутом. Зокрема у ній наголошено на тому, що закон фактично забороняє журналістам мати особисту думку щодо програт того чи іншого кандидата, також текст закону передбачає тільки єдину санкцію за його недотримання - позбавлення ліцензії. Текст заяви пожаємо без скорочень. 

ЗАЯВА 

Щодо грубих порушень гарантій свободи слова у законі про вибори народних депутатів 

Інститут Медіа Права звертає увагу на те, що законодавство про вибори народних депутатів не відповідає демократичним стандартам свободи слова та вільних виборів. Нова редакція закону про вибори, прийнята Верховною Радою ще в березні 2004 року, повністю спотворює роль журналіста та засобу масової інформації у демократичному суспільстві. Зокрема, закон практично зобов’язує журналістів готувати лише замовні матеріали про політичні партії та кандидатів у народні депутати, оскільки у ньому міститься пряма заборона засобам масової інформації та журналістам давати власні оцінки передвиборним програмам партій, а також „віддавати їм перевагу у будь-якій формі” (стаття 58 пункт 4), якщо це не обумовлено угодами і за це не сплачено кошти. Тобто журналіст може оцінювати програму партії тільки за гроші і не може цього робити з власної ініціативи. 

Ще більшу небезпеку становить той факт, що за оцінку передвиборної програми, а також за будь-які переваги (що є надзвичайно суб’єктивним поняттям) будь-якій партії передбачена єдина санкція – припинення дії ліцензії до кінця виборів! 

Ми вважаємо, що Україна обрала хибний шлях у підході до вирішення такого важливого питання як свобода слова під час виборів. Замість того, щоб гарантувати редакційну незалежність і плюралізм думок, держава вирішила обмежувати і забороняти поширення інформації, яка може не подобатися окремим політичним партіям. 

Переконані, що демократія – це можливість громадян отримати перед виборами якомога більше інформації з різних джерел: і від кандидатів, і від журналістів. Якщо Україна демократична країна, то вона не може повністю забороняти журналістам поширювати власну аналітику і коментарі щодо політиків та партій. Рекомендації Ради Європи про висвітлення в ЗМІ виборчих кампаній чітко відзначають, що „нормативні рамки висвітлення виборів ЗМІ не повинні суперечити ні редакційній незалежності газет або журналів, ні їхньому праву висловлювати будь-які політичні симпатії”. 

Інститут Медіа Права закликає Верховну Раду України невідкладно внести зміни до Закону України „Про вибори народних депутатів України”, вилучивши з нього надмірні обмеження прав і свобод журналістів, зокрема обмеження на аналітику та коментарі. Хорошим орієнтиром для встановлення справедливого балансу між правами журналістів, кандидатів та виборці є Рекомендація Ради Європи № (99) 15 „Про висвітлення в ЗМІ виборчих кампаній”. 
ІМІ
7. Медіа-ініціативи

Украинские журналисты автопробегом покажут единство Украины

В честь дня Конституции с площади конституции перед Верховной Радой стартовал журналистский автопробег «Восток-Запад вместе». Представители ряда региональных и общенациональных изданий и телерадиокомпаний планируют проехать по областям Украины. 
Из Киева стартовало 16 автомобилей с полусотней участников мероприятия. По дороге к ним присоединятся еще участники из регионов, по которым будет пролегать маршрут автопробега. 
Акция финиширует 10 июля. Цель мероприятия - подчеркнуть и осветить единство государства без деления на Восток и Запад. 
Елена Чижова, журналист ТРА «Новый Чернигов»: «Это мой первый пробег. Вообще было большое желание поехать. Не знаю что будет, но надеюсь на лучшее, надеюсь увидеть Украину такой, какой она есть не с экранов телевизоров, а такой, какой она есть в жизни». 

НТН
8. Поліграфія і папір

Финны начали печатать газеты на российской бумаге

Россия начала экспортировать в Финляндию бумагу. Об этом сообщает Конфедерация ЛПК Северо-Запада. 
Второй по величине издательский дом в Финляндии Alma Media, выпускающая газету Aamulehti, стал использовать вместо финской бумаги импортную бумагу из России. Финские ЦБК продолжают стоять из-за локаута, объявленного в этой стране еще в мае. Сейчас в Финляндии наблюдаются тенденции начала кризиса бумажной продукции. 
С точки зрения Конфедерации ЛПК Северо-Запада, закупка финнами бумаги в России – положительная тенденция для российского рынка, т.к. это приведет к усилению местного целлюлозно-бумажного производства. 
По информации Бумпром.ру

Новая продукция компании International Paper на украинском рынке
Компания International Paper представляет на украинском рынке профессиональную линейку высококачественных бумаг IP Pro-Design. Бумага предназначена для высокоскоростной цветной лазерной печати и отвечает требованиям современных печатных технологий.
Качественные характеристики IP Pro-Design максимально адаптированы к условиям лазерной печати. Высокий показатель гладкости обеспечивает плотность и глянец печати. Превосходное формование полотна листа способствует равномерной качественной цветопередаче и чёткости линий. Повышенная жёсткость и оптимальный показатель влажности исключают вероятность скручивания и возникновения заторов бумаги в высокоскоростном оборудовании. 
Бумага прошла квалификацию ведущих производителей печатного и копировально-множительного оборудования. Протестирована на следующих принтерах и копирах: Canon CLC / Heidelberg Nexpress / IBM Infoprint Color/ Konica Minolta CF, 8031, 8050/ Man Roland DicoPress, DicoPack /Oc? Color System /, Ricoh Aficio Color/ Toshiba FC / Xeikon DCP/ Xerox Docutech, Docuprint, Docucolor, iGen3 
Линейка представлена широким ассортиментом плотностей (90 г/м2, 100 г/м2, 120 г/м2, 160 г/м2, 200 г/м2, 250 г/м2, 280 г/м2) и форматов, включая специальные форматы для оперативной полиграфии: A4 / A3 / A3+ (457х305 мм) / SRA3(450х320) / SRA2 (450х640)/ рулоны шириной 320 и 500мм.
"Бумага и Жизнь" по информации IP
9. Преса і інтернет

Більше половини аудиторії інтернету живе у столиці

За даними української рейтингової системи bigmir.net у травні 2005 року українська аудиторія інтернету (кількість унікальних корситувачів, які хоча б один раз на місяць заходили в інтернет), порівняно з квітнем, знизилася на 70 тисяч і склала 6,333 мільйони користвачів. 
Про це йдеться у звіті компаніх SputnikMedia.net (господар Бігміру). За даними системи половина користувачів живе в Києі (3,383 мільйони осіб або 53,42%. На другому місці знаходиться Дніпропетровськ, де кількість користувачів у травні скллала 551,6 тис. людей., або 8,71%. Трет місце має Харків (428,7 тис. або 6,77%). 
Усього ж у першій вісімці лідерів користування інтернетом такі регіони: Київ, Дніпропетровськ, Харків, Одеса, Донецьк, Львів, Крим та Запоріжжя. Ці міста подолали стотисячний бар"єр у травні. Частка цих регіонів склала 88,35% від загального числа користувачів вссвітні павутинням. 
Аутсайдерами стали Хмельницький, Луцьк, Кіровоград, Чернівці, Івано-Франківськ, Житомир, Рівне - регіони, де кількість користувачів не перевищила 30 тисяч людей. 
ІМІ 

10. Новини медіа-ринку Росії
Госслужащим разрешат продавать информацию 

Все государственные органы по закону обязаны предоставлять о себе любую несекретную информацию всем желающим. Однако, если требуемая информация слишком объемна, ведомства могут брать за нее деньги. Таковы положения закона "Об обеспечении доступа к информации о деятельности госорганов", проект которого правительство должно одобрить сегодня. 

Главное достоинство нового закона заключается в том, что он оговаривает перечень сведений, которые все государственные органы обязаны выставлять на всеобщее обозрение, в том числе на интернет-сайтах. Выставлять, например, надо все без исключения нормативные акты и законопроекты. Прочую информацию любой гражданин сможет получить по запросу в месячный срок. Однако, если объемы запрашиваемых сведений будут больше установленного предела (пока не ясно какого), министерства будут иметь право запросить за них деньги. Плата за информацию - главное новшество нового закона. 
Председатель Союза журналистов России Всеволод Богданов сообщил "Известиям", что, разрабатывая проект данного закона, правительство не консультировалось с Союзом журналистов и вообще с журналистским сообществом. Введение платы за информацию Всеволод Богданов назвал "как минимум неразумным решением". По его мнению, плата за информацию о деятельности госорганов кажется особенно странной на фоне тех сумм, которые тратят некоторые ведомства на пиар-сопровождение своей деятельности. "Власть должна стараться показать свою работу населению, и делать это надо с помощью журналистики, а не пиара", - считает Всеволод Богданов.
Константин ФРУМКИН, „Известия” 

Газетные автоматы появятся в больницах и театрах 

Столичные чиновники признали очень успешным опыт продажи газет посредством автоматов, установленных в Московском метро. В ближайшее время в городе должно появиться 1000 новых автоматов – причем их начнут устанавливать не только под землей, но и в наземных учреждениях. 

В постановлении, подписанном мэром Москвы Юрием Лужковым, говорится, что несколько департаментов должно в течение месяца подготовить список подведомственных им учреждений, в которых нужно будет установить автоматы. Свои предложения скоро начнут готовить департамент здравоохранения, комитет по культуре, а также комитет по телекоммуникациям и средствам массовой информации. А значит, автоматы по продаже газет и журналов могут появиться в больницах и городских театрах.
Пока же эти машины стоят только в метро, и их еще довольно мало. «Автоматы по продаже печатных изданий у нас установлены на 25 станциях, – сообщили «НИ» в пресс-службе Московского метрополитена. – В основном на станциях находится один-два автомата. Но есть и станции, где их число доходит до четырех, – это на «Речном вокзале» и на «Тушинской».
Газетные автоматы начали устанавливать в начале этого года. После того, как в сентябре прошлого года столичное правительство ввело запрет на продажу печатных изданий в подземке, компании, специализировавшиеся на распространении печатной продукции, понесли серьезные убытки. А через несколько месяцев их место занял Издательский дом «Пушкинская площадь», гендиректором которого является Олег Попцов. Именно «Пушкинская площадь» ставит газетные автоматы. Этот факт вызвал бурю возмущения среди других распространителей печатной продукции, которые сами претендовали на получение доступа к столь обширной территории. Но, похоже, потеснить «Пушкинскую площадь» они так и не смогли.
Алла ТУЧКОВА, „Новые известия” 

Леонид Невзлин продает газету «Московские новости» 

Владелец «Московских новостей» Леонид Невзлин заявил, что главный редактор газеты Евгений Киселев принял кадровые решения без согласования с акционерами, и отмечает, что ему ничего не остается, кроме как продать издание. 

«Удивлен тем фактом, что Евгений Киселев принимает кадровые решения, не ставя в известность акционеров и наблюдательный совет, кроме которого никто не уполномочен представлять интересы владельцев в газете», — заявил Невзлин. 

«Я приношу свои извинения наблюдательному совету за некорректные действия Евгения Киселева»,- заявил владелец «Московских новостей».

«В этой ситуации мне ничего не остается, кроме как избавиться от газеты, — добавил Невзлин. — Я продам ее тому, кто согласится купить и продолжит защищать свободу слова. Продам хоть за один доллар – не важно». 

ГИПП
Саратовскому журналисту дали 7 месяцев за клевету
Мировой суд Волжского района Саратова признал виновным в клевете Эдуарда Абросимова — известного местного журналиста и политолога, бывшего советника Дмитрия Аяцкова. Его приговорили к семи месяцам заключения.
Как сообщили в прокуратуре Саратовской области, Абросимов признан виновным в организации распространения заведомо ложных сведений в отношении депутата Госдумы Вячеслава Володина, а также в отношении сотрудника прокуратуры области Дмитрия Петряйкина.
Решением суда Абросимову назначено наказание по статье «клевета, содержащаяся в средствах массовой информации» в виде 6 месяцев исправительных работ с удержанием 10% заработной платы в пользу государства, а также по статье «клевета, соединенная с обвинением лица в совершении тяжкого или особо тяжкого преступления» в виде 7 месяцев лишения свободы. 
По закону, менее строгое наказание поглощается более строгим. Так что окончательно Абросимову назначено наказание в виде 7 месяцев лишения свободы с отбыванием в колонии-поселении, уточнил представитель прокуратуры.
Интерфакс
11. Новини світового медіа-ринку
В Латвии запрещена реклама табака в прессе и кинотеатрах
Сейм Латвии принял поправки к закону, предусматривающие, что с 31 июля реклама табака будет запрещена в прессе и других печатных средствах массовой информации, а с 1 января следующего года — и в кинотеатрах.
Издания, в которых реклама табака была размещена до 31 июля, можно будет распространять до 31 декабря. 
Эти поправки приняты в исполнение одной из тысяч директив Евросоюза, которые Латвия обязана соблюдать. В соответствии с этой директивой в стране будет запрещено распространять выпущенные за пределами ЕС издания, в которых есть реклама табака, — например, многие российские журналы. 
Латвийская ассоциация издателей печати призвала установить переходный период и запретить рекламу табака с 1 августа 2006 года, но эта просьба Сеймом не была учтена.
AdMarket.ru
У мобильной рекламы 2% рынка
Согласно последнему исследованию Strategy Analytics, мобильная реклама в США и Западной Европе уже занимает 2% всего рекламного рынка. Пока что доминируют промо-акции, основанные на SMS-технологии, организуемые крупными FMCG-компаниями. Однако с развитием мультимедийного контента эксперты ожидают активизации в этом сегменте крупных компаний из индустрии развлечений. 

Однако развитие мобильного маркетинга тормозится низким уровнем отклика целевой аудитории, а также неуверенностью потенциальных заказчиков в эффективности нового канала связи с аудиторией по сравнению с традиционными – такими как ТВ или директ-мейл. Кроме того, негативное воздействие оказывает и разнообразие моделей телефонов (разные трубки поддерживают разные несовместимые технологии) и неясность в вопросе распространенности таких важных для мобильного маркетинга технологий, как воспроизведение видео и поддержка Java. 

Однако в ближайшие 5 лет, по мнению экспертов, доля видео- и аудиопродуктов с рекламой компании спонсора в сегменте мобильного маркетинга вырастет до 17%, в то время как львиная доля (44%) всей мобильной рекламы придется на рекламу при просмотре сайтов (баннеры, кнопки, контекстная и поисковая реклама – в общем, все как в интернете сегодня). 

На SMS/EMS придется 5% мобильной рекламы, на MMS – 18%, а на Java-, Mophun- и BREW-приложения – 16%. 

cellnews.ru
Участники интерактивного проекта заполнили передовицу LA Times нецензурной бранью и порнографией
Газета Los Angeles Times была вынуждена приостановить свой новый интерактивный интернет-проект на неопределенный срок после актов вандализма со стороны посетителей. Замысел коллектива редакции состоял в том, чтобы дать возможность всем желающим отредактировать передовицу очередного выпуска интернет-издания по популярной технологии Wiki, на которой базируется самый популярный в мире энциклопедический проект «Википедия».
В создании передовой статьи в рамках проекта «wikitorial» (от «editorial» — «колонка редактора») мог принять участие любой читатель. Первоначально редакция в пятницу вечером предоставила свой вариант текста и хотела, чтобы за выходные читатели самостоятельно развили его, а потом намеревалась сравнить два варианта. За первые сутки было зафиксировано около тысячи желающих принять участие в написании текста, и в итоге к утру в воскресенье сервер газеты оказался под наплывом посетителей, которые в массовом порядке начали размещать в редактируемой статье порнографические изображения и нецензурную брань. 
В связи с этим проект было решено прекратить. В редакции заявляют, что не отказываются от него, но необходимо продумать, как защититься от сетевых хулиганов и дать возможность выразить свои мысли добросовестным читателям.
Лента.Ру
Медіа-аналітик

Пресса против прайвеси

Прайвеси\privacy - термин, обозначающий неприкосновенность личной жизни человека или его неоспоримое право на определенное личное пространство.

С одной стороны, журналисты обязаны информировать общество, с другой - они постоянно рискуют нарушить прайвеси героев своих публикаций. Четкой границы между двумя этими нормами пока не существует.

В США суды, как правило, становятся на сторону журналистов, основывая свои вердикты на следующем факте: право на свободу печати содержится в Первой Поправке к Конституции. А право на неприкосновенность личной жизни в Конституции напрямую не упоминается. 

Клэй Калверт\Clay Calvert, автор книги "Нация Вуайеристов"\Voyeur Nation: Media, Privacy, and Peering into Modern пришел к выводу, что публичные персоны испытывают серьезные проблемы, пытаясь защитить свое право на неприкосновенность личного пространства. Более того, им трудно бороться даже против откровенной диффамации, поскольку журналист имеет право пользоваться непроверенными и анонимными источниками информации, а также выражать свое личное мнение о том или ином общественном деятеле. Папарацци (фотокорреспонденты) стали настоящим "бичом" кино -, телевизионных и музыкальных "звезд", которые практически ничего не могут с ними поделать. Журналисты были оправданы судом даже после того, как их обвинили в гибели принцессы Дианы - суд рассудил, что Диана была публичной фигурой, и папарацци лишь выполняли свои профессиональные обязанности. В ряде случаев суды лишь запрещали отдельным папарацци приближаться к разъяренным героям их репортажей на определенное расстояние. 

Показательна история, произошедшая в начале 20 века. В 1910 году знаменитостью в США стал вундеркинд Уильям Сидис. Его популярность продержалась несколько лет, после чего мальчик вырос и перестал привлекать к себе интерес. В 1937 году журналист из популярного журнала New Yorker разыскал Сидиса, живущего в уединении, и опубликовал статью о его занятиях. Сидис подал на журнал в суд, обвинив его в нарушении своего права на неприкосновенность личной жизни. Он доказывал, что давно не является публичной фигурой и его частная жизнь не должна быть в фокусе интереса общества. Этот процесс прошел несколько судебных инстанций. Во всех случаях было принято решение, что репортер имел право писать обо всем, что способно вызвать интерес читателей. При этом суды не взялись определять, насколько хорош вкус журналиста или публики, насколько эти публикации морально оправданы и пр. 

Впрочем, существуют ситуации, когда суд вставал на сторону пострадавших от действий журналистов. К примеру, в 1964 году рассматривалось прецедентное дело: газета в Алабаме опубликовала репортаж об авиашоу. В репортаже было использовано фото женщины, чья юбка была задрана потоком воздуха, образованного винтами взлетавшего самолета. Суд постановил, что газета нарушила закон о защите прайвеси, поскольку эта фотография нанесла моральный ущерб женщине, не являясь легитимной новостью, представляющей интерес для общества. 

Американское законодательство разрешает правоохранительным органам изучать мусор, выброшенный подозреваемым в совершении преступлений. Однако в этом праве отказано всем остальным людям, поскольку содержимое мусорного ведра может нарушить право на прайвеси (например, если там находятся личные письма или предметы, показывающие пристрастия человека, к примеру, упаковки лекарств или использованные презервативы). В 1988 году Верховный Суд США продемонстрировал, что право на неприкосновенность личного мусора превыше права на свободу слова. Он вынес вердикт, осуждавший действия репортера бульварного издания, который похитил четыре мешка мусора со двора дома, принадлежавшего тогдашнему Госсекретарю США Генри Киссинджеру\Henry Kissinger. 

Беатрис Коломина\Beatriz Colomina, автор книги "Прайвеси и Публичность. Современная Архитектура Средств Массовой Информации"\Privacy and Publicity: Modern Architecture As Mass Media, проанализировала современную историю американского ТВ. По ее оценкам, наиболее часто с исками о защите прайвеси в американские суды обращаются герои телерепортажей. К примеру, такие проблемы существуют у создателей передач, которые снимают репортажи о деятельности полицейских, "скорой помощи", и пожарных. Во время съемок в кадр неизбежно попадают задержанные, больные, спасаемые люди, некоторые из них отнюдь не горят желанием попасть на телеэкраны и обращаются в суд. В этих ситуациях суды изучали обстоятельства, при которых была проведена съемка. Если человек видел телекамеры и не предупредил телевизионщиков, что не желает попадать в кадр, суд становился на сторону журналистов. В иных случаях, например, когда оператор снимал лицо пострадавшего человека (например, которого занесли в машину "скорой помощи"), виновным признавался телевизионщик. 

В другом случае (это дело дошло до Верховного Суда США и рассматривалось в 1977 году), известный артист цирка попросил журналистов не снимать его выступление. Однако на эту просьбу не обратили внимания: сюжет был снят и показан по ТВ. Циркач подал в суд и выиграл. Верховный суд постановил, что право на свободу печати не оправдывает действий телевизионщиков.
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Від інформаційних бараків до вільних ЗМІ

Андрій МАСАЛЬСЬКИЙ, керівник управління зв'язків з громадськістю Секретаріату Кабінету Міністрів України, "Урядовий кур'єр"

Експерти України і США пропонують новій владі замість тоталітарного спадку розбудувати громадянське суспільство.

З часу написання знаменитої „Одноповерхової Америки” Ільфа та Петрова змінилося багато. Америка наростила „поверхів” і сьогодні контролює більшу частину світової економіки та впливає на розвиток усіх без виключення країн світу, не надто переймаючись їхньою думкою з цього приводу. Втім, незмінним залишився національний характер американців. І сто років тому, і нині вони прагнуть жити прагматично, знаходити свої національні інтереси у всіх галузях суспільного розвитку, незважаючи на географічні обмеження, та жорстко їх захищати. Парадокс, але при цьому пересічні американці залишаються відкритими, часто сентиментальними, зі своєрідним почуттям гумору та усвідомленням своєї історичної ролі у просуванні світового прогресу.

Деякі проблеми України можна вирішити у Вашингтоні

Сьогодні США найбільший в світі інвестор громадянського суспільства країн третього світу, до яких, хочемо ми того, чи ні, належить і Україна. Зрештою, для країни це благо, оскільки така допомога дозволяє багатьом нашим громадським організаціям зберігати повну чи часткову незалежність від влади, а відтак проводити об’єктивні соціологічні та наукові дослідження, навчати своїх активістів за західними програмами, здійснювати видавничо-просвітницьку діяльність.

На початку червня у Вашингтоні відбувся черговий етап дворічної Українсько-американської програми „Політичний діалог Україна-США”, яка фінансується Державним Департаментом США і адмініструється Фундацією „Україна-США”. Її мета – створення умови для розвитку діалогу між українськими та американськими політиками, експертами та організаціями з питань, що впливають на відносини України і США та стан демократії в обох країнах. Програма здійснюється у формі чотирьох тижневих сесій, двох у Вашингтоні та двох у Києві. Від України в останньому візиті брали участь депутат Верховної Ради В’ячеслав Коваль, керівники інформаційно-аналітичних підрозділів Секретаріату Кабміну та Державного секретаріату, експерти з фондів Разумкова та „Європа ХХІ”.

Головною формою сесій є перемовини у режимі „без запису” з американськими політиками та експертами, що мають безпосередній вплив на розв’язання українських питань, що розглядаються у Конгресі та інших державних установах США.

Українські експерти провели консультаційні візити та лекції в аналітичних центрах, зустрічі з конгресменами у комітетах Конгресу, керівниками Федеральної комісії зв’язку (аналог нашої Нацради з питань телебачення та радіомовлення), у лобістських організаціях, які спеціалізуються з проблем України.

Учасники з обох країн працювали у робочих групах з питань політики і державного управління, зовнішньої політики, економіки, інформації та ЗМІ. Після тижня семінарів, круглих столів та діалогів між собою та з зовнішніми інституціями, кожна група запропонувала спільні рекомендації: практичні кроки, які можуть здійснити уряди для поліпшення ситуації. Їх буде надано представникам урядів України та США.

Робоча група з питань інформації та ЗМІ працювала над питаннями розвитку інформаційного простору України, зокрема, запровадженням суспільного мовлення та створенням юридичних і адміністративних механізмів для розвитку вільних ЗМІ та недопущення цензури. Не менш важливий напрямок – удосконалення нормативної бази для забезпечення вільного доступу громадян до інформації, зокрема, у таких проблемних регіонах як Донбас, де держава нині, практично, не впливає на інформаційну політику.

В США також є чорний піар. Але без фашизму та громадянської війни

Загалом адаптувати американський досвід розвитку державних інституцій та громадянського суспільства до українських реалій можна з таким же успіхом, як і вітчизняну хрущовку до євроремонту. Тобто можна замінити певні елементи спорядження, але загалом ця малометражна нещасна квартирка як була, так і залишиться історичною пам’яткою часів розвинутого соціалізму. Україна справді може запозичити стандарти преси, механізми впливу громадськості на прийняття державних рішень чи створення суспільних комунікацій. Втім, не весь цей досвід придатний для українських реалій. Хоча у будь-якому випадку він позитивно впливає на ситуацію в країні, адже головне наше завдання – зрушити з місця, визначити суспільні больові точки та окреслити шляхи їх вирішення.

Тому зустрічі експертів, що представляють різний світогляд, різне бачення суспільно-державного розвитку, безумовно, корисні. Причому дискусії саме в США щодо проблем в Україні дозволяють нашим учасникам поглянути на негаразди у своїй країні новими очима, і, враховуючи заокеанський досвід, побачити вразливі місця, які вдома в результаті звички стали нормою. Це ж стосується і американської системи, яка також має вади, і потребує надійніших механізмів захисту. В США, як і в Україні є проблеми з дотриманням мовниками умов отримання ліцензій. Тамтешні канали під час президентських виборів також припускалися чорного піару. Звісно, там громадяни іншої країни не оспівували жахи громадянської війни і людей не ділили на три сорти, як це робили вітчизняні технологи. Однак Федеральній комісії зв’язку довелося робити кілька зауважень телеканалам. На відміну від України, там на подібні застереження зважають, враховуючи ширші повноваження Комісії та її однаково принципову позицію щодо всіх мовників. Принаймні за розпалювання фашизму, як це було в Україні, у США канали гарантовано позбавили б ліцензій, а їх керівників посадили.

Тому вдосконалення діяльності Нацради з питань телебачення та оптимізація її функцій є важливим завданням для українського уряду. У цьому контексті принциповою проблемою є законодавче врегулювання проблеми прихованої монополізації на ринку ЗМІ. Сьогодні вся Україна знає, що тестя власника чотирьох телеканалів звати Леонід Данилович, але юридично це довести неможливо. Натомість США значно просунулися у вирішенні подібних колізій і антимонопольне законодавство цієї країни може вказати українським юристам шляхи їх розв’язання.

Штати викорінюватимуть з наших держслужбовців ”медведчуківщину” 

Для США гарантія суспільного мовлення – це комерційні канали, абсолютно не пов’язані з державою. На думку американців, тільки приватна власність на ЗМІ забезпечує об’єктивне та цікаве для суспільства мовлення. Їм доводиться перебудовувати своє бачення, щоб усвідомити, щоб в Україні приватні медіа здебільшого обстоюють інтереси власників, а не громади, а тому ще довго не зможуть претендувати на статус суспільних. Відтак спільна позиція україно-американської групи полягала у тому, що лише виважена політика роздержавлення Національних теле- та радіокомпаній, а також регіональних ЗМІ стане запорукою справжнього громадського мовлення та загалом суспільної преси в Україні. І перші роки саме держава має бути гарантом забезпечення суспільного мовлення, оскільки на неї покладається найбільша частка фінансування. Натомість громадськість має контролювати інформаційну та програмну політику, не дозволяючи державним органам використати фінансові важелі для досягнення політичного впливу. Роздержавлення, чи радше осуспільнення має відбуватися обережно, щоб у процесі трансформації зберегти дієві редакції та фахових журналістів. Однак воно має бути невідворотним, щоб процес мав логічне завершення.

До речі, серйозною проблемою України є надто низький рівень поінформованості громадян щодо важливості громадського мовлення, яке нині виглядає радше як модна фішка політбомонду, а не явище, необхідне для демократичного розвитку держави. Тому в Україні необхідно створювати позитивну громадську думку з цього приводу, причому як серед пересічних громадян, так і впливових людей, від яких залежить прийняття ключових рішень.

Однією з рекомендацій є проведення медіа-кампанії у ЗМІ, яка б пояснювала необхідність запровадження громадського мовлення, його переваг для суспільства. Також доцільно створити коаліцію громадських організацій в Україні, яка б спрямовувала цей процес та здійснювала громадський контроль. До цієї просвітницької кампанії готові долучитися і провідні політики США, але вже зі сторінок американської преси, на яку традиційно зважає українська влада.

Рекомендація для уряду США полягає у розширенні програм стажування українських журналістів та студентів факультетів журналістики за кордоном. Окрема програма має бути розроблена і для медіа-менеджерів, адже саме від їхньої позиції залежить запровадження в українських ЗМІ світових стандартів і тільки вони можуть дозволити молодим журналістам працювати за такими стандартами. Також пропонується проводити короткострокові семінари експертів та викладачів зі США безпосередньо в українських редакціях.

Важливим напрямком є навчання держслужбовців, що визначають та впроваджують у життя державну інформаційну політику. Історично склалося, що державну інформаційну машину України ставили на рейки діячі, уявлення яких про демократію співзвучні з поглядами Дзержинського чи Берії. Сьогодні завдання держави викорінити „васильєвщину” у державному апараті і запровадити нові принципи, що базуються на повазі до права людини на об’єктивну інформацію. Першим кроком до цього можуть стати кількатижневі семінари у США для фахівців з інформації та зв’язків з громадськістю.

Держкомтелерадіо має посилити зовнішні медіа-комунікації держави

Проукраїнські лобістські організації США готові переконувати свій уряд підтримати ці та інші ініціативи щодо виділення відповідних бюджетних асигнувань.

Але проблемою є те, що навіть провідні експерти США з поважних наукових та державних установ, які симпатизують нам, часто неповно уявляють нашу ситуацію. Це відбувається з кількох причин. Американці намагаються розуміти Україну через власні рецептори світосприйняття, сформовані на відмінних від України реаліях, що не дозволяє отримати коректний образ. Тому наша держава має допомогти своїм закордонним прихильникам відкриттям по всьому світу ширших каналів інформації про Україну. Сьогодні влада в особі Держкомтелерадіо, центрального органу, що відповідає за інформаційну політику держави, практично, не здійснює системної дієвої інформаційної політики щодо іміджу держави за кордоном. Цю функцію віддано на відкуп окремим олігархам, що час від часу проплачують статті у світовій пресі, які не мають нічого спільного з об’єктивним інформуванням та захистом національних інтересів держави. Натомість про іномовлення Державної телерадіокомпанії „Всесвітня служба „УТР” та Всесвітньої служби „Радіо Україна” не знають навіть найактивніші представники діаспори у Вашингтоні. Це є тривожним сигналом щодо недостатньо ефективної діяльності Держкомтелерадіо, яка відповідає за належний рівень державних медіа-комунікацій за кордоном.

Досвід розвинутих країн, отриманий нашими посадовцями, та усвідомлення ними сучасних світових тенденцій у галузі інформації дає всі підстави для швидкого врегулювання окремих проблем, та визначення шляхів вирішення інших.

Досвід США може бути надзвичайно корисним у контексті використання потенціалу громадських організацій, враховуючи високий рівень розвитку цих інституцій у США, їх глибоку інтегрованість у взаєминах з федеральним урядом та вплив на формування державної політики. Цей механізм регулювання суспільних відносин дозволяє уникнути кулуарності та тіньових схем у прийнятті важливих державних рішень. Зрештою, саме третій сектор України, тобто всі ми, маємо змусити владу позбутися тоталітарної спадковості попередників, що дозволить нам набути рис демократичного і відкритого суспільства.

P.S. 
Продовжуючи аналогію з хрущовками, варто зауважити, що уряд усвідомив неможливість перетворення бараків на сучасне житло і вирішив їх зліквідувати. З такою ж невідворотністю треба підходити і до державної інформаційної сфери.

Попередні тоталітарні режими створили її для придушення волі громадян. Нова влада має руйнувати ці „бараки” і зробити вільні медіа та неупереджену інформацію джерелом розвитку громадянського суспільства в Україні.


 
Медіа-спец

Как от мини-типографии получить максимум дохода

ПЕЧАТНИК.com по материалам "РОДНАЯ ГАЗЕТА" (Россия)
«Согласно статистике, малая полиграфия по прибыльности стоит на втором месте после торговли», – уверен начальник отдела маркетинга российской компании «Нисса Офитек» Алексей Лебедев. А открыть собственное дело печатника просто – ни регистрации в разрешительной системе, ни лицензии не нужно. Вполне достаточно регистрации юридического лица или предпринимателя без образования юридического лица. 

Еще до начала работы предприниматель должен определиться, что именно он будет печатать. Фирменные бланки, конверты, папки, наклейки, визитки, пропуска, бейджи, всегда пользуются хорошим спросом и при этом вовсе не обязательно закупать технику, способную тысячами штамповать глянцевый полноцвет. Сувенирная продукция, как правило, требует более серьезного подхода к качеству, а вот рекламные листовки – больших тиражей. 

Самый дешевый вариант – приобретение ризографа или дупликатора. Это близкие родственники копиров, отличающиеся хорошей производительностью (до 7000 черно-белых копий в час) и относительно низкой себестоимостью отпечатков. 

Следующий шаг – использование цифровых печатных машин. Качество печати на таких машинах гораздо выше, но выше и себестоимость отпечатка. Самый дорогой и самый надежный вид техники – офсетные печатные машины. Они могут работать несколько десятков лет, печатают разными красками на разных материалах, отличаются высокой производительностью (до 15 тыс. отпечатков в час) и хорошей рентабельностью. Но мелкие заказы в виде печати 200 визиток для такой техники не подходят. 

Помимо собственно печатных машин потребуется набор вспомогательного оборудования – резаки, ножи для визиток, ламинаторы, листоподборщики, брошюровочные машины. 

И на все это потребуются деньги. Приобретение офсетной машины с комплектом навесного оборудования может обойтись и в 25, и в 100–150 тыс. долларов, так что такую покупку мелкие предприниматели могут сделать лишь в складчину. Но не хотите объединяться – можно взять оборудование в лизинг. Так, например, в компании «ТЕРЕМ» мини-типографию стоимостью примерно в 35 тысяч долларов готовы отдать за 30 процентов этой суммы. Остаток нужно будет выплатить в течение полутора лет. Наконец, можно купить не новое, а б/у оборудование. 

И все-таки офсетная машина – это уже высший уровень. Начинать можно и с меньшей суммы. «Миниальный комплект из небольшого подержанного дупликатора, ламинатора и брошюровщика обойдется примерно в 3–5 тыс. долларов», – подсчитала специалист отдела продаж оборудования для мини-типографий компании «Глобал-Групп» Надежда Мороз. Это, кстати, как раз та сумма, которую, по мнению экспертов, нормально работающая мини-типография может ежемесячно приносить своему владельцу. 

Техника – это еще не все. Планируя открытие бизнеса, следует сразу задуматься о подборе персонала. Если с цифровой печатной машиной вполне справится продвинутый пользователь компьютера, то для работы с офсетной машиной нужен специально обученный печатник. Именно от него в первую очередь будет зависеть нормальное функционирование обслуживаемой техники. 

Что касается помещения, то на первое время хватит и 20–40 кв. метров. В этом случае ваш «печатный двор» может располагаться в соседней с офисом комнате. Когда дело дойдет до больших печатных машин, понадобятся помещения побольше. Кроме того, с ростом заказов потребуются помещения для хранения расходных материалов и готовой продукции. 

Наконец, следует обратить внимание и на сезонность работы типографий. Малые типографии очень сильно зависят от времени года. Традиционно пик заказов приходится на ноябрь–февраль, когда все бросаются печатать к Новому году сувенирную и рекламную продукцию. Своевременная подготовка к высокому сезону станет залогом относительно стабильного существования мини-типографии в остальное время года. 

СРЕДНЯЯ СТОИМОСТЬ ОБОРУДОВАНИЯ 

Цветной лазерный принтер 5000–6000 долларов 
Цифровой дупликатор формата А4 2500–4000 долларов 
Цифровая печатная машина 20 000 долларов 
Офсетная машина 20 000–180 000 долларов 
Резак сабельный 300 долларов 
Резак электрический 7000–8000 долларов 
Электрическая брошюровочная машина от 400 долларов 
Листоподборщик от 2000 долларов 

СОВЕТ ПРОФИ 
Алексей Лебедев, начальник отдела маркетинга компании «Нисса Офитек» 
ЧЕМ БОЛЬШЕ ТИРАЖ, ТЕМ СЛОЖНЕЕ ОБОРУДОВАНИЕ 

Выбирая оборудование, нужно отталкиваться от тиража. Если необходимо делать в среднем до 30 копий, лучше обойтись обычным копиром, если тираж не превышает 5 тыс. копий, лучше выбрать цифровой дупликатор, если больше – офсетную машину. 

Со временем многие мини-типографии начинают испытывать потребность в расширении деятельности, переключаясь на рекламно-сувенирную продукцию. Сейчас в крупных городах наблюдается тенденция, когда такие компании стараются предложить клиентам максимальную широту услуг. Для этого типографиями приобретается относительно недорогое оборудование для специальных видов печати: тампонной, трафаретной, горячего тиснения. 

МНЕНИЕ ЭКСПЕРТА 
Дмитрий Реут, генеральный директор ООО «ПринтПойнт» 
ГЛАВНОЕ – ЗАРАНЕЕ ПОБЕСПОКОИТЬСЯ О ЗАКАЗАХ 

Новичку лучше заранее позаботиться о клиентах. Поговорить с друзьями, заручиться поддержкой знакомых, которым нужно время от времени что-то печатать. Хотя бы визитки для своих работников. В условиях жесточайшей конкуренции на полиграфическом рынке столицы начинать бизнес, не имея постоянного портфеля заказов, очень опасно. Конкуренция между мини-типографиями страшная. 

Желание побыстрее «отбить» вложенные деньги любой ценой приводит к тому, что типография работает на грани рентабельности, выставляя «приятные» для клиента цены. Постоянная смена партнера и сорванные сроки сдачи заказов – следствие такой практики. 

В российских регионах ситуация для открытия печатных салонов благоприятнее. 
Медіа-довідник

1. Конкурси
Оголошено конкурс для сміливих журналістів

Организація «Канадські журналісти за свободу слова» (CJFE) запрошує до висування кандидатур у номінації на здобуття нагориди за міжнародні досягнення в галузі боротьби за свободу слова в 2005 году. Нагороди будуть надаватися журналістам, котрі продемонстрували справжню хоробрість при захисті свободи висловлювання. Кожен рік обираються два переможці. 
Під час визначення переможця організатори обіцяють враховувати конкретні труднощі, яких довелося подолати конкурсантам, а також об'єктивність, неупередженість, фаховий рівень викладу матеріалів. Перевагу надаватимуть кандидатам, котрі ще ніколи не отримували великі нагороди за досягнення в царині боротьби за свободу слова. 
Подаватися на конкурс можуть також незалежні мас-медіа. Щоб податися на конкурс, журналіст або ЗМІ мусять убти номіновані приватною особою чи організацією. Ті, хто номінують самі себе, на конкурс допускатися не будуть. Кожна нагорода являє собою пам'ятну платівку та грошовий приз на суму 3 тисячі канадських доларів. 
Вручення нагород відбудеться в Канаді, на церемонії в Торонто 1 листопада 2005 года. 
Висуваючи свого кандидата, будь ласка, напишіть супроводжувального листа,додайте біографію номінанта, пропонований доробок та контактну інформацію. 
CJFE закінчить приймати заявки 31 липня 2005 года. 
Для додаткової інформації просимо контактувати пані Джулі Пайне: CJFE, 489 College Street, Suite 403, Toronto, Ontario M6G 1A5 Canada; тел.: +1 416 515 9622; факс: +1 416 515 7879; електронна адреса: jpayne@cjfe.org 
Інформацію про минулорічних переможців можна подивитись тут: 
http://cjfe.org/eng/awards/awards.html  
ІМІ за матеріалами IFEX
Конкурси за програмою "Зміцнення незалежних засобів масової інформації в Україні"

Вiдкритий Фонд для ЗМI України оголошує конкурси за програмою "Зміцнення незалежних засобів масової інформації в Україні".
Вiдкритий Фонд для ЗМI України - цe спiльна iнiцiатива Iнтeрньюз-Нeтворк та Мiжнародного фонду "Вiдроджeння”, мeта якої: 
1) сприяти рeформуванню, дотриманню та виконанню законодавства в iнформацiйнiй сфeрi; 
2) пiдвищити вiдповiдальнiсть та пiдзвiтнiсть органiв влади шляхом пiдтримки проeктiв з пiдготовки та поширeння iнформацiйних продуктiв. 
Процeдура вiдбору: 
Оцiнювання проeктiв здiйснюватимeться нeзалeжними eкспeртами. Остаточнe рiшeння прийматимeться Спiльною групою управлiння Вiдкритим Фондом для ЗМI, яка складається з прeдставникiв МФВ та Інтeрньюз-Нeтворк. 
Рiшeння щодо проeктiв будуть повiдомлeнi прeтeндeнтам упродовж 50 днiвз останнього дня тeрмiну подання проeктiв. 
Рeзультати конкурсiв будуть оприлюднeнi. 
Загальнi вимоги: 
Витрати прeтeндeнта, пов’язанi з пiдготовкою проeкту, нe вiдшкодовуються. Тeрмiн виконання проeкту нe повинeн пeрeвищувати одного року. Проeкти, поданi засобами масовоi iнформацii, засновниками (спiвзасновниками) яких є дeржавнi органи, органи мiсцeвого самоврядування або полiтичнi партii, нe розглядатимуться. 
Проeкти, спрямованi на пiдтримку будь-яких полiтичних партiй чи захист полiтичних iнтeрeсiв, нe фiнансуватимуться. Проeкти, поданi постiйними партнeрами Iнтeрньюз-Нeтворк, а самe: Нeзалeжною асоцiацiєю тeлeрадiомовникiв, Українською асоцiацiєю видавцiв пeрiодичної прeси, MГО "Iнтeрньюз Україна", ГО “Тeлeкритика”, Мiжнародною Радою з наукових дослiджeнь та обмiну, Кримським та Київським iнформацiйними прeс-цeнтрами також нe розглядатимуться. Цi органiзацii також нe можуть виступати в ролi одeржувачiв коштiв у рамках пiдтриманого за конкурсом проeкту. Рeалiзацiя проeкту починається з момeнту пiдписання вiдповiдної грантової угоди. Виконавцi проeкту подаватимуть фiнансовi та змiстовнi звiти про виконання проeкту вiдповiдно до умов грантової угоди. 
Загальнi вимоги до проeктiв: 
Проeкти подаються українською мовою. 
Проeкти оформляються за зразком аплiкацiйної форми, що знаходиться за 
адрeсою: http://www.irf.kiev.ua/ua/grants або можe бути отримана бeзпосeрeдньо в офiсi МФВ: м. Київ, провулок Бeхтeрeвський 13а, 1-й повeрх, або в iнформацiйних партнeрiв МФВ. 
Обсяг проeкту нe повинeн пeрeвищувати 10 сторiнок бeз врахування обов’язкових додаткiв: 
1) бюджeт проeкту; 
2) стислий виклад сутi проeкту англiйською мовою обсягом до 1 сторiнки. 
3) копiя свiдоцтва про рeeстрацiю юридичноi особи; 
4) статут юридичної особи або iнший докумeнт аналогiчної юридичної дiї; 
5) рeзюмe основних виконавцiв проeкту; 
6) зразки публiкацiй (тeлe-, радiопрограм), що пiдтвeрджують спроможнiсть прeтeндeнта виконати поставлeнi завдання проeкту (лишe 
для проeктiв, якi подаються засобами масової iнформацiї за конкурсом "Пiдготовка та поширeння iнформацiйних продуктiв з мeтою пiдвищeння вiдповiдальностi й пiдзвiтностi органiв влади"). 
Сiм друкованих примiрникiв проeкту (проeкт та додатки 1-5) слiд надсилати поштою на адрeсу: Вiддiл управлiння проeктами; Мiжнародний фонд "Вiдроджeння"; вул. Артeма 46; м. Київ, 04053 з позначкою "Вiдкритий Фонд для ЗМI України" та зазначeнням назви конкурсу. 
Водночас просимо надiслати eлeктронну вeрсiю проeкту разом з його бюджeтом (додаток 1) та стислим викладом сутi проeкту англійською мовою (додаток 2) eлeктронною поштою на адрeсу omfu@irf.kiev.ua. 
Останнiм тeрмiном для надсилання проeкту поштою або подання його до Вiддiлу управлiння проeктами МФВ є 2 сeрпня 2005 року. Проeкти, вiдiсланi поштою або поданi до Вiддiлу управлiння проeктами МФВ пiзнiшe зазначeного тeрмiну, нe розглядатимуться. 
Звeрнiть увагу! 
Усi матeрiали, що будуть поданi разом з проeктом, нeзалeжно вiд рeзультатiв його розгляду, нe повeртаються. Рiшeння Спiльноi групи управлiння Вiдкритого Фонду для ЗМI України стосовно проeкту є остаточним i нe пeрeглядається. Рiшeння нe рeцeнзується, його пiдстави нe розголошуються. 

1. Конкурс "Сприяння рeформуванню, дотриманню та виконанню законодавства в iнформацiйнiй сфeрi" 
Брати участь у конкурсi можуть: нeприбутковi, нeдeржавнi юридичнi особи, зарeeстрованi в Українi. Сeрeд них: громадськi органiзацii, профeсiйнi асоцiацiї журналiстiв та засобiв масової iнформацiї благодiйнi фонди, аналiтично-дослiдницькi цeнтри, правозахиснi 
органiзацii тощо. 
Прiоритeти конкурсу (нe в порядку чeрговостi): 
- Провeдeння кампанiй, спрямованих на захист прав та iнтeрeсiв журналiстiв i засобiв масової iнформацiї, у тому числi Iнтeрнeт-ЗМI. 
- Монiторинг дотримання та виконання законодавства в галузi ЗМI, монiторинг порушeнь права на свободу слова та iнформацii; широке оприлюднeння рeзультатiв таких монiторингiв. 
- Становлeння та розвиток профeсiйних органiзацiй журналiстiв з метою визначeння та привeрнeння уваги до головних потрeб ЗМI та суспiльства; виоформлeння та змiцнeння мeханiзмiв самоорганiзацii журналістського сeрeдовища. 
- Сприяння рeформуванню законодавства в iнформацiйнiй сфeрi; провeдeння юридичноi eкспeртизи та розробка проeктiв законiв у цiй сфeрi. 
- Аналiз законодавства iнших країн та пошук шляхiв застосування кращих прикладiв в умовах України. 
Тeматика проeктiв можe торкатися найактуальнiших проблeм, пов’язаних з виборами до Вeрховної Ради України у 2006 роцi. 
Основнi критeрiї вiдбору: 
- Вiдповiднiсть запропонованих засобiв поставлeним проeктним завданням. 
- Короткостроковi та довгостроковi наслiдки виконання проeкту. 
- Органiзацiйна спроможнiсть, компeтeнтнiсть та минулий досвід прeтeндeнта i партнeрiв, залучeних до виконання проeкту. 
- Профeсiоналiзм i квалiфiкацiя пeрсоналу проeкту та залучeних eкспeртiв. 
- Обґрунтованiсть, припустимiсть та eфeктивнiсть витрат за проeктом. 
Можливi витрати. 
Сума гранту можe бути спрямована на наступнi витрати: 
- гонорари eкспeртiв; 
- заробiтна плата пeрсоналу проeкту; 
- витрати на провeдeння iнформацiйних кампанiй; 
- службовi вiдряджeння в мeжах Украiни; 
- матeрiально-тeхнiчнe забeзпeчeння провeдeння публiчних заходiв (круглi столи, конфeрeнцiї тощо); 
- утримання офiсу (зв’язок, орeндна плата, канцeлярiя, витратнi матeрiали); публiкацiя матeрiалiв. 

Проeкти, якi пeрeдбачатимуть спiвфiнансування з боку iнших донорських органiзацiй та/або власнi внeски, матимуть пeрeвагу. 
Загальний бюджeт конкурсу – 130 000 доларiв США. 

2. Конкурс "Пiдготовка та поширeння iнформацiйних продуктiв з мeтою пiдвищeння вiдповiдальностi й пiдзвiтностi органiв влади" 
Брати участь у конкурсi можуть: 
- приватнi, прибутковi органiзацiї засобiв масової iнформацiї – друкованi ЗМI, тeлeрадiокомпанii, Iнтeрнeт-видання, iнформацiйнi агeнтства; 
- нeдeржавнi органiзацiї, якщо їхнi проeкти пeрeдбачають поширення рeзультатiв проeкту за допомогою засобiв масової iнформацiї; 
- нeзалeжнi журналiсти. 
Юридичнi особи, якi подають проeкт на конкурс, мають бути зарeєстрованi в Українi. 
Прiоритeти конкурсу (нe в порядку чeрговостi): 
- Проeкти випуску нових iнформацiйних продуктiв, радiопeрeдач "гаряча лiнiя" ("дзвiнки в студiю"), газeтних додаткiв, публiкацiї спеціальних видань (бюлeтeнiв), пiдтримки журналiстських дослiджeнь, розвитку громадського мовлeння, обмiну iнформацieю та профeсiйним досвiдом мiж рeгiонами Украiни, пiдсилeнню внутрiшньої комунiкацii у журналiстському сeрeдовищi. 
- Проeкти мають бути спрямованi на пiдвищeння вiдповiдальностi та пiдзвiтностi органiв влади, рeалiзацiю функцiй контролю ЗМI за владою, органiзацiю суспiльного дiалогу та дeбатiв, журналістські розслiдування. 
Основнi критeрii вiдбору: 
- Збалансованiсть рeдакцiйної полiтики: вiдкритiсть та сприйняття альтeрнативних точок зору пiд час висвiтлeння новин. 
Бeзстороннiй та нeупeрeджeний характeр iнформування, що виключаэ пiдтримку будь-яких партiй чи груп, його соцiальна спрямованiсть. 
- Висвiтлeння альтeрнативних точок зору прeдставникiв рiзних груп iнтeрeсiв пiд час створeння продукцii (програм). 
- Значна аудиторiя засобу масовоi iнформацii, залучeного до проeкту. Органiзацiйна спроможнiсть, компeтeнтнiсть та минулий досвід прeтeндeнта i партнeрiв, залучeних до виконання проeкту. 
- Обґрунтованiсть, припустимiсть та eфeктивнiсть витрат за проeктом. 
Можливi витрати 
Сума гранту можe бути спрямована на наступнi витрати: 
- гонорари eкспeртiв; 
- гонорари рeгiональних прeдставникiв; 
- заробiтна плата пeрсоналу проeкту; 
- службовi вiдряджeння у мeжах Украiни; 
- пeрeдплата iнформацiйних джeрeл (як друкованих, так i цифрових); 
- утримання офiсу (зв’язок, канцeлярiя). 
Проeкти, якi подано прибутковими органiзацiями, мають пeрeдбачати внeсок прeтeндeнта до загальної вартостi проeкту в розмiрi нe менше 25% вiд загальної суми фiнансування проeкту, яка запитуeться. 
Прибутковi органiзацiї та фiзичнi особи, якi мають намiр взяти участь у цьому конкурсi, повиннi враховувати свої зобов’язання щодо сплати податкiв (зборiв) у разi можливої пiдтримки проeкту (отжe, всi податки та обов’язковi збори мають бути дeталiзованi в бюджeтi проeкту). 
Загальний бюджeт конкурсу – 128 000 доларiв США. 
КОНТАКТИ: 
Сeргiй Дьома, мeнeджeр Програми "Вiдкритий Фонд для ЗМI” 
тeл.: (044) 461 9709 
факс: (044) 486 7629 
eл. пошта: dyoma@irf.kiev.ua 
Любомир Гультай, координатор Програми "Вiдкритий Фонд для ЗМI” 
Тeл.: (044) 461 9709 
факс: (044) 486 7629 
eл. пошта: gultay@irf.kiev.ua
Міжнародний фонд "Відродження"
2. Тренінги
Незалежна медіа-профспілка України разом із британськими колегами проведе тренінги для журналістів в Одесі та Миколаєві 
Незалежна медіа-профспілка України разом із британськими колегами проведе тренінги для журналістів 15-16 липня у Миколаєві та 18-19 липня в Одесі. Навчальна програма НСЖ допоможе українським журналістам навчитися більш ефективно захищати свої права, зокрема, за допомогою створення та діяльності профспілкових організацій журналістів.

Під час дводенного тренінгу ”Створення та щоденна робота профспілкової організації журналістів” учасники дізнаються й здобудуть навички щодо того, 1) як створити дієву профспілкову організацію у трудовому колективі (навіть за умов ”ворожого” ставлення з боку працедавців), 2) як працює міська/ регіональна/ національна профспілкова організація, 3) про ефективні механізми роботи профспілки у трудовому колективі (кількість робочих годин, оплата праці, охорона праці та здоров’я, безпека праці, умови роботи, етичні питання, тощо), 4) про колективні трудові угоди, ведення колективних переговорів, колективний захист прав, 5) про залучення нових членів, 6) про залучення фрілансерів (незалежних журналістів) та інше.

У ході тренінгу використовуватимуться численні приклади з практики, а також буде порівнюватися британський досвід та українські реалії.

Запрошуємо всіх зацікавлених журналістів із Одеси та Миколаєва взяти участь у роботі тренінгу. 
Зареєструватися для участі у тренінзі (у довільній формі, обов’язково вказати контактний телефон чи електронну пошту) та отримати більш детальну інформацію про час та місце проведення можна в офісі НМПУ у Києві за тел. (044) 537 20 03, або ж електронною поштою vynnychuk@profspilka.org.ua Контактна особа – Оксана Винничук. 
Реєстрація триватиме до 8 липня (включно).
За інформацією Незалежної медіа-профспілки
3. Анонс медіа-подій
5-6 липня пройде поглиблений семінар для юристів по ст.10 Європейської конвенції 

5 – 6 липня 2005 року Інститут Медіа Права та Інтерньюз Україна за підтримки Ради Європи та проекту У-Медіа проводять поглиблений семінар по статті 10 Європейської конвенції про захист прав людини та основних свобод. Семінар розрахований на юристів, які вже відвідували раніше семінари по статті 10 або мають досвід практичного застосування Європейської конвенції. На семінарі виступатимуть: адвокат із Франції Фредерік Гра, юрист Секретаріату Європейського суду з прав людини Дмитро Третяков, заступник Міністра юстиції Валерія Лутковська, юристи Айрексу, Інституту Медіа Права, київські адвокати.

У ході семінару планується розглянути практику застосування статті 10 Європейської конвенції з прав людини та зупинитися, зокрема на наступних питаннях:

•відповідність Цивільного кодексу України Європейській конвенції з прав людини;

•реформа Європейського суду з прав людини;

•роль представника Уряду при розгляді справ у Європейському суді з прав людини; нові справи проти України; 

•публічна особа з точки зору дифамації та приватності;

•оціночні судження: концепція та нові рішення Європейського суду з прав людини;

•суспільний інтерес та журналістська етика у справах про дифамацію;

•обмеження свободи слова, пов‘язані з судовими заборонами поширювати інформацію.

Участь у семінарі безкоштовна. Організатори оплачують учасникам з регіонів проживання у місті Києві (кількість місць обмежена). Організатори не відшкодовують учасникам семінару витрати за проїзд. Всі учасники отримають навчальну літературу.

Зверніть увагу, що семінар розрахований на осіб, які:

•є юристами, адвокатами, правозахисниками, іншими фахівцями у галузі права;

•вже відвідували подібні семінари у минулому.

Семінар буде проходити у приміщенні Будинку Вчених НАНУ, за адресою: м. Київ, вул. Володимирська, буд. 45-а, 3-й поверх. Початок семінару 5 липня о 10.00. Закінчення 6 липня о 13.00. Вхід на семінар вільний, однак учасники мають зареєструватися шляхом заповнення анкети. Для цього потрібно заповнену анкету надіслати на адресу: info@medialaw.kiev.ua або факсом: 8 (044) 458 44 40.

З додатковими питаннями Ви можете звертатися за телефоном (8 044) 458 4439 до Шевченка Тараса або Олексіюк Тетяни, а також електронною поштою: info@medialaw.kiev.ua

ІМІ

4. Лауреати
21 июня Компания «Тойота Украина» огласила Лучшего журналиста мая в Конкурсе «ТАЁТА или TOYOTA?» 
Лучшим журналистом мая в конкурсе для журналистов «ТАЁТА или TOYOTA?» назван Михаил Вовк, «Инвест Газета». Церемония награждения состоялась в офисе официального дистрибьютора автомобилей Toyota в Украине, Компании «Тойота Украина». На церемонии присутствовали первые лица Компании: Атцуя Кондо, генеральный директор, и Роман Кузьмин, генеральный менеджер департамента продаж и маркетинга. 
Остальные места в мае распределились следующим образом: 
1. «Инвест газета» 
2. «Экономические известия» 
3. Autoconsulting.com.ua 
4. Autocentre.ua 
5. Autoua.net 
6. «Эксперт» 
7. «За рулем Украина» 
8. «Авто Центр» и «Наш досуг» 
9. Autonet.com.ua 
10. «Бизнес» 
11. «Авто Базар» 
12. «Авто Мир» 
Всего для участия в Конкурсе на данный момент зарегистрировалось 22 издания. Все работы участников оцениваются, исходя из количественных и качественных критериев. 
Напомним, что Конкурс стартовал 18 мая 2005 года и продлится до 5 октября 2005 года. Основная цель Конкурса – объяснить потенциальному покупателю автомобиля Toyota преимущества покупки у официального дилера, а также содействовать более глубокому и активному информированию общественности о развитии мировой автомобильной индустрии на примере одного из ведущих мировых производителей – Компании Toyota. 
Каждый месяц «Тойота Украина» будет оглашать предварительные результаты Конкурса и награждать Лучшего журналиста, который получит в подарок мобильный телефон Sony Ericsson Т630. Окончательные результаты Конкурса будут объявлены Организаторами 5 октября 2005 года. Награждение победителей состоится 10 октября 2005 года. 
По окончании Конкурса 3 победителя получат главный приз Конкурса – 3 дня в Токио вместе с Toyota. Предварительная программа поездки: 
1-й день (25 октября) – посещение Токийского Автосалона. 
2-й день (26 октября) – тур по заводу Toyota. 
3-й день (27 октября) – экскурсия по Токио. 
Помимо этого, 5 призеров Конкурса получат в качестве приза – цифровую фотокамеру. 
Раз в 2 месяца (май-июнь, июль-август, сентябрь-октябрь) «Тойота Украина» будет объявлять бонусные темы на этот период. За дополнительное освещение в конкурсной публикации бонусной темы месяца начисляется 5 бонусных баллов. Бонусная тема в период май-июнь – Программа Toyota Assistance. 
Дополнительная информация: 
Конкурсные работы направляются партнеру «Тойота Украина» – Компании Идей Adell Saatchi & Saatchi. 
Контактное лицо: Юлия Письменная 
38 044 461-79-09 
J.Pysmenna@saatchi.kiev.ua 
с указанием в теме письма «Конкурс ТАЁТА или TOYOTA?» 
Почтовый адрес для подачи работ: 
01032, Киев, ул. Жилянская, 146, Adell Saatchi & Saatchi с пометкой – «Конкурс ТАЁТА или TOYOTA?» 
Факс для подачи работ: 
38 044 461-79-08
Медиа Онлайн

При підготовці бюлетеня використані матеріали інформаційних агенцій та організацій: УНІАН, Інтерфакс-Україна, Українські новини, Інтерньюз-Україна, Міжнародний фонд “Відродження”, Київська незалежна медіа профспілка, Інститут масової інформації, ресурсний центр Гурт, Гільдія видавців періодичної преси (Росія); видань та інтернет-видань: “Деловая столица”, Український Медіа Сервер, Телекритика, Форум, Кореспондент, Українська правда, Майдан, Liga On Line, “Обозреватель”, “Дзеркало тижня” та власних кореспондентів. 

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси завжди відкрита для спілкування  та обмінів інформацією!

Офіс: 03055, м.Київ, пров.Тбіліський, 4/10, к.306

(метро “Політехнічний інститут”)

Тел/факс: (044) 239-29-75

E-mail: info@uapp.org 
Internet: http://uapp.org



































































































PAGE  
1

