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Медіа-оперативка 

1. Новини Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП)
Директор правової програми УАВПП провів два заняття у Літній школі з медіа-права 

9-10 серпня 2005 року директор правової програми УАВПП Алі Сафаров провів два заняття у Літній школі з медіа-права, організованої Інститутом Медіа-права та Інтерньюз Нетворк. Темами занять були: „Правовий статус редакції друкованого ЗМІ” та „Правове регулювання реклами у друкованих ЗМІ”.  

Розкриваючи питання правового статусу редакції друкованого ЗМІ, Алі Сафаров повідомив про застарілість Закону України „Про друковані засоби масової інформації (пресу) в Україні”, неузгодженість певних його положень саме стосовно статусу редакції та видавця друкованого ЗМІ. Також були розглянуті різні схеми внутрішньою структурної організації редакції, їх переваги та недоліки. 

Тема „Правове регулювання реклами у друкованих ЗМІ” розкривалась на основі матеріалів, підготовлених для дводенних семінарів Української Асоціації Видавців Періодичної Преси. Протягом заняття були розглянуті найболючіші питання рекламної діяльності друкованих ЗМІ, починаючи з мови реклами і реклами окремих видів товарів, і закінчуючи процедурою здійснення перевірки контролюючими органами. 
Загалом, зайняття у Літній школі пройшли достатньо цікаво – з великою активністю аудиторії і великою кількістю запитань. І це попри те, що значна кількість присутніх до цього часу не займалася питаннями засобів масової інформації і реклами.

Інф. УАВПП

2. Новини ринку преси України

"Луганская правда" стала полноцветной 
Вышел в свет первый полноцветный номер массовой общественно-политической газеты «Луганская правда», который планируется выпускать по четвергам, сообщает Схід.info.

В течение 88 лет газета выходила в черно-белом исполнении. В техническом плане она прошла путь от листков, набранных и напечатанных вручную на плоскопечатных машинах, до современного издания с компьютерной версткой.

Кроме цвета, четверговые номера увеличатся в объеме – до шести полос вместо традиционных четырех.

Так же редакция решила восстановить исторический логотип «Луганской правды», с которым он впервые пришла к читателям.

Схід.info
3. Законодавство і ЗМІ
Текст закону про вибори народних депутатів України відрізняється від того, за який проголосувала Верховна Рада 
Десятого серпня на офіційному сайті Президента України з‘явилася інформація про підписання Закону України „Про внесення змін до Закону України „Про вибори народних депутатів України”. Сам Закон теж розміщений на сайті www.president.gov.ua   

Інститут Медіа Права привертає увагу до однієї серйозної, на нашу думку, проблеми. Справа в тому що, текст, що став Законом, відрізняється, від тексту, за який голосували народні депутати у Верховній Раді України! Нижче два уривки: ліворуч текст законопроекту, який був підготовлений у Верховній Раді до другого читання, взятий з сайту www.rada.kiev.ua У нас немає підстав підозрювати, що в руках депутатів під час голосування був якийсь інший текст. Праворуч – текст закону, який був направлений Президенту на підпис і який зрештою став Законом. 

Наведений уривок стосується лише одного, але дуже серйозного, питання – підстав закриття засобів масової інформації в ході виборів до Верховної Ради. Ці підстави у тексті, проголосованому у Верховній Раді, і у тексті, який став Законом разюче відрізняються, при цьому не на користь засобів масової інформації. Інститут Медіа Права залишає без коментарів причини цих відмінностей.

Пропонуємо уважно ознайомитися з наведеним нижче текстом. Також, закликаємо журналістів, провести власні розслідування, чому у Верховній Раді тексти, які Голова Верховної Ради направляє на підпис Президенту України відрізняються від тих текстів законів, які приймаються народними депутатами. Залишаємо без коментарів такі питання: хто має право вносити зміни до законів після того, як вони проголосовані народними депутатами України? Чому на голосування подаються тексти, які містять два пункти під номером три? І хто має право вже після прийняття Закону визначати, за яким із цих пунктів будуть закривати засоби масової інформації?

...Без коментарів... 

	Текст закону про вибори народних депутатів України, прийнятий Верховною Радою України 7 липня 2005 року 


	Текст закону про вибори народних депутатів України, підписаний Президентом України 



	Стаття 70. Обмеження щодо ведення передвиборної агітації

...

3. Забороняється використання приміщень органів виконавчої влади та органів місцевого самоврядування для проведення передвиборної агітації за рахунок коштів виборчих фондів партій (блоків).

...

3. Поширення у будь-якій формі матеріалів, що містять заклики до ліквідації незалежності України, зміни конституційного ладу насильницьким шляхом, порушення суверенітету і територіальної цілісності держави, підриву її безпеки, незаконного захоплення державної влади, пропаганди війни, насильства та розпалювання міжетнічної, расової, релігійної ворожнечі, посягання на права і свободи людини, здоров'я населення, забороняється.

...

5. Забороняється розміщення політичної реклами в одному блоці з комерційною чи соціальною рекламою.

...

8. У разі порушення засобами масової інформації вимог ч. третьої та п’ятої ст. 70 за поданням Центральної виборчої комісії або відповідної окружної виборчої комісії засобам масової інформації тимчасово (до закінчення виборчого процесу) зупиняється дія ліцензії або випуск (друк). У разі інших порушень засобом масової інформації вимог цього Закону тимчасове зупинення дії ліцензії або випуску (друку) здійснюється виключно за рішенням суду. 
	Стаття 71. Обмеження щодо ведення передвиборної агітації

...

5. Поширення у будь-якій формі матеріалів, що містять заклики до ліквідації незалежності України, зміни конституційного ладу насильницьким шляхом, порушення суверенітету і територіальної цілісності держави, підриву її безпеки, незаконного захоплення державної влади, пропаганду війни, насильства та розпалювання міжетнічної, расової, релігійної ворожнечі, посягання на права і свободи людини, здоров’я населення, забороняється.

...

9. Забороняється розповсюдження завідомо неправдивих або наклепницьких відомостей про партію (блок) ( суб’єкта виборчого процесу або про кандидата у депутати.

10. У разі порушення засобами масової інформації вимог частин п’ятої та дев’ятої цієї статті за поданням Центральної виборчої комісії або відповідної окружної виборчої комісії засобам масової інформації тимчасово (до закінчення виборчого процесу) у встановленому законом порядку зупиняється дія ліцензії або випуск (друк). У разі інших порушень засобом масової інформації вимог цього Закону тимчасове зупинення дії ліцензії або випуску (друку) здійснюється виключно за рішенням суду.


Для тих, хто забажає перевірити достовірність поданої інформації, додаємо перелік джерел: 

Текст законопроекту до другого читання 06.07.2005 http://www.rada.gov.ua:8080/pls/zweb/webproc34?id=&pf3511=24432&pf35401=74876  

Таблиця поправок до другого читання 06.07.2005 http://www.rada.gov.ua:8080/pls/zweb/webproc34?id=&pf3511=24432&pf35401=74851 

Текст, підписаний Головою Верховної Ради України 25.07.2005 

http://www.rada.gov.ua:8080/pls/zweb/webproc34?id=&pf3511=24432&pf35401=75436 

Стенограма засідання Верховної Ради України від 7 липня 2005 року (розгляд проекту почався о 17:40)

http://www.rada.gov.ua/zakon/skl4/7session/STENOGR/07070507_63.htm 

Текст, підписаний Президентом України

http://www.president.gov.ua/documents/3066.html 

Інститут Медіа Права
4. Влада і ЗМІ
Журналисту "ВВ" угрожают убийством

Недавно газета «Вечерник вести» публиковала материалы, в которых критически описывалась деятельность властей Херсонской области, в частности главы облгосадминистрации Бориса Силенкова. Рассказывалось и о предпринимателе с Херсонщины Юрии Ляшенко, который, отчаявшись добиться правды, совершил попытку самосожжения возле Верховного Рады. В своих бедах он обвинил местную власть. Автором большинства публикаций о проблемах Херсонщины была корреспондент нашей газеты Людмила Башкирова.

После этого ей позвонили (журналистка утверждает, что на мобильном высветился телефонный код Херсона) и предложили за финансовое вознаграждение напечатать опровержение. В противном случае, сказал анонимный собеседник, «на карте — твоя жизнь. Если ты такая безбашенная, подумай о дочке. Мы наблюдаем за вами уже 3 дня и знаем каждый ваш шаг... Думай, иначе — ответишь».

«Это случилось вечером 13 августа, когда я с дочкой и зятем гуляла по Крещатику, — рассказывает Людмила Башкирова. — Вернувшись домой, мы обнаружили на столе возле окна пакет. В нем оказался огромный булыжник, завернутый в газету, в которой была напечатана одна из статей о деятельности губернатора Херсонщины Бориса Силенкова. Как мне стало известно, после публикации именно этой статьи в Херсон была направлена специальная комиссия по проверке работы местных властей». 

Об угрозах физической расправы журналистка сообщила в милицию.

У нее дома побывала следственно-оперативная группа. Официальное заявление об угрозе жизни Людмилы Башкировой и членам ее семьи было направлено в СБУ. 

Редакция «ВВ» просит правоохранительные органы выяснить, кто пытается препятствовать работе нашего корреспондента, и обеспечить безопасность ей и ее близким.

«Вечерние вести»

Закарпатского губернатора обвиняют в "покушении" на свободу прессы

Губернатор Закарпатской области Виктор Балога внес правки в судебные иски против трех областных газет, двух журналистов и народного депутата Сергея Ратушняка.

Теперь за оскорбление чести и достоинства он требует от журналистов всего одну гривню. Остальную сумму, а это почти четверть миллиона гривен, губернатор хочет получить от своего оппонента. 

Судебные иски со стороны Балоги против трех закарпатских изданий "Паланок", "РИО" и "Неділя" появились несколько недель назад. 

Губернатора привело в негодование интервью с народным депутатом Ратушняком, который резко высказывался в его адрес. 

Сначала общая сумма заявленного морального вреда достигла 220 тысяч гривен. Материальную вину должен был определить суд. Однако журналисты расценили это как способ поквитаться с критически настроенными изданиями, для которых выплата даже трети этих средств означала бы банкротство. 

В защиту своих коллег поднялись едва ли не все представители масс-медиа Закарпатской области. Очевидно, именно это заставило Балогу откорректировать судебные иски. 

Обвинения в свой адрес журналисты продолжают считать надуманными. 

Слушание перенесли уже вторично. В этот раз почти на месяц.

Корреспондент по материалам Deutsche Welle
Крымская ГАИ выкупила тираж газеты "Заря-жай"
Джанкойское отделение ГАИ выкупило тираж последнего 32 номера газеты "Заря-жай". Об этом сообщили в редакции еженедельной газеты, пишет Крымская линия .

Как сообщили в редакции, в "Заря-жай" была опубликована статья о фактах коррупции сотрудников джанкойской ГАИ. В частности приводились случаи, с которыми столкнулся житель Москвы, приехавший в Крым на отдых: москвич по имени Юрий рассказал журналистам о взимании с него денег "за так называемые нарушения" в сумме 200 гривен и несколько раз по 10 грн.

"Как только газета была отпечатана в типографии, двое мужчин, представившихся работниками ГАИ пришли к нам с просьбой продать им все имеющиеся в наличии экземпляры газеты. Сделав покупку на 600 гривен и узнав, что основная часть тиража уже в продаже, они попросили сообщить, где находятся точки реализации газеты и отправились в ее поисках", - отметили в редакции.

Корпункт
5. Реорганізація продажу преси в київському метро
Антимонопольний комітет захищає права громадян на інформацію
Антимонопольний комітет України надав рекомендації Київській міській державній адміністрації (КМДА) щодо розвитку підприємництва і конкуренції під час організації торгівлі пресою на території столичного метрополітену.

У рамках виконання доручення Президента України Антимонопольний комітет перевірив стан конкуренції на столичному ринку реалізації друкованої продукції на території київської підземки.

В результаті цієї перевірки Комітет встановив, що після приведення до відповідних норм розміщення об'єктів комерційного, торгівельного та соціально-побутового призначення на території КП “Київський метрополітен” кількість торгівельних місць для реалізації преси буде зменшено. Відповідно може зменшитися кількість реалізаторів друкованої продукції. А це може мати негативні наслідки для конкуренції на ринку реалізації друкованих засобів масової інформації.

У цьому зв’язку Комітет рекомендував КМДА забезпечити розподіл торгових місць виключно на конкурсних засадах та вжити заходів щодо недопущення неправомірного обмеження конкуренції на цьому ринку. На вимогу Комітету, міська влада має розробити і затвердити у встановленому порядку чіткі правила проведення конкурсу для отримання підприємцями місць на території метрополітену.

“Для багатьох киян метрополітен – це найзручніше місце придбати свіжу пресу, а для реалізаторів преси - це найпривабливіші торгові місця. Тож зрозуміло, що на цьому ринку може з'явитися спокуса обмежити конкуренцію, чого ні в якому разі не може допустити Антимонопольний комітет, - зазначив Голова комітету Олексій Костусєв. – Ми вважаємо, що тільки чесна конкуренція дозволить захистити права та вибір наших громадян на інформацію, права засобів масової інформації на споживача, а підприємців на отримання торгових місць в метрополітені”.

За інформацією Антимонопольного комітету міська влада погодилася з рекомендаціями, розробила проект відповідного положення про конкурс та запросила представника Комітету до складу конкурсної комісії.

«Телекритика» за інформацією прес-служби АМК
Ликвидация торговли в киевском метро негативно сказывается на рынке печатных СМИ 

Вчера председатель Антимонопольного комитета (АМК) Украины Алексей Костусев заявил о том, что введенный киевской мэрией запрет на торговлю в киевском метрополитене негативно влияет на честную конкуренцию на рынке. В связи с этим АМК рекомендовал Киевской государственной городской администрации (КГГА) распределять торговые места исключительно на конкурсных условиях. 

Между тем сегодня предприниматели, которым киевские власти ранее запретили торговлю в переходах метро, собираются снова начать акции протеста и объявить голодовку. Предприниматели утверждают, что конкурс проводить бессмысленно, поскольку распределять нечего – новые торговые места киевская власть не построила. 

Вчера Антимонопольный комитет обнародовал результаты проверки на рынке реализации печатных средств массовой информации. Согласно заключению специалистов АМК, ликвидация торговли в метро может привести к негативным последствиям для конкуренции на рынке печатных СМИ. Антимонопольный комитет рекомендовал принять меры для искоренения неправомерной конкуренции на этом рынке. Глава комитета Алексей Костусев заявил, что "только честная конкуренция позволит защитить права и выбор наших граждан". С этой целью Антимонопольный комитет потребовал от киевских властей разработать и утвердить в установленном порядке четкие правила проведения конкурса для получения предпринимателями торговых мест в метрополитене.

М ежду тем сами предприниматели, которых коснулось постановление о запрете торговли в метро, считают, что справедливые условия конкурса – не самое главное. Дело в том, что торговые места до сих пор отсутствуют. Как сообщил корреспонденту Ъ глава профсоюза предпринимателей метрополитена Виталий Шелапов, завтра возобновятся акции протеста и голодовка против политики киевских властей в отношении метроторговцев. По словам профсоюзного лидера, решение о возобновлении голодовки было принято предпринимателями после подписания Александром Омельченко в минувшую пятницу распоряжения о правилах проведения конкурса на получение торговых мест в метро. Как сообщил господин Шелапов, правила проведения конкурса полностью соответствуют результатам переговоров профсоюза с Алексеем Георгиевским (приоритет при распределении мест должны получить инвалиды и те, кто ранее торговал в переходах метро). Однако предприниматели утверждают, что торговые места, которые можно было бы выставить на конкурс, попросту отсутствуют. 

Виталий Шелапов сообщил, что метроторговцам не известно ни одно место из числа тех, что обещал им Алексей Георгиевский. "Например,– утверждает господин Шелапов,– господин Георгиевский обещал до 20 августа построить 40 ларьков на поверхности около станций метрополитена. До крайнего срока, установленного мэрией, осталось меньше десяти дней, а нам не известно о начале хотя бы одного строительства". 

Помощница первого заместителя мэра по предпринимательству Елена Смирнова в разговоре с корреспондентом Ъ сообщила, что до 20 августа ларьки построить действительно не успеют. Она также затруднилась назвать хотя бы приблизительную дату начала их строительства. По ее словам, это связано с тем, что для установки ларьков необходимо выделение землеотводов. Такое решение, сообщила госпожа Смирнова, может быть принято только на сессиях районных советов, которые пройдут не раньше начала осени, а пока в распоряжении мэрии имеется всего 12 торговых мест, которые могут быть переданы предпринимателям. 

Сами метроторговцы связывают подписание этого распоряжения киевского мэра с подготовкой столичных властей к празднованию Дня независимости 24 августа. Предприниматели говорят, что накануне значительных для жизни города событий киевские власти всегда что-то обещали, чтобы избежать массовых акций протеста. "Вероятно,– говорит Виталий Шелапов,– распоряжение подписано для того, чтобы мы не испортили им праздник, ведь если есть правила конкурса, следовательно, есть что на конкурс выставлять. Но теперь мы "отцам города" не верим". Господин Шелапов обещает вывести 24 августа на улицы не только предпринимателей, но и всех, кто был задействован в метроторговле,– около трех тысяч человек. 
Справка:
С 1 июля в Киеве действует запрет на торговлю в метрополитене и прилегающих к метро переходах. Предпринимателям, оставшимся в результате без работы, предложили торговые места на рынках. Торговцы объявили их непригодными для торговли и объявили голодовку. После того, как заместитель мэра по вопросам предпринимательства Алексей Георгиевский пообещал метроторговцам создать дополнительные торговые места в переходах и построить ларьки на поверхности около станций метро, голодовка была прекращена. 

Роман КОСТРИЦА, Коммерсантъ-Украина 

6. Новини медіа-об’єднань
Профспілка журналістів підпише угоди з юристами в усіх регіонах 
Угоди з юридичними клініками або невеликими юридичними фірмами для надання послуг журналістам планується підписати вже до кінця цього року, повідомляє Незалежна медіа-профспілка України.
Ці угоди охоплять всі регіони України.

- Зараз профспілка має кілька юристів, з якими співпрацює постійно, і допомогу від юридичних організацій, таких як Правова програма допомоги ЗМІ IREX, - пояснив Сергій Гузь, голова НМПУ. – Це якісна юридична допомога, головним чином з захисту основних медійних інтересів журналістів. Але у журналістів часто виникають більш прості, з юридичної точки зору, проблеми, пов’язані з стосунками з роботодавцями, соціальним захистом та інші. Наприклад, зараз ми запускаємо нову програму допомоги позаштатним журналістам, для яких вчасні юридичні консультації є дуже важливими, бо вони часто не можуть скористатись послугами юристів, які є в редакціях.

Профспілка розраховує укласти безстрокові угоди з юридичними клініками на взаємо вигідних умовах. Наразі, в НМПУ розраховують, що в більшості випадків послуги журналістам будуть надаватись безкоштовно.

- Участь юридичних клінік в захисті стандартів свободи слова дозволить підняти на більш високий рівень вплив самих клінік на правову обізнаність громадян, - вважає С.Гузь. – Наприклад, в США навіть відомі юристи певну частину часу присвячують тому, що допомагають журналістам в судових справах. Це нормальна громадянська позиція, інакше журналісти ніколи не зможуть самотужки зробити суспільство поінформованим, а владу відкритою.

З вересня профспілка розпочне випуск власного журналу. Планується, що на його сторінках буде висвітлюватись і ця діяльність юридичних клінік. Крім того, зараз до друку готуються три видання, що охоплюватимуть питання організації журналістської роботи позаштатних журналістів, ведення колективних переговорів, та організацію ефективної роботи профспілок в редакціях, відстоювання професійної свободи та стандартів журналістської діяльності.

Телекритика інф. прес-служби НМПУ
Позаштатні журналісти отримають додаткові замовлення 
Бюро фрілансерів НМПУ має намір вже у вересні запустити перший он-лайн сервіс, який зв’яже між собою позаштатних журналістів та редакторів ЗМІ, повідомляє прес-служба НМПУ.

На сьогодні в базі профспілки нараховується близько 80 позаштатних журналістів, що працюють в різних регіонах України і є членами Незалежної медіа-профспілки України.

- За допомогою Інтернету ми розширюємо зв’язки між журналістами і редакціями, в чому зацікавлені члени профспілки, - повідомив Сергій Гузь, голова НМПУ. – На наш погляд, це може змінити ситуацію на медіа-ринку. Якщо журналіст працює професійно, то в нього будуть кращі можливості отримувати замовлення від редакцій, незалежно від того, де він живе. Особливо корисним цей сервіс буде для регіональних журналістів та ЗМІ.

Як повідомляють у профспілці, цей сервіс поки що буде відкритим для участі всіх позаштатних журналістів, незалежно від їх членства в профспілці. Його подальшу долю вирішить конференція фрілансерів, яку планується провести в жовтні цього року.

Аби потрапити до Бази даних фрілансерів, журналіст повинен заповнити спеціальну анкету, що розповсюджує профспілка. Через мережу Інтернет відомості про професійну тематику журналіста, його контакти, стануть доступними потенційним роботодавцям.

-Профспілка вже почала переговори з деякими об’єднаннями роботодавців щодо користування цією базою. Абсолютно точно, що для роботодавців доступ до неї буде безкоштовним, - зазначив С.Гузь. – Ми зацікавлені в поширені цього сервісу для наших членів профспілки. Це буде дуже вчасна послуга на фоні очікуваних нами скорочень зайнятості на медіа-ринку. Зараз ми починаємо збирати пропозиції роботодавців щодо технічного функціонування цієї бази. Профспілка розраховує також врегулювати разом з роботодавцями і питання захисту авторських прав, аби зашкодити практиці плагіату, що дуже поширена в Україні.

База даних позаштатних журналістів – лише один із перших сервісів, що будуть втілені Бюро фрілансерів. Загалом новий проект Незалежної медіа-профспілки України ставить на меті об’єднати позаштатних журналістів в одну організацію. Це дозволить виробити єдині умови, за якими оплачується робота фрілансерів, а також колективно захищати авторські права журналістів. Проект розвитку Бюро фрілансерів, підтриманий Фондом розвитку ЗМІ Посольства США в Україні, передбачає також випуск посібника для позаштатних журналістів, створення веб-сайту, „чорного списку” роботодавців, що порушують права журналістів, та проведення загальної конференції фрілансерів.

Координатором проекту Бюро фрілансерів на зборах первинної організації фрілансерів Київської незалежної медіа-профспілки було обрано Сергія Баранова.

Додаткову інформацію можна отримати за тел. (044) 537 20 03 
"Телекритика" за інф. прес-служби НМПУ

У Тернополі діятиме Незалежний громадський прес-центр
У Тернополі відбулася презентація Незалежного громадського прес-центру. Він діятиме при Тернопільському прес-клубі реформ, – повідомила Західну інформаційну корпорацію керівник Незалежного громадського прес-центру Тетяна Тарасенко. Головне завдання прес-центру – сприяння прозорості виборів 2006 року. З цією метою прес-центр надаватиме незалежну, повну та об’єктивну інформацію журналістам про хід виборчого процесу на Тернопіллі, а вони доноситимуть її до виборців.

Окрім цього, прес-клуб надаватиме трибуну для всіх учасників виборчого процесу – політичним партіям та силам, які діють в області, штабам партій, виборчим комісіям, незалежним спостерігачам та експертам. Це робитиметься для того, аби виборці достеменно знали усі нюанси перебігу виборчої кампанії, могли зорієнтуватися у своєму виборі.

Надаватиметься слово і громадським організаціям, які спостерігатимуть за виборчим процесом.

Незалежний прес-центр не трактуватиме і не коментуватиме подій – він буде тільки фіксувати їх та оприлюднювати.

Незалежний прес-центр є позапартійним, він не підтримує жодної політичної сили. Фактично, він буде громадським інформаційним центром, де зможе отримати інформацію не тільки кожен журналіст, а й кожен виборець. Прес-центр надаватиме професійну підтримку всім журналістам, які будуть висвітлювати виборчий процес.

Протягом своєї діяльності Незалежний прес-центр щоденно збиратиме актуальну інформацію, присвячену виборчим процесам, розсилатиме її усім зацікавленим суб’єктам виборчого права – партіям, штабам, громадським організаціям, журналістам.

У планах прес-центру – зустрічі з представниками партій, громадських організацій, експертами. Працюватиме Незалежний прес-центр і у день виборів.

Західна Інформаційна Корпорація
7. Новини медіа-ринку Росії
Российские журналисты продали “Труд” 
Компания "ПромСвязьКапитал", управляющая небанковскими активами Промсвязьбанка, увеличила свою долю в ЗАО "Издательство "Труд" с 50 до 100 процентов, став владельцем не только газеты, но и семиэтажного здания в Настасьинском переулке стоимостью около 10,5 миллиона долларов, пишут "Ведомости".
"Половину акций мы продали "ПромСвязьКапиталу" два года назад, а недавно решили продать оставшиеся акции, принадлежавшие трудовому коллективу", - рассказал газете заместитель главного редактора "Труда" Рафаэль Гусейнов. Сумму сделки он не назвал, но, по оценкам источников "Ведомостей", речь идет примерно о 8 миллионах долларов.

Президент "ПромСвязьКапитала" Павел Хохряков сообщил, что группа купила "Труд" с целью развития медиабизнеса. "Мы управляем издательством "АиФ", а также сетями распространения "Метро-Пресс" (Санкт-Петербург), "Мособлпечать" и "Ария-АиФ", и в наших планах сделать на базе этих активов медийный холдинг", - уточнил он.

По словам Хохрякова, по условиям сделки редакция газеты останется на прежнем месте, а управлять медийными активами группы будет бывший управляющий директор "Системы Масс Медиа" (подразделение АФК "Система") Сергей Ключенков.

"Ведомости"
Вышел в свет первый номер журнала «МИР. Москва и регионы» 

9 августа вышел в свет первый номер нового информационно-аналитического журнала «МИР. Москва и Регионы» о строительстве и инвестициях. 

Журнал посвящен строительной сфере и будет освещать многочисленные вопросы, касающиеся как сотрудничества московского строительного комплекса с региональными структурами, так и всех актуальных вопросов, связанных со строительным рынком, рынком недвижимости, ипотеки в РФ в целом. 
Главное отличие журнала от аналогов состоит в том, что он будет освещать проблематику в масштабах всей страны. У читателя будет возможность ознакомиться с ситуацией на строительном рынке и рынке недвижимости в самых дальних уголках России, проанализировать динамику и тенденции рынков разных регионов, получить объективную справку о состоянии строительного комплекса региона и просчитать потенциальные возможности развития бизнеса, принять участие в обсуждении самых злободневных тем и высказать свое мнение. 

Журнал выходит 6 раз в год, и будет распространяться исключительно по подписке. 

REGIONS.RU 

Мертвые души российских СМИ


Две трети отечественных СМИ на самом деле являются "мертвыми душами". Таковы данные Федеральной службы по надзору за соблюдением законодательства в сфере массовых коммуникаций и охране культурного наследия (Росохранкультура). 
Как сообщил журналистам глава этого ведомства Борис Боярсков, из 60,5 тыс. средств массовой информации, зарегистрированных в России, реально действует только треть. "Кто именно из них действует, мы не знаем достоверно", - с сожалением заявил чиновник. 
Эта тема была затронута на конференции, посвященной развитию российского рынка медиа. Борис Боярсков также затронул тему о предупреждениях, которые его ведомство выносит СМИ. По словам главы Росохранкультуры, треть предупреждений касается именно невыхода в эфир или из печати. Но большая часть нарушений связана с выходом в эфир без разрешения. 
О предупреждениях по более серьезным поводам - например, "Коммерсанту" за интервью с Асланом Масхадовым, REN TV за пропаганду наркотиков и насилия – Борис Боярсков умолчал. Между тем именно за такие шаги Росохранкультуру нередко называют органом цензуры. 

  Корпункт

8. Новини світового медіа-ринку
Тиражи глянцевых журналов в США продолжают расти
Несмотря на переполненность рынка, по данным исследования Audit Bureau of Circulations, тиражи глянцевых женских журналов продолжили свой рост в первом полугодии 2005 года, сообщает AdAge.com.
Абсолютным лидером прироста популярности стал журнал "In Touch Weekly" (издатель — Bauer Publishing), чьи продажи выросли на 49,4%, подписка — на 59,6%, а тираж в целом — на 49,7% по сравнению с первой половиной 2004 года. В настоящее время он составляет 1,1 млн экземпляров. За ним следует журнал "US Weekly" (Wenner Media): рост продаж — 32,6%, подписки — 13,2%, тиража — 23,9% (до 1,7 млн экземпляров). 
В первой половине 2005 года продажи журнала "Star" (American Media Inc.) упали на 4,0% по сравнению с аналогичным периодом годом ранее, однако его подписка увеличилась на 107,5%, а общий тираж — на 20,9% (1,4 млн экземпляров).
Популярность испаноязычных изданий также существенно выросла. Хотя, в связи с относительной новизной и небольшими тиражами, добиваться высоких показателей роста им легче, чем, скажем, журналу "Time". 
Так, продажи журнала "Cosmopolitan en Espanol" (Hearst) выросли на 80,5%, "Glamour en Espanol" (Conde Nast Publication) — на 65,4%, а "Latina" — на 57,6%. Крупнейший из этих трех журналов — "Latina". Его тираж составляет 297 447 экземпляров, в то время как тираж "Glamour en Espanol" — только 72 242.
AdMarket.ru
Британці погоджуються обмежити свободу слова для боротьби із екстремізмом

Більшість британців для запобігання поширенню радикальних ісламських поглядів погоджуються обмежити свободу слова. За даними опитування, проведеного на замовлення BBC, такої думки притримуються 52% населення Великобританії. 
Тоді як за обмеження свободи слова висловилися 40% британських мусульман – повідомляє admarket.ru. 
До того ж, опитування показало, що більша частина британців вважає, що емігранти повинні прийняти британські цінності та традиції. 
Поряд із тим 27% британців та 18% британських мусульман вважають, що іслам не можливо поєднати із принципами британської демократії. 
Окрім того, британці вважають, що знанням англійської мови повинен володіти кожен емігрант, щоби повністю інтегруватися у британську спільноту. 
ІМІ 

Медіа-аналітик

Беріть нас тепленькими

За останніми медіа-скандалами майже в тіні залишились важливі зміни, що найближчим часом очікують медіа-ринок. Заява польського експерта Павла Казанецького про відсутність вільних ЗМІ в Україні змушує повернутися до подій майже місячної давності: зустрічі Віктора Ющенка з відомим медіа-магнатом Рупертом Мердоком та приходу великого російського капіталу. Зустріч президента та власника величезної медійної імперії була чи не подія дня, а бажання Мердока заробити грошенят і на українському медіа-ринку – майже акт захисту бастіону свободи слова в усьому світі. 
Факт полягає в тому, що чутки про прихід великого західного капіталу в українські ЗМІ набули реальних обрисів. Ще в квітні цього року майже офіційно були підтверджені наміри норвезької "Оркла медіа" розширити свою присутність. І ось тепер маємо угоду "Оркли" з українським партнером про створення в областях України щоденних видань. 
Рік тому цікавість до друкованого ринку проявили деякі німецькі видавці. Он і росіяни не відстають, вкладають гроші в телебачення та пресу. 

Ви за грішми, чи в політику погратись? 

Аналіз наслідків приходу іноземних інвестицій на український ринок ЗМІ часто зосереджений лише на політичній складовій. Без розгляду залишаються інші аспекти: що буде відбуватись в журналістському середовищі, що буде з зарплатою та робочими місцями журналістів, чи з'явиться якісна преса для середнього класу, чи ми впадемо в крайнощі найгірших бульварних видань, заради прибутків іноземних власників ЗМІ. 

Руперт Мердок - хто він буде для українських журналістів? Британські колеги розповідали багато цікавих історій про те, як в деяких британських виданнях Мердока вони виборюють своє право дотримуватись професійної етики. Або про зарплати, які часто чи не найнижчі, в порівняні з іншими аналогічними виданнями. Бо прибутки понад усе в західному світі. 

Пан Мердок не найгірший, мабуть, і не найкращий медіа-магнат. Він такий, як і всі інші, пояснювали мені колеги. І це сигнал для всіх нас – іноземні власники будуть цікавитись тільки прибутками, їх не хвилюють наші проблеми, і тим більше проблеми нашої совісті. Хай навіть професійної. 

Найбільшою пересторогою повинні бути заяви нових власників, що їх цікавлять не гроші. Так, можливо це не гроші від прибутку видань, а більш великі гроші - від політичного впливу контрольованих ними ЗМІ. А це ми вже проходили. 

Всім - спасибі, всі – вільні 

В Польщі з приходом роздержавлення та іноземних інвесторів без роботи опинилися близько 20 % журналістів, і криза триває. Ніякі інвестиції не захистили журналістів від безробіття. 

Вийшло навпаки. Така сама історія була в Хорватіїї, Угорщині та деяких інших постсоціалістичних країнах. Входження іноземних інвесторів в Естонію справило шок на місцевих журналістів – звільнення сягали до 50 % штатних працівників. 

Років 15 тому Національна спілка журналістів України нараховувала близько 30 000 членів, і приймали туди не всіх і не відразу. Тоді і ринок комерційної преси та телебачення тільки започатковувався. Скільки сьогодні в Україні працює журналістів ніхто не знає достеменно. 

Ми маємо офіційну статистику, що в країні зареєстровано близько 11 000 друкованих видань та 1 200 телерадіокомпаній. З цих ЗМІ близько 700 – державні, які, за останньою модою уряду чи секретаріату президента (там чорт ногу зломить розібратись - хто ж відповідає за ЗМІ), будуть швидко ліквідовані. А точніше – розігнані без права на захист чи бодай апеляцію, про що свідчить ситуація навколо "Президентського вісника". 

За різними підрахунками, журналістів в Україні має бути 30-50 000. Похибка дуже велика, і хотілося, щоб пан Чиж нарешті повідомив суспільству справжній стан справ в його відомстві. Але навіть якщо виходити з цих припущень, в найближчі два-три роки без роботи опиниться 10-12 000 журналістів. 

Додайте сюди випускників всіх наших факультетів журналістики – і матимете до 15 000 безробітних майстрів пера. Більшою частиною в регіонах. Відомча преса, як і мріяв пан Зінченко, навіть без його участі вимре як клас, разом з усіма "районками". Теж саме стосуватиметься місцевого радіо (де воно ще вижило) та телебачення. 

Не варто сподіватись на чудо і журналістам комерційних ЗМІ. Їх "оптимізують" чи не першими. В минулому році одну редакцію на Дніпропетровщині так оптимізували на прохання можливого іноземного інвестора, що там взагалі штатних журналістів не залишилось. 

В результаті, нові власники матимуть таку конкуренцію на ринку праці журналістів, що без жодних проблем зможуть наймати акул пера в столиці за вартість провінційного майстра журналістики. 

І нічого дивуватись, для них ми не більше, ніж вартість вугілля для підприємств пана Пінчука, теж медіа-магната. "Сировина", одним словом. А прикрасити ефір можна парою-трійкою високооплачуваних зірок і "піпл схаває". 


Не зівай куме, на те й ярмарок 

Ось таке собі ринкове переформатування може чекати українські медіа. Як пишуть в розділі інвестиційних ризиків – за відсутності організованих профспілок спротиву з боку трудових колективів не очікується. Бо ми продовжуємо співати гімни приходу іноземних інвесторів, співати про казковий рай у вигляді європейських зарплат, обладнання і так далі. Беріть нас тепленькими? 

Так, і реформи медіа-ринку, і прихід іноземних інвесторів нам потрібні, з цим навряд чи можна сперечатись. Але так само нам потрібно бути готовими для захисту своїх журналістських прав, щоб знов не потрапити в халепу економічної залежності та цензури. 

На жаль, тут успіхи у нас не такі великі. Профспілковий рух серед журналістів все ще не набрав потужної сили. З п'ятого разу вдалося створити Незалежну медіа-профспілку України, яка тримається на плаву вже третій рік. Але реальна сила цієї профспілки зосереджена лише в кількох великих містах. Та навіть там не в усіх редакціях. 

Старі ж профспілки, ще з радянських часів, за свідченням самих журналістів, в більшості випадків займаються лише розподілом членських внесків та санаторних путівок. Хоча саме на ці профспілкові організації, які збереглись в державних та комунальних ЗМІ, ляже найбільше навантаження під час роздержавлення. 

Самі журналісти втратили довіру до профспілок вже давно. Повернути цю довіру дуже важко, і ще важче переконати журналістів об'єднатись для захисту не тільки свободи слова, а й свого робочого місця, справедливої зарплати, гідних соціальних гарантій. Багато хто з колег чекає, що все це принесуть іноземні інвестори на "блюдечке с голубой каемочкой". Та цього не станеться. 

Так, власники українських ЗМІ не в захваті, коли журналісти починають відстоювати свої права. Особливо там, де з цими правами не дуже й то рахуються. Але практика свідчить, що тільки об'єднавшись можна чогось домогтись. Сьогодні є свій, українській, досвід боротьби журналістів проти цензури. І він так само згодиться, щоб відстоювати наші права в нових економічних умовах. 

Українським журналістам готові допомагати колеги з усієї Європи. Наприклад, зараз з Незалежною медіа-профспілкою України співпрацюють профспілки журналістів з Великобританії, Швеції, Норвегії та Хорватії. Норвежська спілка журналістів вже запропонувала свою допомогу в створенні профспілкових осередків в тих редакціях, які в майбутньому попадуть під контроль "Оркла медіа". Так само вони готові сприяти нашим переговорам з "Орклою" щодо умов праці журналістів, зарплат та соціальних гарантій. 

З серпня в Україні почне працювати і Шведська спілка журналістів, яка має багаторічний досвід боротьби за права журналістів. Шведський соціалізм, якому ми інколи заздримо, теж пов'язаний з вмінням найманих працівників через профспілки відстоювати свої права. 

Але в тих же шведських чи норвезьких профспілках об'єднанні майже 90 % журналістів. Тоді як в українському профспілковому русі не більше 15 % разом узятих. То чого ми чекаємо?
Сергій Гузь, для „Української правди” 

Новая тематическая ниша на рынке печатных СМИ России

ИД «Популярная пресса» достаточно молод. Основанный в конце 2003 году, сегодня он уже издает три массовых издания, представляющих два журнальных сегмента – «истории» и «специальный интерес». Два из которых, по мнению самих издателей, уникальны по формату и сформировали совершенно новую нишу на рынке - впервые в основу печатного издания легли не статьи журналистов и произведения профессиональных писателей, а литературно обработанные письма читателей. В силу этих причин мы и обратились к издателю ИД «Популярная пресса» Алексею Владимирову с просьбой поделиться уникальным опытом – созданием новой тематической ниши на рынке печатных СМИ. 

– Молодому издательскому дому удалось создать совершенно новую нишу на рынке. Существует ли какая-то предыстория реализации столь оригинальной идеи? Есть ли аналоги за рубежом? По непроверенным слухам, ИД «Популярная пресса» имеет украинские корни? 

– Действительно, Издательский Дом «Популярная Пресса» - это украино – российское предприятие, одним из акционеров является «Украинский Медиа Холдинг» - международная мультимедийная компания, лидер украинского рынка СМИ. 

Журналы "Истории из жизни" и «Успехи и поражения» в сегменте специализированных женских журналов, являются лидерами. Предварительные исследования российского рынка показали высокую оценку качества продукта со стороны местных потребителей и уже доказали свою конкурентоспособность на российском рынке. Тираж «Истории из жизни» уже достиг 146 тыс. экземпляров и, на мой взгляд, будет расти и дальше. В октябре 2004 года мы в этом же сегменте запустили журнал «Успехи и поражения», рассчитанный на более молодую аудиторию. Подобные издания с успехом издаются в Польше, Германии, Прибалтике и тд. 

И в марте 2005 года в нашем ИД «Популярная Пресса» появился еще один журнал – «Сериал» - развлекательное издание для любителей сериальной и кинопродукции. 

– Расскажите, как ваши издания выводилась на рынок. Достигли ли вы предполагаемых результатов? Была ли организована рекламная кампания? 

– Принимая решение о выводе изданий на российский рынок, мы анализировали результаты проведенных исследований. Они позволили нам сделать вывод о том, что у российской аудитории существует устойчивый интерес к журналам житейских историй. Среди изданий, представленных на российском рынке прессы, практически отсутствуют журналы подобной тематики. 

Исследования COMCON выявили, что ядро нашей потенциальной аудитории составляет порядка 4 700 000 человек. Это означает, что у журналов есть хорошие перспективы на российском рынке. 

При запуске каждого издания проводились рекламные кампании на телевидении, радио и в метро. При этом главной задачей было привлечение внимания потенциальных читателей путем нестандартных рекламных решений. 

За два года существования издательского дома «Популярная Пресса» совокупный разовый тираж трех наших изданий значительно вырос и приблизился к полумиллиону экзмепляров. И останавливаться на этом мы не собираемся. 
– Еженедельник «Сериал» издавался ИД «ИнПринт Медиа», который и закрыл этот журнал летом 2004 года. Какие надежды ИД «Популярная пресса» возлагает на это издание? 

– Да, выпуск журнал был приостановлен, но это было связано с внутренним решением бывших владельцев бренда. Журнал «Сериал» наряду с российской версией, с успехом выходит и в Украине. 

В России самые преданные читатели. В этом мы в очередной раз убедились, когда в марте 2005г. выпустили первый номер журнала «Сериал» в новом формате с обновленными дизайном и концепцией содержания. Мы, до сих пор, получаем много писем, телеграмм и звонков с благодарностями от наших читателей. С каждым годом количество телесериалов только растет, и соответственно растет количество наших потенциальных читателей. 

Ведь «Сериал» - первый и единственный в России журнал о сериалах. Другого такого нет. Хотя на рынке существует множество близких по тематике изданий. Но на сегодняшний день, из всего многообразия телевизонных изданий журнал «Сериал» выделяется эксклюзивностью, качеством и неподражаемым стилем своих материалов, раскрывая читателям неповторимую атмосферу сериалов, создавая эффект присутствия на съемочной площадке. 

– Еженедельник «Сериал» занимает сильные позиции на рынке в силу того, что он первый и пока единственный журнал о сериалах? Насколько изменится ситуация для вашего журнала, если в ближайшее время появятся прямые конкуренты в этой нише? 

– Мы не боимся конкуренции. Ведь у нас команда настоящих профессионалов, единственных в своей области. Мы располагаем хорошим контентом, опытом и менеджерской командой. 
– Все три издания распространяются и в регионах России… Каково соотношение тиражей, распространяемых в центре и регионах ? Кто основные читатели журналов? 

– И не только по всей территории России, благодаря нашим партнерам, успешны продажи в Казахстане и Беларуси. Но, естественно, до 35% тиража продается в Москве и Санкт-Петербурге. Основные читатели наших журналов - это женщины. 
– За счет чего живут эти журналы? И как обстоят дела со сбором рекламы? 

– Мы ориентируемся, конечно, и на доходы от рекламы, но основным показателем являются доходы от продаж. По крайней мере, это касается «Успехов и поражений» и «Историй из жизни». Наш журнал «Истории из жизни» вышел на текущую окупаемость в течение четырех месяцев. Эти журналы выходят один раз в две недели каждый и успешно дополняют друг друга. К концу года они вышли на окупаемость. В этом году у нас запланированная прибыль, которую мы реинвестируем в запуск «Сериала». Я считаю, что «Сериал» выйдет на текущую окупаемость в октябре-ноябре этого года. А в 2006 году запланирована приличная прибыль от всех трех проектов. 
– Есть ли какой-то универсальный способ как увеличить читательскую аудиторию, нарастить тираж, расширить географию распространения? 

– Наша формула такова: высокопрофессиональная команда менеджеров и акционеры компании - эксперты медиа рынка - Борис Ложкин и Вадим Горяинов. Да и мой собственный опыт запуска 15-ти издательских проектов в Украине и России дает мне уверенность в успехе. 
– Каковы дальнейшие планы по развитию издательского дома? 

– Наша основная задача выполнить задачи, поставленные акционерами. Мы будем и дальше наращивать аудиторию и увеличивать объемы продаваемой рекламы. И, конечно, мы не собираемся останавливаться только на этих трех изданиях, наши планы весьма амбициозны. 
Справка: 

ИД «Популярная пресса» основан в ноябре 2003 года Издает такие семейные издания как «Истории из жизни», «Успехи и поражения» и «Сериал». Совокупный разовый тираж трех изданий составляет 410 тыс экз., география распространения – все регионы России. Тиражи двух изданий сертифицированы Национальной тиражной службой. 
МедиаГид 

Нужно быть больше, чем газетой 
В последнее время проблема сосуществования печатных СМИ с телевидением и интернетом во всем мире становится все более острой. Газетчики, по крайней мере в Европе, ищут все новые и новые изощренные рецепты борьбы за своего читателя. Этими рецептами делился с украинскими журналистами корреспондент немецкой газеты «Die Zeit» в Москве Йоханнес ФОСВИНКЕЛЬ в ходе семинара, который прошел в Посольстве ФРГ в Украине. Г-н Фосвинкель приехал в Украину специально для того, чтобы сделать о нашей стране большой репортаж для своей немецкой газеты. 
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«Нужно заставлять самих журналистов думать, как улучшать газету, а не просто так — идти по проторенной дорожке», — начал свою беседу г-н Фосвинкель. В Германии, например, при издательстве создана целая лаборатория, где разрабатываются модели газет будущего. Там эксперты и журналисты «играют идеями»: что нужно делать сегодня для того, чтобы завтра быть конкурентоспособными наряду с Интернетом, ТВ и радио. 

Судя по рассказам г-на Фосвинкеля, в Германии газеты постепенно теряют своих читателей. Молодежь почти не читает газет, отдавая предпочтение интернету. Кроме того, если раньше немцы покупали одну газету и читали ее от корки до корки, то сейчас СМИ нередко используют по-другому. Приобретая несколько газет, их просматривают, листают, выбирая то, что нужно — спортивные новости, кроссворды, объявления. А все остальное — выбрасывают. Сформировался своеобразный селективный подход ко СМИ. Исследования показали, что все чаще покупают ту газету, на первой полосе которой написано что-то интересное. 
Большую угрозу также представляют бесплатные газеты, которые распространяются в метро. Эта идея пришла в Европу из стран Скандинавии. А журналистов это пугает тем, что люди начинают воспринимать газеты, как что-то естественное. Мол, того, что там есть — достаточно, и больше не требуют. А обычные газеты стоят дорого. Так, например, «Die Zeit» стоит 3 евро. При этом газета — полноцветная. А один из бывших редакторов издания подсчитал, что по объему она сопоставима с романом Томаса Манна «Будденброки». 
Понятно, что в таких условиях газеты должны бороться за свое место под читательским «солнцем». Самое главное, говорит Йоханнес Фосвинкель, не следует бездумно следовать моде. Есть, например, некоторые газеты, которые по дизайну начинают уподобляться Интернету и ТВ. Скажем, макет первой полосы отдаленно напоминает монитор. Однако, как говорил известный медиа-магнат Руперт Мердок, напечатанное телевидение не имеет шансов. Газета или журнал должны отличаться и быть сильными там, где ТВ и интернет не могут реализовать себя в полной мере. 
Важно не просто создать печатное издание, но и сформировать его «лицо». «У нас в Германии есть много журналов», — продолжает пан Фосвинкель. Один из наиболее успешных — «Fit For Fun». Он предназначен для молодых спортивных людей, которые имеют много денег и не знают, как ими распорядиться. «Fit For Fun» пришел на рынок и некоторое время спустя в продажу поступила серия одноименных продуктов, например, напитки или майки. Раскрутка СМИ — это бизнес, а такая тактика очень помогает. Впрочем, придумана она не немцами. Великобритания, Турция, Италия внедрили это намного раньше. «Но у нас в редакции есть много людей, которые не довольны такой политикой, а потому говорят: мы хорошо продаем сегодня, но портим наш бренд. Должно быть понятно, что мы, прежде всего, — газета», — делится впечатлениями Фосвинкель. Итак, бренд нужно использовать, но следует знать, где предел. 
Справедливый интерес также вызывает еще один пиар- ход немецких изданий. Журналы «Stern» и «Der Spiegel» сделали собственные программы на ТВ. «Die Zeit» также это делает, но, как признается Фосвинкель, не очень удачно. Представим себе: человек, читающий «Der Spiegel», включает вечером ТВ, а там — снова информация под маркой «Der Spiegel». Таким образом создается впечатление, что «Der Spiegel», например, — это не просто печатное издание, а целая система информирования и развлечения. 

Газету также нужно делать публичной. Например, периодически в главном театре Гамбурга происходит событие под брендом «Die Zeit». Главный редактор приглашает известного политика или сатирика и разговаривает с ним на актуальные темы. Одним словом нужно быть больше, чем газетой. Нужно уметь ответить на любой запрос читателя. 

Насколько эффективно работала бы описанная Фосвинкелем система в Украине? Ведь газета у нас, по понятным причинам, не может стоить, как в Германии, 3 евро. Тем не менее, и в Украине есть такие газеты, которые давно уже начали работать над своими брендами, а также над сохранением и увеличением своей думающей читательской аудитории. Например, та газета, которую вы держите сейчас в руках. Наш постоянный читатель знает, что традиционные фотовыставки «Дня», круглые столы с известными личностями, выездные дискуссии в самых разных регионах Украины и, наконец, книги из «Библиотеки «Дня» — это все элементы идентификации нашей и вашей газеты, над усовершенствованием которой коллектив упорно работает. 

Ольга ВАСИЛЕВСКАЯ, «День»
Медіа-спец
Создание медиахолдингов для перепродажи – выгодное дело

Медиахолдинги в России растут как грибы после дождя. 10 августа стало известно, что Промсвязьбанк (ПСБ) в лице инвестфонда «Промсвязькапитал» консолидировал 100% акций газеты «Труд». К имеющимся уже 50% была добавлена вторая половина, выкупленная у трудового коллектива издания. Таким образом, у ПСБ, которым владеют братья Алексей и Дмитрий Ананьевы, в собственности находятся газеты «Труд», «Аргументы и факты», издательство «Медиа-пресса», а также сети распространения печатной продукции «Метро-пресс», «Ария-АиФ», «Мособлпечать» и ряд региональных сетей. Представители покупателей говорят, что на базе этих активов будет образован медиахолдинг. 
Эксперты отмечают, что консолидация медиаактивов в крупные холдинги является общей тенденцией рынка. Аналитики отмечают, что многие структуры создаются исключительно с целью дальнейшей перепродажи, и связывают эти процессы в том числе с предстоящими выборами. 

Стало также известно, что «Газпром-медиа», в который входит, в частности, телеканал НТВ, сменил владельца. Пока перемещение произошло в рамках структуры «Газпрома». «ОАО «Газпром» реализовало структуре, аффилированной Газпромбанку, 95,13% акций ОАО «Газпром-медиа», акции НТВ, «Медиа-моста» и телесети ТНТ, говорится в официальном сообщении газового монополиста. Как сообщалось ранее, Газпромбанк вероятнее всего продаст медийные активы третьей стороне. Среди вероятных покупателей называется банк «Еврофинанс». 
РАО «ЕЭС» уже продал принадлежавшие обществу акции телеканала «REN TV» компании Алексея Мордашова «Северсталь-групп». При этом сама «Северсталь» уже ведет, по имеющейся на рынке информации, активные переговоры о дальнейшей продаже канала. Стоит также отметить еще целый ряд крупных сделок на рынке.
«Перепродажа медиаактивов – тема актуальная прежде всего для телевидения. Телеканалы можно перекупать и перепродавать со значительной выгодой: уже через полгода их стоимость может вырасти на 30–40%. С печатными СМИ все гораздо сложнее, поскольку по денежным потокам они гораздо менее привлекательны, особенно для западных инвесторов, – говорит специалист по слияниям-поглощениям компании «ФИНАМ» Владислав Кочетков. – Так что пока идет передел этого рынка лишь внутри России. В данном случае покупалась не газета «Труд». Покупалось прежде всего здание редакции, которое и является сейчас ее основным активом. Чтобы «Труд» стал реальным бизнесом, реальным активом, необходимо будет полностью произвести перепозиционирование и ребрэндинг. Если концепция издания останется прежней, оно останется малоинтересным. 
Зато там недвижимость, хоть и старенькая, но очень хорошо расположенная. Вложив 2–3 млн. долл. на реконструкцию, газету можно будет перепродавать вдвое-втрое дороже». 

«Медийный рынок привлекателен в силу сильного роста рекламного рынка в стране, – считает руководитель по связям с общественностью ИГ «Ренессанс-Капитал» Леонид Игнат. – Соответственно массовая газета – отличный рекламный носитель. Поэтому у покупателя интерес прежде всего коммерческий. И, конечно, прямой интерес покупателя сделать издание успешным, даже с целью дальнейшей его перепродажи. Даже это недооцененный актив, в него придется вкладывать дополнительные средства для увеличения его привлекательности и увеличения его максимальной эффективности. Так что у «Труда» в результате теперь появляются большие перспективы. Правильная раскрутка издания требует больших вложений. И не только финансовых, но интеллектуальных». 
Леонид Игнат оценил покупку пакета акций газеты как положительное явление. Он посетовал на то, что некогда известные общенациональные газетные брэнды значительно утратили свои позиции: «Пример «Комсомольской правды», где были сделаны достаточно правильные инвестиции и перепозиционирование, говорит о том, что при грамотном финансовом управлении и подборе людей это может стимулировать газету к дальнейшему развитию. Хочется надеяться, что покупатели имеют четкие планы по стратегии развития газеты». 
Главный экономист компании «Тройка-Диалог» Евгений Гавриленков считает вполне возможным спекулятивный характер многих сделок со средствами массовой информации: «Речь не только о прямых денежных спекуляциях. В условиях предстоящей предвыборной кампании неденежные формы становятся очень значимыми, учитывая степень влияния изданий на общественное мнение. Приближение нового политического сезона увеличивает ценность медиаресурсов».

Елена Тихомирова, Петр Орехин,  «Независимая газета»
Медіа-довідник

1. Ресурси для ЗМІ

Вскоре будет выпущен "Справочник журналиста"
Союз журналистов России совместно с издательством "Юридический Мир" готовит к выпуску "Справочник журналиста", в котором представлена информация, касающаяся всех сторон деятельности журналистов, руководителей СМИ, редакционных коллективов, а также необходимые для более эффективной их работы адреса, телефоны, сайты государственных учреждений, общественных организаций и т.п.
Справочник издается в двух томах. Первый том, в так называемом настольном формате, имеет предполагаемый объем 450 страниц. Второй том - карманный. Его объем - 350 страниц. 
Ориентировочная дата выхода справочника - 25 сентября. С 15 июля открыта подписка на двухтомник "Справочник журналиста". Стоимость одного тома - 200 рублей. 

Примерное содержание первого тома.
· Союз журналистов России. Руководство, отделы, организации в регионах. 

· Международная карточка журналиста. 

· Большое Жюри СЖР. 

· Общественные организации журналистов (союзы, лиги, ассоциации, гильдии, фонды, центры, институты и т.д.) 

· Международная федерация журналистов. 

· Международная конфедерация журналистских союзов. 

· Международные организации журналистов. 

· Законодательство о средствах массовой информации (извлечения). 

· Декларация принципов поведения журналистов. 

· Кодекс профессиональной этики российского журналиста. 

· Этические кодексы зарубежных журналистов (извлечения). 

· Общественная коллегия по жалобам на прессу. 

· Что необходимо знать журналисту при работе в "горячих точках". 

· Как зарегистрировать СМИ (методические рекомендации). 

· Как получить лицензию на вещание (методические рекомендации). 

· Как получить лицензию на деятельность по связи (методические рекомендации). 

· Условия и порядок получения господдержки в медиасфере. 

· Модельные уставы редакций. 

· Порядок и формы государственной статистической отчетности, касающиеся издательской деятельности. 

· Госты электронных изданий. 

· Современный дизайн печатных СМИ. 

· Основные понятия полиграфии. 

· Общие сведения по компьютерной верстке и цветоделению. 

· Сравнительные характеристики основных верстальных программ и программ обработки иллюстраций. 

· Некоторые особенности цифровой фотосъемки. 

· Типовые организационные схемы редакций. 

· Форматы печатных изданий. 

· Типы и форматы бумаги. 

· Система подписки и распространения. Организация, ведущие агентства. 

· Основные типы современных печатных машин. 

Примерное содержание второго тома. 
· Союз журналистов России. Адреса, телефоны. 

· Журналистские организации России. Адреса, телефоны. 

· Международная федерация журналистов и другие международные организации журналистов. Адреса, телефоны. 

· Пресс-службы органов власти РФ. Адреса, фамилии, телефоны. 

· Совет Федерации Федерального Собрания РФ. Руководство комитетов и комиссий, адрес, телефоны. 

· Государственная Дума Федерального Собрания РФ. Руководство комитетов и комиссий, адрес, телефоны. 

· Правила аккредитации журналистов при Госдуме, Совете Федерации, Правительстве, Президенте РФ. 

· Органы госвласти в федеральных округах (адреса, телефоны, факсы, E-mail). 

· Интернет для журналистов. Полезные ссылки, адреса полезных сайтов. 

· Ведущие СМИ мира. 

· Ведущие СМИ России. 

· Ведущие российские телеканалы и радиостанции (адреса, частоты). 

· SOS. Телефоны помощи журналистам в экстремальных случаях. 

· Координаты ведущих вузов России, готовящих журналистов. 

Для оформления подписки необходимо выслать заявку: 
в Издательство "Юридический Мир" по адресу: 129110, Москва, а/я 8, по факсу 684-61-28, по E-mail: bdk@rambler.ru 
или в Союз журналистов России по адресу: 119021, Москва, Зубовский бульвар,4, по факсу 201-44-47, E-mail: ruj@ruj.ru 
В заявке указать 
- для юридических лиц: юридический адрес, название организации, почтовый адрес, ИНН/КПП, количество комплектов, Ф.И.О. контактного лица; 
- для физических лиц: Ф.И.О., почтовый адрес, количество комплектов. 
Организаторы проекта будут признательны за предложения по изменениям и дополнениям в содержание "Справочника журналиста".
Корпункт
При підготовці бюлетеня використані матеріали інформаційних агенцій та організацій: УНІАН, Інтерфакс-Україна, Українські новини, Інтерньюз-Україна, Міжнародний фонд “Відродження”, Київська незалежна медіа профспілка, Інститут масової інформації, ресурсний центр Гурт, Гільдія видавців періодичної преси (Росія); видань та інтернет-видань: “Деловая столица”, Український Медіа Сервер, Телекритика, Форум, Кореспондент, Українська правда, Майдан, Liga On Line, “Обозреватель”, “Дзеркало тижня” та власних кореспондентів. 

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси завжди відкрита для спілкування  та обмінів інформацією!

Офіс: 03055, м.Київ, пров.Тбіліський, 4/10, к.306

(метро “Політехнічний інститут”)

Тел/факс: (044) 239-29-75

E-mail: info@uapp.org 
Internet: http://uapp.org
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