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Медіа-оперативка 

1. Новини Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП)
Юристы УАИПП провели семинар на выставке REX-2005


13 сентября 2005 года юристы Украинской Ассоциации Издателей Периодической Прессы (УАИПП) в рамках мероприятий выставки REX-2005 провели семинар «Правовое регулирование рекламы в СМИ: от общего к частному». 

Планировалось рассмотреть следующие вопросы:

1. Что есть реклама, идентификация рекламы.

2. Рекламодатель, производитель рекламы и распространитель рекламы – их права, обязанности, ответственность.

3. Законодательные требования к содержанию рекламы.

4. Особенности рекламирования отдельных категорий продукции: алкогольных и табачных изделий, лекарственных препаратов, оружия и т.п.

5. Реклама как вид хозяйственной деятельности: особенности налогообложения, составления договоров и других документов.


Однако реальность внесла свои коррективы. Так, в частности, среди слушателей семинара практически не оказалось сотрудников собственно СМИ – большинство слушателей были представителями рекламных агентств или рекламодателей. Потому семинар несколько отклонился от заявленной программы, ориентируясь на запросы слушателей. В частности, значительно больше внимания было уделено вопросам налогообложения рекламной деятельности, ответственности за нарушения рекламного законодательства, порядку проведения проверок контролирующими органами. Были рассмотрены вопросы языка рекламы, проблемы авторского права в рекламе. 

Специального анкетирования слушателей по результатам семинара не проводилось, однако судя по заинтересованности слушателей, нехватке раздаточных материалов и активному обмену телефонами, семинар вполне удовлетворил запросы его участников. 

Инф. УАИПП

2. Новини видавничих компаній УАВПП

Мастер-класс во Львове «Эффективное взаимодействие с деловой прессой» 

Уважаемые дамы и господа ! Приглашаем Вас на Мастер-класс «Эффективное взаимодействие с деловой прессой», который пройдет во Львове 26 сентября 2005 года. Мероприятие состоится в конференц-зале отеля «Днистер» по адресу: Львов, ул.Матейка, 6, 2-й этаж, синий зал.

Программа мастер-класса:

· Как бесплатно размещать информацию о деятельности предприятия в общенациональном деловом издании.

· Ликвидная информация из регионов. Как с минимальными затратами времени заработать хорошие деньги

Докладчики: главный редактор еженедельника «Деловая столица» Инна Ковтун, заместитель гл. редактора «Деловой столицы» Юрий Аксенов.

Дополнительная информация по телефону: (044) 502-0220, отдел маркетинга газеты «Деловая столица».
Инф. «Деловая столица»

3. Анонси подій УАВПП
Круглый стол с Президентом Международной федерации журнальной прессы (FIPP) Доном Каммерфельдом
Уважаемые господа издатели журналов УАИПП! Украинская Ассоциация Издателей Периодической Печати (УАИПП) приглашает вас принять участие в круглом столе с Президентом Международной федерации журнальной прессы (FIPP) Доном Каммерфельдом, который состоится 22 сентября 2005 года с 10.00 до 13.00 в конференц-зале ЗАО «Украинский Медиа Холдинг» по адресу г.Киев, ул.Фрунзе, 104, 5-й этаж.

Прежде чем возглавить FIPP, Дон Коммерфельд работал в службе Президента Кеннеди, руководил компанией, которая издает The New York Post, The Boston Herald, The Chicago Sun-Times, был президентом Ассоциации Издателей Журналов в Америке. Этот человек может говорить от имени журнальной индустрии всего мира.        

В программе круглого стола:

-         Презентация деятельности FIPP – Дон Каммерфельд, Президент FIPP;

-         Доклад о тенденциях развития украинского издательского рынка – Борис Ложкин, Президент УАИПП; 

-         Рабочая дискуссия участников круглого стола: практика международного журнального издательского бизнеса, анализ тенденций  мировых медиа-рынков, обсуждение инвестиционных перспектив украинского рынка журналов, обмен опытом и т.д.. 

О своем участии в круглом столе сообщите, пожалуйста, по телефону Дирекции УАИПП  (044) 239-29-75 Ирине Шпаковской.

Инф. УАИПП
11-дневная Школа газетного дизайна 

Уважаемые господа! Приглашаем  Вас  принять участие в 11-дневной Школе газетного дизайна. Школа состоит из четырех модулей, рассчитанных на специалистов в области газетного дизайна, сотрудников секретариата, редакторов газет. Тренеры: Вадим Балицкий – главный редактор «Газеты по-киевски», Александр Шингур – главный художник «Газеты по-киевски».
Расписание занятий:

1 модуль: 18-20 ноября 

«Основы газетного дизайна»
2 модуль:

«Создание графической модели газеты»

3 модуль:

«Информационная графика и специальные полосы в газете»

4 модуль:

 «Что должен знать о дизайне своей газеты издатель, редактор»


Курс предполагает участие в Школе нескольких специалистов и руководителей издания, которые принимают творческие и организационные решения 
в области дизайна.

Курс состоит из бесед, дискуссий, практических занятий и их анализа. Регламент одного модуля – 3 дня по 8-9 часов (за исключением 4-го, 2-дневного модуля).
Для проведения Школы набирается группа из 12-15 участников. Предполагается, что участвующее в Школе издание посылает на каждый модуль 2-3 сотрудника указанного профиля. При этом на последующие модули приглашаются те же специалисты (за исключением 4-го модуля, в котором участвуют 1-2 руководителя издания и специалист-дизайнер).


Семинар проводится в помещении, оснащенном компьютерами с установленным на них издательским программным обеспечением и пакетами шрифтов.

Спустя 2-3 недели после окончания каждого из модулей издание, участвующее в Школе, должно предоставить тренерам образцы работы над графической моделью своего издания. Участие в последующих модулях возможно, если в газете на практике применили полученные знания и навыки.

Первые три модуля предполагают постепенное углубление знаний и практических навыков участников, подготовку их к самостоятельной работе над графической моделью своего издания. Цель 4-го модуля -  создать в редакции газеты группу единомышленников из дизайнеров и редакторов, которые могут создавать, внедрять и поддерживать новую графическую модель издания.  

Программа  первого модуля «Основы газетного дизайна»:
Задача: дать представление об основных тенденциях в современном газетном оформлении, методах и приемах создания графической модели газеты, основных элементах газетного дизайна.

Приглашаются верстальщики, дизайнеры, выпускающие редакторы, ответственные секретари. 

Темы бесед с группой:

· Тенденции в современном газетном дизайне, зарубежные школы дизайна.

· Шрифтовое хозяйство газеты, характеристики текстовых и заголовочных шрифтов, методика отбора шрифтов для газеты.

· рафическая структура газетного материала, ее элементы.

· Первая полоса газеты. Принципы ее формирования, основные элементы.

· Заголовочные комплексы газеты. Элементы, их взаимосвязь.

· Композиция газетных полос, типы полос, их классификация и характеристики.

· Иллюстрации в газете. Типы иллюстраций, методы их использования. Карикатура и рисунок в газете.

· Информационная графика. Принципы создания.

Практические занятия:

создание газетных страниц с заданными характеристиками;

анализ дизайна газет участников семинара.

Подробную программу всей Школы Вы найдете по адресу:

http://www.uapp.org/for_members/training/actions/actions_50.html 
Условия проведения тренинга : 

Тренинг состоится 18-20 ноября 2005 года, в учебном центре УАИПП, который находится по адресу: переулок Тбилисский 4/10, офис 308, здание института Укрпромпроект (ст. м. Политехнический институт) в Киеве. 

Время проведения: с 10.00 до 19.00

 

Стоимость участия во всей Школе:

· для 1 участника-члена УАИПП – 2400 грн. 

· для других издательств – 3000 грн.

 (в стоимость включен обед, оплата за проживание и проезд не входит).

Количество участников – 12-15 человек! 

Регистрация: http://www.uapp.org/for_members/training/actions/actions_50.html
Если у Вас возникнут вопросы – звоните по тел. (044)239-29-75 или пишите на education@uapp.org .

Контактное лицо: Анна Вилисова

Инф. УАИПП

Двухдневный тренинг «Эффективная продажа рекламы в журналах. Новая методика работы с возражениями»
Уважаемые господа! Приглашаем  Вас  принять участие в двухдневном тренинге для начальников и менеджеров отделов рекламы «Эффективная продажа рекламы в журналах. Новая методика работы с возражениями», который состоится 7-8 октября 2005 г.

Тренер – Зоряна Якимчук, генеральный директор рекламного агентства «Медиа Регион», г. Киев, бизнес-тренер, медиа-консультант по газетному менеджменту.
Резюме тренера: http://www.uapp.org/for_members/training/trainers/trainers_1.html 

Программа тренинга:
1. Личная презентация, умение презентовать свои услуги.

· Коммуникационные барьеры. 

· Варианты короткой презентации.
2. Преимущества рекламы в журналах. 

· Плюсы и минусы рекламы в других СМИ.

3. «Страхи» продавца и покупателя. Методика их преодоления.

· Почему возникает «страх». Клиент тоже человек. 

· «Страхи»: определяем и избавляемся.

·  Психологическая игра «Стул».

4. Мотивы и преграды для приобретения товара (услуги).

5. Контакт. Формула удачного контакта.

· Что помогает и что мешает контакту. 

· Положительные стороны неудачного контакта.

6. Возражение. Методика работы с возражениями.

· Классификация возражений. 
· Методика «айсберга», «фильтра». Техника трех «Да» .

7. Как общаться, убеждая.

· Сюжетно-ролевая игра «Рекламодатель - Рекламист».

8. Возражения по стоимости.
· Как «упаковать»  цену и многое другое.
9. Конфликтные ситуации. Технологии выхода из них.

· Почему возникает конфликт и как его предотвратить. 
Условия проведения тренинга : 
Тренинг состоится 7-8 октября 2005 года, в учебном центре УАИПП, который находится по адресу: переулок Тбилисский 4/10, офис 308, здание института Укрпромпроект (ст. м. Политехнический институт) в Киеве. 

Время проведения:

7 октября – с 10.00 до 18.00

8 октября – с 10.00 до 18.00. После чего Вы можете планировать свой отъезд.

Стоимость участия в тренинге 

· для 1 участника – 550 грн. (для второго участника – 500 грн., третьего – 450 грн.);
· для членов УАИПП – 400 грн. (для второго участника – 350 грн., третьего - 300 грн.) (в стоимость включен обед, оплата за проживание и проезд не входит).

По окончании тренинга все участники получат сертификаты.

Количество участников – 12 человек! 

Регистрация по адресу: http://www.uapp.org/for_members/training/actions/actions_46.html
Контактное лицо: 
Анна Вилисова 

тел. (044)239-29-75 

e-mаil: education@uapp.org 
Инф. УАИПП
Трехдневный тренинг «Финансовый менеджмент для руководителей - нефинансистов»
Уважаемые господа! Приглашаем  Вас  принять участие  в трёхдневном тренинге  «Финансовый менеджмент для руководителей - нефинансистов» (специально для УАИПП тренинг будет адаптирован под специфику издательского бизнеса), который состоится 25-27 ноября 2005 г.

Тренер – Ольга Пестрецова, сертифицированный  бизнес-тренер, практикующий консультант, кандидат экономических  наук, доцент,  директор Центра бизнес-технологий «ТОТ». Практический опыт работы в консалтинге – с 1991г. 
Руководитель любого направления тем или иным образом распоряжается финансами предприятия, даже если основная его деятельность с этим и не связана. Понимание финансовой картины работы компании поможет специалистам-нефинансистам находить нужную информацию в финансовых документах, определить четкие критерии обоснования управленческих решений и составления бюджетов своего направления.

Программа тренинга:
1. Финансовая система предприятия
Организационные вопросы построения системы, логика движения финансовых ресурсов, практика построения финансовой системы украинскими предприятиями.   
2. Финансовая отчетность предприятия
Форма, содержание и принципы составления отчета о прибылях и убытках, баланса, отчета о движении денежных средств. Как читать финансовые отчеты?   

3. Управление оборотными средствами
Состав и структура оборотных средств, управление дебиторской задолженностью и денежным оборотом, источники краткосрочного финансирования предприятий.      
4. Управленческий учет 
Варианты увеличения прибыли предприятия, счетность мышления, управление затратами, стратегии конкурентной борьбы.

5. Логика управления затратами
Классификация затрат для определения себестоимости и финансовых результатов, для управленческих решений, для контроля и регулирования. Распределение издержек. 

6. Финансовый анализ
Основные инструменты, финансовые коэффициенты, техника диагностики финансового состояния предприятия.    

7. Системы бюджетирования, контроль деятельности предприятия 
Виды бюджетов и их особенности, составление финансовых бюджетов. Уровни отклонений от бюджета.  

8. Разработка платежных календарей
Разработка налогового платежного календаря, календаря по расчету с поставщиками, по обслуживанию долга, по предприятию в целом.

Условия проведения тренинга : 
Тренинг состоится 25-27 ноября 2005 года, в учебном центре УАИПП, который находится по адресу: переулок Тбилисский 4/10, офис 308, здание института Укрпромпроект (ст. м. Политехнический институт) в Киеве. 

Время проведения:

С 10.00 до 18.00
Стоимость участия: 
для членов УАИПП – 1050 грн. 
для других компаний – 1500 грн.

(в стоимость включен обед, оплата за проживание и проезд не входит).

Количество участников – 20 человек! 
Регистрация: http://www.uapp.org/for_members/training/actions/actions_49.html 

Контактное лицо: 
Анна Вилисова 

тел. (044)239-29-75 

e-mаil: education@uapp.org 
Инф. УАИПП
4. Новини ринку преси України

Журнал Playboy почав видаватися в українській редакції

Видавництво "Бурда-Україна (Київ) " з 15 вересня почало видавати всесвітньо відомий еротичний журнал Playboy в українській редакції. Про це УНІАН повідомили в "Бурда-Україна". 
У повідомленні наголошується, що Україна стала 18-ю країною, в якій виходить журнал Playboy. 
"Все, що цікаво чоловікам", залишається головним гаслом Playboy. Він зазирає чоловікам у душу й залишається в центрі уваги, що робить їхнє життя ще більш інтригуючим", сказано в повідомленні. 
Презентація української редакції Playboy відбулася 15 вересня в Малому Маріїнському палаці в Києві. 
Довідка УНІАН. Журнал Playboy - найпопулярніший журнал для чоловіків, що видається крім США ще в 17 країнах світу. Читацька аудиторія Playboy складає близько 15 мільйонів чоловік. Російське видання журналу вийшло друком у 1995 році. 
UNIAN

«Коммерсантъ» начал рекламную кампанию в Украине. Кампания стала не только маркетинговым, но и социальным событием 

В Киеве стартовала новая кампания наружной рекламы «Ъ» —«Газета для тех, кто умеет читать». Как и ожидалось, кампания стала событием не только маркетинговым, но и социальным. 

Разработанная фирмой Optimist Communications во взаимодействии с украинской редакцией «Коммерсанта» кампания перекликается с визуальной идеей нашумевшей кампании российского «Коммерсанта» 2004 года «15 лет». В обоих случаях образ раскрывает идею: «КоммерсантЪ» — лидер для лидеров; больше, чем просто деловая газета. Однако в украинском контексте изобразительный посыл вызывает особенный резонанс. 

На следующий же день после появления рекламы на улицах Киева, 8 сентября, на вопрос интернет-издания «Сейчас» о том, получал ли «Ъ» согласие Юлии Тимошенко на использование ее образа в рекламе и является ли это началом поддержки «Коммерсантом» предвыборной кампании экс-премьера, PR-Директор ИД «КоммерсантЪ-Украина» Константин Дорошенко ответил: «Используя уже много лет интригующую украинское общество терминологию, могу сообщить — в нашей рекламе вы видите головы, напоминающие головы первых лиц государства».

Присутствие на рекламных носителях образов, напоминающих Виктора Ющенко и Юлию Тимошенко, привел к категорическому отказу размещать их на своих носителях со стороны фирмы Poster (решение коммерческого директора Аллы Курочкиной) и рекламной службы аэропорта «Борисполь». Менеджер по рекламе «Борисполя» Наталия Романькова официально сообщила: «Согласно договоренности с руководством реклама, размещаемая в аэропорту, не должна иметь эротическую, религиозную и политическую направленность, т. к. аэровокзал является местом, где сталкиваются люди разных интересов.

В связи с вышесказанным вынуждены дать отрицательный ответ по сюжетам, которые вы отправили нам на согласование. По возможности, просим в дальнейшем избегать размещения на плакатах лиц политических деятелей, агитационных фраз и т. д.».

Размещением рекламы «Ъ» в «Борисполе» занимается компания «Спектра Аутсорсинг», имеющая позитивный опыт в работе с ИД «КоммерсантЪ-Украина» и данным рекламным сюжетом в частности. Ее директор по развитию Константин Нужненко так комментирует ситуацию: «Размещение рекламы в правовом государстве должно подчиняться только Закону Украины о рекламе. Аэропорт является частью Украины, соответственно подчиняется ее законам. В рамках этого правового поля и находится реклама «Коммерсанта», с моей точки зрения, соответственно ее размещение — вполне легитимно. Но так как в жизни есть еще эмоции, опасения и другие субъективные человеческие факторы, даже действуя в рамках закона иногда трудно доказать свою правоту. Понятно, что на преодоление некоторых стереотипов уйдет время, хотелось бы, чтобы это произошло как можно быстрей. Работу «ИАС Борисполь» оцениваю как профессиональную, как специалисты — сотрудники отзывчивы и конструктивны, но работа с объектом такого уровня в данном случае, по моему мнению, вынудила «ИАС Борисполь» ориентироваться на мнение вышестоящих органов».

Операционный директор Optimist Communications Иван Бозбей отмечает: «Для нас было удивительным, что в стране победившей демократии продолжает существовать цензура. Причем даже не со стороны местных властей, а со стороны рекламных и медиа-агентсв. Кроме прочего, четко прослеживается непонимание, что креативная концепция, использующая ассоциации с какими-либо политическими фигурами, и политическая реклама — не одно и то же».

Сюжет рекламной кампании «Ъ» не вызвал никаких опасений у фирмы «Луверс», агентства Media Kit, продолжающих ее размещение.

Интересно, что в отличие от представителей частного бизнеса, государственные структуры Украины не проявили никаких попыток цензурировать кампанию «Ъ». Что свидетельствует в пользу открытости современного украинского общества.

Коммерсантъ-Украина 

5. Влада і ЗМІ
Иностранные журналисты критикуют новую власть Украины за затягивание дела Гонгадзе 

Международная журналистская организация "Репортеры без границ" и европейские журналисты критикуют украинские власти за затягивание расследования дела об убийстве журналиста Георгия Гонадзе. "Репортеры без границ" критикуют то, что так и не названы заказчики убийства журналиста. 

"Генеральная прокуратура так и не назвала заказчиков, несмотря на неоднократные обещания Президента Виктора Ющенко", - сказано в сообщении. 

Сообщение сделано по случаю пятой годовщины исчезновения Гонгадзе. 

"Отвратительно то, что несмотря на многочисленные официальные заявления, решение этого дела остается столь же далеким, как и ранее", - подчеркивают "Репортеры без границ". 

Организация напоминает, что 1 марта Ющенко заявил, будто бы дело Гогадзе раскрыто. 

Сегодня, в пятую годовщину убийства журналиста Георгия Гонгадзе делегация профсоюза журналистов Великобритании и Ирландии отправится к посольству Украины, чтобы также выразить свою обеспокоенность ходом расследования этого дела. 

Как сообщает Deutsche Welle, профсоюз журналистов Великобритании и Ирландии полагает, что новая власть Украины позволяет заказчикам и организаторам убийства Гонгадзе избежать наказания. 

Об этом, в частности, говорится в отчете, который организация обнародовала вместе с несколькими другими журналистскими организациями. 

В документе утверждается, что в Украине совершается политическое давление с целью отвести следствие от организаторов преступления и ограничить его непосредственными исполнителями убийства. 

Генеральный секретарь профсоюза Джереми Диар возглавит делегацию к посольству Украины в Лондоне. Там ее примет временный поверенный в делах Украины Павел Климкин, которому будет передан экземпляр отчета. 

Делегация планирует выразить свою обеспокоенность ходом следствия. 

Диар отмечает: "В нем говорится о том, чтобы вельможи не думали, что могут применять насилие против журналистов, чтобы заставить их замолчать, и оставаться безнаказанными. Именно поэтому это дело является таким важным для свободы прессы, не только в Украине, но во всей Европе", - подчеркивает Диар. 

13 сентября Международная федерация журналистов, Институт массовой информации и другие организации также критиковали Украину за то, что не названы заказчики убийства Гонгадзе. 

Гонгадзегейт
16 сентября 2000 года руководитель интеренет-издания "Украинская правда" Георгий Гонгадзе вышел с работы, и с тех пор его не видели.

В ноябре того же года в Таращанском лесу в Киевской области было обнаружено обезглавленное тело, которое, согласно проведенным экспертизам, принадлежало журналисту. Отчлененную голову журналиста до сих пор не обнаружили.

С исчезновением Гонгадзе в Украине разгорелся политический скандал вокруг возможной причастности к этому убийству Кучмы, Литвина, Деркача и Кравченко, который 4 марта этого года перед допросом в Генпрокуратуре погиб у себя на даче от огнестрельного ранения.

В марте 2005 года суд дал согласие на арест подозреваемых в убийстве Гонгадзе. Генерал Алексей Пукач, возглавлявший департамент внешнего наблюдения и разведки в период убийства Гонгадзе, находится в розыске.

Генпрокуратура установила, что убийство Гонгадзе не было случайным, подозреваемые выполняли преступный приказ и во время убийства работали в возглавляемом Пукачем департаменте.

В начале апреля Виктор Ющенко заявил, что офицеры Министерства внутренних дел, подозреваемые в убийстве журналиста, признали свою вину.

Однако многие политики в Украине и международные обозреватели считают, что дело о гибели журналиста нельзя считать раскрытым, пока не будут установлены и наказаны не просто исполнители, а заказчики убийства.

В начале августа Генпрокуратура сообщила о завершении следствия в деле об убийстве Георгия Гонгадзе. Однако вдова убитого журналиста Гонгадзе Мирослава выступила против передачи уголовного дела об убийстве ее мужа в суд частями. Она требует расследовани и передачи в суд также материалов по заказчикам убийства. 

В четверг, 8 сентября, депутат Верховной Рады Сергей Головатый (фракция блока Юлии Тимошенко), представляющий интересы матери убитого журналиста, заявил о том, что Генпрокуратура сообщила ему о возобновлении следствия по делу Гонгадзе. 

Корреспондент.net по материалам ЛIГАБiзнесIнформ, Українські новини
Мелітопольські журналісти планують установити наметове містечко

Як стало відомо, ця акція буде організована у випадку відмовлення в порушенні кримінальної справи (ст 171 КК України) у відношенні силовиков і чиновників міста Мелітополя, що у Запорізькій області, що перешкоджають виконанню професійної діяльності журналістів трьох міських радіостанцій і двох незалежних від влади щотижневиків. 
Де саме будуть установлені намети, організатори тримають у таємниці, однак передбачається, що в перший день буде встановлено, як мінімум, вісім наметів, передає "Vlastі.net". 
На другий день акції протесту, коли до мелітопольських журналістів приєднаються їхні колеги й активісти політичних партій і рухів з інших регіонів, передбачається установка ще порядку 20 наметів. На третій день повинні підтягтися студенти з вузів МВС. 
Приблизно до кінця другого - початку третього дня акції планується приєднання до мелітопольців студентів українських вузів. 
За інформацією газети "Наше місто", опублікованої в №36, керівник одного з вузів структури МВС, підполковник міліції повідомив, що "у Мелітополь готові приїхати 37 тисяч студентів різних вузів України для організації акції протесту проти сваволі мелітопольської міліції". 
Як повідомляли інформагенції, у відношенні журналіста газети "Наше місто" Світлани Залізецької застосував грубу фізичну силу начальник відділу внутрішньої політики мелітопольського виконкому Микола Шило. 
Світлана Залізецька - автор циклу гучних статей "Спрут", що викривають корупційні зв'язки верхівки мелітопольської міліції і криміналітету. 
ІМІ за матеріалами Forum’у 

6. Новини медіа-ринку Росії

В российском Интернете заработал каталог подписки на электронные версии печатных СМИ 

В России появился сервис, позволяющий подписаться на электронные версии печатных СМИ. До сих пор получить доступ к оцифрованным материалам газет и журналов можно было лишь на веб-сайтах некоторых издателей. 

Проект Subscribe eSMI, стартовавший на днях в рамках крупнейшего российского сервиса электронных почтовых рассылок Subscribe.Ru, представляет собой каталог подписки на полные электронные версии печатной периодики. 

На сайте http://esmi.subscribe.ru представлены как популярные издания, интересные широкому кругу читателей, так и специализированные журналы, ориентированные на профессионалов в определенных областях. Свежие номера журналов и газет доставляются подписчикам по электронной почте или могут загружаться с сервера Subscribe.Ru. Большинство изданий в каталоге Subscribe eSMI представлено в формате pdf, позволяющем отобразить на экране компьютера выпуск, полностью идентичный печатному. 

По словам генерального директора Subscribe.Ru Михаила Мартьянова, «опросы пользователей Интернета однозначно показали, что спрос на электронные версии печатных СМИ есть и будет в дальнейшем увеличиваться. Наш новый проект – не просто крупнейший в русскоязычном Интернете магазин электронной периодики. Мы помогаем издателям существенно расширить круг своих читателей, а подписчикам – получать любимые издания удобным для них способом, отвечающим реальностям XXI века». 

Информационный канал Subscribe.Ru — один из крупнейших проектов российского Интернета, уникальный не только в России, но и в мире сервис распространения информации. Компания предлагает свыше 20 тысяч периодических электронных изданий, которые получают более 3 миллионов подписчиков. Благодаря масштабному охвату аудитории Subscribe.Ru располагает широкими маркетинговыми и рекламными возможностями.

Subscribe.Ru 

7. Новини світового медіа-ринку
Журналіст потрапив за грати, бо образив працівника спецслужб

Узбецький журналіст Нозір Зокіров - репортер радіо "Свобода" в Ташкенті -засуджений на півроку позбавлення волі через "образу", яку він заподіяв офіцеру служби безпеки Узбекістану.
Офіцер пожалівся владі, що журналіст не був із ним ввічливим під час телефонної розмови. Зокіров сам подзовнив до відділення служби безпеки міста Намангана і висловив обурення тим тиском, який офіційний Ташкент чинить на поета Хайдаралі Комілова. Цей поет дав журналістові інтерв’ю, де скритикував придушення антиурядових виступів у Андіжані навесні цього року, коли було вбито, за різними оцінками, близько тисячі осіб. Пана Зокірова викликали на допит 26 серпня. В той же день над ним відбувся суд і його позбавили волі. Під час судових слухань не виступив жоден свідок. Ще до ув’язнення пан Зокіров відчував на собі перманентний тиск. 17 травня йому відключили хатній та мобільний телефон. На захист цього журналіста виступили Нью-Йоркський Центр підтримки журналістів (CPJ), російський Центр екстремальної журналістики, канадійська правозахисна мережа IFEX та інші структури. 

ІМІ за матеріалами CJES 

Рекламная выручка американских журналов увеличилась в августе 

Нью-Йорк, 14 сентября — Рекламная выручка американских журналов в августе выросла на 1% до $1,5 млрд, несмотря на более чем 2-процентное сокращение суммарного объема размещаемой рекламы, передает Mediaweek.com со сcылкой на данные, опубликованные Издательским информационным бюро (Publishers Information Bureau). Всего с начала года журналы получили от рекламодателей около $13,8 млрд, что на 8,5% больше, чем годом ранее. 

Заметный рост размещаемых рекламных материалов в прошедшем месяце наблюдался в категориях технологических товаров (+6,7%) и медицинских средств (+16,1%). По словам исполнительного вице-президента американской ассоциации издателей журналов (Magazine Publishers of America) Элен Оппенгейм, суммарный объем размещаемой рекламы и общая выручка в этих категориях выросла впервые с апреля 2004 года. Кроме того, отметила она, в категории фармпрепаратов рост наметился впервые в текущем году. 

Помимо этого, заметный рост в августе был отмечен в категории продуктов питания (+16,7%), медиа и рекламы (+15,2%), а также общественного транспорта, отелей и курортов (+15,0%). 

AdMarket.ru
На Крите отпечатали самую большую газету


Самую большую в мире газету отпечатали в городе Ханья на греческом острове Крит. Специальное издание газеты "Чиллаут" со страницами, имеющими 2,1 метра в ширину и 2,95 метра в длину, представлено на площади перед муниципалитетом.
Выступая перед участниками церемонии, издатель газеты Андреас Гарифалис сообщил, что редакция уже направила заявку на включение данного издания в Книгу рекордов Гиннесса.
Газета "Чиллаут" обычного размера выходит каждую среду тиражом четыре тысячи экземпляров и раздается бесплатно, передает ИТАР-ТАСС. Она содержит новости культурной и общественной жизни, которые иллюстрируются фотографиями.
Предыдущий рекорд самого большого по размерам специального газетного издания принадлежал бельгийской газете "Фолк" за 14 июня 1993 года. Ее страница имела 0,99 метра в ширину и 1,42 метра в длину. 

  Вести.РУ
"Комитет защиты журналистов" критикует американских военных
Американская общественная организация "Комитет защиты журналистов" подвергла критике американских военных в Ираке за бездействие при расследовании фактов гибели в этой стране представителей СМИ.
Как сообщает издающаяся в Лондоне арабская газета "Аш-Шарк аль-Аусат", организация, штаб-квартира которой находится в Нью-Йорке, представила доклад о гибели журналистов в Ираке.

В документе отмечается, что с начала в марте 2003 года военной кампании в Ираке, по вине американских военнослужащих погибли 13 журналистов.

"В случае с 13 погибшими журналистами, большинство смертей демонстрируют безразличное отношение американских военных к присутствию в районах боевых действий гражданского населения Ирака, в том числе сотрудников СМИ", - говорится в докладе.

В докладе также сообщается о гибели в Ираке еще 21 человека, работавших в сфере информационных технологий.

Эксперты комитета подчеркивают, что в большинстве случаев американское военное командование в Ираке либо не проводило расследований по фактам гибели журналистов, либо не предавало огласке результаты таких расследований.

РИА "Новости"
Медіа-аналітик

«Издательскому бизнесу России катастрофически не хватает высококвалифицированных кадров во всех сферах деятельности»

Интервью Ирины Силаевой - основателя Школы медиа бизнеса, генерального директора ИД «Аксель Шпрингер Раша» 


MediaGuide.ru: Не так давно вы создали свою Школу медиа бизнеса. Видимо собственный профессиональный опыт достиг такой отметки, когда хочется поделиться им с другими? 

И.Силаева: Главная причина заключалась в том, что рынок профессионального образования в медийной сфере практически пуст. Объяснение простое - издательский бизнес еще очень молод в нашей стране, и в настоящее время происходит его формирование. На западе же существует огромное количество образовательных центров в этой сфере. Вторая причина – дефицит профессиональных специалистов на рынке печатных СМИ, который мы, как крупный издательский дом, постоянно испытываем. Конечно же высококвалифицированные специалисты есть, но их явно недостаточно и за их «головы» ведется постоянная борьба. 

Ну и третья причина – это, конечно, бизнес. Если ниша пуста, то почему бы ее не занять? 

М.G.: И все же Школе медиа бизнеса придется работать в атмосфере очень жесткой конкуренции. В чем принципиальное отличие вашей Школы от уже действующих центров образования? 

И.С.: Всевозможных курсов много. Но давайте посмотрим, что реально они из себя представляют? Прежде всего их характеризует академический подход к образованию. Привлекают преподавателей из ВУЗов с классической системой образования, но без практического опыта работы. И это большой минус. Академические знания конечно же нужны. Но мы хотим привлечь преподавателей из числа, что называется, практикующих игроков, т.е тех, которые могут рассказать о своих методах работы в современной реальной жизни, а слушатели Школы, в свою очередь, смогут применить полученные знания на практике. 

Форма преподавания будет разная – это и трейнинги, и мастер-классы. 

Зарубежные специалисты выразили свою готовность к сотрудничеству со Школой. 

M.G.: Насколько мы знаем, Школа не планирует ограничиваться только издательским бизнесом, какие еще направления вы задействуете в своих образовательных программах? 

И.С.: Все направления медиа бизнеса: и телевидение, и радио, и реклама, и PR, и наружная реклама, и интернет. Последний особенно тесно связан с периодической печатью. К участию в работе школы хотим привлекать и представителей из регионов России – ведь в плане развития отрасли в целом регионы более перспективны, чем центр. Там реализовано не мало весьма успешных проектов, которые нас удивляют и привлекают. Но пока они не отвечают международным стандартам. Им не хватает профессиональных знаний и опыта. Школа медиа бизнеса сможет им реально помочь. 

M.G.: Не могу устоять от соблазна задать вам вопрос о роли зарубежных издательских домов и их значении в становлении цивилизованного рынка России и привлечении иностранного капитала. 

И.С.: Конечно же, влияние зарубежных издательских домов очень большое. Их влияние, с моей точки зрения, положительное. Российский рынок печатных СМИ только развивается. И пока не так уж много иностранного капитала в нашей сфере. 

M.G.: По мнению экспертов причина кроется в закрытости рынка, отсутствии статистической информации, так необходимой инвесторам. 

И.С.: Такие проблемы должно помогать решать государство, которому необходимо сформировать общие правила игры на рынке. Пока таких правил нет. Эти правила должны касаться, прежде всего, честного ведения бизнеса в стране. То, что сегодня существует, очень мешает новому бизнесу, так как невозможно начать, не влившись в струю всеобщего лукавства, присутствующего на отечественном рынке. Эти обстоятельства очень мешают нормальной работе. Только государство сможет переломить эту ситуацию. Необходимо принять 4-5 законопроектов по регулированию рынка, и возможно он встанет на путь цивилизации. Вместе с тем, я не соглашусь с теми экспертами, которые считают, что иностранных инвесторов останавливает закрытость рынка печатных СМИ – всем на рынке так или иначе понятна ситуация, несмотря на закрытость. Специалисту достаточно просто просчитать все экономические параметры любого медийного проекта.. Причина общая, как и для других отраслей экономики, – это риски капиталовложений в экономику нашей страны.. 

M.G.: Как вы считает, есть ли какие-то не занятые ниши на отечественном рынке печатных СМИ? 

И.С.: Сегодня уже многие ниши достаточно забиты. Однако еще есть возможность для новых проектов. Это, прежде всего, специализированные, В2В издания. Есть и довольно интересные и перспективные направления в казалось бы уже плотно заполненном сегменте «consumer». Но мне бы не очень хотелось об этом говорить, эту тему мы оставим для себя! 

M.G.: Возвращаясь к Школе медиа бизнеса. Можете ли вы пообещать своим будущим выпускникам, что благодаря полученным в вашей Школе знаниям, они, работая в медиа бизнесе, смогут стать миллионерами? 

И.С.: Не каждому дано стать миллионером, не каждый к этому стремиться, не всем «везет». Но люди амбициозные, умеющие воспользоваться полученными знаниями и опытом, могут ими стать. Мы обещаем дать им максимально необходимые знания. Но издательский бизнес – сложный и тяжелый, как, впрочем, и любой другой. 

СПРАВКА: 

Силаева Ирина – генеральный директор ЗАО «Аксель Шпрингер Раша», основатель «Школы медиа бизнеса». Родилась в 1969 году в г. Москве, Окончила Государственный Центральный ордена Ленина Институт Физической Культуры, тренерский факультет и Московскую бизнес-школу «Мирбис» по программе МВА. В издательском бизнесе работает с 1992 года. Начинала свою карьеру в ИД «Индепендент Медиа». Пройдя все ступени служебной лестницы, сделала головокружительную карьеру - последние годы занимала должность Исполнительного Директора ИД. В 2003 году стала первым лицом российского подразделения всемирно известного издательского дома Axel Springer. Считает свою работу в ИД очень увлекательной и перспективной. В 2005 году создала свою Школу медиа бизнеса – кузницу кадров для российского медийного рынка. 


Беседовала Ольга Вдовина, MediaGuide.ru 

Медіа-спец
Рекламирование в прессе


Рекламирование в прессе, в газетах и журналах, было эффективно всегда. Оно было эффективно с первых публикаций в 1625 году и оставалось эффективным во времена коммерческого использования радио (с 1922 года) и рекламирования на телевидении (с 1941 года). Реклама в газетах и журналах была эффективна во времена бурного развития электронных СМИ и остается эффективной во времена их ухода из эфира в кабельные сети. 
Более того, все это время реклама в газетах и журналах была гораздо эффективнее рекламы на телевидении. Но любовь некоторых людей из рекламных агентств к "движущимся картинкам" до сих пор не позволяет рекламодателям эффективно использовать свои ограниченные рекламные бюджеты эффективно: активно и в полном объеме использовать рекламу в газетах и журналах, как самостоятельно, так, при необходимости, используя и другие формы массовой коммуникации. 
Основные причины использования газет и журналов для рекламирования товаров и услуг для российских рекламодателей следующие: 

· Рекламные возможности прессы для людей со средними доходами равны, а с высокими доходами – больше возможностей телевидения 

· К рекламе в газетах и журналах потребители относятся гораздо лучше, чем к рекламе на телевидении и радио 

· Для запоминания рекламы в газетах и журналах требуется в 3 раза меньше рекламных контактов, чем для аналогичного эффекта на ТВ (Brown, 1994). 

· Для получения аналогичного эффекта при рекламировании в газетах и журналах требуется бюджет в 3 и более раз меньше, чем на телевидении. 

Рекламные возможности прессы 

Вся рекламная практика построена на предположении, что если мы покажем и расскажем покупателю о товаре или услуге вне места и времени покупки, то во время совершения покупки он предпочтет тот товар, чью рекламу он видел или даже сделает что-то специально, чтобы воспользоваться сделанным предложением. Несмотря на всю слабость данного предположения, несколько предшествующих столетий рекламирования в газетах и журналах доказало его правоту: определенная часть потребителей действительно меняет свое поведение под воздействием рекламных сообщений. 
Для оказания влияния на потребителей с помощью рекламы потребитель должен её увидеть. При этом знакомиться с рекламой как таковой большинство потребителей не хочет и для обеспечения контактов с рекламой её включают в различные средства массовой информации. Соответственно, эффективность рекламирования в прямую зависит от активности медиа-потребления. На сегодняшний день (начало 2003 года) в России медийные предпочтения различных доходных групп следующие: 
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Как видно из графика, сравнительно высокодоходные группы гораздо больше предпочитают прессу, чем телевидение. 

С 1996 года чтение газет и журналов существенно возросло, особенно еженедельных и ежемесячных изданий. 
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Таким образом, аудиторные возможности газет и журналов для рекламирования товаров и услуг для сравнительно обеспеченных групп населения гораздо выше, чем телевидения. 

Средний зритель видит на ТВ около 80 рекламных блоков за неделю. 
Отношение к рекламе в различных СМИ 

По данным опросов по отношению к рекламе, к рекламированию в печатных СМИ у потребителей гораздо меньше раздражения, чем по отношению к другим СМИ, и гораздо выше доверие. 
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Гораздо более доброжелательное отношение к рекламе в газетах и журналах, безусловно дающее свой вклад в более высокую эффективность рекламирования в прессе, предопределяется следующими факторами: 
1. Рекламные объявления в газетах и журналах не прерывают чтение, они не мешают читателям и не раздражают их. Реклама же в электронных СМИ предъявляется "насильно", она прерывает просмотр или прослушивание передач. 

Недовольство потребителей такими рекламными паузами весьма велико, что проявляется в переключении зрителей во время рекламных блоков. В среднем уровень переключаемости каналов во время блоков составляет 20% зрителей, но для высокодоходных групп он составляет 60- 80%, а для некоторых типов передач или при раздражающих роликах, до 100%. 
2. При рекламе в газетах и журналах заинтересованный потребитель может знакомиться с рекламой столько времени, сколько ему необходимо для полного удовлетворения своего любопытства. 

Существенным недостатком рекламы в электронных СМИ является невозможность "вернуться" к заинтересовавшей рекламе, трансляция рекламы неподконтрольна потребителю, и даже если рекламное сообщение потребителя заинтересовало, он может никогда не дождаться повторной трансляции. 
3. Реклама в прессе может себе позволить быть гораздо информативнее, чем в электронных СМИ. Это достигается и за счет возможности размещения текста необходимого объема и за счет большего, при необходимости, времени просмотра рекламы (возможно, рекордное по объему рекламное объявление в прессе – 16 полосное объявление Apple в Newsweek в январе 1984 года. 
Рекламирование в прессе эффективнее рекламирования на ТВ в 3 раза 

Результаты исследований демонстрируют, что эффективность рекламного контакта в прессе в среднем в 3 раза эффективнее рекламного контакта телевизионной рекламы. В зависимости от цен на рекламу в различных носителях, соотношение по стоимости эффекта может быть различна, но в исследовании G.Brown (1994) анализировалась эффективность контактов по критерию "запоминаемость рекламы". По его данным, уровень запоминаемости рекламы при 100GRP на телевидении составляет 4% зрителей, а после 100GRP в прессе рекламу запомиает 11,5% читателей, причем с более высоким уровнем понимания рекламного сообщения. 
Аналогичные результаты, соотношение по эффективности контактов (GRP) 3:1 в пользу прессы были получены в исследовании Millaward Brown (1998), в котором анализировались медиамиксы 113 марок 22 категорий. Кроме того, были получены результаты, демонстрирующие независимость эффективности рекламы в прессе от числа конкурентов в товарной группе, тогда как эффективность телевизионной рекламы падала при росте числа конкурентов. 
Конечно же, использование более одного СМИ в рекламной кампании будет повышать эффективность рекламирования, но традиционное финансирование рекламы в газетах и журналах по "остаточному принципу" в свете предоставленных данных оказывается неразумным. Учитывая более низкую абсолютную стоимость рекламирования в прессе (стоимость 1% аудитории лидирующих национальных изданий на 30-50%% ниже стоимости рекламирования на ТВ) в сочетании с более высокой эффективность вложений и принципиально более низкой стоимостью подготовки рекламных материалов, более целесообразно начинать рекламирование в прессе, потом в наружной рекламе и только при необходимости - начинать рекламирование на телевидении. 

Михаил Дымшиц, Rwr.ru
Медіа-довідник

1. Конкурс для ЗМІ
Українська програма партнерства у галузі мас-медіа (UMPP) оголошує конкурс для незалежних українських ЗМІ
Рада Міжнародних Наукових Досліджень та Обмінів (IREX) отримала грант від Фонду розвитку ЗМІ Посольства США в Україні на адміністрування Програми Партнерства в Галузі Мас-медіа в Україні (Ukrainian Media Partnership Program). За допомогою створення та розвитку п’яти  партнерств між американськими та українськими компаніями Програма Партнерства в Галузі Мас-медіа в Україні впроваджує довгострокову підтримку цільових українських медіа компаній. Програма розпочне свою діяльність 10 вересня 2005 року. Стажування  в рамках затверджених медіа-партнерств почнеться наприкінці листопада 2005 року. 
НАЗВА ПРОЕКТУ ТА КОРОТКИЙ ОПИС 
Українська програма партнерства у галузі мас-медіа (UMPP) проводить тренінги з розвитку ЗМІ  для українських незалежних медіа-груп,  встановлюючи довготривалі (12-13 місяців) партнерства між друкованими та телевізійними українськими та американськими ЗМІ. Кожне партнерство - це дві інтернатури для українських учасників у США, два візити американських учасників до України та постійні заходи та підтримка зв’язків за допомогою Інтернету  під час періоду дії гранту. Двосторонні обміни, що виконують завдання програми, проводяться так, щоб задовольнити особливі потреби українських партнерів у таких галузях: управління бізнесом, реклама/ маркетинг/ промоушн, професійний журналізм, подача новин, журналістська етика, відносини між журналістами та редакторами, отримання ліцензії та інші юридичні питання, пов’язані зі ЗМІ. 

ТРИВАЛІСТЬ ПРОЕКТУ: Вересень 2005 - Вересень 2006
Діяльність програми:

Спеціалізований веб-тренінг для українських партнерів;

Два українських стажування (два тижні)  в США;

Два американських тренінги (один тиждень) в Україні у місті-організаторі;

Процес відбору партнерів

IREX анонсує конкурс між кандидатами, яких запропонують місцеві медіа-експерти. До конкурсу запрошуються друковані, теле/радіо та електронні незалежні українські ЗМІ.

Представники українських державних ЗМІ не можуть подавати заявки. 

До критеріїв відбору відносяться: 1. незалежність; 2. попередня участь у місцевих тренінгах;. Партнерства можуть включати ЗМІ обласних центрів чи невеликих регіональних міст.

Центрально-східні регіони: Дніпропетровська, Запорізька, Кіровоградська; 
Східні регіони: Донецька, Луганська; Харківська
Північно-східні регіони:, Сумська, Полтавська; 
Південні регіони: Одеська, Миколаївська, Херсонська, АР Крим;

Заявки прийматимуться до 26 вересня (понеділок) 2005 року.
Щоб взяти участь у конкурсі, звантажте пакет конкурсних документів (стандартну анкету-заявку)  http://www.irex.kiev.ua/en/media/umpp 
Відправте заповнені анкети електронною поштою на адресу sbuko@kyiv.irex.org або ж звичайною поштою на адресу: IREX  У-Медіа  вул. Ризька 15 (ст. м. Дорогожичі) Київ 04112 

Докладнішу інформацію про умови конкурсу можна отримати за телефоном + 38 (044) 458-44-43;  + 38 (044) 458-44-40 та електронною адресою sbuko@kyiv.irex.org
Світлана Буко, Координатор Програми Партнерства в Галузі Мас-медіа в Україні
 

Інф. UMPP 

2. Тренінги
Журналісти Львова та Ужгорода навчаться ефективно захищати свої права

Під час тренінгу буде презентовано ряд нових програм НМПУ, спрямованих на захист прав журналістів: програма створення бюро журналістів-фрілансерів, запровадження регулювання редакційної політики в українських ЗМІ, захист прав журналістів під час парламентської виборчої кампанії, забезпечення доступу до інформації та підтвердження статусу журналістів через журналістські прес-карти.

Програма тренінгу передбачає, що українські журналісти здобудуть знання та навички, як ефективно відстоювати та захищати свої професійні, трудові та соціальні права, зокрема:

-         як правильно оформити трудові відносини, щоб потім уникнути проблем під час роботи, при отриманні зарплати

-         яким повинен бути індивідуальний трудовий договір/контракт

-         що таке редакційний колективний договір та як він захищає право на відпустку, регулює розмір оплати праці, тривалість робочого дня й роботу у вихідні/свята, 

-         що таке редакційна політика та на що вона впливає

-         як захищатися при спробі Вашого звільнення

Тренінг у Львові буде проводитися 30 вересня та 1 жовтня (п’ятниця-субота). Початок роботи о 10.00

Місце проведення - приміщення Українського Католицького Університету, головний корпус за адресою м. Львів, вул.Свєнціцького, 17 (район стадіону "Україна" та спортивних комплексів "Динамо" та "Гарт", поруч з корпусами Львівської Академії Мистецтв та Художнього училища ім. І.Труша). 

Найзручніше доїхати до УКУ так:

Трамвай № 4 - їхати до кінцевої зупинки "вул. Мушака".

Тролейбус № 1 - їхати до зупинки "Академія мистецтв". 

Маршрутне таксі №6, 45, 73, 74.
Тренінг в Ужгороді буде проводитися 2 та 3 жовтня (неділя-понеділок). Початок роботи о 10.00

Місце проведення - приміщення Оздоровчо-лікувального центру за адресою: м. Ужгород, вул. Корятовича, 18/7 (центр міста).

Запрошуємо всіх зацікавлених журналістів із Львова та із Ужгорода взяти участь у роботі тренінгів. 

Просимо повідомити НМПУ про Ваш намір прийти на тренінг для укладення списків учасників за тел. (044) 537 20 03 або електронною поштою vynnychuk@profspilka.org.ua 

Звертатися до Оксани Винничук.

НМПУ

3. Конференції
Конференція „Прозора редакційна політика та професійна етика”
21 вересня 2005 р. у Києві пройде Конференція „Прозора редакційна політика та професійна етика”. Її співорганізаторами є Національна спілка журналістів України, Комісія з журналістської етики та Незалежна медіа-профспілка Україна за підтримки Міжнародної федерації журналістів.
Метою конференції є обговорити такі питання: 
1. Етика у висвітленні виборчої кампанії. Досвід попередніх виборів. Як уникнути взаємних нападів журналістів під час виборів? 
2. Виклики нової виборчої кампанії: адмінресурс та непрозора власність в ЗМІ. 
3. Незалежна редакційна політика – що змінилось за 8 місяців, куди рухатись далі? 
4. Роздержавлення ЗМІ та створення Суспільного (громадського) мовлення: як це зробити в інтересах суспільства? 
5. Що можна зараз зробити на рівні регіонів, як налагодити дієву співпрацю по цих напрямках між різними журналістськими організаціями? 
У обговоренні братимуть участь голова НСЖУ – Ігор Любченко, голова Комісії журналістської етики – Володимир Мостовий, головний редактор „Української правди” – Олена Притула, президент „Академії української преси” – професор Валерій Іванов, член Комісії журналістської етики – медіа-юрист Тетяна Котюжинська, віце-президент НТКУ – Андрій Шевченко, головний редактор "Телекритики" - Наталя Лігачова та інші провідні медіа-експерти. 
Організатори конференції мають намір підбити підсумки розвитку української журналістики за останній рік та розробити спільний план дій щодо відстоювання свободи слова, невтручання в редакційну політику, роздержавлення ЗМІ та створення суспільного мовлення в Україні. 
Час роботи конференції – з 11:00 до 15:00 21 вересня 2005 р. Початок реєстрації учасників – о 10.30. 
Місце проведення конференції – Національний університет “Києво-Могилянська Академія”, Культурно-мистецький центр (біля 4 корпусу), 3 поверх. 
Адреса - вул. Іллінська, 9. Найближча станція метро – „Контрактова площа”. 
До участі в конференції запрошуються журналісти та громадські організації, що цікавляться перерахованими аспектами сучасної журналістики. 
Якщо ви бажаєте взяти участь в конференції та/або отримати більш детальну інформацію, звертайтесь в НМПУ за тел. (044) 537-2003, 289-7197, або електронною поштою vynnychuk@profspilka.org.ua 
Незалежна медіа-профспілка України
Вторая ежегодная конференция «Газетный дизайн»
22-24 октября 2005 г. в Москве состоится Вторая ежегодная конференция «Газетный дизайн». Аналогичные конференции, посвященные газетному дизайну, проводятся Всемирным сообществом газетного дизайна (SND) — ближайшая конференция SND пройдет в начале октября в Хьюстоне (США).
Впервые в России конференция «Газетный дизайн» прошла в июне 2004 года в «Центре международной торговли» на Красной Пресне в Москве. 
К участию во Второй ежегодной конференции «Газетный дизайн» приглашаются газетные дизайнеры, ответственные секретари, бильд- и фоторедакторы, фотожурналисты, художники-графики, редакторы (в том числе главные), все, кто так или иначе оказывает влияние на внешний вид издания. Конференция также будет интересна газетным управленцам, сотрудникам, отвечающим за развитие и продвижение изданий, за техническое переоснащение редакций, преподавателям и студентам факультетов журналистики и графического дизайна.

В рамках конференции пройдут лекции, семинары и мастер-классы ведущих российских и зарубежных экспертов в области газетного дизайна, а также презентации и интерактивные тренинги. В настоящий момент ведутся переговоры об участии в конференции с Марио Гарсиа (Garcia Media), Тимом Хэрроуэром (автор книги «Настольная книга газетного дизайнера»), получено предварительное согласие от Дэрка Мербаха («Die Zeit»), Хавьера Эрреа («Heraldo de Aragon», Mediacciones), Терри Уотсона (Watson Palmer), Андрея Шелютто («Известия»), Тагира Сафаева и других экспертов.

В рамках конференции также пройдет награждение победителей конкурса «Газетный дизайн – 2004».

Условия участия: участие в конференции бесплатное, но предварительная регистрация является обязательной. 

Подробности – на официальном сайте конкурса: http://www.newspaperdesign.ru/ 

Инф. УАИПП

4. Презентації
Антологія «Post ПОСТУПУ», яку підготував Олександр Кривенко, побачила світ

Минулими вихідними у клубі-кафе «Лялька» у Львові відбулася презентація книги «Антологія публікацій у газеті «Post ПОСТУП». 1991-1994». Ідейним натхненником та упорядником видання був Олександр Кривенко. Після його трагічної загибелі друзі завершили роботу над впорядкуванням та виданням антології.

До видання ввійшли найкращі та найцікавіші, на думку О.Кривенка, публікації, які виходили в легендарному «Post ПОСТУПі» протягом чотирьох років. У книзі також вміщено список авторів та дописувачів часопису.

«Ця книжка є справді останнім проектом Сашка Кривенка. Він підготував її за рік до смерті, проте не зміг віднайти грошей на видання. Присвятив же її ще за життя фактично й собі — після смерті. «Тим поступовцям, які вже ніколи не візьмуть до рук цієї книги», — написав Кривенко у присвяті», — зазначив під час презентації її ведучий – «поступовець» і близький товариш Кривенка Володимир Павлів. 

Усі кошти, виручені від реалізації книги, будуть передані родині О.Кривенка – дружині та чотирьом донькам.

Західна інформаційна корпорація

При підготовці бюлетеня використані матеріали інформаційних агенцій та організацій: УНІАН, Інтерфакс-Україна, Українські новини, Інтерньюз-Україна, Міжнародний фонд “Відродження”, Київська незалежна медіа профспілка, Інститут масової інформації, ресурсний центр Гурт, Гільдія видавців періодичної преси (Росія); видань та інтернет-видань: “Деловая столица”, Український Медіа Сервер, Телекритика, Форум, Кореспондент, Українська правда, Майдан, Liga On Line, “Обозреватель”, “Дзеркало тижня” та власних кореспондентів. 

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси завжди відкрита для спілкування  та обмінів інформацією!

Офіс: 03055, м.Київ, пров.Тбіліський, 4/10, к.306

(метро “Політехнічний інститут”)

Тел/факс: (044) 239-29-75

E-mail: info@uapp.org 
Internet: http://uapp.org
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