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Медіа-оперативка 

1. Анонси подій УАВПП
Семинар "Интернет-стратегии для газет"
Уважаемые господа! Приглашаем  Вас  принять участие в семинаре "Интернет-стратегии для газет", который состоится 3-4 ноября в Киеве.

Тренер:Сергей Базанов - директор отраслевых программ УАИПП.
Резюме тренера:  http://www.uapp.org/for_members/training/trainers/trainers_10.html
Программа:
1. Интернет. Краткий курс.
1. Что такое Интернет и как перестать путать его с чем-то другим. 
2. С чего начать? Принципы и типы подключения к Интернету, необходимое оборудование. Обзор. 

3. Краткий обзор сервисов Интернета (электронная почта, интернет-рассылки, FTP, интернет-месседжеры, интернет-телефония, P2P) 

4. WWW – основа Интернет. Создания и поддержка интернет-сайтов (основные принципы). 

5. Интернет и право. Что можно и чего нельзя делать в Интернет. 

6. Электронные деньги. Введение. Обзор основных платежных систем. 

7. Безопасность и конфиденциальность в Интернете. 

8. Чем WWW отличается от других медийных и рекламных сред.

2. Интернет-стратегии для газет.

1. Влияние новых информационных технологий на традиционные СМИ. Тенденции развития рынка СМИ. Проблемы и перспективы для газет. 

2. Что и как делать газетам в Интернете. Электронная версия издания или многофункциональный интернет-портал. 

3. Определение рынка и всех категорий потребителей, а также их потребностей. 

4. Стратегическое позиционирование интернет-портала издания на интернет-рынке. 

5. Основные составляющие интернет-портала газеты: электронная версия, новостная лента, форум, доски объявлений, опросы и голосования, каталоги и справочники, сервисы… 

6. Управление интернет-порталом, как подразделением издания, координация его работы с остальными службами СМИ и как самостоятельного бизнеса издания. 

7. Обзор Систем управления контентом сайта (CMS). 

8. Как сделать сайт прибыльным? Доходы от содержания (контента) и доходы от рекламы. Классифицированная реклама в Интернете. 

9. Интернет-продвижение и поисковая оптимизация  сайтов. 

10. Виды реклама в Интернете. Банерная реклама. Контекстная реклама. Массовая рассылка электроных сообщений. Способы формирования списков подписчиков. Opt-in и opt-out – расылки. Спам. Обзор.

3. Интернет для журналистов.

1. Поиск информации в Интернете. Основные сетевые ресурсы. Поисковые системы и порталы. Форумы. 

2. Мониторинг новостей в Интернете. Мониторинговые системы и как с ними работать.

4. Обзор новых информационных технологий в редакции. 

1. Современные технологии автоматизации производства и распространения СМИ а также управления редакцией и рекламным отделом. ERP и CRM. Обзор. 

2. Мобильные технологии. Обзор. 

3. Что дальше? Размышление о будущем.

Условия проведения семинара: 
Семинар состоится 3-4 ноября 2005 года, в учебном центре УАИПП, который находится по адресу: переулок Тбилисский 4/10, офис 308, здание института Укрпромпроект (ст. м. Политехнический институт) в Киеве. 
Начало семинара 3 ноября в 11.00, окончание 4 ноября в 18.00. После чего Вы можете планировать свой отъезд.

Стоимость участия в семинаре:

· для 1 участника-члена УАИПП – 300 грн. 

· для 1 участника других издательств – 450 грн.

 (в стоимость включен обед, оплата за проживание и проезд не входит). 

Количество участников – 12-15 человек! 

Регистрация: http://www.uapp.org/for_members/training/actions/
Если у Вас возникнут вопросы - звоните по тел. (044)239-29-75 или пишите на education@uapp.org .
Контактное лицо: Анна Вилисова
Инф. УАИПП

Десятидневная Школа рекламного менеджмента
Уважаемые господа!Приглашаем  Вас  принять участие в десятидневной Школе рекламного менеджмента, которая пройдет 21-30 октября в Киеве.

Тренеры: 

1. Зоряна Якимчук - медиа-консультант, бизнес-тренер, генеральный директор рекламного агентства «Медиа-Регион».
2. Светлана Банас - медиа-консультант, бизнес-тренер, директор по рекламе ИД «Галицкие контракты».
3. Екатерина Лаба - медиа-консультант, бизнес-тренер, исполнительный директор Ассоциации украинских медиа-консультантов.
4. Анжела Конончук - юрист УАИПП.
Программа:
1-2 день - Екатерина Лаба 
3-6 день - Зоряна Якимчук 
7-8 день - Светлана Банас 
9-10 день - Анжела Конончук
 

Подробную программу каждого дня Вы найдете во вложенном файле.
 

Условия проведения Школы: 
Школа состоится 21-30 октября 2005 года, в учебном центре УАИПП, который находится по адресу: переулок Тбилисский 4/10, офис 308, здание института Укрпромпроект (ст. м. Политехнический институт) в Киеве. 
Начало семинара 21 октября в 11.00, окончание 30 октября в 18.00. После чего Вы можете планировать свой отъезд.

Всем участникам УАИПП забронирует номера в гостинице и оплатит проживание, обеспечит обедами  и кофе. 

Проезд оплачивается участниками самостоятельно.

Количество участников - 20 человек! От каждого издательства возможно участие одного человека!

 
Ознакомиться с правилами участия и зарегистрироваться: http://www.uapp.org/for_members/training/actions/
 
Если у Вас возникнут вопросы, пожалуйста, обращайтесь по т.(044)239-29-75 или по e-mail: education@uapp.org  Контактное лицо: Анна Вилисова.
Инф. УАИПП

2. Влада і ЗМІ
Президент доручив Луценку проконтролювати розслідування інциденту з автомобілем Валіда Арфуша
Президент України Віктор Ющенко доручив міністрові внутрішніх справ Юрію Луценку взяти під особистий контроль розслідування інциденту з автомобілем директора українського журналу “Папарацці” Валіда Арфуша, громадянина Лівану.

Нагадаємо, що у ніч на 30 вересня його авто було спалено в центрі Києва, неподалік Секретаріату Президента: невідомі розбили вікна авто й кинули в нього саморобний вибуховий пристрій. Арфуш упевнений, що це мало на меті залякати його через головну статтю числа журналу за 30 вересня, що розповідає про відпочинок Андрія Ющенка в Туреччині. За словами Валіда Арфуша, коли про ці плани стало відомо, на редакцію почався тиск із боку урядовців, але журнал не відступив від своїх планів. Це число журналу мало вийти сьогодні, але так і не вийшло.

Як повідомляє „Радіо Свобода”, це вже не перша спроба залякати журналістів видання. Раніше це принаймні раз, іще в березні, робив сам Андрій Ющенко, розповів „Радіо Свобода” брат Валіда Арфуша, видавець журналу “Папарацці” Омар Арфуш: “Я сидів у ресторані зі своєю нареченою в Києві, вечеряв. Підійшов до мене Андрій Ющенко сам. Зі мною говорив на “ти”. З ним були люди зі зброєю. Він мене тримав дуже боляче руками і сказав: “Іще одна фотографія – і ти зникаєш”. Я сказав:” Це погроза”. Він засміявся, подивився на хлопців. Вони розгорнули пальта, а там була зброя. Я сказав:” Ви розумієте, що це дуже серйозно, що ви робите?” – “Розумій, як хочеш, це не твоя країна…”“ – передав розмову з сином Президента України Андрієм Ющенком видавець українського журналу “Папарацці” Омар Арфуш.

Тим часом глава держави вимагає від правоохоронних органів провести якнайшвидше ретельне розслідування всіх обставин цієї історії, щоб унеможливити будь-які спекуляції довкола неї.

Віктор Ющенко наголошує, що позиція влади є непохитною: ніхто і ніщо в Україні не має заважати бізнесменам займатися законною підприємницькою діяльністю, а журналістам – виконувати їхні професійні обов’язки.

Прес-секретар Президента Ірина Геращенко стверджує, що глава держави та працівники Секретаріату Президента довідалися про заплановану публікацію про Андрія Ющенка в журналі „Папараці” лише після того, як пан Арфуш заявив про інцидент і пов’язав його з підготовкою статті. І. Геращенко висловила здивування, що цей прикрий випадок намагаються якимось чином пов’язати з публікацією. Вона наголосила, що для Президента принцип свободи слова є незмінним, і ані він сам, ані його родина ніколи нікого не вповноважували звертатися до представників журналу щодо будь-яких матеріалів. «Тому, якщо до братів Арфушів справді були такі звернення, ми просимо їх подати офіційну заяву до правоохоронних органів, назвати всі прізвища, деталі та обставини, – сказала прес-секретар Президента. – Це допоможе зняти будь-які спекуляції на цю тему, в тому числі підстави думати, що однією зі складових цієї неприємної історії є бажання підняти рейтинг журналу за рахунок скандалу довкола відомого прізвища».

«Ми висловлюємо сподівання, що найближчим часом чергове число журналу вийде саме в такому обсязі та форматі, як це з самого початку задумувала редакція», – сказала Ірина Геращенко.

"Телекритика" за інформацією "Радіо Свобода" та Офіційного інтернет-представництва Президента України
Палії газети "Поступ" стануть відомі, після того, як знайдеться Сало 
Екс-начальника обласного управління внутрішніх справ області Олега Сала оголошено в розшук, повідомив сьогодні під час прес-конференції начальник УМВСУ у Львівській області Віталій Максимов. Він повідомив, що санкцію на оголошення Сала в розшук дав Печерський суд Києва. Зараз же встановлюється місце перебування Олега Сала. 
Нагадаймо, що Генеральна прокуратура України порушила проти колишнього начальника Львівської обласної міліції дві кримінальні справи – за ознаками статті 157 ККУ, частина друга (перешкоджання здійсненню виборчого права) та за частиною третьою статті 364 (зловживання владою або службовим становищем). 
А заступник міністра внутрішніх справ України Геннадій Москаль, який теж відвідав прес-конференцію, заявив, що коли знайдеться Олег Сало та ще два працівники міліції, які зараз переховуються, саме після цього стане відомо, хто підпалив редакцію газети „Поступ”. 
ІМІ 

Голова ЦВК запевнив журналістів у об’єктивності підходу до ЗМІ
„У питаннях, що стосуються ЗМІ необ’єктивного підходу зі сторони ЦВК не буде”, - про це на сьогоднішній прес-конференції зазначив голова ЦВК Ярослав Давидович, коментуючи положення статті 68 закону „Про вибори народних депутатів”, де йдеться про заборону включення коментарів і оцінок до інформаційних повідомлень щодо виборчих перегонів.
- Ми усвідомлюємо, що це надзвичайно важлива норма закону, яка впливає на виборчий процес, якщо її застосовувати не точно, - зазначив голова ЦВК. – Але я прошу спокійно сприймати її, ЦВК покаже як можна цивілізовано застосовувати цю норму. Під час цього виборчого процесу не буде такого як раніше, коли ще не встигла відбутися подія, а про певних осіб подається така інформація, що аж плакати хочеться, який він хороший. Ви знаєте про що я говорю.

Також Давидович запевнив журналістів: "Ми з вами будемо в дружніх стосунках і після виборів".

Відповідаючи на запитання журналістів, голова ЦВК додав, що будь-яка дія ЦВК та її постанова, в тому числі і щодо ЗМІ, може бути оскаржена в суді.

Голова представництва Європейської комісії в Україні, Молдові та Білорусії посол Ієн Боуг щодо демократичності нового закону у частині передвиборчої агітації зазначив, що РЄ всіляко допомагатиме Україні у забезпеченні демократичних виборів і підкреслив:

"Згідно з планом дій між Радою Європи і України, нашою метою є проведення демократичних виборів. У звіті ОБСЄ по минулим виборам міститься 59 рекомендацій, і ми б хотіли, щоб ці рекомендації виконувалися." 

Також Ярослав Давидович повідомив про новий порядок складання виборчих списків, який на першому етапі формуватиметься в межах населених пунктів, а далі узагальнюватиметься: „Суттєвою відмінністю створення реєстру виборців є і те, що ознайомитись зі списками громадяни зможуть не за 15 днів, як це було раніше, а за 4 місяці, тобто з листопада цього року. І лише тоді на підставі уточнених списків у лютому формуватимуться списки по виборчим дільницям.” 

Далі він наголосив на тому, що ”списки складає не ЦВК, а органи влади”: „Тому все, що залежало від Центрвиборчкому, і навіть більше, ми вже зробили”

Тож для цієї роботи ЦВК буде оснащена і новою комп’ютерною технікою. В рамках співпраці з ОБСЄ ЦВК отримала 1731 комп’ютер, 850 принтерів, 29 серверів, які мають бути розповсюджені по всій Україні.

Наталія Данькова, для "Телекритики"
Ровенские чиновники отомстили журналистам за критику
Полторы тысячи подписчиков уже более месяца не получают газету «Вести Корещины» (г.Корец Ровенской обл.). Ее выпуск заблокировала Корецкая районная госадминистрация, органом которой и является газета. 
Летом этого года газета рассказала читателям о том, что госадминистрация не оказывает помощи школам, в которых текут крыши и грибок разъедает стены. Газета также напечатала критические материалы о губернаторе Ровенской области Василие Червоние и местных чиновниках.
Эти публикации вызвали возмущение главы Корецкой госадминистрации Владимира Мельника и других чиновников. В результате редакция не получила сумму в две тысячи долларов США на оплату полиграфических услуг, ранее выделенную райсоветом. Журналисты не получают зарплату. Главный редактор Анатолий Сиротюк просит у бизнесменов дать ему деньги в кредит для выпуска газеты. Об этом 28 сентября корреспонденту ПРИМЫ-News сообщили сотрудники «Вестей Корещины».

„Корпункт”, ПримаNews
3. Роздержавлення ЗМІ
У листопаді редакторам державних закарпатських районних газет роз’яснюватимуть переваги «самостійного плавання»

У листопаді за сприяння Інституту підвищення кваліфікації держслужбовців буде проведено семінар для редакторів закарпатських районних державних газет, під час якого йтиметься про переваги незалежного функціонування преси. У цьому редакторів «районок» переконуватимуть колеги з успішних недержавних видань та юристи. Про це Західній інформаційній корпорації повідомив директор Інституту Віктор Пащенко.

За попередніми планами, досвідом успішного керування газетами в умовах вільної конкуренції ділитимуться редактори закарпатських незалежних тижневиків, зокрема газет «РІО», «Фест» та гості з львівського «Високого Замку». Їм допомагатимуть правники Анастасія Бачинська й Степан Рішко.

За словами Віктора Пащенка, успішний досвід колег-журналістів дасть змогу колективам районних газет сміливіше зробити крок у напрямку роздержавлення своїх видань.

Раніше таку ідею висловив екс-губернатор Закарпаття Віктор Балога під час «круглого столу» з керівництвом «районок». Водночас, колективи газет висловили побоювання щодо таких радикальних змін, які, на їх думку, можуть призвести до банкрутства та закриття видань.

Першою ластівкою у сфері роздержавлення преси стала закарпатська газета «Новини Закарпаття», засновниками якої були облрада та ОДА. Крок у напрямку незалежності, однак не від держави, а від власників, чиї імена асоціювалися з фірмою «Барва», зробило й інше видання – «Старий Замок».
Західна інформаційна корпорація
4. Новини медіа-ринку Росії

Прибыль «Почты России» в I полугодии 2005 года превысила 1 миллиард рублей 

В I полугодии 2005 года прибыль «Почты России» составила более 1 миллиарда рублей, заявил на пресс-конференции, прошедшей в рамках выставки-форума «Инфоком – 2005» генеральный директор Почты России Игорь Сырцов. 

По его словам, этого результата удалось достигнуть благодаря реструктуризации организаций федеральной почтовой связи, в рамках которой ранее разрозненные региональные Управления федеральной почтовой связи (УФПС) были объединены в единый национальный почтовый оператор – ФГУП «Почта России». 

– Объединение региональных Управления федеральной почтовой связи в рамках единого предприятия позволяет нам внедрять единые стандарты оказания услуг, перейти на единую систему бюджетирования, оптимизировать издержки – сказал Игорь Сырцов. – Если в 2003 году убыточными были 46 региональных УФПС, то в 2004 году их число сократилось до 9. В настоящее время в состав Почты России входит 84 региональных филиалов, в компании работают свыше 360 000 человек. Таким образом, после объединения почта вошла в число крупнейших российских компаний.

Игорь Сырцов отметил, что объединение предприятия повышает доверие к нему со стороны финансовых институтов. Почта России стала первым государственным унитарным предприятием, привлекшим кредит от иностранных банков без гарантий российского правительства. Привлеченные средства пойдут на строительство современных автоматизированных центров сортировки почтовой корреспонденции. В настоящее время строительством первого сортировочного центра в Московской области занимается итальянская компания Elsag, строительство второго центра в Санкт-Петербурге осуществит немецкий концерн Siemens.

Гендиректор Почты России также отметил, что с объединением компании, существенно упростилось сотрудничество почты с корпоративными клиентам. В отношениях с партнерами почта перешла на принцип заключения одного договора, действие которого распространяется на всю территорию России. Это резко отличается от практики, существовавшей ранее, когда компаниям приходилось заключать десятки договоров с независимыми региональными Управлениями федеральной почтовой связи.

ФГУП «Почта России», ГИПП

5. Новини світового медіа-ринку
В Белоруссии штрафуют неугодные СМИ 
Сумму в белорусских рублях, эквивалентную 23 тыс долларам, придется заплатить одному из немногих в Белоруссии негосударственных общественно-политических изданий "БДГ. Деловая газета". Именно такую сумму, как передает ИТАР-ТАСС, потребовал взыскать с газеты суд Октябрьского района Минска. 

Еще на 5 млн белорусских рублей (около 2,3 тыс долларов) суд оштрафовал журналиста газеты Сергея Сацука, сообщила сегодня пресс-служба Белорусской ассоциации журналистов.
Все эти огромные по белорусским меркам средства должны быть перечислены в пользу одного из бывших сотрудников белорусского ОМОНа в качестве компенсации морального вреда, который, как посчитал суд, был нанесен ему в одной из газетных публикаций. Поводом для появления иска и судебного разбирательства стал помещенный еще в мае 2003 года на страницах "Белорусской деловой газеты" - так тогда называлось это издание - материал "Рекламная акция". В нем рассказывалось о расследовании одного из уголовных дел.
В последнее время белорусские суды стали очень жестко наказывать негосударственные общественно-политические издания. Так, в июне сумма, эквивалентная 47 тыс долларам, была взыскана судом с газеты "Народная воля" в пользу депутата парламента, лидера белорусских либерал-демократов Сергея Гайдукевича.
Комментируя эти судебные решения, председатель Белорусской ассоциации журналистов Жанна Литвина отметила, что "нас грубо выталкивают с легитимного информационного поля, выталкивают в подполье, подталкивают к созданию "нетрадиционных" форм деятельности СМИ". 
Newsinfo.ru, ГИПП
Німецькі ЗМІ будуть перетворювати своїх громадян на оптимістів
Німецькі засоби масової інформації почали широкомасштабну кампанію, що має змусити мешканців країни більш оптимістично дивитися у майбутнє. 
Її вартість складає близько 30 мільйонів євро, і в ній беруть участь 25 провідних газет і телеканалів. 
Кампанія проходить під девізом "Ви і є Німеччина". Соціальна реклама, яку можна буде побачити навіть у кінотеатрах покликана переконати німців, що справи в них не такі вже кепські, як вони вважають. 
У телевізійному ролику, що відкриває кампанію, олімпійська чемпіонка з фігурного катання Катарина Вітт каже: "Не запитуйте, що можуть зробити для вас інші. Ви і є інші. Ви і є Німеччина", передає "Lenta.ru". 
За словами організаторів кампанії, вона протриває до кінця січня наступного року і про неї довідається кожен шостий з 82 мільйонів жителів Німеччини. 
Одне із завдань проекту полягає в тому, щоб змінити традиційно песимістичне відношення німців до свого життя. За даними соціологічних опитувань лише 21 відсоток німців вважає себе щасливими. 
Особливості національного характеру підсилюються тривожними політичними новинам. Так уже другий тиждень переможці парламентських виборів не можуть сформувати новий уряд, у країні спостерігається рекордно високий рівень безробіття при слабких темпах економічного росту. 
"ForUm", ІМІ

Положение средств массовой информации в некоторых государствах ОБСЕ ухудшается
Отношение властей к средствам массовой информации в ряде стран, входящих в Организацию по безопасности и сотрудничеству в Европе (ОБСЕ), заметно ухудшилось. Об этом 21 сентября на совещании ОБСЕ по правам человека в Варшаве (Польша) заявил один из членов американской делегации.
"Основная ответственность за обеспечение того, чтобы средства массовой информации могли работать свободно и независимо, лежит на правительствах государств-участников, которые не должны нарушать права на свободу самовыражения даже во времена повышенной озабоченности проблемой безопасности", - заявила Дороти Дуглас Тафт, заместитель начальника аппарата Хельсинкской комиссии США (независимого агентства правительства США, наблюдающим за обеспечением прав человека), на Встрече ОБСЕ по реализации человеческого измерения (ВРЧИ) 2005 года, которая продлится до 30 сентября.
"Официальные представители и разделяющие их позицию представители деловых кругов использовали судебные иски, механизмы административного регулирования, обвинения в клевете и тактику преследования, чтобы задушить независимую журналистику", - сказала она.
"В других случаях власти нашли другой путь, когда теневые бизнесмены или организованные преступные группы преследуют и даже убивают журналистов, чьи репортажи угрожают их возможности продолжать творить преступления и заниматься коррупцией, - сказала она. - Необходимы срочные корректирующие меры, чтобы остановить это прогрессирующее удушение средств массовой информации".
Тафт подвергла критике положение средств массовой информации в России, Беларуси, Турции, Сербии, Центральной Азии и Закавказье.
"Помимо атак на журналистов и их политически мотивированного судебного преследования мы также глубоко озабочены снижением независимости и многообразия российских средств массовой информации и содержания публикуемых ими материалов", - сказала она.
Буш недавно напрямую выразил Президенту России Владимиру Путину озабоченность США положением со свободой средств массовой информации. По завершении своей встречи с Путиным в Белом доме 16 сентября Президент США заявил, что Россия "станет еще более сильным партнером, если будут проведены реформы, о которых говорил президент Путин, - установление власти закона и предоставление народу России возможности открыто выражать свое мнение".
По словам Тафт, США решительно поддерживают призыв ОБСЕ к отмене действующих в России законов об уголовном наказании за клевету и хотят, чтобы представитель ОБСЕ по вопросам свободы средств массовой информации Миклош Харажти в ближайшее время посетил Россию для расследования случаев нарушения прав журналистов и ограничений свободы средств массовой информации.
Коснувшись Беларуси, Тафт заявила, что власти этой страны активизировали свои попытки задушить независимые средства массовой информации. Она выразила сожаление в связи с тем, что Беларусь проигнорировала рекомендации представителя ОБСЕ по вопросам свободы средств массовой информации.
Тафт приветствовала усилия властей Турции по принятию нового Уголовного кодекса, который более четко определяет составляющие такого преступления, как "подстрекательство к ненависти", и нового кодекса прессы, который затрудняет закрытие изданий и улучшает защиту частных источников информации. Однако она с сожалением отметила, что журналист Хакан Албайрак провел в тюрьме шесть месяцев за оскорбление памяти Мустафы Кемаля, а журналист Сабри Эйдер Озик был признан виновным в оскорблении парламента.
Тафт заявила, что в Сербии существуют "относительно свободные и открытые средства массовой информации, что согласуется с ситуацией на остальной части балканского региона, но профессиональные стандарты по-прежнему являются недостаточно высокими, а у правительства нет соответствующих структур и политической воли для защиты от нарушений прав средств массовой информации и манипуляции ими". В качестве примера таких нарушений она привела угрозы смерти, адресованные властями журналисту, задавшему нелицеприятный вопрос.
В Центральной Азии, по словам Тафт, "свобода средств массовой информации остается далекой мечтой".
В качестве примеров неудовлетворительного положения средств массовой информации она привела полное отсутствие независимых СМИ в Туркменистане и Узбекистане, скоординированные действия узбекских властей против корреспондентов радиостанции "Свободная Европа"/"Радио свобода", закрытие газеты "Республика" в Казахстане и закрытие или приостановка деятельности независимых СМИ в Таджикистане.
Ранее в этом году в Азербайджане был убит у себя дома учредитель и редактор оппозиционного еженедельного информационного журнала, а контролируемые государством средства массовой информации "в последнее время стали политическим рупором правящей партии". По словам Тафт, в Армении "средства массовой информации, критикующие правительство, продолжают подвергаться значительному давлению".
"Настало время подтвердить нашу приверженность основным принципам ОБСЕ в области свободы средств массовой информации", - заключила она, призвав все государства, представленные на совещании, благоприятствовать, а не препятствовать свободным средствам массовой информации.
Бюро международных информационных программ Государственного департамента США
Медіа-довідник

1. Конкурси
Програма обмінів серед українських друкованих ЗМІ (UPMEP ) 
В жовтні 2005 року Рада Міжнародних Наукових Досліджень та Обмінів (IREX) у рамках програми IREX U-Media за підтримки Агенції Міжнародного Розвитку (USAID) в Україні починає нову програму обмінів для українських регіональних ЗМІ.

Програма розпочне свою діяльність 3 жовтня 2005 року та буде включати в себе створення та розвиток партнерств між 20-25 українськими регіональними виданнями. Стажування учасників в рамках затверджених друкованих медіа-партнерств почнеться з листопада 2005 року. 

НАЗВА ПРОЕКТУ ТА КОРОТКИЙ ОПИС 

У рамках Програми обмінів  серед українських друкованих ЗМІ IREX U-Media надасть допомогу в організації обмінів візитами серед репортерів, журналістів та менеджерів видань, які представляють незалежні друковані ЗМІ у східній та південній Україні (в основному АР Крим та Дніпропетровська, Запорізька, Кіровоградська, Донецька, Луганська; Харківська, Сумська, Одеська, Миколаївська, Херсонська області) з газетами, що друкуються в інших областях України (за винятком Київської області). Партнерства можуть включати ЗМІ обласних центрів чи невеликих регіональних міст.

Метою цих обмінів є:

1) надати можливість представникам ЗМІ зустрітися з колегами з інших регіонів країни та налагодити двохстороннє спілкування та порозуміння; 

2) надати можливість учасникам програми та їх газетам обмінюватися ідеями та досвідом найкращого ведення бізнесу та розвивати взаємні корисні довготривалі стосунки між журналістами та газетами у разних частинах країни. 
Двосторонні обміни, що виконують завдання програми, проводяться так, щоб задовольнити особливі потреби українських партнерів у таких галузях: управління бізнесом, реклама, маркетинг, промоушн, розповсюдження, професійний журналізм, подача новин, журналістська етика, відносини між журналістами та редакторами та інші питання, пов’язані зі ЗМІ. 

Під час конкурсного відбору до програми буде залучено 20-25 незалежних газет-учасниць.

Співробітники кожної з газет-партнерів у кількості від 3 до 5 чоловік зможуть нанести 5-ти денні візити до редакцій інших газет - учасниць партнерства -  протягом одного року діяльності програми. Всі газети-участники програми будуть як приймаючою, так і відвідуючою стороною. Кожен візит дасть можливість гостям редакції попрацювати та поспостерігати за робочим процесом у партнерської сторони, а також познайомитися з регіоном в позаробочий час.

ТРИВАЛІСТЬ ПРОЕКТУ: Жовтень 2005 - Жовтень 2006
Процес відбору партнерів
IREX анонсує конкурс серед незалежних друкованих українських регіональних ЗМІ.

Під час конкурсного відбору переваги надаватимуться виданням, які:

· є членами Асоціації Видавців Періодичної Преси та Ассоціації Незалежніх регіональних відавцівУкраїни

· брали участь у тренінгах IREX U-Media та мають досвід попередньої співпраці з IREX ProMedia чи IREX U-Media. 

Заявки прийматимуться до 20 жовтня (четвер) 2005 року.
Щоб взяти участь у конкурсі заповніть стандартну анкету-заявку.   
Відправте заповнені анкети електронною поштою на адресу okoval@kyiv.irex.org або ж звичайною поштою на адресу: IREX  У-Медіа  вул. Ризька 15, Київ 04112 

Докладнішу інформацію про умови конкурсу можна отримати за телефонами + 38 (044) 458-44-43;  + 38 (044) 458-34-93 та електронною адресою okoval@kyiv.irex.org  

Оксана Коваль, Координатор Програми Обмінів серед Українських Друкованих ЗМІ 
Аплікаційна Форма 

(Анкета-Заява на участь в програмі Обміну)
Загальні положення:

· Анкета повинна бути написана українською мовою. 
· Анкета повинна бути заповнена у запропонованому форматі (див. нижче) та подана у електронному вигляді. 
· Загальний обсяг анкети не повинен перевищувати 7-ми друкованих сторінок; розмір шрифту 12;
· Подані матеріали, незалежно від результатів розгляду, заявникам не повертаються.
· Рішення конкурсної комісії щодо участі у програмі обмінів серед друкованих мас медіа остаточне і перегляду не підлягає. Рішення не рецензується. Його підстави не розголошуються.
· Про результати конкурсу його учасників повідомляють письмово впродовж 2 тижнів після закінчення оголошеного терміну подання проектів.
Додатки: 

Просимо додати до анкети-заявки (електронної версії) наступну інформацію:

· Періодичні видання, які випускає організація, буклет (якщо такі наявні).
· Організаційну структуру ЗМІ у вигляді таблиці (на окремому аркуші)
Просимо бути уважними щодо точності поданої інформації! Просимо надсилати як можна більше інформації електронною поштою (відскановувати додатки). 

Приготований вами пакет документів (заповнені анкети та додатки) відправте електронною поштою на адресу okoval@kyiv.irex.org або ж звичайною поштою на адресу: IREX  У-Медіа,  вул. Ризька 15, Київ, 04112 
Контактна інформація: 

Назва організації/ЗМІ: __________________________________________________________

Керівник організації/власник ЗМІ:__________________________________________________
Адреса (юридична, фактична, поштова): ____________________________________
____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________
Телефон/Факс: ________________________________________________________________
Веб-сторінка: _________________________________________________________________
Електронна пошта: _____________________________________________________________

Дата заснування та реєстрації:______________________________________________________________

Основне джерело фінансування (приватне; уряд; членство): _________________________________

Загальна інформація про видавничу компанію

Місцеположення  видавничої компанії  та регіон розповсюдження (місто, регіон): ____________________________________________________________________________________________

Розмір аудиторії (реальної і/або потенційної) читачів: ______________________________

Власник і професія власника (бізнесмен? політик? і т.д.):_____________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Структура /склад менеджменту:________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Джерела доходу у процентному вираженні (наприклад: 50% реклама, 30% тираж, 20% фінансування власника): ___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Склад рекламної бази (малий бізнес? міжнародні компанії? приватні оголошення?): 

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

загальна інформація про Газету

ОПИШІТЬ ЗМІ – щоденна, щотижнева; особливі рубрики: ______________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Який тираж і періодичність виходу газети? _______________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Kількість сторінок та формат газети: ____________________________________________________________ 

Уточніть використання кольорів у газеті (тобто газета чорно-біла/кольорова/чорно-біла з кількома кольоровими сторінками) ______________________________________________________________

Який основний метод розповсюдження?  (кіоски? передплата?)___________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Де друкується газета? Назва/місцеположення типографії?__________________________________________

___________________________________________________________________________________________

Якою мовою (-ми)  друкується газета?: 

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Додаткова інформація про ЗМІ: 

Структура керівництва ЗМІ (структура прийняття рішень):

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Кількість працівників та склад  (тобто кількість редакторів, журналістів, фотографів, задіяних у рекламі персоналу):

__________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________

Стратегічні плани розвитку ЗМІ на майбутнє: 

Яким ви бачите розвиток персоналу?  _________________________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________________________

Яким ви бачите розвиток продукту у наступному році? ___________________________________________________

_________________________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________________________

Українські партнерства у рамках програми обміну серед друкованих ЗМІ: 

Зазначте чому даний проект українських партнерств у рамках програми обміну є важливим, на які групи цільової аудиторії він матиме безпосередній вплив, і що він може потенційно змінити на регіональному та національному рівнях
___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________________________

У довільній формі зазначте: (1 сторінка на окремому аркуші)

· короткострокові та довгострокові результати / наслідки партнерства ;
· схему поширення та практичного застосування результатів ;
· кількість осіб, які отримають практичну користь від партнерства у рамках програми обміну.
· кількість осіб, що входитимуть до складу групи, яку редакція готова відправляти у відрядження (не більше 5 осіб)
· назвіть заходи, які організація проводитиме після закінчення дії проекту; поясніть, як організація планує ділитися здобутим досвідом з іншими організаціями / ЗМІ
Двосторонні обміни, що виконують завдання програми, проводяться так, щоб задовольнити особливі потреби українських партнерів у таких галузях: управління бізнесом, реклама/ маркетинг/ промоушн, професійна журналістика, подача новин, журналістська етика, відносини між журналістами та редакторами, отримання ліцензії та інші юридичні питання, пов’язані зі ЗМІ. Напишіть, що на ваш погляд буде найважливішим для розвитку вашого ЗМІ?

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________________________

Назвіть потенційних партнерів серед регіональних ЗМІ:

_________________________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________________________

Підкресліть пріоритети / напрямки стажування: 
· Управління медіа-бізнесом 

· реклама/ маркетинг/ промоушн 

· професійна журналістика 

· подача новин 

· журналістська етика 

· редагування 

· фотографія

· розповсюдження 

· відносини між журналістами та редакторами 

· отримання ліцензії та інші юридичні питання, пов’язані зі ЗМІ.

· ______________________________
Яка форма обміну досвідом вас цікавить: 

· тренінгова діяльність 

· проведення круглих столів 

· участь у польових роботах 

· безпосереднє спілкування 
IREX
2. Навчання для ЗМІ

Журналісти зі сходу України навчаться ефективно захищати свої права

Незалежна медіа-профспілка України запрошує журналістів із Сум, Харкова, Луганська, Донецька та Краматорська на одноденні семінари-тренінги, які ми проводимо разом із нашими колегами із Шведської спілки журналістів та Профспілки журналістів Хорватії. 
Під час семінарів-тренінгів українські журналісти здобудуть знання та навички як ефективно відстоювати та захищати свої професійні, трудові та соціальні права, зокрема - шляхом створення та налагодження діяльності профспілкових організацій, а також дізнаються, як це роблять журналісти у інших країнах.

Також під час роботи буде презентовано ряд нових програм НМПУ, спрямованих на захист прав журналістів: програма створення бюро журналістів-фрілансерів, запровадження регулювання редакційної політики в українських ЗМІ, захист прав журналістів під час парламентської виборчої кампанії, забезпечення доступу до інформації та підтвердження статусу журналістів через журналістські прес-карти, тощо.

Запрошуємо всіх зацікавлених журналістів взяти участь у роботі семінарів-тренінгів:

-       3 жовтня, понеділок - у Сумах – з 10.00 до 16.00 у приміщенні Громадського бюро «Правозахист» (м. Суми, Червона площа, 6)
-       4 жовтня, вівторок – у Харкові з 10.00 до 16.00  (місце проведення уточнюється й буде повідомлене пізніше)

-       5 жовтня, середа – у Луганську з 12.00 до 18.00 у приміщенні Медіа-клубу (адреса уточнюється у буде повідомлена пізніше)

-       6 жовтня, четвер – у Донецьку з 11.00 до 17.00 у Прес-клубі УНП (м. Донецьк, вул. Гурова, 2)

-       7 жовтня, п’ятниця – у Краматорську з 10.00 до 16.00 у Кіно-конференц-залі готельного комплексу „Краматорськ” (м. Краматорськ, вул. Соціалістична 45)

Просимо повідомити НМПУ про Ваш намір прийти на тренінг для укладення списків учасників за тел. 8(044) 537 20 03; 8(044) 289 71 97 або електронною поштою vynnychuk@profspilka.org.ua 

Звертатися до Оксани Винничук.

Проведення семінарів-тренінгів відбувається у рамках спільного проекту Шведської спілки журналістів та Незалежної медіа-профспілки України за підтримки Шведської Агенції з Міжнародного розвитку – SIDA.

НМПУ
3. Ресурси для ЗМІ

Вийшов з друку довідник “Вибори - 2006. Політична Україна сьогодні”
Видавництво “К.І.С.” та Центр “АНОД” випустили друком довідник “Вибори - 2006. Політична Україна сьогодні”. Упорядники вважають, що за умов, коли вибори в Україні вперше відбуваються за пропорційнoю системою, надзвичайно важливими для формування громадської думки стають відомості про діяльність політичних партій в Україні. Відтак, за задумом видавців, пропонований довідник допоможе зацікавленим отримати інформацію про суб’єктів сучасного суспільного життя України та сформувати ставлення до політичних сил як осердя політичної організації суспільства.

Книжку відкривають зведені відомості про партійну структуру урядів та Верховної Ради, членів Центральної виборчої комісії.

Найдокладніше подано відомості про народних депутатів України з особливим наголосом на їхній партійній належності та партійних посадах. Показано й активність депутатів – виступи, законопроекти, запити, так і само як переходи між фракціями.

У наступному розділі – основні відомості про зареєстровані партії, поділені, залежно від їхньої політичної ”ваги”, - на чотири групи. Також надані таблички з анотованими описами партійних сайтів.

Сучасне політичне життя неможливе без аналітиків, дослідників, журналістів. Короткі відомості про багатьох з них подано в окремому розділі, при якого упорядники орієнтувались переважно на рейтинги, зокрема - на відповідні публікації фонду “Демократичні ініціативи”.

Довідник укладений у липні –серпні 2005 р. Під час укладання використовували інформаційні матеріали партій, повідомленні медіа.

Всім охочим колектив упорядників також пропонує інтернет-довідники “Політичний компас виборця” та “Політична Україна сьогодні”.

Контакти: Юрій Марченко, тел: 4625270 (69), e-mail: ymar@kis.kiev.ua

"Телекритика"
При підготовці бюлетеня використані матеріали інформаційних агенцій та організацій: УНІАН, Інтерфакс-Україна, Українські новини, Інтерньюз-Україна, Міжнародний фонд “Відродження”, Київська незалежна медіа профспілка, Інститут масової інформації, ресурсний центр Гурт, Гільдія видавців періодичної преси (Росія); видань та інтернет-видань: “Деловая столица”, Український Медіа Сервер, Телекритика, Форум, Кореспондент, Українська правда, Майдан, Liga On Line, “Обозреватель”, “Дзеркало тижня” та власних кореспондентів. 

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси завжди відкрита для спілкування  та обмінів інформацією!

Офіс: 03055, м.Київ, пров.Тбіліський, 4/10, к.306

(метро “Політехнічний інститут”)

Тел/факс: (044) 239-29-75

E-mail: info@uapp.org 
Internet: http://uapp.org
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