[image: image1.png]



За підтримки програми IREX U-media
Електронний бюлетень

Української Асоціації Видавців Періодичної Преси
“Новини друкованих ЗМІ України”

№ 39 (135) від 11 жовтня 2005 року 
Зміст

Медіа-оперативка     1
Медіа-довідник         11                                                                                          

Медіа-оперативка 

1. Новини Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП)
Назначен новый генеральный директор Украинской Ассоциации Издателей Периодической Печати

30-го сентября 2005 года состоялось первое заседание Совета директоров Украинской Ассоциации Издателей Периодической Печати (УАИПП), вновь избранного на Общем собрании членов УАИПП 4-го сентября 2005 года. Совет директоров назначил генеральным директором УАИПП Зою Казанжи, издателя газеты “Слово” (г.Одесса), сертифицированного медиа-тренера и консультанта. Лилия Молодецкая, которая работала генеральным директором УАИПП с октября 2001 года до октября 2005 года, утверждена исполнительным директором Ассоциации Независимых Региональных Издателей России (АНРИ). Зоя Казанжи приступит к своим обязанностям генерального директора Украинской Ассоциации Издателей Периодической Печати с 17-го октября 2005 года.

Президент УАИПП Борис Ложкин от имени Совета директоров поблагодарил Лилию Молодецкую за ее работу и поздравил Зою Казанжи с назначением на пост генерального директора УАИПП. 

Борис Ложкин и другие члены Совета директоров отметили, что главным итогом четырехлетней деятельности УАИПП является ее утверждение в статусе национальной ассоциации, представляющей интересы отечественных издателей прессы и взявшей на себя ответственность за развитие отрасли прессы в Украине. Новый этап деятельности УАИПП предполагает активизацию воздействия Ассоциации издателей на тенденции развития отрасли прессы в Украине. 

Совет директоров УАИПП видит приоритетами в этой деятельности следующие направления: 

-  повышение привлекательности прессы как эффективного рекламоносителя;

-  внедрение стандартов медиа-измерений;

-  создание национальной системы аудита тиража;

-  регулирование розничной продажи прессы. 

Стратегическим направлением в деятельности УАИПП также традиционно остается помощь в развитии регионального издательского бизнеса.

УАИПП вступает в новый этап своего развития сильной отраслевой ассоциацией, которая объединяет как национальных, так и региональных издателей, что дает веские основания вести от имени всей отрасли прессы конструктивный диалог с высшими органами власти с целью развития цивилизованного рынка прессы в Украине.

Инф. УАИПП
2. Анонси подій УАВПП
Семинар "Интернет-стратегии для газет"
Уважаемые господа! Приглашаем  Вас  принять участие в семинаре "Интернет-стратегии для газет", который состоится 3-4 ноября в Киеве.

Тренер:Сергей Базанов - директор отраслевых программ УАИПП.
Резюме тренера:  http://www.uapp.org/for_members/training/trainers/trainers_10.html
Программа:
1. Интернет. Краткий курс.
1. Что такое Интернет и как перестать путать его с чем-то другим. 
2. С чего начать? Принципы и типы подключения к Интернету, необходимое оборудование. Обзор. 

3. Краткий обзор сервисов Интернета (электронная почта, интернет-рассылки, FTP, интернет-месседжеры, интернет-телефония, P2P) 

4. WWW – основа Интернет. Создания и поддержка интернет-сайтов (основные принципы). 

5. Интернет и право. Что можно и чего нельзя делать в Интернет. 

6. Электронные деньги. Введение. Обзор основных платежных систем. 

7. Безопасность и конфиденциальность в Интернете. 

8. Чем WWW отличается от других медийных и рекламных сред.

2. Интернет-стратегии для газет.

1. Влияние новых информационных технологий на традиционные СМИ. Тенденции развития рынка СМИ. Проблемы и перспективы для газет. 

2. Что и как делать газетам в Интернете. Электронная версия издания или многофункциональный интернет-портал. 

3. Определение рынка и всех категорий потребителей, а также их потребностей. 

4. Стратегическое позиционирование интернет-портала издания на интернет-рынке. 

5. Основные составляющие интернет-портала газеты: электронная версия, новостная лента, форум, доски объявлений, опросы и голосования, каталоги и справочники, сервисы… 

6. Управление интернет-порталом, как подразделением издания, координация его работы с остальными службами СМИ и как самостоятельного бизнеса издания. 

7. Обзор Систем управления контентом сайта (CMS). 

8. Как сделать сайт прибыльным? Доходы от содержания (контента) и доходы от рекламы. Классифицированная реклама в Интернете. 

9. Интернет-продвижение и поисковая оптимизация  сайтов. 

10. Виды реклама в Интернете. Банерная реклама. Контекстная реклама. Массовая рассылка электроных сообщений. Способы формирования списков подписчиков. Opt-in и opt-out – расылки. Спам. Обзор.

3. Интернет для журналистов.

1. Поиск информации в Интернете. Основные сетевые ресурсы. Поисковые системы и порталы. Форумы. 

2. Мониторинг новостей в Интернете. Мониторинговые системы и как с ними работать.

4. Обзор новых информационных технологий в редакции. 

1. Современные технологии автоматизации производства и распространения СМИ а также управления редакцией и рекламным отделом. ERP и CRM. Обзор. 

2. Мобильные технологии. Обзор. 

3. Что дальше? Размышление о будущем.

Условия проведения семинара: 
Семинар состоится 3-4 ноября 2005 года, в учебном центре УАИПП, который находится по адресу: переулок Тбилисский 4/10, офис 308, здание института Укрпромпроект (ст. м. Политехнический институт) в Киеве. 
Начало семинара 3 ноября в 11.00, окончание 4 ноября в 18.00. После чего Вы можете планировать свой отъезд.

Стоимость участия в семинаре:

· для 1 участника-члена УАИПП – 300 грн. 

· для 1 участника других издательств – 450 грн.

 (в стоимость включен обед, оплата за проживание и проезд не входит). 

Количество участников – 12-15 человек! 

Регистрация: http://www.uapp.org/for_members/training/actions/
Если у Вас возникнут вопросы - звоните по тел. (044)239-29-75 или пишите на education@uapp.org .
Контактное лицо: Анна Вилисова
Инф. УАИПП

Десятидневная Школа рекламного менеджмента
Уважаемые господа! Приглашаем  Вас  принять участие в десятидневной Школе рекламного менеджмента, которая пройдет 21-30 октября в Киеве.

Тренеры: 

1. Зоряна Якимчук - медиа-консультант, бизнес-тренер, генеральный директор рекламного агентства «Медиа-Регион».
2. Светлана Банас - медиа-консультант, бизнес-тренер, директор по рекламе ИД «Галицкие контракты».
3. Екатерина Лаба - медиа-консультант, бизнес-тренер, исполнительный директор Ассоциации украинских медиа-консультантов.
4. Анжела Конончук - юрист УАИПП.
Программа:
1-2 день - Екатерина Лаба 
3-6 день - Зоряна Якимчук 
7-8 день - Светлана Банас 
9-10 день - Анжела Конончук
 

Подробную программу каждого дня Вы найдете во вложенном файле.
 

Условия проведения Школы: 
Школа состоится 21-30 октября 2005 года, в учебном центре УАИПП, который находится по адресу: переулок Тбилисский 4/10, офис 308, здание института Укрпромпроект (ст. м. Политехнический институт) в Киеве. 
Начало семинара 21 октября в 11.00, окончание 30 октября в 18.00. После чего Вы можете планировать свой отъезд.

Всем участникам УАИПП забронирует номера в гостинице и оплатит проживание, обеспечит обедами  и кофе. 

Проезд оплачивается участниками самостоятельно.

Количество участников - 20 человек! От каждого издательства возможно участие одного человека!

 
Ознакомиться с правилами участия и зарегистрироваться: http://www.uapp.org/for_members/training/actions/
 
Если у Вас возникнут вопросы, пожалуйста, обращайтесь по т.(044)239-29-75 или по e-mail: education@uapp.org  Контактное лицо: Анна Вилисова.
Инф. УАИПП

3. Новини ринку преси України

Киевский горсовет учредит газету "Украинская столица" 
Киевский городской совет решил учредить газету "Украинская столица". Такое решение приняли депутаты Киевсовета на сессии 6 октября, сообщает glavred.

Киевсовет поручил Киевской городской администрации организовать государственную регистрацию газеты.

Издавать газету будет коммунальное предприятие "Редакция газеты "Украинская столица, пишут Українські Новини.

В пояснительной записке к принятому депутатами решению говорится, что появление новой газеты будет способствовать совершенствованию и укреплению муниципальной прессы.

Цель создания нового СМИ - в полной мере информировать киевлян о жизни столицы.

В июле Киевсовет решил разместить коммунальные средства массовой информации в многоэтажном здании по улице Дегтяревской, 31.

В одном доме на Дегтяревской будут размещаться коммунальные СМИ: редакции газет "Вечерний Киев", "Крещатик", "Украинская столица", телерадиокомпания "Киев".

Вместе с ними помещения в доме на Дегтяревской разделят редакции журналов, в которых Киевсовет выступает соучредителем, - "Киев" и "Украина".

По данным Киевгорадминистрации, в 2004 она выделила коммунальному радио "Киев" 2,383 млн. гривен, ТРК "Киев" - 8,363 млн. гривень, "Крещатику" и "Вечернему Киеву" - по 3 млн. гривень.

glavred.info
4. Влада і ЗМІ
Томенко: Сьогодні достатньо захисних інструментів, щоби медіа гідно пройшли виборчу кампанію 
Чорний піар не буде визначальним фактором або інструментом в теперішній виборчій кампанії, хоча його елементи вже присутні в суспільно політичній дискусії. Так під час чат-конференції Микола Томенко прокоментував нинішню ситуацію в суспільстві напередодні виборів.

„Поведінка команди Президента і регіональних медіа буде залежати від самих журналістів і ЗМІ, наскільки вони дозволять керувати чи маніпулювати ними” – зазначив пан Томенко. „Сьогодні в суспільстві є достатньо захисних інструментів, щоби медіа гідно пройшли виборчу кампанію”.

Тактичним завданням своєї команди в сфері ЗМІ Микола Томенко назвав забезпечення свободи слова під час виборчої кампанії.

„Ми готуємо пропозиції, як зняти чи протлумачити недемократичні норми у виборчому законодавстві і як практично забезпечити контроль за їх виконанням. Цілком очевидно, що я буду займатися цією проблемою” – зазначив пан Томенко. „Що стосується стратегічних речей в галузі медіа, це ще в стадії уточнення, оскільки уточнюється і загальний склад учасників Блоку Тимошенко”

Микола Томенко пообіцяв, що виборча програма БЮТ буде предметом спільного обговорення і партій-учасниць і, найголовніше, громадськості.

"Телекритика"
Ющенко пообещал СМИ иммунитет на выборы
Президент Виктор Ющенко намерен защитить средства массовой информации от проверок на время выборов Верховной Рады в 2006 году. Об этом, как передает корреспондент «Главреда», Президент сказал на пресс-конференции для представителей центральных и региональных СМИ. 

По его словам, одним из механизмов защиты может стать отмена проверок СМИ на период избирательной кампании. 

«Думаю, что мы встретимся не один раз с представителями СМИ и совместно выработаем во время них (встреч – Ред.) иммунитет, несколько механизмов, в частности и отмены проверок. Но я не думаю, что это достаточно», - сказал он.

І-РЕПОРТЕР
  

«Свободу» відмовилися друкувати через статтю про корупцію в родині Ющенка - Олег Ляшко

Київська друкарня «Мега-поліграф» відмовилася випускати черговий номер вільного тижневика «Свобода» через публічні викриття головного редактора Олега Ляшка фактів корупції у родині Президента України. Про це ІМІ повідомив сам Олег Ляшко. 
За його словами, запланований номер «Свободи» все ж таки був надрукований, однак меншим обсягом та в іншій друкарні. 
Головний редактор «Свободи» повідомив, що коли 8 жовтня мав друкуватися черговий номер газети, друкарня «Мега-поліграф» відмовилась це робити нібито через «відсутність технічних можливостей». 
«Нам сказали, що поламалось якесь обладнання, але коли ми туди приїхали, виявилося, що все впорядку. Отже «поламалося» лише для нас», - зазначив пан Ляшко. 
«Часи Кучми для нас повертаються… очевидно», - додав він. 
Тижневик «Свобода» співпрацював з друкарнею «Мега-поліграф» протягом року, отже відмову друкувати черговий номер газети її керівництво пов’язує лише зі статтею про дружину Президента Катерину Чумеченко. 
Напередодні, 7 жовтня, Олег Ляшко оприлюднив у незалежній інформаційній агенції «УНІАН» у Києві докази корумпованості у президентській родині. Олег Ляшко стверджував, що дружина президента Катерина Чумаченко через нечистих на руку бізнесменів домовилася з приватною фірмою про чартерний рейс літака для своєї родини і друзів з Америки, що прилітали в Україну на інавгурацію нового президента. За твердженням Олега Ляшка, це коштувало щонайменше 270 тисяч доларів США. Він упевнений, що витрачання цією суми на приватні справи дружини президента має розглядатись як корупція у родині глави держави. 
Головний редактор мав намір опублікувати своє незалежне журналістське розслідування в черговому числі тижневика «Свобода». 
Редакція «Свободи» повідомила також, що у свіжому числі тижневика мала вийти полемічна стаття відомого політичного журналіста Дмитра Понамарчука на тему, чому українці ще довго не здобудуть Нобелівську премію миру. В цьому матеріалі автор порушував, зокрема, питання взаємовідносин нових керівників України з міжнародним олігархом Борисом Березовським. 
Олег Ляшко зауважив, що «Свобода» і надалі буде писати про факти корупції у новій владі. 
«Якщо нові факти будуть,а я думаю, що вони будуть, то звичайно ми будемо про це писати. Нас же не зупиниш. Кучма скільки років намагався це зробити? Йому нічого не вдалося, я думаю що Ющенкові тим більше не вдасться», - наголосив Олег Ляшкко. 
Крім того, як повідомив Олег Ляшко, сьогодні, 10 жовтня, він звернувся до Генеральної прокуратури України із заявою про перешкоджання журналістській діяльності. 
ІМІ 

Мінтрансзв’язку скасував наказ про держреєстрацію Інтернет-ресурсів

Міністерство траспорту і зв’язку відмінило свій попередній наказ № 153 "Про затвердження порядку проведення державної реєстрації електронних інформаційних ресурсів" як такий, що "не відповідає принципам державної регуляторної політики в сфері інформатизації". Про це інформує «Главред». 
Наказ Мінтрансзв”язку від 26 вересня 2005 року номер 584 "Про скасування наказу Мінтрансзв”язку України від 27.04.2005 р. номер153" зареєстрований у Міністерстві юстиції України 6 жовтня 2005 року і набув чинності. 
Нині скасований наказ був раніше сприйнятий вітчизняним Інтернет-співтовариством як спроба введення в Мережі державної цензури. 
ІМІ за інф. «Главред» 

Видавець "Папарацци" боїться повертатися в Україну «через помсту»

Видавець журналу "Папарацци" Валід Арфуш не має наміру повертатися в Україну для того, щоб давати свідчення слідчим органам із приводу підпалу своєї машини. Він боїться страшної помсти з боку якоїсь "королівської родини ", про що і веде мову у своєму відкритому листі, пише «Обком» із посиланням на мережеві ЗМІ. 
"Перебуваючи у Франції, я спілкувався телефоном із начальником міліції Печерського району, і з начальником слідчого управління. Я пояснив їм, що поки не збираюся повертатися на Україну, оскільки не маю повної впевненості у своїй безпеці, оскільки я бачу, що немає ні єдиного факту, які свідчили б про те, що слідство хоча б намагається розвивати версію нападу, як на мене особисто, так і на свободу слова в Україні. Я повідомив, що готовий дати свідчення в українському посольстві у Франції в присутності свого адвоката пана Ролана Дюма в будь-який час", - відзначає Валід Арфуш. 
Як відомо, київська міліція порушила кримінальну справу за фактом підпалу автомобіля видавця журналу "ПапараZZи" Валіда Арфуша. 
У свою чергу, міністр внутрішніх справ України Юрій Луценко відзначив, що під час розмови зі слідчими Валід Арфуш і його адвокат сказали, що вони не знають, хто міг скоїти підпал, нікого в цьому не підозрюють і взагалі не мають ворогів в Україні. Як додав міністр, "нам дивно, що надається зайве політичне забарвлення цій справі". Також, за словами Юрія Луценко, якщо Валід Арфуш і його адвокат і надалі будуть відмовлятися від дачі яких-небудь пояснень та інформації, що цікавлять слідство, то справа щодо цього інциденту має шанси стати черговою "висячою справою" для столичної міліції. 
ІМІ за інф. «Обкома» 

ВР визнає, що процедуру закриття ЗМІ в законі про вибори правили вже після голосування 

Верховна Рада України визнає, що до тексту закону про вибори народних депутатів України вносилися правки вже після ухвалення закону в сесійній залі. Про це йдеться у відповіді на інформаційний запит, який отримав від Верховної Ради України директор Інституту медіа права Тарас Шевченко. 
Як повідомляє «Інститут медіа права», у кінці серпня Тарас Шевченко направив Володимиру Литвину інформаційний запит, в якому просив пояснити, чому підписаний спікером текст закону про вибори в частині, яка стосується припинення діяльності засобів масової інформації за порушення виборчого закону, відрізняється від того, за який голосували народні депутати України. 
В отриманому листі Верховна Рада пов‘язує відмінності з тим, що „техніко-юридичні неточності були усунуті при опрацюванні Закону перед підписом Голови Верховної Ради України, яке здійснювалося в установленому порядку Комітетом Верховної Ради України з питань державного будівництва та місцевого самоврядування”. 
Разом з цим, Верховна Рада ухилилася від другого прямого запитання: яким документом встановлений порядок, за яким комітет, чи будь-хто інший може правити прийнятий депутатами текст. 
Очевидно справа в тому, що такого порядку просто не існує, адже Регламент Верховної Ради України чітко визначає, що „після прийняття закону в цілому внесення до його тексту будь-яких змін, у тому числі і стилістичних, не допускається” (стаття 6.7.4.). 
Інститут медіа права вважає, що «за таких обставин народні депутати зобов‘язані внести зміни до закону про вибори народних депутатів і вилучити підроблену недемократичну норму, яка дозволяє закривати засоби масової інформації». 
ІМІ за інф. Інституту медіа права 

Минобороны приглашает журналистов почувствовать себя солдатами
В рамках призывной кампании "Осень-2005" Министерство обороны Украины организовывает для представителей творческих коллективов гражданских СМИ военно-спортивные соревнования "Один день в солдатах".

Об этом сообщили в пресс-службе Минобороны.

Цель соревнования - популяризация военной службы в обществе, углубление теоретических знаний о военной службе и практических навыков во владении оружием журналистами, которые освещают военную тематику, передает «Интерфакс-Украина».

По итогам соревнований победителям и призерам в общем зачете, а также победителям по отдельным видам соревнований от имени министра обороны Украины будут вручены памятные призы.

«ForUm» 
5. Закон і ЗМІ

В Луганске задержан журналист-вымогатель

Сегодня сотрудники УБОП УМВД Украины в Луганской области задержали члена редколлегии местной «Сердитой газеты» Василия Сердюкова за вымогательство.

Об этом сообщил источник УМВД Украины в Луганской области.

Журналист пойман с поличным при получении взятки в сумме 15 тыс. долларов. Такую сумму он потребовал от частного предпринимателя за то, чтобы газета не напечатала материалы, которые могли бы его скомпрометировать.

Сейчас г-н Сердюков находится в больнице с диагнозом «гипертонический криз».

Оперативники изъяли деньги на месте преступления в качестве вещественного доказательства. Все обстоятельства задокументированы с помощью видеосъемки. Уголовное дело возбуждено по статье «Вымогательство».

Параллель-Медиа, „Обком”

6. Новини медіа-ринку Росії

Российские газеты привлекательнее для рекламодателей, чем западные 

Аудитория российских газет привлекательнее для рекламодателей, поэтому и доходы российских газет растут быстрее, чем во всем мире. Такой вывод содержится в исследовании Всемирной газетной ассоциации (WAN). 

По данным гендиректора WAN Тимоти Болдинга, рекламные доходы европейских газет в 2004 году увеличились лишь на 4%. В США, на самом большом рынке газетной рекламы в мире, доходы газет выросли в 2004 году на 3,93%.  
Куда более стремительный рост показывают развивающиеся рынки. В Китае в 2004 году доходы выросли на 29%, более чем вдвое превысив показатели 2003 года. Доходы российских газет выросли на 31% по сравнению с 17% в 2003 году. Отраслевая Ассоциация коммуникационных агентств России (АКАР) дает несколько иные цифры: +28% в 2004 году и +18% в 2003-м.  

Всего в прошлом году, по данным АКАР, рекламодатели потратили на размещение в газетах около $250 млн.  

Российские газеты привлекательнее для рекламодателей, чем западные, считают эксперты WAN. Причина — в более молодой аудитории: в США у газет всего 24% читателей в возрасте 18–34 лет, в России их почти в полтора раза больше — 35%. Активнее читают газеты и россияне среднего возраста (35–44 года): 23% против 19% в США.  

Молодая аудитория очень привлекательна для самых активных в прессе рекламодателей, например производителей автомобилей, часов, дорогой аудио- и видеотехники, рассуждает президент агентства «Идальго-имидж» Егор Альтман. «А категория „35–44” интересна для рекламодателей, чья продукция ориентирована на специалистов и людей, имеющих стабильный и достаточно высокий доход: b2b, финансы, товары для дома и детские товары»,— уточняет Альтман.  

Впечатляющий рост объемов газетной рекламы в России, по мнению Болдинга, будет продолжаться и дальше. По данным АКАР, сегмент газетной рекламы в России продолжит рост, хотя и не очень значительными темпами: в 2006 году объем рекламы составит $315 млн, в 2007-м — $335 млн, а в 2008-м вырастет до $350 млн.  

«Газетный рекламный рынок растет, и явно гораздо быстрее, чем во всем мире, активнее растет только телевидение, а „наружка”— сопоставимо»,— соглашается гендиректор TNS Gallup AdFact Руслан Тагиев.  

По мнению коммерческого директора ИД «Коммерсантъ» Павла Филенкова, прогноз Всемирной газетной ассоциации соответствует прогнозам участников рынка. «Ситуация на рынке сейчас благоприятна»,— заключает Филенков.
Марина НОСКОВИЧ, газета «Бизнес»
7. Новини світового медіа-ринку
Віталій Кличко взяв участь у рекламі відомого німецького тижневика

Перед своїм від'їздом у США, де Віталій Кличко має готуватися до двобою проти Хасіма Рахмана, що запланований на 12 листопада, відомий український спортсмен взяв участь у незвичайній акції, що проводить популярний тижневик Німеччини "Frankfurter Algemaіne", пише «СпортОглядач». 
Девіз рекламної кампанії – "Da hіnter steht der kluge Kopf" – дослівно перекладається як «За цим ховається розумна голова». 
Досить незвичайним є сам спосіб, що придумали фахівці "Frankfurter Algemeіne". Людина тримає в руках тижневик. При цьому його обличчя сховане за самою газетою. Читачам пропонується угадати, хто саме з людей, чиї обличчя й імена відомі не тільки в Німеччині, але і в усьому світі, сховався за нею. До того ж, самі зйомки проходять у місцях, досить далеких від рекламних канонів для видань такого типу. Вони можуть проходити на людній вулиці й у стародавньому замку, на березі моря і на вершині гори тощо. 
Але найголовнішою, звичайно, є людина, обличчя якої ховається за сторінками щотижневика. 
Уперше подібна акція відбулася в 1995 році. Відтоді участь у цьому проекті брали сотні відомих людей: канцлер Німеччини Гельмут Коль, міністр закордонних справ Німеччини Йошка Фишер, пілот "Формули-1" Міхаель Шумахер, а також представники політичної еліти, ділового світу і шоу-бізнесу – не лише Німеччини, але й інших країн. 
Нове обличчя, що буде приховано за сторінками щотижневика, – обличчя чемпіона світу за версією WBC у важкій вазі Віталія Кличко. 
Власне сам відомий український спортсмен зізнається, що для нього ця незвичайна пропозиція одного з найстарших і найавторитетніших тижневиків Німеччини, була сюрпризом. 
За його словами зйомки проходили у столиці Єгипту, Каїрі, на місці поховання фараонів. 
«Результатом роботи я дуже задоволений, адже і для колективу газети, і для мене важливо змінити звичний хід уявлень, "вирвати" свідомість читача або глядача з наїжджених стереотипів. На мій погляд, разом ми досягли бажаного», - зазначає Віталій Кличко. 
«Бути в одному ряду серед тих людей, що брали участь у подібному проекті, – для мене, безумовно, велика честь. Крім цього, для мене дуже важливо, що, впізнаючи за сторінкою видання мене, читач буде знайомитися з Україною», – додає Кличко-старший. 
Щотижневик "Frankfurter Algemeіne" є в Німеччині авторитетним виданням, відомим своїм глибоким аналізом політичних і економічних процесів, подій у спорті, культурі і т.п., причому тих, що відбуваються як у Німеччині, так і в усіму світі. 
ІМІ за матеріалми «Спортоглядача» 

Суд разрешил журналистам называть источники


Судья окружного суда в Тель-Авиве Амирам Биньямини вынес сегодня прецедентное решение: чтобы защитить себя, например, от обвинения в клевете, журналист вправе назвать источник, предоставивший ему информацию. Это можно будет сделать даже в том случае, если источник возражает против того, чтобы его инкогнито было раскрыто. 
Судья Биньямини вынес это решение, рассмотрев иска бывшего представителя банка «Дисконт» в Лондоне Сасона Мирона к газете «Глобс», редактору этой газеты Хагаю Голану и корреспонденту Джуди Мальц. В «Глобсе» была опубликована статья, в которой говорилось, что Мирон уволен потому, что в руководимом им представительстве были обнаружены финансовые нарушения. Мирон утверждал, что не был уволен, а прекратил работу по обоюдному согласию с руководством банка. Сотрудники газеты «Глобс» заявили, что получили информацию об увольнении Мирона от самого банка «Дисконт», поэтому банк тоже стал ответчиком по иску. 
В ходе судебного разбирательства Джуди Мальц спросили, от кого она получила сведения об увольнении Мирона. Журналистка была готова назвать имя, но представители банка «Дисконт» настаивали, что источник вправе сохранять анонимность, даже если журналист согласен назвать источник информации. 
Суд решил, что у журналиста есть право не указывать источник информации, поскольку это наносит ущерб исполнению им профессиональных обязанностей. Но когда сам журналист просит о том, чтобы источник был назван, а источник выступает против, следует принять сторону журналиста. 

  ISRAland
Аль-Каида" объявила конкурс на медийные вакансии
Террористические организация «Аль-Каида» объявила на одном из исламистских сайтов о конкурсном наборе среди своих сторонников на освободившиеся вакансии редакторов интернет-контента, бильд-редакторов и режиссеров видеомонтажа.

Как сообщает выходящая в Лондоне газета Asharq al-Awsat, обнаружившая объявление, "Аль-Каида" набирает редакторов, чтобы освещать в электронных СМИ происходящее в Ираке, палестинских территориях, Чечне и других зонах конфликта, где действуют боевики. Заинтересовавшимся предлагается связаться с работодателями по указанному электронному адресу.

Сторонники "Аль-Каиды" широко используют интернет для обнародования заявлений террористического картеля с помощью десятков исламистских сайтов, на которых любой желающий может оставить свое сообщение. Ячейки организации также создают свои сайты. Им часто приходится переезжать с домена на домен, поскольку их закрывают провайдеры интернет-услуг.

Между тем, ни на одном веб-сайтов, где "Аль-Каида" и афиллированные с ней группировки размещают свои заявления, следов о приеме на работу найдено не было.

Как пишет Asharq al-Awsat, работодатели в объявлении не указывают размер предполагаемой заработной платы. Вместо этого они сообщают, что "каждый мусульманин знает, что его жизнь не принадлежит ему, поскольку она принадлежит попираемой исламской нации, кровь которой льется рекой".

ForUm
Объем британского рынка онлайновой рекламы превысит 1 млрд фунтов
Рост сектора рекламы на поисковых машинах, в частности, на Google, делает интернет все более заметной частью британского рекламного рынка. Более того, затраты на онлайновую рекламу превышают вложения компаний на радио, в кинотеатрах и даже в «наружке».
По данным исследования, проведенного PricewaterhouseCoopers для Internet Advertising Bureau, за первую половину текущего года британские рекламодатели потратили в интернете 491 млн фунтов стерлингов ($863 млн), что на 62% больше, чем за первые 6 месяцев 2004 года. Ожидается, что за 2005 год в целом объем затрат на онлайновую рекламу в Соединенном Королевстве впервые превысит 1 млрд фунтов (~$1,75 млрд).
За отчетный период на интернет пришлось 5,8% рекламных затрат в Великобритании, что впервые больше, чем на наружную рекламу (5,1%). На радио приходится 3,6% рекламных вложений, а на рекламу в кинотеатрах — 0,8%. Впрочем, лидирующим сектором по-прежнему остается печатная реклама (41,2%) и реклама на ТВ (23,6%). На прямые рассылки пришлось 13,5% общих рекламных затрат, а на рекламу в справочных каталогах — 6,5%.
В целом рекламные затраты в Великобритании за первые 6 месяцев 2005 года выросли на 3% по сравнению с аналогичным периодом прошлого года и составили 8,5 млрд фунтов стерлингов (~$14,9 млрд).
AdMarket.ru

Медіа-довідник

1. Конкурси
Премія Лоренцо Наталі. Нагорода для журналістів, що працюють в сфері захисту прав людини і демократії
Ви опублікували статтю щодо захисту прав людини і демократії в країнах, що розвиваються з 1 січня 2004 по 31 серпня 2005, Надішліть її до 31 жовтня 2005!
Премія Лоренцо Наталі щорічно присуджується журналістам друкованих і електронних засобів інформації за здобутки у висвітленні питань щодо прав людини і демократії як ключових елементів економічного і соціального розвитку в цих країнах. 
Премію було започатковано Європейським Союзом в 1992 році з метою підвищення якості журналістики і для вшанування відданості Лоренцо Наталі колишнього Віце Президента Європейської Комісії з 1985 по 1989, що відповідав за питання розвитку співробітництва. Його робота та відданість значно сприяла підвищенню значення розвитку співробітництва між політичними напрямками тогочасного Європейського співтовариства. 
Премія Наталі підкреслює той факт, що право на отримання інформації є необхідною умовою свободи самовираження. Свобода доступу до інформації є необхідною умовою демократії, сталого і збалансованого соціального і економічного розвитку. Якісна журналістика відіграє важливу роль в справі захисту прав на отримання інформації. Бути журналістом сьогодні все ще складно і в деяких країнах - небезпечно. Журналісти зазнають загроз і нападів, коли висвітлюють ситуації, що загрожують правам людини і демократії. Саме тому якісна журналістика в цій сфері має надзвичайно велике значення і потребує нашої міцної підтримки. В 2005 році Європейська Комісія присуджуватиме Премію кожному із наступних регіонів: Європа, Африка, Арабський світ, Іран та Ізраїль, Азія і країни Тихоокеанського регіону, Латинська Америка і країни Карибського басейну. 
Всі номінанти будуть спеціальними гостями Європейської Комісії на урочистій церемонії вручення Премії Лоренцо Наталі, що відбудеться в Брюсселі в січні 2006 року. Кожен переможець отримає Трофей і наступну фінансову винагороду:

-  1-а Премія: 5000 Євро

-  2-а Премія: 2500 Євро

-  3-я Премія: 1500 Євро
Окрім цього за найкращу статтю буде присуджено Гранд Прі.
Більш докладну інформацію можна отримати за адресою: www.nataliprize.info 
У пані Аньє Шуберт, координатора з питань преси та інформації, в Представництві Європейської Комісії в Україні за тел.: (044) 252 30 20 або anje.schubert@cec.eu.itn
Представництво Європейської Комісії в Україні
2. Навчання для ЗМІ

Программа "Journalisten International" приглашает журналистов на стажировку в Германию
Проект „Journalisten International“ предоставляет возможность молодым журналистам до 32 лет из Белоруссии, Молдавии, России и Украины, а также в исключительных случаях студентам факультетов журналистики этих стран владеющих немецким языком, познакомиться с организацией СМИ в Германии.
Программа включает в себя теоретические семинары в Свободном Университете Берлина (6 недель), стажировку в редакциях электронных и печатных средств массовой информации (6 недель) и недельное путешествие по Германии. Участники получат стипендию, пособие на дорожные расходы и им предоставляется бесплатное проживание в студенческом общежитии.
На сайте http://jil.fu-berlin.de есть более подробная информация о программе а также анкета.
Для следующих двух программ программ 2006 года прием документов производится до 20 октября 2005 года.
„Journalisten International“
При підготовці бюлетеня використані матеріали інформаційних агенцій та організацій: УНІАН, Інтерфакс-Україна, Українські новини, Інтерньюз-Україна, Міжнародний фонд “Відродження”, Київська незалежна медіа профспілка, Інститут масової інформації, ресурсний центр Гурт, Гільдія видавців періодичної преси (Росія); видань та інтернет-видань: “Деловая столица”, Український Медіа Сервер, Телекритика, Форум, Кореспондент, Українська правда, Майдан, Liga On Line, “Обозреватель”, “Дзеркало тижня” та власних кореспондентів. 

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси завжди відкрита для спілкування  та обмінів інформацією!

Офіс: 03055, м.Київ, пров.Тбіліський, 4/10, к.306

(метро “Політехнічний інститут”)

Тел/факс: (044) 239-29-75

E-mail: info@uapp.org 
Internet: http://uapp.org
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