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1. Новини видавничих компаній УАВПП
«Ялтинским Вестям» – 10 лет!

15 ноября исполнилось 10 лет ялтинскому общественно-политическому изданию — газете «Ялтинские Вести». Никаких грандиозных торжеств по этому поводу не намечается. На небольшой вечеринке, которая прошла 19 ноября, собрались самые близкие друзья газеты. 
Из событий общегородского масштаба стоит отметить открытие выставки фотографий в разное время сделанных работниками «Ялтинских Вестей». Выставка расположится в фойе отреставрированного кинотеатра «Спартак». Предполагаемая дата открытия — конец ноября. Примерно раз в месяц экспозиция будет обновляться.
Интервью с генеральным директором издательства «Ялтинские Вести» Константином Гороховым об истории газеты и перспективах развития можно почитать на сайте УАИПП в рубрике «Медиа-аналитик».

 Инф. УАИПП

Руководители «Комсомольской правды» в Украине" награждены почетными орденами МВД Украины 

Редакция газеты «Комсомольская правда» в Украине» отмечена наградами министра внутренних дел Юрия Луценко. Почетный орден – отличие за содействие органам внутренних дел Украины – получили главный редактор газеты Сергей Брага и директор издания Ирина Войнаровская. 
«Комсомолка» удостоена награды за то, что постоянно следит за деятельностью министерства. В первую очередь это касается резонансного вопроса о реформировании управления государственной автомобильной инспекции. На фоне всеобщей паники по поводу проблем на дорогах, которые вызовет отсутствие гаишников, «Комсомолка» внимательно следила за ситуацией и информировала читателей о том, чего на самом деле следует опасаться. Газета приняла участие в традиционном всеукраинском рейде ГАИ «Внимание, дети на дорогах!», привлекая внимание горожан к проблеме обучения школьников правилам поведения на дорогах. То есть, буквально помогая дорожным инспекциям в осуществлении их повседневной работы. 
Кроме того, "Комсомолка" организовала совместную с ГАИ акцию для украинских водителей, которая проводилась в течении сентября и была отмечена министерством как лучшая акция в нынешнем году. «Мы безусловно не рассчитывали ни на какие поощрения от Юрия Витальевича», - говорит Сергей Брага, главный редактор газеты "Комсомольская правда" в Украине". «Но тем приятнее, что МВД объективно отнеслось к оценке нашей деятельности и акции в частности. Мы и впредь будем проводить подобные акции, которые идут на пользу жителям городов, где издается "КП". 
Для справки: Газета «Комсомольская правда» в Украине» - проект группы компаний «Украинский Медиа Холдинг». Аудитория одного номера газеты – около 1 миллиона читателей. Региональные вкладки газеты выходят в Киеве, Львове, Харькове, Запорожье, Донецке, Днепропетровске, Одессе, Луганске и Крыму. 
www.kp.kiev.ua
2. Новини ринку преси України
В ноябре 2006 года в Киев приедет 70 крупнейших медиа-инвесторов 
15 ноября в Копенгагене Совет директоров Всемирной Ассоциации Газет (World Association of Newspapers - WAN) принял решение провести свое следующее заседание в Киеве, сообщает пресс-служба "Украинского Медиа Холдинга". Соответствующее приглашение от Президента Украины и его секретариата было передано руководству Ассоциации. Украину в составе правления WAN представляет Борис Ложкин, президент Украинской Ассоциации Издателей Периодической Прессы, президент группы компаний «Украинский Медиа Холдинг».
70 крупнейших мировых медиа инвесторов приедут в Киев в конце ноября 2006 года. Помимо обсуждения текущих вопросов, в программе пребывания дирекции WAN в Киеве – встреча с руководством страны и участниками рынка. Украинские политики и издатели смогут напрямую пообщаться с медиа-магнатами, поделиться опытом, обсудить возможные варианты сотрудничества.

Визит директоров WAN в Киев – значимое событие для Украины. Традиционно Ассоциация приезжает только в те страны, которые достигли высокого уровня развития демократических процессов, в первую очередь – свободы слова. Отечественным издателям приезд Ассоциации даст возможность напрямую продемонстрировать инвесторам привлекательность и потенциал рынка.

По словам Бориса Ложкина, члены правления WAN с интересом восприняли информацию о предстоящем визите в Киев. «Из общения с коллегами стало очевидным, что нас готовы воспринимать как европейское государство. Теперь наша задача – оправдать эти ожидания», - сказал он.

Для справки:

WAN - Всемирная газетная ассоциация (WAN), создана в 1948 году, объединяет более 10 000 издателей, или 18 000 газет на всех пяти континентах. В правление Ассоциации входят главы крупнейших медиакорпораций, представители профессиональных организаций. Задачи WAN - защищать свободу прессы и экономическую независимость газет как существенное условие этой свободы, способствовать развитию газетно-издательского бизнеса, способствовать сотрудничеству между профессионалами в области СМИ во всем мире.

По инф. пресс-службы "Украинского Медиа Холдинга"

Открыт 1-й украинский медиа-фронт
Создан издательский дом «Первый Украинский Медиа-Фронт». Командующий фронтом – Глеб Корнилов. Начальник рекламного штаба  – Алена Вирко. Первая наступательная операция Фронта планируется в сегменте еженедельных цветных журналов общего профиля. Кодовое название операции – «ОГОНЕК.ua».

В ходе операции будут применены новейшие виды вооружений:

· Самый большой в Украине журнальный калибр – 290 х 350 мм; 

· Люди-бренды с мощным пиар-излучением; 

· Особые визуальные средства «поражения» читательской массы; 

· Сверхточные системы  наведения на платежеспособную целевую аудиторию.
Время начала операции – февраль 2006 года. 

В ходе арт-подготовки  30 ноября на рекламодателей и рекламистов в концерт-холле FREEDOM будет сброшена термоядерная бомба – первый в Украине концерт всемирно известного Эмира Кустурицы & The No Smoking Orchestra.   

«Рекламастер»

В „Молоді України” – новий головний редактор
Кадрові зміни відбулися в одній із найстаріших газет України „Молодь України”. Як стало відомо „ТК”, співзасновник газети – видавництво „Преса України” - давно вже було незадоволено ситуацією. 
Тираж колись однієї із найпотужніших газет за роки керування нею редактора Володимира Боденчука впав до трьох тисяч примірників, а середній вік працюючих в редакції „молодіжки” дорівнював п’ятдесят років. Один час газету підтримував банк „Аваль”, організовуючи передплату, допомагаючи коштами. Але після того, як банкири знайшли інші пріоритети для спонсорської діяльності, справи в газеті стали зовсім кепськими.

Колектив редакції, який є другим співзасновником ЗМІ, на початку цього року переобрав головного редактора, доручивши керування газетою заступнику редактора Юрію Брязгунову. Але „Пресу України” не влаштувала ця кандидатура. Збори колективу були визнані нелигитимними і Володимира Боденчука поновили на посаді.

Але тепер зміну менеджменту ініціювало вже само видавництво. На зборах колективу повідомили, що попри думку про закриття нерентабельного проекту, колективу дають шанс вижити у нових умовах. Головним редактором призначено Віктора Нікіпєлова, колишнього редактора газети „Киевские новости” – проекта, який, до речі, у фінасовому плані виявився теж не дуже успішним.
„Телекритика”

3. Влада і ЗМІ
Верховная Рада разрешила СМИ комментировать парламентские выборы

Верховная Рада разрешила средствам массовой информации при освещении парламентских выборов комментировать их и давать им оценку, передают Українські Новини.
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За принятие законопроекта №8313-4 "О внесении изменений в некоторые законодательные акты Украины относительно содействия реализации избирательных прав гражданами, обеспечения свободы политических дебатов, непредвзятого отношения средств массовой информации к кандидатам в депутаты, партиям (блокам) - субъектам избирательного процесса" проголосовало 396 депутатов при необходимых 226. 

Согласно законопроекту, из закона "О выборах народных депутатов Украины" исключаются слова о том, что освещение избирательного процесса в СМИ "осуществляется без комментариев и оценок". 

Законопроект также предполагает, что в случае, если суд при рассмотрении избирательного спора установит грубое нарушение закона "О выборах народных депутатов Украины" со стороны СМИ, то суд останавливает действие лицензии или вводит запрет на выпуск издания до окончания выборов. 

Согласно законопроекту, из закона "О телевидении и радиовещании" предлагается исключить положения, согласно которым в случае обнаружения нарушений со стороны телерадиоорганизации Национальный совет по вопросам телевидения и радиовещания наказывает телерадиоорганизацию, вплоть до аннулирования лицензии, и при этом не несет ответственности за убытки, понесенные телерадиоорганизацией. 

Законопроект также предусматривает исключение положений из этого же закона, согласно которым Нацрада может по предтавлению Центральной или местной избирательной комиссии до окончания выборов остновить действие лицензии телерадиоорганизации за нарушения, связанные с выборами. 

Согласно законопроекту, на политическую рекламу может быть отведено не более 20% объема вещания телерадиокомпании в течение каждого часа или 20% печатной площади в каждом номере печатного издания (кроме основанных политическими партиями). 

Законопроект предусматривает внесение изменений в Кодекс об административном судопроизводстве, согласно которым иск в суд для уточнения списка избирателей избиратель может подавать не позднее, чем за 2 дня до голосования (сейчас - не позднее 1 часа до окончания голосования). 

Законопроект предусматривает, что в случае принятия этот закон вступит в силу со дня опубликования. 

Законопроект предложили Раде принять депутат от фракции Народной партии Сергей Правденко, от фракции "Наша Україна" Юрий Ключковский и депутаты от фракции БЮТи Николай Баграев и Елена Бондаренко.

„Корреспондент”

Верховна Рада створила комісію для розслідування фактів тиску на ЗМІ
Верховна Рада створила тимчасову комісію з питань розслідування нападу на головного редактора газети "Коммунист Донбасса" Георгія Попова, підпалу авто Валіда Арфуша та інших фактів тиску на представників засобів масової інформації.

За таке рішення проголосувало 260 із 408 депутатів, зареєстрованих у залі.

Головою Тимчасової слідчої комісії обрано депутата Ігоря Шурму (фракція СДПУ(О). Також передбачено, що звіт ТСК має відбутися не пізніше 15-денного терміну від часу прийняття рішення про її створення.

Як відомо, у ніч на 30 вересня автомобіль Арфуша "Bentley" вартістю 250 тис. євро було спалено в центрі Києва. Арфуш публічно заявив, що пов'язує підпал з підготовкою чергового номера журналу, в якому заплановані публікації про сина президента Андрія Ющенка.

Другий секретар Донецького обкому Компартії, головний редактор газети "Коммунист Донбасса" Попов був жорстоко побитий двома невідомими 10 листопада в Донецьку в під'їзді власного будинку.

Попов був госпіталізований до нейрохірургічного відділення лікарні з тяжкою черепно-мозковою травмою.

Українська правда
Депутати відхилили доступ до ЗМІ

15 листопада народні депутати України відхилили законопроект про забезпечення вільного доступу громадян до засобів масової інформації, повідомляє ForUm. На підтримку законопроекту висловилися лише 79 народних депутатів, при 
необхідних 226. 
Як відзначив народний депутат України Валерій Мішура, цей законопроект мав забезпечити свободу слова «не тільки журналістам, а й громадянам України». Також, документ мав виправити ситуацію з свободою слова і забезпечити журналістам можливість вільного висвітлення тих або інших подій. 
Виступаючи з парламентської трибуни, Мішура підкреслив, що на його думку, на сьогодні в Україні не «стало більше свободи слова» і що в Україні немає вільних і незалежних ЗМІ, оскільки за кожним з них стоїть окремий господар. Крім того, він казав обурений тим, що в нашій країні на відміну від західних країн тільки 5% публікованої в ЗМІ інформації є донесенням фактів до громадян і 95% - коментарями з приводу цих фактів. 
У свою чергу, виступаючи проти згаданого законопроекту, народний депутат Юрій Кармазін відзначив, що «цей законопроект не тягне на те, щоб називатися законопроектом» і додав, що всі необхідні норми щодо діяльності ЗМІ прописані в тих законах, які вже існують на сьогоднішній день. 
«ForUm» 

4. Тиск на ЗМІ
В Черкассах неизвестные напали на редакцию газеты
 

В информационной блокаде оказалась редакция органа Черкасского горисполкома и горсовета газета «Мiсто». 
Как сообщил «Новому Региону» главный редактор издания Игорь Чекаленко, неизвестные злоумышленники действовали грубо, но эффективно – они вошли в подъезд двухэтажного здания, в котором располагается редакция, и перерезали все телефонные провода. Газета осталась без телефонной связи и без доступа к интернету. Кто это мог быть и зачем была совершена такая диверсия, в редакции догадываются, но утверждать что-либо до завершения расследования не берутся. 
«Мы обратимся к нашим читателям с просьбой о помощи, – сказал И.Чекаленко. – Возможно, кто-то владеет информацией о людях, которые таким варварским способом пытаются оказывать давление на СМИ». 
В том, что это именно акт давления, журналисты не сомневаются. Газета часто публикует острые материалы. В частности, по словам И.Чекаленко, издание «резко критиковало владельцев и менеджеров ОАО «Черкасской химволокно», которые довели до краха бывший флагман химической промышленности», разбирались журналисты и со скандалами, которыми сопровождался процесс создания городской организации новой «партии власти» – НСНУ. 
«Но, с другой стороны, критические материалы на ту или иную тему у нас выходят в каждом номере, но телефонных проводов нам до сих пор не резали», – отметил главный редактор. 
Местные наблюдатели называют еще одну версию случившегося. Известно, что городские власти хотят сдать в аренду находящийся в центре Черкасс старинный дом, в котором обитает редакция. Журналистам предложили перебраться в другое место, однако редакция газеты выступила с протестом, указывая, помимо прочего, на тот факт, что мэрия странными образом «забыла» о проведении тендера на аренду помещения. Возможно, считают в редакции, «информационная блокада» стала своеобразным «аргументом» в этом споре. 

Новый регион
5. Роздержавлення ЗМІ
Влада Івано-Франківщини підтримує роздержавлення регіональних ЗМІ 

На Прикарпатті керівництво області виступило за роздержавлення газет, що знаходяться в комунальній власності.

Голова Івано-Франківської обласної держадміністрації Роман Ткач каже, що сприятиме роздержавленню регіональних засобів масової інформації. Цю заяву керівник області зробив під час семінару для редакторів комунальних газет Прикарпаття. Його організували представництво Фонду Конрада Аденауера та Академія української преси. Голова обласної держадміністрації запропонував журналістам та представникам міжнародних благодійних організацій розробити проект концепції роздержавлення комунальних засобів масової інформації. Він виступає за те , щоб розробити пілотний проект в одному з районів Прикарпаття, досвід якого буде запропоновано для реалізації в усій державі. Більшість газет Івано-Франківщини перебувають саме в комунальній власності й не прибуткові. Тому журналісти області готові реалізувати цей проект.

“Німецька хвиля”

6. Нові технології
Рынок поисковой рекламы демонстрирует потрясающий рост
Несмотря на то, что рынок подобного рода услуг достаточно молод (в прошлом году отмечали десятилетие первого баннера), он демонстрирует стабильный ежегодный рост. Как отметил Андрей Себрант, главный редактор журнала "Интернет-Маркетинг" и директор по специальным проектам компании Yandex, за 10 лет существования рекламный рынок интернета достиг 10 миллиардов долларов, обогнав в США весь рынок наружной рекламы.
Первый баннер в сети появился 25 октября 1994 года, в то время как в России первый баннер появился в 1998 году на Яндексе. Всё это время рынок демонстрирует уверенный рост, который составляет приблизительно 30–40 процентов в год. К примеру, в прошлом году Google заработал на рекламе 3 миллиарда долларов (прогноз на этот год 5–6 миллиардов), Яндекс – 17 миллионов, из них 13 на поисковой рекламе. С 2002 года прирост рекламного рынка интернета осуществляется по большей части за счёт именно поисковой его части.
За что же конкретно платит рекламодатель в интернете? Сорок процентов за поисковую рекламу, двадцать за баннеры, семнадцать за специализированные платные объявления. То есть мы видим, что за поиск платят намного охотнее, чем за всё остальное. Чем это вызвано?
Во многом размером аудитории. Каждую неделю только Яндекс отвечает на 250 миллионов запросов более чем 10 миллионов пользователей. Но, пожалуй, самым главным является точечный эффект рекламы. То есть пользователь видит рекламу, которая точно соответствует контексту его поиска. Кроме того, она зачастую не воспринимается, именно как реклама, скорее как информация. К тому же она попадает к "качественным" пользователям. Они уже ищут ту или иную информацию, то есть они более предрасположены к покупке, чем кто бы то ни было. Не стоит забывать, что расценки на рекламу такого рода остаются более чем привлекательными.
Поисковая реклама поистине многолика и компании начинают осознавать её гибкость и могущество. Бренды уже сейчас полагают, что присутствовать в поиске всё же лучше, чем отсутствовать. Крупнейшие отечественные поисковые системы предоставляют выход на аудиторию не только России, но и практически всего бывшего пост советского пространства, плюс на русскоязычную диаспору за рубежом.
Однако будет ошибочным утверждать, что путь поисковой рекламы усыпан цветами. Здесь существуют свои специфические требования, невыполнение которых может привести к абсолютной неэффективности. Во-первых, это грамотный подбор ключевых слов, введя которые пользователь увидит рекламу. Для оптимального поиска не достаточно одного слова, например шина. Обязательно должны присутствовать различные синонимы и их падежные формы, близкие по смыслу части речи и, конечно, нельзя забывать об опечатках и просто неграмотном написании. Одно только название марки volkswagen пользователи умудряются написать более чем тридцатью вариантами.
Во-вторых, текст объявления должен быть правильным. У вас есть только 2-3 секунды на то, чтобы заинтересовать пользователя, в противном случае информация просто не будет воспринята.
В-третьих, нужно чётко выбрать место в результатах выдачи. Ведь, чем выше строка, тем больше за неё нужно платить, при этом не существует фиксированных ставок, то есть действует аукционная система, кто больше заплатит. Поэтому нужно чётко смотреть, какая позиция будет наиболее экономически целесообразна именно для вас.
В-четвёртых, никогда не нужно обманывать пользователя. Путь от запроса до сайта с информацией должен быть максимально коротким. И информация, содержащаяся на сайте обязательно должна соответствовать запросу.
Всё же интернет-поиск привлекает всё большее число рекламодателей. Аудитория рунета постоянно растёт. Ни одно печатное издание не может похвастать даже близким числом читателей. Более того, позади осталась аудитория телеканала НТВ. Из всех видов рекламы только поиск отвечает на сиюминутный интерес пользователя. Конечно, здесь нет ни красивых девушек, ни детей, ни собак, однако это не мешает рекламе в системе интернет-поиска быть одной из самых привлекательных на рынке.
Максим Башкеев,  Advertology.Ru
Google все активнее дружит с газетами 

Есть мнение, что компания Google в скором времени приступит к исполнению пилотного проекта, осуществить который поможет одна газета из Чикаго. В соответствии с замыслом учений, рекламные модули в газете будут выкупаться прямо в интернете через привычный интерфейс службы Google AdWords. 

Будущим пользователям Google предлагает услуги таргетинга рекламных кампаний на основании демографических характеристик аудитории издания, особенностях его издательского цикла, а также (и это – самое любопытное) на основе анализа текстов статей, подготовленных к размещению в будущем номере. То есть, Google не желает слезать со своего конька: технологий анализа текста, сообщает MarketingVOX.

e-generator

7. Новини медіа-об’єднань

Студенти створять асоціацію студентських ЗМІ

Напередодні Дня студента у студентському клубі “Ватра” Спілка ініціативної молоді провела круглий стіл для представників студентських ЗМІ м. Києва. Участь у ньому взяли медіа-експерти, журналісти і видавці десятьох студентських ЗМІ. Бажання стати учасниками круглого столу виявляли і студенти інших міст, які дізналися про захід з інформаційних повідомлень.

Перший круглий стіл серед студентських журналістів та редоктарів розпочався зі знайомства один з одним, адже на відміну від своїх старших колег журналісти-студенти до цього часу дуже рідко зустрічалися та підтримували контакти. Кожен учасник круглого столу презентував своє видання, розповідав про досягнення та проблеми. Саме на проблемах студенти зупинилися більш детально. Серед спільних проблем були виділені такі, як фінансування студентських ЗМІ, існування цензури зі сторони адміністрації ВНЗ (факультету/інституту) та, навіть, зі сторони студентських організацій, низка якість поліграфічної продукції. Підіймалися питання про доцільність і можливість продажу студентських видань, про необхідність юридичного оформлення видавничої діяльності. Окремо було розглянуто питання наповнення студентських видань, зокрема була висловлена думка, що студенти пишуть статті про те, що цікаво їм самим, а не читачам.

Підсумовуючі обговорення були визначенні можливі наступні заходи:

· проведення тренінгу з державної реєстрації ЗМІ;

· розроблення типових досліджень читацької аудиторії студентських ЗМІ для вирішення питань можливості продажу газет та наповнення газет відповідно до запитів читачів;

· проведення тренінгів для журналістів і менеджерів студентських ЗМІ і зустрічей з відомими журналістами для обміну досвідом;

· налагодження контактів зі студентськими організаціями та органами студентського самоврядування;

· проведення форуму чи конференції за участю представників студентських видань зі всієї України;

· Створення асоціації студентських ЗМІ.

На закінчення круглого столу було вирішено не відкладати заплановані справи у довгий ящик. Чергова зустріч студентських журналістів відбулася вже наступного дня. За попередньою домовленністю з міністром освіти та науки України Станіславом Ніколайовичем та Всеукраїнською студентською радою при МОН відбулася прес-конференція міністра для журналістів студентських ЗМІ. Чи не вперше журналісти факультетсьих та університетських видань мали змогу поставити свої запитання міністру освіти.

Инф. УАВПП

8. Новини медіа-ринку Росії

Граждане, изувечившие российского журналиста, получили по 9,5 лет строгого режима 

Волжский суд огласил приговор напавшим на корреспондента газеты "Богатей" Cергея Любимова. 23-летнему и 27-летнему гражданам суд назначил по 8,5 лет лишения свободы. Обоим подсудимым вменялись также кражи, не связанные с этим нападением. В результате сроки заключения у обоих составили по 9,5 года лишения свободы в колонии строгого режима. 
Как пишет "Богатей", Сергей Любимов считает, что обстоятельства нападения и материалы дела свидетельствуют о заказном характере преступления. По его мнению, следствие умышленно увело от ответственности заказчика и организатора преступления. ГУВД области начало проверку. 

«Корпункт»

"Газпром-Медиа" разгневан "газетной уткой"
В "Газпром-Медиа" называют "газетной уткой" информацию о планах увеличить свою долю в газете "Известия". В холдинге "Газпром-Медиа" опровергают информацию о намерении компании купить 48% акций газеты "Известия", которые контролирует "Лукойл". "Газпрому-Медиа" уже принадлежит контрольный пакет "Известий".

"Мы не комментируем эту информацию и считаем ее "газетной уткой", - сказала в среду, 16 ноября, пресс-секретарь "Газпром-Медиа" Дарья Литвина.

О планируемой сделке сообщили некоторые СМИ со ссылкой на менеджера одного из крупных российских издательств.

Между тем, накануне председатель правления "Газпрома" Алексей Миллер заявил, что компания со временем, видимо, полностью избавится от своих медиа-активов, по крайней мере, от контрольных пакетов.

Подробности.ua
Министр культуры и массовых коммуникаций РФ выступает за экономическую независимость СМИ 

Министр культуры и массовых коммуникаций Александр Соколов высказался за закрепление за СМИ статуса социально значимой продукции. "Мы считаем необходимым закрепить за СМИ статус социально значимой продукции", - сказал Соколов 15 ноября на парламентских слушаниях в Госдуме по деятельности национальных СМИ. 

Кроме того, он отметил необходимость разработки проекта закона "об обеспечении экономической независимости СМИ РФ". По словам главы Минкультуры, нуждается в совершенствовании налоговая база, касающаяся деятельности СМИ. 

В частности, Соколов высказался за установление таможенного сбора в 0,15% на ввоз в Россию нового полиграфического оборудования, запчастей к нему, а также бумаги высокого качества. Соколов сообщил, что накануне на коллегии Министерства культуры вновь было подчеркнуто, что действующий федеральный закон "О средствах массовой информации" является работоспособным. "Его можно и сейчас считать фундаментом, который устоял при разных поворотах жизни. И его можно сохранить", - подчеркнул министр.

По его словам, закон обеспечивает свободу слова и право на получение информации. Вместе с тем министр подчеркнул: "Это не означает его (закона о СМИ) абсолютной неприкосновенности". Речь, в первую очередь, идет о необходимости внесения изменений, продиктованных меняющимися условиями жизни общества, развитием новых технологий, переходом на цифровое вещание, утверждением рыночных отношений, пояснил Соколов.

Министр сообщил, что коллегия его ведомства обсудила план законопроектной работы и представила его в Минюст. В этом плане, в частности, предусмотрено принятие закона "об общественном телерадиовещании". 

Интерфакс
9. Новини світового медіа-ринку
Китай не разрешит издание иностранных газет в стране 

Пекин отказывается от планов разрешить печатать иностранные газеты в Китае. Как сообщает "Financial Times", глава Государственного управления по делам прессы и печати Ши Цзунъюань (Shi Zongyuan) заявил, что это решение продиктовано озабоченностью китайских властей той ролью, которую международные СМИ сыграли в "цветных революциях" в Грузии, Киргизии и на Украине. 
По его словам, саботажников нельзя пускать в дом, и дверь перед ними должна быть закрыта. Он также отметил, что запрет на печать иностранных газет является временной мерой, и возвращение к политике либерализации зависит от поведения зарубежных СМИ. 

В настоящее время иностранные газеты доставляются в КНР из типографий в Гонконге и других странах. Их распространение ограничено гостиницами и аэропортами, где бывает много иностранцев. Зарубежная пресса также доставляется одобренным властями подписчикам. 

Международные издатели расценивают Китай как очень привлекательный медиа-рынок, и поэтому решение властей, вероятно, вынудит их скорректировать свои планы, отмечает "Financial Times". 

Lenta.ru 

Главный редактор Harper's Magazine уходит в отставку 
Главный редактор Harper's Magazine Льюис Лэфем (Lewis Lapham), проработавший в этой должности почти 30 лет, намерен весной следующего года оставить свою должность. Об этом, как пишет The New York Times, журналист сообщил в понедельник, 14 ноября.
Лэфем, которому в этом году исполнилось 70 лет, обещает продолжить сотрудничество с журналом, но уже в качестве почетного редактора. Он будет вести колонку "Записная книжка". Главный редактор журнала также собирается написать несколько книг: о президенте Уильяме Говарде Тафте (William Howard Taft), о второй половине 20-го века и о своей семье, которая переселилась в Америку из Британии в 1630-х годах.

"Если я собираюсь заняться чем-нибудь новым, то самое время начать, - уверен Лэфем. - У меня осталось мало времени и много вещей, которые я еще не сделал".

Имя нового главы издания должно стать известно в течение месяца. По словам Лэфема, это будет человек, который будет в состоянии сохранить "характер" Harper's Magazine, основанного 155 лет назад.

В июне журнал выходил тиражем 227 583 экземпляра. По данным американской тиражной службы (Audit Bureau of Circulations), в последние годы издание медленно теряло читателей.

Это не первое увольнение Лэфема из журнала. В 1980 году он был вынужден покинуть издание после того, как убытки журнала достигли 2 миллионов долларов, и он оказался на грани банкротства. Однако три года спустя Лэфем вернулся в Harper's Magazine и уже не покидал издание вплоть до сегодняшнего дня.

"Это печальный день", - говорит президент и издатель журнала Джон Макартур (John MacArthur). В обнародованном в понедельник заявлении он заявляет, что его связывают с Лэфемом "22 года плодотворного сотрудничества".

Lenta.ru
Иранским газетам запрещено давать рекламу южнокорейских товаров 
Иранские издатели утверждают, что власти на словах дали им указание не печатать рекламу южнокорейских товаров. Такой шаг является мерой наказания Сеулу за голосование в МАГАТЭ против Тегерана, сообщает «Газета.Ru» со ссылкой на Reuters. 

Очередное заседание МАГАТЭ по вопросу об иранской ядерной программе должно состояться в четверг. 

Южная Корея ежегодно импортирует в Иран товаров на $2 млрд. Самые сильные позиции имеют компании Hyundai, Samsung и LG. 
AdMarket

Медіа-довідник

1. Конкурси для ЗМІ

Конкурс „Люди і влада: хто кому служить?” 

Центр медіареформ оголошує конкурс „Люди і влада: хто кому служить?”, до участі у якому запрошуються журналісти, прес-секретарі, державні службовці, представники громадських організацій, редакції ЗМІ, об’єднання громадян – усіх, хто розвиває діалог між владою та громадянами і сприяє прозорості й підзвітності органів влади та розвитку громадянського суспільства в Україні. 
Конкурс проводиться в рамках проекту ЦМР "Люди і влада: діалог через медіа". 
Мета 
Розвиток принципів відкритості та підзвітності влади суспільству, відповідної редакційної політики вітчизняних мас-медіа, професіоналізму об’єднань громадян у стосунках з медіа та владою, зміцнення демократії та громадянського суспільства в Україні. 
На Конкурс подаються матеріали, оприлюднені в електронних (телебачення, радіо, Інтернет) та друкованих виданнях, також документи, ухвалені організаціями протягом шести місяців до дати оголошення конкурсу і шести місяців тривання самого Конкурсу (всього протягом одного року). 
Висунення для участі в конкурсі відбувається шляхом подання до 17.00 15 лютого 2006 року Заяви на участь у Конкурсі. 
Детальніше про конкурс читайте на сайті: http://mediareform.com.ua/old/article.php?articleID=534

Код:   ______
ОФІЦІЙНА ЗАЯВКА на участь у  Конкурсі „Люди і влада: хто кому служить?”

Назва номінації___________________________________________

Учасник (прізвище, ім’я, по-батькові або назва організації) _____________________________________________

Назва  організації-виробника (телекомпанія, радіокомпанія, 

Інтернет-видання, друковане видання, організація)______________

__________________________________________________________

__________________________________________________________

Наданий матеріал (назва теле- чи радіопрограми, Інтернет чи 

газетної статті, або інформаційної програми, у рамках якої пройшов

теле- чи радіо сюжет, прес-реліз, ухвала тощо) _________________

__________________________________________________________

__________________________________________________________

Дата виходу матеріалу в теле-, радіо ефір,  друку на шпальтах

газети/ в Інтернет-виданні, ухвалення тощо ____________________

__________________________________________________________   

Потенційна аудиторія _______________________________________

Рік заснування організації ___________________________________

Поштова адреса ____________________________________________

__________________________________________________________

Тел., факс__________________________________________________

Електронна адреса __________________________________________

Примітка__________________________________________________

Учасник ___________________________________________________







     (підпис)

Керівник організації ________________________________________

 




                                    (підпис)

М.П.

Центр медіареформ
Конкурс для журналістів ЗМІ (Рівненська область) на кращу публікацію, радіо- чи телепрограму про благодійність

На прохання журналістів м. Рівне та ЗМІ з районних центрів Рівненської області конкурс на краще висвітлення тематики благодійності продовжено. 
Таке рішення прийняла Рада Директорів Фундації на черговому засіданні. 
Кінцевий термін подання матеріалів на конкурс – 5 грудня 2005 року. 
Нагадаємо, що Фундація імені князів-благодійників Острозьких оголосила конкурс для журналістів місцевих засобів масової інформації (Рівненська область) на кращу публікацію, радіо- чи телепрограму про благодійність. 
У конкурсі можуть брати участь журналісти місцевих газет, радіо, телебачення, а також незалежні журналісти та дописувачі. 
Незалежною конкурсною комісією у складі 9-ти експертів буде визначено та премійовано 4 найкращих публікації, теле- матеріалів), що максимально заохочують громадян та бізнесменів до участі у благодійних заходах й інших форм філантропії та соціального інвестування. 
Умови конкурсу на краще висвітлення суспільної вагомості благодійності: 
- Наявність авторських (якість та кількість) публікацій, теле-радіопередач або репортажів, які не лише неупереджено інформують громадськість про унікальні чи повсякденні приклади благодійності, але й мотивують громадян і бізнес до участі у процесі підтримки різними засобами ініціатив громади у вирішенні місцевих проблем; 
- Готовність до подальшої участі або безпосередня участь у роботі інформаційної мережі підтримки місцевої філантропії; 
- Унікальні дослідницькі або інноваційні підходи до висвітлення теми благодійності з посиланням на історичний та сучасний вітчизняний, закордонний чи міжнародний досвід. 
Передбачається 4 премії для журналістів: 
1- премія – 200 дол. США 
2- премія – 150 дол. США 
3- премія – 130 дол. США 
4- премія – 100 дол. США 
Публікації, радіо- та відеоматеріали слід надсилати чи приносити особисто за адресою: 
м.Рівне, вул.Київська, 36, каб.908 
Фундація ім.князів-благодійників Острозьких 
з поміткою „на конкурс журналістів”. 
КОНТАКТНА ОСОБА: 
Руслана Бовгиря 
тел.290-674 
факс 262-798 
ел.пошта: pbof@vrc.rv.ua 
Конкурс для журналістів Харківщини

Український фонд соціальних інвестицій (УФСІ) оголосив про початок конкурсу для журналістів „Суспільство для всіх”.
До участі в конкурсі приймаються матеріали, які вийдуть в електронних та друкованих ЗМІ Харківщини в період з 20 жовтня 2005 року по 15 березня 2006 року. 
Мета конкурсу - подолання ізольованості вразливих груп населення, їх інтеграції у суспільство. При розгляді матеріалів журі приділятиме особливу увагу лексиці, тобто матеріали не повинні створювати негативні стереотипи та мають сприяти формуванню позитивного іміджу щодо до вразливих груп населення. 
До складу конкурсного журі увійшли представники Харківської обласної дорадчої експертної групи УФСІ, а також представники мікропроектів, які створюють моделі інноваційних соціальних послуг. 
Матеріали на конкурс приймаються до 15 березня 2006 року.
Журналістів чекають заохочувальні призи. Про умови конкурсу - детальніше на сайті: http://www.usif.kiev.ua/



Український фонд соціальних інвестицій
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Конкурс для журналістів Хмельниччини

Український фонд соціальних інвестицій (УФСІ) оголосив конкурс для журналістів Хмельниччини „Суспільство для всіх”.
До участі приймаються матеріали, які вийдуть в електронних та друкованих ЗМІ Хмельниччини в період з 10 листопада 2005року до 15 березня 2006 року. 
Мета конкурсу – шляхи подолання ізольованості вразливих груп населення, їх інтеграція в суспільство, показати успішні приклади створення соціальних послуг, які допомагають зменшити вразливість тощо. Пріоритет буде надано матеріалам, що не містять лексику, яка формує негативні стереотипи щодо вразливих груп населення. 
До складу журі увійдуть представники Хмельницької обласної дорадчої експертної групи УФСІ, а також представники мікро проектів, які створюють моделі інноваційних соціальних послуг. 
До участі у конкурсі запрошуються професійні журналісти та всі ті, хто має бажання показати шляхи подолання проблем соціально вразливих людей. По кожній з 5 –ти номінацій буде відзначено три найкращі матеріли. Журналісти отримають цінні, призи та дипломи. 
Матеріали на конкурс приймаються до 15 березня 2006 року.
Про умови конкурсу – детальніше на сайті УФСІ: www.usif.kiev.ua 

Український фонд соціальних інвестицій
2. Анонс медіа-заходів
У Києві пройде перший фестиваль соціальної реклами 


30 листопада 2005 року о 10.00 в Будинку Кіно відбудеться відкриття Першого національного фестивалю соціальної реклами, організованого Міністерством України у справах сім'ї, молоді і спорту, Державною соціальною службою для сім'ї, дітей і молоді разом з Союзом рекламістів України, повідомляє ForUm.

Під час сьогоднішнього круглого столу, присвяченого фестивалю, міністр України у справах сім'ї, молоді і спорту Юрій Павленко заявив, що з держбюджету на цей захід буде виділено 40 тисяч гривень. «Решта коштів - позабюджетна», - додав він. 

За словами міністра, практично всі рекламні агентства, які існують в Україні, підтримали ідею проведення фестивалю і створення ефективної соціальної реклами. 

Павленко підкреслив: «Перші основні тематичні напрями, які були вибрані організаційним комітетом і за якими проводився творчий конкурс, результати якого будуть підбиті вже під час фестивалю, - це Батьківщина (національна ідея патріотизму), Мала батьківщина (українське місто, проблеми сучасного міста, рідне село), Суспільство (людські взаємостосунки, боротьба з безпритульністю.), Сім'я як основа суспільства, Скарби хороших добрих традицій (духовність, моральність, щастя), Здоровий спосіб життя (молодь, спорт), Жива краса (збереження і дбайливе ставлення до оточуючого середовища)». 

Павленко вважає, що доцільно було б проводити фестиваль соціальної реклами раз на рік. 

У свою чергу, глава Союзу рекламістів України Михайло Старощук заявив, що для участі у фестивалі свої роботи може подати будь-хто. За його словами, зараз свої ідеї надають як професіонали, так і студенти. 

Старощук також повідомив, що роботи переможців фестивалю друкуватимуться в спеціалізованих ЗМІ. «Можливо, ті роботи, які підходитимуть по темі, розміщуватимемо… і на лайтбоксах», - додав він. 

«Гаряча лінія»

3. Лауреати
Премія WAN "Золоте перо свободи" присуджена іранському журналістові

Премія WAN "Золоте перо свободи" присуджена іранському журналістові Акбару Нанджі, який перебуває у в’язниці. Цієї нагороди він удостоєний за стійкість перед постійним тиском з боку влади і за відмову замовчувати правду.

Журналіста заарештували у 2001-му році за публікацію статей про причетність іранських спецслужб до політичних убивств.

Після серії голодувань у в’язниці здоров’я журналіста Акбара Ганджі під загрозою.

Радіо Свобода
При підготовці бюлетеня використані матеріали інформаційних агенцій та організацій: УНІАН, Інтерфакс-Україна, Українські новини, Інтерньюз-Україна, Міжнародний фонд “Відродження”, Київська незалежна медіа профспілка, Інститут масової інформації, ресурсний центр „Гурт”, Гільдія видавців періодичної преси (Росія); видань та інтернет-видань: “Деловая столица”, Український Медіа Сервер, Телекритика, Форум, Кореспондент, Українська правда, Майдан, Liga On Line, “Обозреватель”, “Дзеркало тижня” та власних кореспондентів. 

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси завжди відкрита для спілкування  та обмінів інформацією!

Офіс: 03055, м.Київ, пров.Тбіліський, 4/10, к.306

(метро “Політехнічний інститут”)

Тел/факс: (044) 239-29-75

E-mail: info@uapp.org 
Internet: http://uapp.org
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