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Медіа-оперативка 

1. Новини видавничих компаній УАВПП

Видавничий дім “ОГО” створив об’єднану редакцію своїх газет

Видавничий дім “ОГО” (м.Рівне), засновник та видавець газет “ОГО”, “Провінційна газета”, “Рівненська газета”, “Скринька”, “Завтра”, “Безкоштовні оголошення” та “Телепрограмка”, оголосив про створення об’єднаної редакції газет.

На думку директора Видавничого дому “ОГО”, Віце-президента Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП) Віктора Данилова, це дозволить оптимізувати використання інформаційних, людських, технічних та фінансових ресурсів видавця, підсилити взаємодію між редакціями газет і покращити їхнє інформаційне та ілюстративне наповнення.

Відтепер усі редакції зібрані в одному “ньюзрумі”. Координація їхніх дій здійснюватиметься через спільне планування та контроль роботи журналістів. Об’єднану редакцію обслуговуватимуть єдині літературно-коректорський та комп’ютерний відділи. При цьому газети зберігають свою самостійність як проекти, журналісти залишаються працівниками відповідних газет, але отримують ширші можливості для роботи по всій горизонталі газетних проектів ВД “ОГО”.

Головним редактором Видавничого дому “ОГО” призначений Віталій Голубєв, 27 років. Він координуватиме роботу всієї об’єднаної редакції. Раніше Віталій Голубєв працював на посаді редактора газети “ОГО”, до того — був редактором газети “Провінційна газета”. 

Об’єднана редакція Видавничого дому “ОГО” щотижня видаватиме газети сумарним тиражем близько 200 тисяч примірників.

Прес-служба ВД “ОГО”

Кадрові зміни на телеканалі “Рівне 1”

Протягом листопада на ТРК “Рівне 1” відбулося ряд кадрових призначень на ключові посади. 


Зокрема, головним редактором телеканалу стала Ольга Ільчук, яка до призначення працювала редактором “Рівненської газети”. Тележурналістка каналу Наталія Пастухова очолила  “ньюзрум”. Представництво “Нашого радіо”, партнером якого у м. Рівному є ТРК “Рівне 1”, очолив Сергій Плісецький, колишній редактор газети “Безкоштовні оголошення”. 


Кадрові перестановки, а також інвестиції в технічне переозброєння у розмірі 
0,5 млн. гривень дозволили різко покращити роботу у прямому ефірі, підсилити інтерактивність програм.

Прес-служба ТРК “Рівне 1”

У Міжнародний день боротьби з ВІЛ/СНІДом "Поступ" вийшов зі спеціальним антиснідівським проектом
1 грудня газета "Поступ" долучилася до відзначення Міжнародного дня боротьби з ВІЛ/СНІДом. Журналісти "Поступу" підготували для читачів своєрідний екскурс у цю важливу для суспільства загалом та кожного зокрема тему. 
На читачів чекали цікаві та корисні тематичні сторінки, присвячені ВІЛ-інфекції та СНІДу: розповіді про життя ВІЛ-позитивних людей, про те, як їм живеться серед нас і чому не потрібно їх боятися. Одна сторінка розповідала про права людей, що живуть з ВІЛом. Друга пояснювала нюанси щодо лікування, зокрема, про те, чому з ВІЛ-інфекцією можна довго і якісно жити, а також інформацію про розробки нових ліків у світі. 
Про ВІЛ/СНІД на сторінках "Поступу" говорили не лише експерти, а й зірки українського та російського шоу-бізнесу, популярні телеведучі. "Вони не бояться говорити на цю тему й не уникають її - так само не треба боятися цієї теми всім нам", - так проанонсувала газета "антиснідівський спецвипуск". Журналістський проект "Поступ" проти СНІДу" підтримала Міжнародна організація "Трансатлантичні партнери проти СНІДу" та Фонд родини Кайзера (США), а в підготовці матеріалів сприяла чимала кількість ВІЛ-сервісних організацій-партнерів газети. 
Олена Дуб, для ІМІ зі Львова 

2. Анонси медіа-заходів УАВПП

Семинаре для медиа-бухгалтеров „Новая Декларация с налога на прибыль”
Уважаемые господа! Приглашаем  Вас  принять участие  в двухдневном семинаре для медиа-бухгалтеров „Новая Декларация с налога на прибыль”, которая состоится  

23-24 декабря.

Консультанты: Владимир Блотнер и Людмила Тимофеева, АФ "Контракты и аудит".
В программе семинара: Составляем налоговую отчетность за 2005 год.
1. Особенности составления Декларации с дохода на прибыль по новой форме.
2. Отражение в Декларации с налога на прибыль:

· доходов и расходов, установленных с учетом обычных цен;

· сомнительной и безнадежной задолженности;

· операций с основными фондами и нематериальными активами;

· амортизации, начисленной по „новым” и „старым” правилам;

· операции с ценными бумагами;

· арендные операции;

· другие операции.

3. Анализ наиболее проблемних вопросов , которые возникают при составлении Декларации с налога на добавленную стоимость:

· определение базы налогообложения;

· условия отражения налогового кредита;

· корректировка налогового кредита;

· НДС с услуг, полученных от нерезидента;

· другие вопросы.
      4.  Актуальне вопросы плательщиков единого налога.

5. Некоторые вопросы налогообложения налогом с доходов физических лиц:

6.   Другие вопросы бухгалтерского и налогового учета.

7.   Проверки контролирующих органов: что надо знать бухгалтеру.
8.   Ответы на вопросы. 

Условия проведения семинара
Сумма оплаты за семинар:

 для участника-члена УАИПП – 300,00 грн.
 для других издательств – 400,00 грн.


Оплата за проживание и проезд – за счет редакций и издательств.

Зарегистрироваться на семинар:    http://www.uapp.org/for_members/training/actions/ 
    

Дополнительная информация по тел. (044) 239-29-75 или по e-mail: education@uapp.org 
Контактное лицо: Анна Вилисова.
Инф. УАИПП

3. Новини ринку преси України
«Огонек» погас сам. Издатели журнала на Украине отменили сегодняшнюю презентацию 



30 ноября
30 ноября33 была отменена намеченная на 1 декабря презентация журнала «Огонек.ua». Издатели журнала объяснили отмену «решением» инвестора. Однако, как уже сообщал Ъ, презентация не состоится из-за проблем с легитимностью использования товарного знака «Огонек» на территории Украины. В связи с этим редакция принесла извинения всем «устно приглашенным».

Причиной отмены презентации послужил скандал, связанный с регистраций товарного знака «Огонек» на территории Украины. «Несмотря на это, руководители проекта ответственно заявляют о полной законности прав на использование товарного знака "Огонек" на территории Украины и готовы подтвердить это публично и в суде»,– говорится в сообщении, подписанном руководителем проекта «Огонек.ua» Глебом Корниловым и директором по рекламе этого журнала Аленой Вирко.

Как сообщал вчера Ъ, председатель совета директоров российской компании ЗАО «Издательский дом "Огонек"» (владеет правом использования торговой марки «Огонек») Виктор Лошак заявил, что в случае выхода журнала «Огонек» он подаст в суд на его украинских издателей. При этом владельцы прав на использование этого бренда имеют весьма хорошие шансы на положительное для себя разрешение этого вопроса в суде. Дело в том, что, согласно международному праву, а также нормам украинского законодательства, преимущественное право на использование товарного знака имеет не тот, кто первым его зарегистрировал, а тот, кто первым начал использовать. Разумеется, издатели российского «Огонька», издающегося уже 106 лет, имеют большие шансы на успех в суде, чем издательский дом «Первый Украинский Медиа-Фронт», который собирается выпустить первый номер журнала в феврале 2006 года.

Вчера вечером Глеб Корнилов был недоступен для общения: его мобильный телефон был уже отключен. Глава ИД «Огонек» Виктор Лошак сообщил, что вчера никаких специальных действий по отношению к украинскому издательству не предпринимал. Он также заявил, что ранее обращался в Государственный комитет телевидения и радиовещания Украины, который занимается регистрацией электронных и печатных СМИ. 

"Коммерсантъ"

Видавець “Провінційної газети плюс” порушив законодавство про захист економічної конкуренції 
Адміністративна колегія Рівненського обласного територіального відділення Антимонопольного комітету України рішенням № 28 від 3 листопада 2005 р. визнала, що приватний підприємець В. Абрамчук (засновник і видавець “Провінційної газети плюс”) вчинив порушення законодавства про захист економічної конкуренції. 

Приватного підприємця В. Абрамчука зобов’язано припинити використовувати чужу назву друкованого засобу масової інформації “Провінційна газета”. 

Нагадаємо, що 21 січня 2005 року в роздрібну мережу торгівлі друкованими засобами масової інформації м. Рівне та Рівненської області надійшла газета “Провінційна газета плюс”, зареєстрована 23 грудня 2004 року. Засновником і видавцем цієї газети є приватний підприємець В. Абрамчук. 

Між тим, Видавничий дім “ОГО” ще з 1997 року видає газету “Провінційна газета” (в 1997-99 роках вона виходила під назвою “Провінційна ОГО”). Під час розгляду справи, який тривав майже 8 місяців, було встановлено, що за схожістю назв та зовнішнього вигляду частина постійних покупців та передплатників не розрізняє двох газет. Не розрізняють цих газет навіть дехто з приватних розповсюджувачів. Також, спеціально призначена експертиза встановила, що найменування засобів масової інформації “Провінційна газета” та “Провінційна газета плюс” схожі до ступеня плутанини.

Отже, Адміністративна колегія визнала, що приватний підприємець Абрамчук В.В. вчинив порушення законодавства про захист економічної конкуренції, передбачене статтею 4 Закону України “Про захист від недобросовісної конкуренції” у вигляді використання без дозволу уповноваженої на те особи чужої назви періодичного видання, що може призвести до змішування з діяльністю іншого господарюючого суб’єкта (підприємця), який має пріоритет на її використання. Приватного підприємця Абрамчука В.В. зобов’язали припинити порушення законодавства про захист економічної конкуренції шляхом припинення використання чужої назви періодичного видання.

ІА “Рівнеінформ”

Розпочато проведення циклу освітніх семінарів для регіональних журналістів за підтримки компанії «АВК»
У Дніпропетровську проведено перший семінар про права споживачів в Україні для журналістів регіональних ЗМІ, які спеціалізуються на споживчій тематиці й ринках продуктів харчування. Захід відкрив цикл семінарів-тренінгів за участю представників державних, регулюючих і правозахисних організацій.

Освітні заходи проводяться Дніпропетровським обласним об'єднанням із захисту прав людини «Адвокат» за фінансової підтримки «АВК», як один із проектів-переможців конкурсу грантів компанії. Основна мета цього проекту - підвищення професійного рівня представників регіональних засобів масової інформації, зокрема, у висвітленні подій споживчої тематики.

На першому семінарі перед журналістами виступили експерти в сфері прав захисту споживачів: керівник Дніпропетровського обласного Головного управління у справах із захисту прав споживачів Наталя Зікрата, заступник директора Дніпропетровського регіонального державного науково-технічного центра стандартизації, метрології і сертифікації Олександр Вяткін, юристи-правозахисники - Світлана Торопчина-Агалакова, Юрій Безуглий і Тетяна Горенич. У заході взяли участь 23 журналіста з різних засобів масової інформації Дніпропетровська й Дніпропетровської області.

Журналіст дніпропетровської газети "Наше місто" Олена Місник сказала: «Читачі часто запитують ЗМІ про те, що необхідно робити в тих чи інших ситуаціях. Завдяки компетентним роз'ясненням ми зможемо надавати своїм читачам більш кваліфіковані матеріали про права споживачів. Зможемо із знанням справи відслідковувати резонансні конфліктні ситуації», - вважає вона.

За інформацією прес-служби "АВК"
4. Влада і ЗМІ
Ющенко зняв зі ЗМІ відповідальність
Президент Віктор Ющенко підписав зміни до ряду законів, що стосуються роботи засобів масової інформації під час виборчої кампанії. Ці закони набирають чинності із дня оприлюднення, повідомляє «Інтерфакс-Україна» з посиланням на прес-службу президента.

Відповідно до змін, засоби масової інформації не будуть нести відповідальності за зміст передвиборчої агітації, що була розміщена відповідно до угоди із замовниками.

У той же час у випадку встановлення судом повторного або одноразового грубого порушення ЗМІ даного закону, суд ухвалює рішення про тимчасове призупинення дії ліцензії або про тимчасову заборону випуску друкованого видання.

Поняття «тимчасове» передбачає період до завершення виборчого процесу.

Відповідно до документу, до політичної реклами відносяться використання символіки або логотипів партій, а також повідомлення про підтримку партією або блоком або кандидатом у депутати будь-яких публічних заходів, або звертання уваги на їхню участь у таких заходах.

Час мовлення, відведений на політичну рекламу на радіо та телебаченні будь-яких форм власності, не може перевищувати 20% фактичного обсягу мовлення протягом доби.

У свою чергу друкована площа, відведена під політичну рекламу, також не може перевищувати 20% обсягу друкованої площі кожного номера видання або додатку до нього.

Однак це обмеження не поширюється на друковані ЗМІ, засновниками яких є політичні партії.

Відповідно до закону, прийнятому парламентом 17 листопаді, позов про уточнення списку виборців можна подати в адміністративний суд без сплати судового збору не пізніше, ніж за два дні до дня голосування.

Зі свого боку суд зобов'язаний вирішити дані справи у дводенний термін після надходження заяви. У випадку якщо такий позов надійшов до суду за 2 дні до дня голосування, рішення за цією заявою приймається невідкладно.

Також у законі зазначається, що доповнення і зміни до закону про вибори депутатів не можуть бути внесені за 240 днів до дня виборів.

Виключення складають положення, що стосуються ведення передвиборчої агітації, зміни до яких можуть бути внесені не пізніше 120 днів до дня виборів депутатів.

ІМІ
Ехануров запретил проверять СМИ
Премьер-министр Юрий Ехануров поручил соответствующим службам исполнительной власти приостановить проверки средств массовой информации, сообщили в пресс-службе Кабмина. 

Такое поручение главы правительства связано с установлением с 1 декабря 2005 года моратория на проверки СМИ в предвыборный период.

Как сообщалось, 17 ноября Верховная Рада приняла постановление, которым предложила Кабмину принять меры относительно приостановления проверок соответствующими службами исполнительной власти и государственных учреждений средств массовой информации с 1 декабря 2005 года на время избирательной кампании выборов-2006.

http://proua.com
Регистрацией СМИ и информагентств займется Минюст
Регистрировать печатные средства массовой информации и информационные агентства с 1 марта 2006 года будет не Государственный комитет по вопросам телевидения и радиовещания, а Министерство юстиции Украины. 

Соответствующее постановление «О государственной регистрации печатных средств массовой информации и информационных агентств» принято сегодня на заседании правительства, передает «ЛИГА». 

Также постановлением Госкомитету по телевидению и радиовещанию поручено обеспечить передачу Министерству юстиции баз данных относительно государственной регистрации указанных СМИ.

«ForUm» 

Москаль не вдоволений луганськими ЗМІ

Голова Луганської обласної державної адміністрації Геннадій Москаль не вдоволений діяльністю обласних ЗМІ. Про це він заявив сьогодні під час своєї першої офіційної прес-конференції. 
Зокрема, за словами Москаля, для ЗМІ Луганської області пріоритетними є питання на рівні «хто, що сказав», журналістів не цікавить ні економіка, ні соціальні питання, передає «УНІАН». 
Відповідаючи на питання журналістів про відносини з обласною радою, Москаль відзначив, що він у Луганську область не їхав конфліктувати ні з обласною радою, ні з політичними партіями. 
Також, на думку губернатора, боротьба з контрабандою - це не його справа. Для цього є правоохоронні органи, і він не збирається виконувати за них роботу, сказав він. 
Коментуючи свої підходи до кадрової політики, Москаль повідомив, що вже вніс до Кабміну подання на призначення його першим заступником Олександра Кобітева і призначив виконувачем обов'язків заступника губернатора з економічних питань Михайла Попова, який до цього працював начальником Управління державного казначейства в Луганській області. 
За словами Москаля, днями буде призначено ще один в.о. заступника губернатора, керівник апарату облдержадміністрації Сергій Тихоновський, який нині є секретарем Луганського міськвиконкому. 
«ForUm» 
Донецкая область в 2005 году больше других областей выделила на поддержку коммунальных СМИ – почти 12 млн грн
Донецкий областной совет в 2005 году на поддержку так называемых коммунальных печатных средств массовой информации выделил 11 млн. 480 тыс. 700 грн. Об этом говорится в материале журнала "Комментарии".

Так, например, власти Житомирской области выделили 760 тыс. 550 грн., администрация Киева - 8 млн. 467 тыс. грн., Львовская область - 3 млн. 155 тыс. 400 грн. 

Наименьшую сумму на поддержку своих коммунальных СМИ выделили власти Севастополя - 176 тыс. 600 грн. и власти Сумской области - 674 тыс. 200 грн.

В Донецкой области все коммунальные печатные СМИ объединяются в ассоциацию "Донбасс-полипресс", которая создана очень близким к Виктору Януковичу Александром Гурбичем.

Новости.dn.ua
5. Парламентські вибори 2006
БЮТ вплотную займется СМИ
Одним из приоритетов предвыборной программы Блока Юлии Тимошенко станет обеспечение реальной свободы слова в Украине. Об этом заявил вице-премьер правительства Тимошенко Николай Томенко. Он перечислил цели БЮТ в этой сфере. В частности, планируется создать общественное вещание, определить единые принципы редакционной политики для СМИ, демонополизировать медийный рынок, упорядочить рекламную деятельность и другое.
Томенко напомнил о попытках, ранее предпринятых правительством Тимошенко в этом направлении. По его словам, первое постреволюционное правительство пыталось реализовать ценности свободы слова через различные проекты, в частности, и через концепцию создания общественного вещания в Украине. «В этом направлении было сделано много. Однако отсутствие политической воли на то руководства страны, к сожалению, не дало возможности претворить в жизнь данный проект», - цитирует УНИАН слова Томенко. 

УНИАН
6. Нові технології
Интернет в Европе растет быстрее других медиа 

Использование интернета в Европе растет быстрее, чем любых других медиа, согласно данным исследования Европейской ассоциации интерактивной рекламы (EIAA), которые приводит Warc.com. 

По данным исследования Mediascope Europe, проведенного EIAA, в этом году европейцы в стреднем посвятили Интернету на 17% больше времени, чем годом ранее, в то время как телевидению — на 6% больше, радио — на 14% и газетам — на 13%. В то же время, на чтение журналов европейцы стали тратить на 7% меньше времени. 

В среднем европеец проводил в этом году за просмотром интернет-сайтов 10 часов 15 минут в неделю, по сравнению с 8 часами 45 минутами в 2004 году. Больше всего склонны пользоваться интернетом французы и британцы — по 13 и 11 часов в неделю, соответственно. 

По данным исследования активно распространяется в Европе широкополосный доступ в сеть, однако, по мнению экспертов, доля таких соединений достигнет «потолка» через два года. к тому времени «быстрым» интернетом в регионе будут пользоваться около 60% всех посетителей сети. 

AdMarket
Google идет в Украину
На сайте компании Google появилась новая вакансия регионального консультанта по Украине, который будет отвечать за стратегическое и тактическое развитие корпорации в этом регионе.

Идеальный кандидат должен иметь опыт работы в технологической или интернет-компании в области маркетинга, продаж или управления или опыт работы в области управленческого консалтинга, иметь связи и предпринимательскую жилку. Обязательно - знание, английского, русского и украинского языков. Кроме того, в идеале он должен иметь максимально высокие оценки в университете, причем это должен быть приличный вуз. Желательно иметь степень MBA. 

Интерес компании Google к украинскому рынку вполне обоснован. Во-первых, это довольно большой рынок: в июле 2005 года активная украинская аудитория превысила 2 миллиона человек. Во-вторых, в отличие от России, в этом регионе Google имеет очень сильные позиции. По статистике Bigmir.net, по количеству обращений к украинским ресурсам Google занимает первое место среди поисковых систем - 40,4%. "Яндекс", "Рамблер" и Meta.ua находятся, фактически, во второй лиге - их показатели колеблются от 14% до 16% (цифры за август 2004 - август 2005). В то же время рекламная система Google AdSense не слишком популярна на местном рынке, так что вряд ли Google имеет какие-то дивиденды, даже несмотря на свое безусловное лидерство в данном сегменте.

Действия Google удивительным образом совпадают по времени с активностью на украинском рынке главного российского конкурента. Три месяца назад "Яндекс" открыл дочернюю компанию в Украине, директором которой стал Сергей Петренко.

На российском направлении Google тоже имеет свои планы. В последние месяцы стали особенно активно циркулировать слухи о скором начале работы представительства Google в России. Компетентные источники даже называли имя человека, который его возглавит - бывший гендиректор "Озона" Владимир Долгов. Таким образом, украинское и российское представительства могут открыться практически одновременно. 

Вебпланета
«Рамблер» запустил проект «Поиск по СМИ»


Компания «Рамблер» запустила новый проект — поиск по архиву российских средств массовой информации. 
Сайт сервиса содержит материалы прессы, охватывающие последние пятнадцать лет новейшей истории России. Rambler-поиск по СМИ — платная система доступа к архивам «Интегрума», крупнейшей электронной базы русскоязычных документов. Как сообщается, пользователям «Рамблера» открыты около 400 источников центральной и региональной прессы (четверть коллекции СМИ «Интегрума»). 
С помощью «Рамблер»-поиска по СМИ можно в течение короткого времени просмотреть сотни газет, в любой момент получить подборку материалов по нужной теме, быстро выбрать только интересующие материалы, еще накануне прочитать завтрашнюю прессу, найти нужную информацию непосредственно во время переговоров и получить экспресс-доступ как к свежим, так и к архивным публикациям. 
Поиск документов осуществляется бесплатно. Однако, пользователю придется оплатить доступ к полным текстам выбранных документов: на 1 доллар — три публикации на выбор (независимо от объема документов). 
Доступ к поиску по СМИ клиенты могут получить через мобильный телефон, смартфон, КПК, PC и пр., подключенный к компьютерной сети (WAP, GPRS и т.п.). Оплатить экспресс-доступ можно с мобильного телефона (МТС, «БиЛайн», «Мегафон»). 
Как сообщили «Вебпланете» в «Рамблере», smi.rambler.ru — это совместный проект Rambler и компании «Интегрум», которая является правообладателем уникальной электронной библиотеки архивов российских СМИ за последние 15 лет. 
Проект smi.rambler.ru разрабатывался совместно «Рамблером» и «Интегрумом» в течение 2005 года. В нынешней версии проекта создатели изучают в полевых условиях текущую информационную модель и пользование этим сервисом. 
По словам пресс-секретаря «Рамблера» Алексея Беляева, «проект направлен на широкие массы посетителей „Рамблера“, у которых есть периодическая или постоянная оперативная потребность получать доступ к свежим или архивным массивам сообщений СМИ».  

 ВебПланета
7. Новини медіа-об’єднань

Андрій Шевченко заснував Центр суспільних медіа
У Києві засновано Центр суспільних медіа – громадську організацію, метою якої є створення в Україні суспільного мовлення і роздержавлення преси.
Серед засновників Центру – менеджери, які працювали в Національній телекомпанії України за часів керівництва Тараса Стецьківа. Установчі збори організації обрали президентом Центру Андрія Шевченка (з квітня по жовтень 2005 – віце-президент НТКУ з інформаційної політики), а виконавчим директором – Катерину Кириченко (екс-радник Президента НТКУ). Екс-директор ТВО „Новини” Василь Самохвалов обраний директором з розвитку.

„Створення суспільного мовлення в Україні фактично заморожено, - пояснює Андрій Шевченко. – Тому наш план простий: об‘єднати зусилля всіх, хто відданий цій ідеї. Останній рік переконав, що політичної волі на створення суспільного мовлення немає – пора діяти системно і переможно”.

За задумом, Центр суспільних медіа зосередиться на таких напрямках:

1)донесення цінності суспільного мовлення і роздержавлення преси;

2)юридичний та аналітичний супровід реформ;

3)напрацювання концепції суспільного мовлення (програмна політика, редакційна політика, бізнес-план).

За словами Андрія Шевченка, пріоритети у роботі Центру визначатиме Опікунська рада: „Ми розраховуємо, що вона об‘єднає людей трьох категорій – представники влади (Секретаріат Президента, Кабмін, Нацрада), медіа-експерти і громадські діячі. Життєво важливо також, щоб до нас долучилися представники НТКУ. Всі ці люди отримають формальне запрошення після завершення реєстрації організації. Від деяких з них уже маємо попередню згоду”.

Центр суспільних медіа планує спиратися на напрацювання Коаліції „Суспільне мовлення”, досвід змін на „Першому каналі” і планує співпрацювати з іншими медійними організаціями.

"Телекритика"
В Крыму создается журналистский профсоюз «Солидарность»

В ближайшее время в Крыму будет зарегистрирована новая общественная организация — Крымский профессиональный союз журналистов «Солидарность».  
Об этом на пресс-конференции в Симферополе 28 ноября сообщил один из инициаторов создания профсоюза — крымский журналист, собственный корреспондент российской правозащитной организации «Фонд защиты гласности» в Украине Марк Агатов.
По его словам, журналистский профсоюз «Солидарность» станет открытой организацией, объединяющей представителей масс-медиа, независимо от их национальности, религиозных убеждений и политических пристрастий. 
— Для вступления в организацию не требуется никаких взносов, не важно, какой вы национальности или вероисповедания, — заверил Марк Агатов крымских журналистов, присутствовавших на пресс-конференции.
Марк Агатов также сообщил, что работники СМИ, которые станут членами профсоюза «Солидарность», в случае необходимости смогут получить бесплатную юридическую помощь от специалистов IREX U-Media и российского «Фонда защиты гласности». Как отметил собкор Фонда, это особенно актуально в условиях начавшейся предвыборной кампании. 
— Мы также хотим призвать журналистов не поливать друг друга грязью во время выборов, — отметил инициатор создания журналистского профсоюза «Солидарность». 

Ялтинские Вести
8. Новини медіа-ринку Росії

Российская периодика получила по заслугам

В Москве прошла церемония вручения национальной премии "Тираж - рекорд года". Этой наградой отмечаются наивысшие достижения среди периодических печатных изданий. В этом году победители определялись в 30-ти номинациях. 
В категории "Общероссийская ежедневная газета" лауреатом стала "Комсомольская правда". Сегодня ее тираж составляет 30 миллионов экземпляров в месяц. "Тираж - рекорд года" - единственная премия в области средств массовой информации, лауреаты которой определяются не решением жюри, а на основе объективных показателей.

 Вести.РУ
«АиФ» и «Труд» на грани банкротства


По сведениям из информированных источников, владельцы «Промсвязьбанка» братья Ананьевы, которые приобрели газету «АиФ», а летом выкупили полностью газету «Труд», получили коллективное письмо работников «АиФ’а», в котором содержится крик о помощи. 
Смысл послания в том, что владельцы не вкладывают средства в развитие нового для них газетного бизнеса, преднамеренно стараясь довести приобретенные ими СМИ до банкротства.
Коллектив «Труда», узнав по своим внутрикорпоративным каналам о письме «АиФ’а», также собираются написать письмо банкирам с аналогичными обвинениями. 
По мнению медиасообщества, банкиры Ананьевы с самого начала приобретали вышепоименованные газеты с целью овладеть зданиями, расположенными в самом центре Москвы. А сам медийный бизнес их меньше всего интересует.
Здание «АиФ» расположено на Мясницкой, а здание «Труда» - в Настасьинском переулке, в двух шагах от Пушкинской площади. Памятуя о том, как бывший владелец газеты «Московские новости», также располагавшейся на пушкинской площади, Александр Вайнштен продал газету, а здание превращает в коммерческую недвижимость, запоздалые подозрения журналистов имеют под собой почву.
Еще в июле нынешнего года, когда «Промсвязьбанк» приобретал оставшиеся 50% акций «Труда», издание «Газета» сообщало, что «сделку вполне можно считать взаимовыгодной - газета сняла с себя всякую финансовую ответственность, а инвестор получил в свое пользование издание с огромным тиражом и большое помещение в центре Москвы». Издание «Газета» недоумевало:
«Каким образом инвестор собирается повысить экономическую эффективность «Труда», непонятно». Ссылаясь на слова директора по развитию новых проектов Independent Media Леонида Бершидского о том, что «рекламодатели не любят эту газету - ее читатели не представляют для них интереса, и повысить эффективность «Труда» можно только, если сократить расходы на производство газеты», коллеги по цеху сомневались, что новые владельцы справятся с задачей развития проекта. Но теперь складывается впечатление, что владельцы и не собираются становиться медиамагнатами. Единственный признак модернизации - это сокращения, произведенные в «Труде». «Труд» делали 400 человек. В последнее время сократили 35 человек. Но это только начало. Главному редактору «Труда» Потапову больше 70 лет и вряд ли он способен на модернизацию издания под новые стандарты. 

 Stringer
9. Новини світового медіа-ринку
Financial Times подписала соглашения о поставках контента польским СМИ 

Британская деловая газета Financial Times, в рамках продолжающейся экспансии на зарубежные рынки, подписала на этой неделе три соглашения с польскими медиакомпаниями о поставке контента. Об этом сообщает Mediaweek.co.uk. 
По одному из соглашений, польская газета Rzeczpospolita, имеющая тираж почти в 200 000 экземпляров, будет издавать ежемесячное деловое приложение с переведенными статьями из FT. Другое соглашение было заключено с польским интернет-порталом Onet. По нему онлайновое издание получает право использовать синдицированный контент сайта FT.com и использовать его в своем деловом разделе. Третий контракт, с круглосуточным новостным каналом TVN24, позволит журналистам Financial Times выступать на канале в качестве комментаторам по вопросам международного бизнеса.
TVN24 и Onet принадлежат частной польской медиакомпании ITI Group. 

 AdMarket.ru
Руперт Мэрдок: рубрика «Classifieds» обречена 

Руперт Мэрдок (Rupert Murdoch) – один из крупнейших медиа-магнатов мира – считает, что нынешним молодым людям рубрика ‘Classifieds‘ уже неинтересна. А значит, тема себя исчерпала, сообщает E-generator.ru. 

В своем интервью, данном британскому изданию Press Gazette, господин Мэрдок высказался в том духе, что бурный денежный поток строчных рекламных объявлений, некогда заливавший финансовые отделы ежедневных газет, начинает пересыхать и в скором времени иссякнет навеки. Очевидно, именно по этой причине принадлежащая Мэрдоку News Corporation избавилась намедни от акций издания Times Education Supplement, основным источником доходов как раз была уходящая в историю рубрика ‘Classifieds‘, сообщает vnunet.com. 

Подозрения Мэрдока подкрепляются и данными социологических и маркетинговых исследований. Так, Internet Advertising Bureau сообщает о том, что строчные объявления уходят в интернет, где за первую половину 2005 года зафиксирован 93-процентный прирост оборотов, а European Interactive Advertising Association сообщает о том, что каждый пятый из молодых людей в возрасте 25–34 лет проводит в интернете более двадцати часов в неделю. 
КГБ Белоруссии обещает выдворять иностранных журналистов 

Иностранные СМИ будут лишаться аккредитации и выдворяться из страны, если официальный Минск сочтет, что они передают неверные сведения о Белоруссии, говорится на сайте Хартия`97. 

Комментируя принятый белорусским парламентом законопроект, председатель Комитета государственной безопасности страны Степан Сухоренко заявил, что репрессивные меры против иностранных СМИ будут приниматься в том случае, если те предоставляют "заведомо ложную информацию о Белоруссии". 

В своем выступлении Сухоренко также коснулся работы белорусских журналистов. "Пускай читают закон и думают", - посоветовал глава КГБ. 

По его словам, КГБ обладает информацией, подтверждающей существование незаконных групп, которые могут в определенный момент учинить массовые беспорядки в стране. "Работа пока ведется, и я не берусь озвучивать конкретные цифры, но очень много молодых людей попало под влияние деструктивных сил", - заявил Сухоренко. 

В пятницу, 2 декабря, белорусский парламент принял во втором чтении проект закона, предусматривающий уголовную ответственность за дискредитацию Белоруссии и ее органов власти. За такие действия можно оказаться под арестом на срок до шести месяцев или лишиться свободы на срок до двух лет. 
Lenta.ru
«Атомный шпион» Израиля проиграл суд против газеты
Магистратский суд Тель-Авива отклонил иск "атомного шпиона" Мордехая Вануну к израильской газете "Едиот Ахронот".
Причиной иска послужила статья, напечатанная в газете в 1999 году. В ней утверждалось, что за время своего 18-летнего тюремного заключения Вануну передавал заключенным активистам ХАМАСа инструкции по изготовлению бомб. В материале газета ссылалась на тогдашнего главу службы безопасности Израиля (ШАБАК) Ами Аялона.

Мордехай Вануну обвинил газету "Едиот Ахронот" в клевете, передает «Lenta.ru». Суд посчитал, что источник газеты заслуживает доверия, и, таким образом, "Едиот Ахронот" не нарушила израильские законы.

Согласно постановлению суда, Вануну должен покрыть судебные издержки в размере 36 тысяч шекелей (7,7 тысяч долларов).

Мордехай Вануну, бывший сотрудник израильского ядерного центра в Димоне, отбыл 18-летний тюремный срок за раскрытие израильских ядерных секретов. В апреле 2004 года он был выпущен из тюрьмы. По условиям освобождения ему запрещено покидать территорию Израиля, общаться с иностранными корреспондентами и рассказывать о работе центра в Димоне.

«ForUm» 

Медіа-довідник

1. Семінари
Семинар „Парламентские выборы-2006. Правовые аспекты предвыборной агитации”
Уважаемые господа! Приглашаем Вас принять участие в семинаре „Парламентские выборы-2006. Правовые аспекты предвыборной агитации”, который состоится 16 декабря в Киеве (пресс-центр  ЛІГАБізнесІнформ).

Программа семинара: 

1. Определение предвыборной агитации. Разница между формой и содержанием. Политическая реклама. Интервью, диспут, пресс-конференции как формы предвыборной агитации.
2.Ограничения предвыборной агитации. Свобода СМИ и ограничения агитации – соотношения в законе и на практике. Право на коментарии и оценки. Информация об избирательном процессе и предвыборная агитация - соотношение.
3.Предвыборная агитация как вид хозяйственных отношений: существенные условия договора, источника финансирования, налогообложения. Определение стоимости распространения предвыборной агитации и ее проверка. Дополнительные возможности и дополнительные ограничения. 
4. Ответственность СМИ за нарушения порядка предвыборной агитации – законодательство и практика. Право на ответ – ответственность или нет. Закрытие СМИ – правове реалии. Дисциплинарная, административная и криминальная ответственность должностных лиц СМИ за нарушение избирательного законодательства.

Условия проведения семинара : 

Семинар состоится 16 декабря 2005 года, в Пресс-Центре ЛІГАБізнесІнформ, который находится по адресу: ул. Т. Шамрыло, 23 в Киеве. 
Время проведения: с 10.00 до 17.00
Участие в семинаре бесплатное. Оплата за проживание, питание и проезд – за счет редакций и издательств.

Количество участников – до 30 человек! 

Регистрация: http://www.uapp.org/for_members/training/actions/
Если у Вас возникнут вопросы - звоните по тел. (044)239-29-75 или пишите на education@uapp.org .
Контактное лицо: Анна Вилисова.

Инф. УАИПП
Два однодневных семинара в Донецке

Уважаемые господа! Приглашаем Вас принять участие в двух семинарах, которые пройдут в Донецке: семинар обмена опытом на базе редакции газеты «Донецкие новости» (23 декабря); семинар „Парламентские выборы-2006 (24 декабря).

Программа семинара обмена опытом: 

1. Опыт редакции «Донецких новостей» в создании newsroom’а.

2. Журналистское расследование: опыт работы над журналистскими расследованиями, работа в команде.

3. Школа молодого журналиста «Донецких новостей».

4. Бесплатные издания: построение редакции, продвижение (на примере бесплатной газеты «Курьер «Донецких новостей»»).
В программе семинара ознакомительная экскурсия по достопримечательностям Донецка.

Программа семинара „Парламентские выборы-2006. 

1. Определение предвыборной агитации. Разница между формой и содержанием. Политическая реклама. Интервью, диспут, пресс-конференции как формы предвыборной агитации.

2. Ограничения предвыборной агитации. Свобода СМИ и ограничения агитации – соотношения в законе и на практике. Право на коментарии и оценки. Информация об избирательном процессе и предвыборная агитация - соотношение.

3. Предвыборная агитация как вид хозяйственных отношений: существенные условия договора, источника финансирования, налогообложения. Определение стоимости распространения предвыборной агитации и ее проверка. Дополнительные возможности и дополнительные ограничения. 

4. Ответственность СМИ за нарушения порядка предвыборной агитации – законодательство и практика. Право на ответ – ответственность или нет. Закрытие СМИ – правове реалии. Дисциплинарная, административная и криминальная ответственность должностных лиц СМИ за нарушение избирательного законодательства.

Участие в семинаре бесплатное. Оплата за проживание, питание и проезд – за счет редакций и издательств.

Зарегистрироваться можно по адресу: http://www.uapp.org/for_members/training/actions/ 
Если у Вас возникнут вопросы – звоните по тел. (044) 239-29-75 или пишите на education@uapp.org 

Контактное лицо: Анна Вилисова. 

Инф. УАИПП

Семинар IREX U-Media «Освещение выборов: о чем и как мы пишем?» 
16-17 декабря 2005 года IREX U-Media совместно с Информационным пресс-центром проводит семинар на тему «Освещение выборов: о чем и как мы пишем?», который состоится в г. Симферополь.

Семинар будут вести тренеры – медиа-эксперты Михаил Кумок и Светлана Вьюниченко, а также эксперт по медиа-праву, юрист Нариман Абдурешитов.

Планируется рассмотреть следующие вопросы: 

· Профессиональные подходы к освещению избирательных кампаний; 

· Работа с источниками информации; 

· Работа с результатами социологических исследований; 

· Проблема равного освещения всех участников избирательной кампании; 

· Что хотят сообщать о себе кандидаты и что хотят и имеют право знать избиратели; 

· Как сохранять баланс при освещении деятельности кандидатов; 

· Злоупотребления профессией и техники манипулирования журналистами во время избирательных кампаний; 

· Противостояние манипулированию в отношении журналистов; 

· Виды предвыборных материалов – как и о чем писать; 

· О чем следует знать перед стартом избирательной кампании; 

· Работа журналистов в день выборов, во время подведения итогов и обнародования результатов выборов.

Занятия будут проходить: с 11-00 до 18-00 с перерывом на обед

К участию приглашаются журналисты печатных изданий, редакторы отделов и руководители изданий.

Обратите внимание, что IREX не оплачивает проезд, НО оплачивает проживание участников (1 сутки). Также оплачивается обед, обучение и кофе-паузы. 
Проезд участники либо их редакции оплачивают самостоятельно. 
Чтобы принять участие в семинаре, следует заполнить заявку-анкету (см. ниже) и отослать ее на адрес irina@ipc.crimea.ua, указав название семинара в теме письма, т.е. «Семинар по освещению выборов, Симферополь» или по факсу: (0652) 25-15- 48.

Конечный срок подачи анкет – 12 декабря, 2005, понедельник. 
Заявка на участь

Семінар «Висвітлення виборів: про що і як ми пишемо»,

Сімферополь, 16-17 грудня;

IREX U-Media/Україна

ІПЦ/Сімферополь
Відповіді на запитання бажано писати  розбірливо або друкувати. Якщо Вам не вистачить місця для відповіді на окреме питання, додайте сторінку або передрукуйте анкету. 
	Прізвище, ім’я та по батькові
	

	Дата народження
	

	Назва газети
	

	Посада


	

	Службова адреса та телефон;

Адреса електронної пошти

Мобільний телефон
	

	Чи отримували Ви раніше навчальну або іншу допомогу від програми ПроМедіа або U-Media? Якщо так, вкажіть яку та коли
	

	Чи отримували Ви раніше навчальну або іншу допомогу від інших програм з журналістики або менеджменту? Якщо так, вкажіть яку, коли і від якої організації
	

	Який досвід роботи у якості журналіста ви маєте?
	

	Назвіть головні причини, за якими ви бажаєте прийняти участь в даному тренінгу?

На які важливі для себе питання ви хотіли б знайти відповідь в процесі навчання?


	


IREX U-Media
2. Анонс медіа-подій
7 грудня відбудеться прес-конференція з нагоди виходу журналу "Спудей"
7 грудня 2005 року о 12.00 у приміщенні театру на Подолі (Андріївський узвіз, 20-б) з нагоди виходу друком молодіжного студентського журналу “Спудей” відбудеться зустріч з журналістами. Акредитація обов’язкова.
Телефони для акредитації 486-50-02, 482-39-49, 484-04-76.

У прес-конференції візьмуть участь: творчий колектив журналу “Спудей”, керівники Міністерства у справах молоді та спорту, Міністерства освіти, Державного комітету телебачення та радіомовлення, гурти SMS та Бряц-Band.

«Телекритика» за інформацією прес-служби журналу "Спудей"
При підготовці бюлетеня використані матеріали інформаційних агенцій та організацій: УНІАН, Інтерфакс-Україна, Українські новини, Інтерньюз-Україна, Міжнародний фонд “Відродження”, Київська незалежна медіа профспілка, Інститут масової інформації, ресурсний центр „Гурт”, Гільдія видавців періодичної преси (Росія); видань та інтернет-видань: “Деловая столица”, Український Медіа Сервер, Телекритика, Форум, Кореспондент, Українська правда, Майдан, Liga On Line, “Обозреватель”, “Дзеркало тижня” та власних кореспондентів. 

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси завжди відкрита для спілкування  та обмінів інформацією!

Офіс: 03055, м.Київ, пров.Тбіліський, 4/10, к.306

(метро “Політехнічний інститут”)

Тел/факс: (044) 239-29-75

E-mail: info@uapp.org 
Internet: http://uapp.org
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