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Медіа-оперативка 
1. Нові пропозиції Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП) для місцевої влади


Як відповідь на своє звернення до Президента України з приводу ситуації навколо медіа в Рівному Українська Асоціація Видавців Преси розцінила заяву Віктора Ющенка під час прес-конференції в Сумах 7-го лютого. Продовженням діалогу стало звернення Асоціації до керівників всіх облдержадміністрацій, і в першу чергу до голови Рівненської обласної адміністрації Василя Червонія, з пропозицією розпочати переговори з друкованими медіа, зняти взаємну недовіру і напругу, створити умови для нормальної роботи ЗМІ, закріпивши це відповідними резолюціями. (На сьогодняшній день УАВПП чекає реакції на відправленні звернення.)

Наступним кроком Асоціації буде висунення на розгляд Президента України пропозицій видавців преси щодо розвитку преси та підписання відповідного документу між Президентом України та галузевою асоціацією преси.
Відкритий лист-звернення УАВПП до Голови Рівненської обласної державної адміністрації пана Василя Червонія
Голові Рівненської обласної державної адміністрації

пану Василеві Червонію


Ми, видавці газет і журналів Української Асоціації Видавців Періодичної Преси, що представляють 102 видавничі компанії преси і близько 300 друкованих видань з усіх регіонів України, висловлюємо свою готовність працювати за стандартами свободи слова, неупередженості, повноти інформації та збалансованості у висвітленні суспільно важливих подій в Україні. 


Ми розцінюємо задекларовані Президентом України Віктором Ющенком  принципи створення вільної преси як реальні, давно очікувані гарантії невтручання держави в редакційну політику, а також можливості проведення на сторінках газет і журналів безцензурних суспільних дискусій. 


Ми розуміємо свободу слова як можливість громадян обговорювати теми, важливі для суспільства, не на кухнях чи в кулуарах, а на сторінках газет і журналів. У першу чергу це стосується рішень і дій органів влади та місцевого самоврядування.

Ми усвідомлюємо, яким складним буде шлях до свободи. Багато кроків повинна буде зробити преса, аби позбутися самоцензури та стати  більш професійною. Але це не може бути підставою, щоб відкладати реформування відносин між владою і пресою в довгу шухляду.


Ми пропонуємо Вам, шановний Голово Рівненської обласної державної адміністрації, відгукнутись на пропозицію рівненської преси сісти за стіл переговорів з керівниками друкованих медіа і визначити принципи діяльності преси в Рівненському регіоні на основі чинного законодавства України та гарантій розвитку вільної преси, наданих Президентом України Віктором Ющенком.


Українська Асоціація Видавців Преси візьме участь у такому круглому столі і надасть всіляку можливу підтримку процесам порозуміння та налагодження взаємної довіри. 


З повагою,

Лілія Молодецька, генеральний директор


Української Асоціації Видавців Періодичної Преси

Відкритий лист-звернення УАВПП до Президента України Віктора Ющенка та Голів обласних державних адміністрацій України
Президенту України Віктору Ющенку

Головам обласних державних адміністрацій України 

Олександру Домбровському, Володимиру Бондарю, Сергію Касьянову, Вадиму Чупруну, Павлу Жебрівському, Віктору Балозі, Юрію Артеменку, Роману Ткачу, Євгену Жовтяку, Едуарду Зейналову, Олексію Данилову, Петру Олійнику,  Олександру Садикову, Степану Бульбі,  Василю Червонію, Василю Сушку, Миколі Лаврику, Івану Стойко, Арсену Авакову,  Борису Селенкову, Віталію Олуйку, Олександру Черевку, Миколі Ткачу, Владиславу Атрощенку

Ми, видавці газет і журналів Української Асоціації Видавців Періодичної Преси, що представляють 102 видавничі компанії преси і близько 300 друкованих видань з усіх регіонів України, висловлюємо свою готовність працювати за стандартами свободи слова, неупередженості, повноти інформації та збалансованості у висвітленні суспільно важливих подій в Україні. 


Ми розцінюємо задекларовані Президентом України Віктором Ющенком  принципи створення вільної преси як реальні, давно очікувані гарантії невтручання держави в редакційну політику, а також можливості проведення на сторінках газет і журналів безцензурних суспільних дискусій. 


Ми розуміємо свободу слова як можливість громадян обговорювати теми, важливі для суспільства, не на кухнях чи в кулуарах, а на сторінках газет і журналів. У першу чергу це стосується рішень і дій органів влади та місцевого самоврядування.

Ми усвідомлюємо, яким складним буде шлях до свободи. Багато кроків повинна буде зробити преса, аби позбутися самоцензури та стати  більш професійною. Але це не може бути підставою, щоб відкладати реформування відносин між владою і пресою в довгу шухляду.


Ми пропонуємо керівникам обласних державних адміністрацій  разом з керівниками друкованих медіа шляхом переговорів визначити принципи діяльності преси в регіонах на основі чинного законодавства України і гарантій розвитку вільної преси, наданих Президентом України Віктором Ющенком, та підписати відповідні резолюції, аби підтвердити, за словами заяви Віктора Ющенка в Сумах, відмову влади від “переслідування преси, політики дезінформації та неповної інформації”.


Українська Асоціація Видавців Преси готова надати всіляку можливу підтримку процесам порозуміння та налагодження взаємної довіри між владою та пресою на користь читачів преси в регіонах України. 


З повагою,

Лілія Молодецька, генеральний директор 


Української Асоціації Видавців 
Періодичної Преси

ПРЕС-РЕЛІЗ

Видавці преси УАВПП підтримали ініціативу Президента України Віктора Ющенка формалізувати відносини між медіа та владою


Видавці газет і журналів Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП), що представляють 102 видавничі компанії преси і близько 300 друкованих видань з усіх регіонів України, заявляють про підтримку ініціативи Президента України Віктора Ющенка про укладання контрактів та підписання резолюцій між владою та ЗМІ, висловлену ним під час прес-конференції в місті Суми 7 лютого. Вони розцінюють задекларовані Президентом України принципи створення вільної преси в Україні як реальні, давно очікувані гарантії невтручання держави в редакційну політику, а також можливості проведення на сторінках газет і журналів безцензурних суспільних дискусій. 


Зі свого боку, друковані медіа, що входять до УАВПП, готові працювати за стандартами свободи слова, неупередженості, повноти інформації та збалансованості у висвітленні суспільно важливих подій в Україні. Видавці преси УАВПП розуміють свободу слова як можливість громадян обговорювати теми, важливі для суспільства, не на кухнях чи в кулуарах, а на сторінках газет і журналів.


УАВПП заявляє, що готова ще на поточному тижні запропонувати Президенту України пакет пропозицій щодо забезпечення свободи слова, доступу до інформації, рівноправності всіх медіа, реформування українського медіа-законодавства за європейськими зразками, покращення забезпечення громадян України друкованою інформацію. УАВПП також пропонує підписати відповідну резолюцію між Президентом України та найбільшою галузевою асоціацією преси.


УАВПП висловлювала свою стурбованість ситуацію навколо рівненських ЗМІ. На жаль, ситуація в Рівному непоодинока. Сьогодні, 9 лютого, видавці УАВПП запропонували керівникам обласних державних адміністрацій  разом з керівниками друкованих медіа шляхом переговорів визначити принципи діяльності преси в регіонах на основі чинного законодавства України і гарантій розвитку вільної преси та підписати відповідні регіональні резолюції, аби підтвердити, за словами заяви Віктора Ющенка в Сумах, відмову влади від “переслідування преси, політики дезінформації та неповної інформації”.

#   #   #

2. Новини Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП)
Делегация УАИПП посетила российских коллег
10-11 февраля делегация УАИПП в составе генерального директора Лилии Молодецкой, руководителя IT- и издательских программ Сергея Базанова и юриста Алексея Охрименко посетила офис российской Гильдии издателей периодической печати (ГИПП). 
Целью поездки в Москву было ознакомление с опытом работы ведущей профильной организации России. Представителей УАИПП в первую очередь интересовала огранизация эффективной работы веб-сайта ГИПП; вопросы издания профессиональной литературы; проект сбора, обработки и представления статистической информации о реальных участниках рынка российской печати "Медиастат" и связанный с ним Единый отраслевой классификатор СМИ; а также организационные и юридические аспекты работы российского объединения издателей прессы. 
Российские коллеги благожелательно ответили на все интесующие вопросы украинской делегации и предоставили по ним полную информацию.

У Чернігові заохочують молодих журналістів

Рекламне агентство „Дизель-плюс” та газета „Семь дней” за підтримки Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП) розпочали конкурс для молодих журналістів „Свіже слово 2005”. Організатори конкурсу ставлять собі за мету вправити прикре становище з браком кадрів у молодій журналістиці. Умови конкурсу дають можливість молодим і талановитим людям проявити себе на ниві журналістики.
Як зазначив Ярослав Сухомлин, видавець газет „Семь дней” і „Объявления по средам”, такий захід має не лише заохотити молоду аудиторію до написання цікавих робіт для періодичних видань, а й сприяти утвердженню нових якісних стандартів у журналістиці. Адже ще багато людей схильні плутати журналістську професію з красним письменством, а тому віддають перевагу стилістичним „красивостям” та інтригам перед аналітичністю й інформативністю викладу. 
Цікавою особливістю цього конкурсу є те, що крім грошової винагороди (500 грн – для головного переможця конкурса і по 250 грн – для переможців кожної категорії: Соціальні відносини і право; Економіка та політика реґіона; Спорт, культура, історія, туризм; Молодіжна проблематика) на переможців чекатиме й реальне працевлаштування в місцевих друкованих ЗМІ. Пан Сухомлин наголосив, що він особисто ладен надати роботу в своїх виданнях талановитій молоді. Також найкращі роботи конкурсантів будуть опубліковані в чернігівських виданнях.
Орієнтацію на виявлення саме нових кадрів у журналістиці забезпечують й умови конкурсу – сюди приймають лише неопубліковані статті.  

Основними критеріями оцінки є свіжість ідей, оригінальність та подання матеріалів. Конкурс „Свіже слово” триватиме два місяці – з 1 лютого по 31 березня – після чого в квітні можна буде вітати переможців з успіхом та, найголовніше, новою роботою. Оцінювати конкурсантів окрім місцевих фахівців буде ще й генеральний директор УАВПП Лілія Молодецька. 

Владислав Журба, відділ інформації УАВПП
3. Новини медіа-ринку
„Деловая неделя” прекратила свой выход 
В еженедельном виде газета „Деловая неделя-FT” прекратила свой выход. Как сообщает ProUa, ссылаясь на заявление главного редактора издания Ларисы Мудрак, причин этому несколько: сложность работы с лицензиатом „Financial Times”, ожидание изменений экономической ситуации в стране и реформирование медиа-холдинга „CN-столичные новости”.

„Менеджмент медиа-холдинга намеревается сохранить бренд популярного делового издания, и сегодня рассматриваются варианты как его перехода на ежедневную деловую газету, так и на ежемесячный расширенный аналитический вариант. Поскольку новейшая ориентация холдинга будет больше ориентирована на ежедневные медийные продукты, то и соответственно велика вероятность перехода „Деловой недели” на ежедневный формат выхода и уже в ближайшее время”, - говорит Лариса Мудрак.

Газета «Деловая неделя» издавалась по лицензии газеты Financial Times с января 2003 года.

ProUa
Журнал „Корреспондент” запускает мощную рекламную кампанию
В феврале журнал „Корреспондент” запускает рекламную кампанию на телевидении, радио, в прессе и на наружных носителях. Кампания разработана украинским офисом рекламного агентства “Ogilvy & Mather”. По словам директора по стратегическому планированию “Ogilvy BrandConsulting” Кирилла Скикевича, качество информации – вот та точка опоры, на которой строилась рекламная кампания „Корреспондента”. 
Оранжевая революция стала воистину лакмусовой бумагой не только для украинского общества, украинского гражданина, но в полной мере и для украинских СМИ. Именно в эти исторические дни можно было не единожды наблюдать как в ноябрьско-декабрьскую грязь швырялись одни издания и бережно читались другие. «Корреспондент» –– относился к числу вторых. Наверное, именно тогда многие читатели открыли для себя простую истину, что жить без качественной информации сегодня уже невозможно. Тысячи читателей поняли, что уже не смогут жить без еженедельного «Корреспондента».
„ Качество информации в случае „Корреспондента” – не только и не сталько в журналистском мастерстве. Оно в полноте подачи событий. Оно в отборе событий, достойных такой подачи. Оно в строжайшем „держании” журналистского и редакционного мнения при себе. На этом мы и строили нашу стратегию, это и передавали в креативных решениях», – говорит К. Скикевич. 
Остается надеяться, что рекламная кампания «Корреспондента» сможет так же пополнить ряды любителей украинской рекламы, как сам журнал пополнил ряды своих читателей.
Отдел информации УАИПП 
Львівський митник за часу Кучми буде займатися медіа-бізнесом? 

Газета “Молода Галичнина” стала власністю екс-керівника Західної регіональної митниці Тараса Козака. Таку інформацію оприлюднила агенція “Західна інформаційна корпорація”, посилаючись на “редакційні джерела”. 
За інформацією агентства, нещодавно колективу газети “Молода Галичина” представили нового власника видання. Можна припустити, що редакційна політика газети не зазнає суттєвих змін, оскільки, як і попередні власники, Тарас Козак є одним із чільних представників середовища СДПУ(о). 
Це відома на Львівщині особистість, депутат обласної ради, соратник колишнього голови ДПА у Львівській області Сергія Медведчука. З посади голови ЗРМ його звільнив Леонід Кучма відразу після перемоги на виборах Віктора Ющенка. 
Львівська Газета 
Кого купит Мердок в Украине? 
Медиа-компания News Corporation, подконтрольная одному из наиболее уважаемых людей в мировом медиа-бизнесе Руперту Мердоку, проводит переговоры с целью покупки рекламного бизнеса в Украине. Она намерена купить более 50% акций в одной из украинских компаний, оперирующих в области наружной рекламы, билбордов. Согласно данным британской прессы, уже подписан протокол о намерениях, а сама сделка, как ожидается, будет завершена к концу марта. При этом название украинской компании пока держится в секрете.   

News Corporation - одна из крупнейших мировых медиа-компаний, занимающихся телевизионным, издательским и развлекательным бизнесом. Она наиболее известна в Великобритании благодаря BSkyB (цифровое спутниковое телевидение) и News International (издательский бизнес). Кроме того, на сегодня крупнейшим оператором наружной рекламы в странах Восточной и Центральной Европы по объему продаж является News Outdoor Group - компания, управляющая деятельностью News Corporation в области наружной рекламы. В нее входят компании-операторы, успешно ведущие рекламный бизнес в Венгрии, Румынии, Чешской Республике, Польше и Болгарии. Бизнес News Corporation успешно представлен и в России. В частности, двумя основными направлениями: News Outdoor Russia (крупнейший российский оператор наружной рекламы) и News Media Russia (холдинговая компания, управляющая радиостанциями сети "Наше Радио"). В результате предполагаемой сделки News Outdoor придет и на украинский рынок. Расходы на рекламу в стране, как ожидается, повысятся примерно на 30% на протяжении года.   

Reklamaster

Россияне прикупили украинской печати 

Группа PVG получила контроль над лидером украинского рынка по печати плакатов для наружной рекламы.

Группа компаний PVG (Санкт-Петербург) только что завершила сделку по покупке активов компании «Евроформат» – монополиста в сфере печати плакатов для наружной рекламы на Украине. С 1 февраля 2005 г. компания PVG Production Ukraine успешно интегрирована в подразделение PVG-Print, занимающееся производством и продажей продукции широкоформатной печати. Таким образом, с начала февраля на базе «Евроформата» начала работать новая компания PVG Production Ukraine, которая по своей сути стала украинским подразделением группы. 
Петербургские рекламщики планируют сделать PVG Production Ukraine одной из основных единиц в своем печатном бизнесе, развивать и модернизировать ее производственную базу, разрабатывать и внедрять новые продукты. Конкуренты PVG говорят, что в стремлении группы компаний серьезно закрепиться на украинском рынке нет ничего неожиданного: хотя сам рынок широкоформатной печати Украины является не очень большим, но при этом он очень быстро растет. По словам участников рынка, после вхождения в состав PVG украинская компания, безусловно, начнет работать лучше, что позволит ей удержать имеющиеся позиции на рынке и, возможно, увеличить свою долю. 

В экс-«Евроформате», комментируя продажу своих активов российской компании, отмечают, что сама по себе сделка, во-первых, удачная, во-вторых, своевременная. 

Reklamaster
4. Свобода слова
50 тысяч за слово
Новый губернатор Ривненщины воюет с журналистами

Алексей Шевченко, журнал «Корреспондент» №5, 12 февраля  

«Если маленьких детей родители пугают бабаем, то значительную часть населения Ривенщины – политиком и народным депутатом Василием Червонием», - так начиналась статья Ольги Ильчук Бабай под ривненским соусом, которая вышла в конце декабря 2004 года в Рівненській газеті. Публикация этой статьи стала причиной первого для новой власти медиаскандала, которые были одним из позорных признаков власти предыдущей. 

Василий Червоний, теперь уже председатель Ривненской облгосадминистрации, подал на газету в суд и потребовал возместить ему моральный ущерб. Журналисты считают претензии нового губернатора необоснованными, но сомневаются в беспристрастности местных судей.

Разорительный иск

По словам Ольги Ильчук, толчком к написанию злосчастного текста, который был размещен в рубрике Колонка редактора, послужило письмо Червония, в то время руководителя областного избирательного штаба Виктора Ющенко, в котором он просил редакторов местных газет опубликовать на своих страницах текст закона об особенностях переголосования второго тура выборов 26 декабря. В конце письма было указание письменно известить Червония об исполнении этой просьбы.

«Если бы не эта приписка, возможно, я и не писала бы своей статьи, – говорит Ильчук. – Но то, что политик требовал от независимого издания сообщить об исполнении его указания, меня просто поразило».

Василий Червоний, в свою очередь, высказал возмущение по поводу того, что газета сравнила его с бабаем, и обратился за защитой своего достоинства в суд. Истец просит суд обязать издателя, редакцию и главного редактора Рівненської газети признать недостоверной опубликованную информацию, напечатать опровержение и возместить моральный ущерб в сумме 50 тыс. грн. 

Выплата суммы, которую требует Червоний, по мнеию Ольги Ильчук, приведет если не к окончательному закрытию издания, то к значительному сокращению количества его выпусков и штата редакции.

«Самое неожиданное в этой истории то, что публичный политик, который, по его словам, живет на одну зарплату и не имеет собственного бизнеса, заплатил государственную пошлину 2,5 тыс. грн. при выдвижении иска о защите его чести и достоинства», - отмечает Виктор Данилов, директор издательского дома ОГО, который является основателем, в частности, Рівненської газети.
Парадоксальности ситуации добавляет и то, что Данилов тоже входит во фракцию Наша Украина Ривненского областного совета и во время избирательной кампании был соратником Червония в борьбе за победу Виктора Ющенко, а позже лоббировал его кандидатуру на пост губернатора области. «Мне сложно объяснить, зачем публичному политику и новому губернатору такая тяжба с прессой», - говорит издатель.
К сожалению, узнать это у самого Червония Корреспонденту не удалось. Его мобильный телефон на протяжении трех дней не отвечал, а секретарь губернатора сообщила, что он пребывает на больничном.
Ривненский  городской суд весьма ретиво взялся за работу – на сегодняшний день прошло уже три заседания по спорному делу. Последнее из них закончилось отводом судьи по требованию ответчиков, которые сомневались в его беспристрастности. Также юристы издания пытаются добиться перенесения судебного разбирательства в другой город.

Ответный ход

«Червоний всегда видел свои отношения с прессой только через призму давления на СМИ, – рассказывает Лилия Молодецкая, генеральный директор Украинской ассоциации издателей периодической прессы. – Пресса, по его мнению, является продажной по определению, на нее нужно давить и ее нужно держать под каблуком».
Ее слова подтверждает долгая история взаимных отношений Василия Червония и ривненских газет. В 2000 году депутат прямо на ступеньках Верховной Рады побил Николая Несенюка, шеф-редактора газеты Рівне Вечірнє. В августе прошлого года он же подрался с Николаем Кульчинским, редактором ривненськой газеты Панорама. Кроме этого, Червоний неоднократно судился с местными СМИ.
По мнению Молодецкой, Рівненська газета имела право обратить внимание на определенные проблемы, связанные с персоной тогда еще кандидата в губернаторы. Издание исполнило свою общественную функцию по всем цивилизованным нормам и меркам, отмечает она. 

Причиной для обращения в суд стали оценочные суждения автора статьи в Рівненській газеті. «Если суд в этом случае скажет, что никакие оценочные суждения по отношению к политикам невозможны, то критика, как таковая, исчезнет. По крайней мере, в отдельно взятой Ривненской области», - говорит Молодецкая.
Она также подчеркивает, что настало время еще раз поднять вопрос об ограничении суммы удовлетворения морального вреда. Колоссальные суммы, которые иногда присуждают выплатить обиженному истцу, очень часто не имеют под собой никаких реальных оснований. Это, по ее мнению, зачастую приводит к закрытию СМИ, что является неприемлемым.
Конфликт губернатора Ривненской области с местным изданием разворачивается на фоне многочисленных заявлений Виктора Ющенко о том, что никакой угрозы свободе слова во время его президентства не будет. В частности, 7 февраля, Президент в очередной раз заявил, что власть не будет вмешиваться в деятельность масс-медиа.
Ривненские журналисты и Ассоциация издателей периодической прессы пытаются привлечь к региональному скандалу как можно больше внимания. Пока еще есть надежда на мирное решение конфликта. В противном случае, по словам Молодецкой, они готовы к самым решительным шагам. «Вплоть до того, что объявим Червония врагом украинской прессы», - говорит она.

"Рівненська газета" просить ВСУ про зміну підсудності

"Рівненська газета" просить Верховний Суд України про перенесення розгляду справи з Рівного до Києва. Редактор видання Ольга Ільчук повідомила, що 9 лютого юридичні представники видання передали клопотання до ВСУ про зміну підсудності. 
2 лютого, під час останнього судового засідання представник "Рівненської газети" заявив до суду клопотання про відвід судді. Нагадаємо, газета має позов за образу честі, гідності та ділової репутації від теперішнього губернатора Рівненської області, екс-керівника штабу Віктора Ющенка в регіоні Василя Червонія. Позивач вважає, що колонка редактора, надрукована у газеті 17 грудня під назвою “Бабай під рівненським соусом”, принижує його честь і гідність, й вимагає 50 тисяч гривень компенсації. 
У редакції видання ІМІ заявили про те, що тиск на "Рівненську газету" та інші видання з боку Василя Червонія чиниться не лише судовими позовами, але й відмовою в акредитації на заходи, які влаштовує обласна державна адміністрація. 
За словами головного редактора Ольги Ільчук, декілька газет, включно із "Рівненською газетою" не були допущені на офіційне представлення Василя Червонія. Вона зазначила, що запрошення були розісляні багатьом ЗМІ, але їх чомусь не отримали ще декілька газет, зокрема "7 днів". Така ж ситуація відбулася і з акредитацією на прес-конференцію, яка мала відбутися на Рівненській атомній електростанції (200 км від Рівного). 
У прес-службі, яка організовувала поїздку журналістів заявили, що журналістів не запросили з технічних причин. Проте, на думку Ольги Ільчук, це ставлення нової влади до певних видань. 
ІМІ
5. Роздержавлення ЗМІ
Тема громадського мовлення і роздержавлення ЗМІ мають обговорюватись у комплексі – член Нацради

Член Національної ради з питань телерадіомовлення Віталій Шевченко вважає, що процес створення громадського мовлення має відбуватися одночасно з роздержавленням державних ЗМІ. 

«Завдяки постановці стратегічного питання про роздержавлення державних ЗМІ змете усі перепони на шляху - я вважаю непотрібних дискусій – про те, на основі державних чи недержавних медіа має відбуватися створення Громадського мовлення. Тому я вважаю, що зараз необхідно ці два питання про створення суспільного мовлення і роздержавлення ЗМІ ставити поряд, і далі розвивати їх в парі, проговорювати їх комплексно і не відсувати їх одне від одного доти, доки вони не розв”яжуться», - зазначив член Нацради в інтерв’ю ІМІ. 

Також він вважає, що можна дискутувати з питання потрібна чи ні взагалі мережа регіональних ЗМІ. «Але має бути прийняте політичне рішення: чи ми рухаємось у цьому напрямку чи в іншому (у напрямку роздержавлення ЗМІ - ІМІ). Треба внести у це питання політичну ясність», - відзначив Віталій Шевченка.

 На його думку, на сьогодні в Україні варто повністю роздержавити усі ЗМІ, які перебувають у державній власності. «Тут немає бути якихось відсотків», - зазначив він.

 Крім того, Віталій Шевченко вважає, що тема саме роздержавлення ЗМІ може максимально стимулювати та заохотити до активної участі у дискусії щодо громадського мовлення регіональні державні ЗМІ. 

«Якщо б ми зараз поставили питання роздержавлення поряд з суспільним мовленням, маючи на увазі, що саме питання роздержавлення є основним моментом для створення громадського мовлення, то ми б зняли певні непорозуміння із державними ТРК, бо, на жаль, керівники цих ТРЕ чомусь ще вірять, що питання роздержавлення є дискусійним, що можна зберегти державне і на голому місці створити суспільне. Якби зараз стратегічно поставили тему роздержавлення, то воно викликало певне послаблення і ми швидше б намацали єдине правильне рішення щодо громадського мовлення», - наголосив Віталій Шевченко.

За його словами, саме тема роздержавлення дуже цікавить регіональних журналістів, бо вони «досі працюють у радянському інформаційному ринку за принципом: один райком, одна газета, один стовп з радіопередавачем». «І вони не можуть вирватись з цього кола, у них ще немає інформаційної конкуренції», - зазначив член Нацради. 

ІМІ

6. Влада і ЗМІ
Государство должно четко урегулировать вопрос невмешательства в работу СМИ - Зварич
Министр юстиции Украины Роман Зварич считает, что государство должно четко урегулировать вопрос невмешательства в работу государственных СМИ, если таковые останутся. Об этом - как передает "Интерфакс-Украина", - он сказал на пресс-конференции в Киеве в пятницу, 11 февраля.
По словам Р.Зварича, вопрос заключается "не в самих государственных СМИ, а в том, что государство "должно понимать, что оно не имеет никакого права вмешиваться в работу СМИ".

"Здесь необходимо принять не политическое, а прагматическое решение", - сказал министр.

Он подчеркнул, что на Западе "есть четко прописанный барьер", относительно этого вопроса и добавил, что Украине необходимо сделать то же самое.

"Проблема в том, что мы должны защитить не только государственные, но и негосударственные СМИ", - сказал Р.Зварич.

Interfax
Президент Ющенко пообіцяв регулярно зустрічатись з журналістами

Президент України Віктор Ющенко планує проводити регулярні прес-конференції для журналістів. Про це 10 лютого на зустрічі з редакторами ЗМІ повідомила прес-секретар президента Ірина Геращенко, інформує «Українська правда». 
Геращенко уточнила, що такі зустрічі з пресою будуть проходити раз на 1-2 місяці. Раз на місяць з журналістами в режимі прес-конференцій планує спілкуватися держсекретар Олександр Зінченко. Перший помічник президента Олександр Третяков буде проводити в будинку секретаріату регулярні брифінги. 
За словами Геращенко, зараз положення про прес-службу президента перебуває в стадії розробки. На її думку, у прес-службі, швидше за все, діятимуть відділ моніторингу ЗМІ, акредитації, організаційно-технічний з роботи з фото- і відеоматеріалами, із відносин із ЗМІ, а також інтернет-відділ. 
Прес-секретар також повідомила, що найближчим часом буде оголошено конкурс на заміщення вакантних посад у прес-службі. 
"Українська правда" 

Зинченко будет встречаться со СМИ раз в две недели
Госсекретарь президента Александр Зинченко планирует проводить встречи с представителями СМИ один раз в 2 недели. Об этом он сообщил 15 февраля на брифинге, передает ForUm.
По его словам, работа секретариата будет открытой и прозрачной. Однако некоторые указы президента будут иметь гриф «не для печати». Объясняя журналистам такое нововведение, Зинченко отметил, что «государственная тайна в государстве есть», добавив, что «если абсолютно все раскрыть могут пострадать интересы Украины».

ForUa
7. Доступ до інформації
Олександр Зінченко за "професійне" збереження державної таємниці 

Днями Президент України Віктор Ющенко знову видав чотири укази під грифом „опублікуванню не підлягає”(№ 225/2005, № 226/2005, № 227/2005, № 228/2005), - пише Rupor.org. 
Натомість держсекретар Олександр Зінченко заявляє, що неможливо відмовитися від практики підписання секретних указів президента з грифом "не для друку", - передає "Українська правда". 
"Укази "не для друку" будуть мати місце. Якщо цього не буле, то означає, що немає державної таємниці", - сказав Зінченко на прес-конференції в секретаріаті президента. "Державна таємниця є, її треба професійно захищати", - додав Зінченко. Інакше, за його словами, "постраждають інтереси України і декількох дуже важливих осіб". 
Однак, як сказав Зінченко, вони "безумовно" відмовляться від практики "закривати грифом те, що було не для очей журналістів в уяві попереднього глави адміністрації". 
28 січня Президент України підписав два Укази з позначенням „опублікуванню не підлягає”, чим, на думку українських правозахисників, продовжив сумнозвісну традицію минулої влади незаконно засекречувати свої рішення. Вже після перших виданих указів правозахисники звернулися до Віктора Ющенка з вимогою припинити незаконні дії у світлі декларацій про утвердження прав людини та відкритості влади. 
Використання цього грифу, а також грифу „не для опублікування” не передбачено жодним правовим актом, проте активно використовувалося владою. 
У своєму листі до Президента за підписом співголови Харківської правозахисної групи, Голови правління Української Гельсінської спілки з прав людини та члена правління міжнародного товариства “Меморіал” Євгена Захарова вони вимагали скасування цих указів або оприлюднення їхнього змісту. 
На думку правозахисників, за незаконними обмежувальними грифами минула влада ховала від суспільства свої корупційні діяння, кулуарні домовленості й безпрецедентні розміри соціальних благ для вищої номенклатури. 
ІМІ за інформацією РУПОР, "Українська правда" 
8. Новини ринку поліграфії
Подведены итоги деятельности предприятий целлюлозно-бумажной отрасли за январь 2005 года
Общий рост производства бумаги и картона по сравнению с январем 2004 года составил 12%. За первый месяц текущего года отечественными предприятиями было произведено 56 тыс. тонн бумаги и картона. Выросли объемы производства и в тарном секторе — выпущено 48,4 тыс. м2 картонной транспортной тары (увеличение по сравнению с январем 2004 года — 22,2%). 

Рост производства по видам продукции: бумага газетная – 6,2%, бумага писче-печатная – 0,6%, бумага туалетная – 1,1%, картон тарный (включая бумагу для гофрирования) – 13,4%, картон коробочный – 3,3%. 

Журнал „Бумага и жизнь”
Белее белого

Компания Imerys Pigments for Paper анонсировала новое мелованное нанопокрытие, которое, по информации разработчика, делает бумагу ярче, прочнее, придаёт ей дополнительные блеск и яркость за счет пигмента титана и улучшает печатные характеристики.

Как пояснил директор по исследованиям Тони Лайонс (Tony Lyons), официально новое покрытие, ставшее результатом трехлетних исследований, будет представлено на конференции Технической ассоциации целлюлозно-бумажной промышленности (Technical Association for Pulp and Paper Industry) в Торонто в апреле 2005 года. 

По его мнению, продукт заинтересует в первую очередь производителей высококачественных журнальных бумаг и упаковки, поскольку отличается более высокой эффективностью и низкой ценой по сравнению с традиционными мелованными покрытиями. 

Разработка не только улучшает характеристики бумаги, но и взаимодействует с наносимой краской — уменьшает время сушки, повышая уровень глянца готовой продукции. Фактически, это улучшенная версия покрытия на основе наночастиц Contour 1500, которое Imerys запустила в производство пять лет назад. Contour 1500 используется при выпуске ультралегких бумаг, на которых печатается, например, журнал «Time».

Журнал „Бумага и жизнь”
9. Новини медіа-ринку Росії

Газете "Коммерсант" вынесено официальное предупреждение

Корреспондент.net
Российской газете "Коммерсант" вынесено официальное предупреждение за публикацию интервью с Асланом Масхадовым.
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Предупреждение поступило в редакцию издательства, выпускающего ряд популярных общественно-политических и бизнес журналов и газету "Коммерсант", во вторник, 8 февраля.

Вынесено оно российской Службой по надзору за соблюдением законодательства в сфере массовых коммуникаций, которая сочла, что интервью с чеченским лидером, появившееся в газете 7 февраля, содержит информацию, оправдывающую терроризм. 

По мнению экспертов Федеральной службы, в материале "Аслан Масхадов: мой призыв обращен к президенту России" содержится информация, "обосновывающая и оправдывающая необходимость осуществления экстремистской деятельности". 

По словам представителя Федеральной службы, этой публикацией газета "Коммерсант" нарушила положения 4 статьи закона "О средствах массовой информации" и 11 статьи закона "О противодействии экстремистской деятельности", которые запрещают использование средств массовой информации в целях пропаганды экстремистской деятельности, а также распространение через СМИ материалов, обосновывающих или оправдывающих необходимость подобной деятельности. 

Руководство ЗАО "Коммерсант. Издательский Дом" и редакция газеты "Коммерсант" считают, что предупреждение вынесено неправомочно и уже заявили, что намерены оспорить справедливость вынесения этого предупреждения в суде. 

Это уже второй скандал вокруг издательского дома "Коммерсант" за последние недели.  

Газета "Коммерсантъ", у которой "Альфа-банк" отсудил 11 млн долларов, в понедельник, 31 января, вышла с белыми полосами.

Единственная публикация номера, занимающая часть первой и полностью седьмую и восьмую страницы - это опровержение информации об "Альфа-банке". "Как и предупреждал "Ъ", этот выпуск газеты посвящен исключительно "Альфа-банку" и лично Михаилу Маратовичу Фридману. Чтобы им было приятно", - говорится на первой полосе.
Медіа-аналітик
Експерти про спроможність українських медіа стати контролерами нової влади: "Контролювати нову владу будуть ті ж ЗМІ, які контролювали стару, бо вони до цього звикли" 

Зі зміною влади в Україні і обранням нового Президента перед українськими мас-медіа постало надзвичайно важливе завдання: стати контролерами і ревізорами дій та виконання передвиборчих обіцянок нової влади. Чи будуть спроможні журналісти перелаштуватися на нові реалії і грати за новими правилами, і, найголовніше, чи зможуть вони нав’язати ці нові правила новообраний владі? Такі питання ІМІ поставив експертам в галузі мас-медіа та власне тим, хто має взяти на себе роль контролерів. 

Олексій Мустафін, шеф-редактор інформаційно-аналітичного відділу телеканалу «Інтер» 
- Я не можу сказати за усіх журналістів, але принаймні журналісти «Інтеру» поставили перед собою таке завдання (контролювати нову владу - ІМІ). Під час наших зборів ми поставили завдання перед всіма журналістами уважно слідкувати і повідомляти про факти діяльності чи бездіяльності державних службовців, які можуть нанести будь-яку шкоду інтересам громадян. Це неформальна угода між керівництвом і журналістами. Це власне і є функція контролю за владою. Ми зараз дуже уважно слідкуємо за першими кроками нової влади, а також опозиції. Бо ми вважаємо, що необхідно слідкувати як за владою, так і за опозицією. 

Євген Глібовицький, голова Київської незалежної медіа-профспілки 
- Теоретично так, (можуть виконувати роль контролерів нової влади - ІМІ), практично буде видно. Справа у тому, що зміни, які відбулися ще не систематизовані. Медіа-ринок не став повністю вільним, він, скоріше, повернувся у стан початку 90-х, тобто він є зараз досить хаотичним, і через це він не є вільним. Ми будемо бачити чи медіа-менеджери будуть намагатися гратися в ігри з новою владою, чи вони будуть ставитися до свого медіа-бізнесу лише як до бізнесу. Якщо вони будуть ставити перед собою якісь інші цілі, наприклад політичні, то ситуація буде інакшою. Поки відповіді нема, але ми робимо усе можливе, щоб та свобода, яка прийшла, стала системною. 
Для цього необхідно самим медіа зробити певні кроки. По-перше, це угода про редакційну політику. По-друге, законодавчо внести норму про те, що кожне медіа повинне мати таку угоду, її зміст вже має визначатися кожним медіа окремо. При цьому ця угода має буди відкритою, тобто це немає бути якийсь секретний документ, який у сейфі лежить. По-третє, легалізація заробітної плати журналістів, відсутність будь-який тіньових платежів, тобто мова йде про повну прозорість ЗМІ. 
Також новому уряду необхідно переглянути повноваження і взагалі доцільність Держкомінформ. Цей комітет має виконувати інші функції, і зараз ми чекаємо, якими будуть урядові ініціативи з цього приводу. 

Наталя Лігачева, шеф-редактор проектів ГО «Телекритика» 
- Я вважаю, що зараз у журналістів набагато більше можливостей ніж було раніше. Зараз, користуючись переходом влади від одної політичної еліти дол. Іншої, журналістам необхідно докласти максимум зусиль, щоб нав’язати новій владі нові правила гри. Доля цього треба використовувати усі можливі засоби. Таких засобів кілька, це і редакційні угоди, і публічна редакційна політика, і створення громадського телебачення, це і вимога виведення з тіні стосунків з медіа-власниками. Це до речі та тема, про яку зараз поки майже не говорять, але це одна з тем і проблем, які мають стати для журналістів пріоритетними. 
Бо все ж таки коли публічно будуть заявлені власники ЗМІ і вони повинні будуть публічно представитися і за цим всім ще має прослідкувати антимонопольний комітет, то я гадаю можуть відбутися великі зміни не тільки на карті власності, але у стосунках власників медіа з журналістами і з суспільством. Оскільки відповідальність вона, як правило, завжди персоніфікована. 
Насправді від журналістів залежить дуже і дуже багато. І це казки були, що ось «від нас бідних журналістів нічого не залежить, нам як сказала, так ми і зробили». А ось і не зробили. На твоє місце прийде хтось інший і зробить це за тебе? У чому проблема твоя? Що замість тебе отримає 500 чи тисячу чи 2 тисячі доларів хтось інший? Тоді так і кажи: я не хочу, щоб замість мене отримав ці 500 чи 2 тисячі, умовно кажучи, доларів за брудну роботу хтось інший. Але казати, що я не можу робити це чи інше, бо мені наказали це зробити, у наш час принаймні не серйозно. Навіть в епоху Кучми не були вже такі надзвичайно сильні переслідування журналістів. Звичайно сильніший тиск був у регіонах, було вбивство Гонгадзе, але все одно пальці за двері ніхто нікому не закладав. 
Мова йшла лише про отримання чи не отримання грошей за нечесну, брудну роботу і відмову чи не відмову від цих брудних грошей. Пора вже це визнати і казати, що журналістам не вистачало головного: моральності і згуртованості. Якщо журналісти зараз знайдуть у собі сили грати за іншими правилами гри, то вони в змозі багато що змінити у цій країні, у тому числі і у стосунках х власниками. 

Валерій Іванов, президент Академії української преси 
- У мене з цього приводу є визначене скептичне ставлення, бо мені здається, що у більшість журналістів у нашому медіа мейн-стрімі просто відвикли від того, щоб контролювати владу. Я гадаю, як це не дивно, що контролювати владу будуть саме ті медіа, які контролювали і стару владу, я маю на увазі 5 канал, «Дзеркало тижня». Не дивлячись на те, що вони сприяли приходу нової влади, але вони вже звикли до критичного ставлення до влади. А в медіа мейн-стріму журналісти, на жаль, до цього не звикли. 
Також я вважаю, що ніякої Журналістської революції в Україні не відбулося. Ті хто хотіли працювати чесно, ті пішли зі своїх каналів, пішли туди де вони могли чесно і збалансовано висвітлювати події. Так звана революція на провідних телеканалах відбулася саме завдяки революції в народі. Коли люди почали виходити на вулиці з наліпками «1+1 бреше», то звичайно ці канали були змушені міняти новинний формат. Коли я дивлюсь зараз на наше телебачення, то я бачу, що багато не змінилось. 
Але що вдасться створити громадське телебачення, то тоді журналісти будуть висвітлювати події збалансовано. І тоді мають бути затверджені принципи редакційної політики і журналістські стандарти. Але коли це громадське телебачення буде створено чи не буде це профанацією, а справжній суспільним телебаченням, це ще невідомо. 

Сергій Таран, директор Інституту масової інформації 
- Журналісти зможуть мати значно більше контролю над владою насамперед тому, що нова влада очевидно матиме зовсім інші принципи співпраці з журналістами. Якщо раніше це управлялось єдиними темниками, якими управлялися усі структури, зараз очевидно, що кожне мас-медіа матиме свою окрему редакційну політику. І в межах цієї редакційної політики журналісти зможуть критикувати владу і навіть стати її контролерами. 
Проблема буде у тому, що не завжди журналісти, які працюють у мас-медіа, зможуть критикувати тих політиків чи ту владу, яка безпосередньо пов’язана з тим чи іншим медіа. Очікую, що у середині редакцій плюралізму буде не так багато, як би хотілось. 
Скажімо, якщо якесь медіа пов’язане бізнесовими чи політичними інтересами умовно кажучи з якимось міністром, то навряд чи це медіа буде критикувати його. Тут звичайно у журналістів менше шансів. Але оскільки таких медіа багато то громадяни зможуть отримувати більше інформації з різних медіа. Отже у підсумку можна сказати, що журналісти будуть мати більше контролю над діями влади. 
ІМІ
Нові виклики медіа від нової влади

Вчора українці знову побачили унікальну картинку – український уряд на ковзанах на доступному пересічному українцеві Льодовому стадіоні. Схоже, що Тимошенко та її міністри серйозно взялися за те, аби призвичаїти українців щовечора чекати на новини, як на найцікавішу забавку українського телеекрану. Бо це видовище явно не слабкіше від всіх тих концертів та серіалів, експортованих з сусідньої країни. 
Таким оригінальним кроком нові українські урядовці досягли не одну мету. По-перше вони вкотре розбили стереотипи, по-друге показали свою доступність, по-третє, досить дієвим способом продемонстрували свою занепокоєність станом вітчизняного спорту, бо прийти і подивитися на проблему власними очима значно ефектніше, аніж заявити, що знаєш про її існування. До того, ж урядовці зробили собі вельми ефективний PR, адже в потрібний момент на стадіоні з”явилися камери всіх телеканалів. 
Водночас, урядовці знову підкреслили, що українські медіа досі не можуть опанувати, як краще в інтересах суспільства працювати щодо висвітлення роботи цієї влади. Бо поки що ЗМІ просто унікально рекламують нову владу. До того, аби вказати на деякі її проблеми та неузгодженості, як мінімум не вистачає ефірного часу. 
На відміну від попередньої, нова влада виявилася настільки креативною, що у стандартному випуску новин вистачає часу лише для того, аби перерахувати ті значні події, які сталися в країні. На жоден їх аналіз часу вже не має, і, схоже, це стає проблемою для українських інформаційників. 
Подивившись на Тимошенко, яка елегантно зробила декілька “па” на ковзанах, моя подруга захплено виголосила “Це ж Європа!”. А мені відразу пригадалося, як кілька років тому я скаржилася своїм німецьким колегам про те, що в нас є проблемою діставати інформацію. У відповідь вони просто дивувалися, казавши, що у них проблем – це забагато інформації, і найскладніше, як її подати, аби не пропустити всього важливого. 
Подібні тенденції нині помітні і в Україні. Однак, часто гарна картинка почала підміняти те, що насправді важливо. Нова влада виявилася спроможною виголошувати чіткі і тверді фрази, як наприклад “Красти не буду”, але досі я не побачила жодних спроб аналізу щодо того, наскільки це можливо з огляду на доходи тих же губернаторів, залежності правоохоронців та недорозвинутості структур громадянського суспільства. 
Насправді, такий аналіз дав би більше розуміння проблеми, аніж безкінечна “прокрутка” кадрів заяв чиновників з однією ж фразою. Бо, зрештою, та фраза у переважної більшості аудиторії викликала хіба що сміх. І якщо нова влад справді хоче продемонструват свою рішучість у боротьбі з корупцією, варто було б чітко пояснити, як конкретно вона збирається це робити. І якщо таких пояснень немає, то ЗМІ принаймні мали б засумніватися у реалістичності таких голосних заяв, які в перспективі, у разі їх не виконання, можуть принести цій владі багато проблем. 
При всій задавалося б відкритості нової влади, до неї залишається чимало питань. Досі ні Президент, ні прем”єр не провели Києві повноцінної прес-коференції, де всі ці питання можна було б поставити. І це спосіб виконання обіцянок про доступність та відкритість нової влади? 
Свого часу у прем”єра Ющенка була заведена чудова практика. Після кожного засідання уряду до преси виходив профільний міністр і чітко розповідав про всі ухваленні рішення, включно із назвами прийнятих документів, які невдовзі були оприлюднені. Тепер про урядові рішення хоч і говорять, але дуже загальних рисах. 
Знамените положення “Про секретаріат” чомусь залишаєтсья тайною за сімома печатками, і журналістам доводиться лише константувати, що цей Секретаріат обіцяли зробити кацелярією без функцій адміністрування, а що врешті зробили, бо ніби указ вже підписаний, абсолютно невідомо. Відтак, чому ця інформація є закритою. 
Не менше питань і щодо ефективності “пакетного” призначення губернаторів, а потім їх “елегантного прокидання” як у випадку з паном Олуйком. В результаті преса каже про “розгул” вуличної демократії, а той же Олуйко заявляє, що погарячкував із заявою про відставку. Але ніхто не говорить наскільки такий спосіб призначень та відставок є небезпечним прецедентом, бо організувати сотню демонстрантів під Секретаріат Президент зможе будь-хто, і як тоді діятиме нова влада? 
Те ж саме і щодо реформи. Перед тим як скасовувати14 органів влади, може варто було б оприлюднити, що саме ця влада хоче досягти, виганяючи людей на вулиці? Заради якої мети все це відбувається? Економії коштів? Більш ефективного управління? То як воно тоді буде здійснюватися? І якщо вже є розроблений проект тієї адмінітсративно-територіальної реформи, то може варто було б про нього трохи докладніше розказати, а не лякати людей “зміною територій областей та районів”? 
Залишається багато питань і щодо кадрів, зокорема, про Святослава Піскуна, якого активно критикують, але який супроводжує Президента у Швейцарію, і щодо зміни керівників у Києві. 
А перед тим, як нова влада ухвалює рішення про всі ці реформи, хотілося б побачити їх громадське обговорення. Інакше, виходить так, як з суспльіним мовленням. Наслідком балачок стане хіба що призначення їх ініціаторів у керівні крісла НТКУ. А що від цього має змінитися хтось збирається пояснити? 
Всі ці питання нині залишаються актуальними, але лунають переважно в інтернеті. Схоже, що українські медіа лише вчаться працювати у тому новому інформаційному середовищі, за яке так боролися самі журналісти. І у справі його опанування нова владна команда виявилася дещо спритнішою. 
Вікторія Петрова, ІМІ 

Медіа-спец

Газета заработает на поздравлениях 
В конце февраля в Петербурге выйдет пилотный номер газеты „Честь имеем сообщить“. В отличие от других газет, публикующих частные объявления и рекламу, новое издание позиционируется, как поздравительное. Создатели нового СМИ не скрывают, что идея проекта позаимствована в Голландии. 

Владеет газетой ООО „Издательская группа "Вандертоф“, которое учредили индивидуальный предприниматель Тофик Аскеров (он же — главный редактор издания) в партнерстве с предпринимателем Александром Ван-дер-Флаас. 

Журналист по образованию, Тофик Аскеров в последние годы осваивал различные сферы бизнеса. В частности, пытался производить макароны и мясные деликатесы, но дело «не пошло». Успешней стал продаваться жадеит – камень, используемый в банях и саунах, в то время, как на Востоке его называют мистическим и драгоценным камнем.
«Я заключил договор на поставку камня с ООО „Томская горнодобывающая компания“, — рассказывает Тофик Аскеров, — и сейчас зарабатываю на жизнь этим. Для того, чтобы запустить новую газету, нужно примерно $ 3 – 5 тысяч – мы с компаньоном вкладываем в проект собственные средства». 

Только о хорошем 

Тираж первого номера газеты составит около 1000 экземпляров, на четырех цветных полосах формата А3, реклама займет не больше 30%. Сейчас предприниматель занят поиском типографии, а также помещения под офис. 

Планируется, что в дальнейшем газета станет выходить на 8 страницах, а ее тираж достигнет 10000 экземпляров. Это сравнимо с районными газетами, которые выходят тиражом 10000 – 20000 экземпляров, рекламные объявления там занимают тоже не больше 30%, но эти газеты получают дотации от районных администраций и распространяются бесплатно. 

Издатели газеты «Честь имеем сообщить» еще не решили, распространять ее бесплатно или продавать. Не исключается такой вариант: человек подает объявление, в котором поздравляет сына со свадьбой, и говорит, что ему нужны 30 экземпляров газеты – мы 10 номеров отдаем ему бесплатно, а оставшиеся продаем». Распространять газету собираютсся в ЗАГСах, магазинах подарков и других «поздравительных, здесь же мы ищем потенциальных рекламодателей, которые потом, соответственно, будут заинтересованы в присутствии у себя нашего издания», — добавляет он. В планах предпринимателя – в дальнейшем работать как мини-издательство: есть идеи дополнительно выпускать газеты рекламного характера, а также корпоративные газеты компаний – по словам Тофика Аскерова, с первым клиентом – компанией, заказавшей выпуск газеты о внутрифирменной жизни, сейчас ведутся переговоры. 

Заманят жадеитом 

Между тем, крупные игроки рынка считают, что заработать на запуске подобного продукта можно, но при условии регулярных «вливаний» в рекламу. Директор по рекламе ООО «Издательский дом „Шанс“ Сергей Радионов заявил: „Для продвижения на рынок потребуются немалые вложения, скорее всего, придется оплатить так называемые „маркетинговые исследования“ распространителям, подготовить хорошую технологическую базу по приему объявлений. Не исключаю, что к концу года доля людей, подающих объявления через Интернет возрастет до 75–80%. Мы периодически проводим акции по приему поздравительных объявлений к праздникам, но для этого требуется постоянно „подогревать“ аудиторию – печатать призывы разместить объявление, после этого может поступить до 500 поздравлений“. 

Сейчас в Петербурге на частных объявлениях специализируются две газеты – „Реклама Шанс“ и „Из рук в руки“, часть объявлений печатаются бесплатно, часть – платно. По оценкам независимых экспертов, доход от объявлений может достигать 30–50%. Также частные объявления печатаются в новостных газетах, но не всегда являются дополнительным источником дохода. Гендиректор ООО „Региональные независимые газеты“ (газета „Мой район“) Григорий Кунис сообщил, например, что в его издании объявлений крайне мало и дохода они практически не приносят. Однако, по его мнению, при „грамотной подаче“ на услуге можно неплохо заработать. 
Лидия ЛАЗАРЕВА, Деловой Петербург
Медіа-довідник

1. Навчання для журналістів
Школа молодого журналиста в Тернополе
В марте, Тернополе, IREX U-Media проведет Школу молодого журналиста. Школа будет состоять из двух модулей: 4-6 марта и 11 –13 марта. Тренер – Олег Хоменок. К участию в школе приглашаются молодые журналисты, до 35 лет, имеющие стаж работы в газете не менее года, наличие профессионального образования не обязательно. 

Ориентировочная программа следующая:

· Журналистика как профессия. Функции журналистики. Правовые аспекты работы журналиста. Газета как продукт. Для чего люди покупают газеты? Статьи на какие темы нужны читателям? Как писать с учетом потребностей аудитории?

· Планирование работы журналистов. Стиль. Стандарты профессии и этики. Жанры журналистики

· Новости и их написание. Как собирать, обрабатывать и подавать новости в газете?
· Источники информации и работа с ними. Как работать с документами, пресс-релизами, Интернет. Как общаться с официальными лицами и получать от них информацию. Приобретение и защита источников информации
· Техника интервью

· Элементы оформления газетных материалов: Заголовки, подзаголовки, подписи к иллюстрациям, использование иллюстраций, инфографики
По пятницам занятия будут начинаться в 10:30. По воскресеньям заканчиваться – в 17:00.
IREX U-Media оплатит обеды, кофе паузы, и обучение.

Обратите внимание: IREX U-Media НЕ оплачивает проезд и проживание участников. Проезд и проживание участники или их редакции оплачивают самостоятельно.

Для участия в данной Школе необходимо заполнить заявку и выслать ее на адрес Натальи Штанько (nshtanko@irex.kiev.ua), с указанием «Школа молодого журналиста» в теме письма. Мы принимаем заявки на участие в данной Школе до 17:00, 14 февраля, понедельник. О том, стали ли вы учасником Школы, мы сообщим не позднее 18 февраля.

IREX U-Media также проведет следующие Школы для молодых журналистов:
1. Школа молодого журналиста, которая будет состоять из следующих 4-х
модулей:
· 13-15 мая, в Киеве.

· 27-29 мая, в Севастополе.

· 17-19 июня, во Львове.

· 24-26 июня, в Киеве.

Т.к. данная школа долгосрочная, то ее участникам IREX U-Media оплатит
проживание, завтраки в гостинице, кофе-паузы и обеды. Обратите внимание,
что проезд участники либо их редакции оплачивают самостоятельно.
1. Короткая Школа молодого журналиста в Запорожье, состоящая из двух
модулей  – 1-3 и 15-17 июля.
2.. Короткая Школа молодого журналиста в Симферополе, также из двух
модулей – 9-11 и 23-25 сентября.
Участникам как школы в Запорожье, так и школы в Симферополе, IREX U-Media
оплатит кофе-паузы и обеды, обеспечит необходимыми учебными материалами.
Обратите внимание, что проезд до места проведения школы и проживание,
участники или их издания оплачивают самостоятельно.
Программа школ в Тернополе, Запорожье (2) и Симферополе (3) является
сокращенной программой более развернутой программы Школы в
Киеве-Севастополе-Львове (1).  Даты и места проведения школ утверждены в
нашем плане, однако в случае изменений, мы сразу же сообщим.  Объявления о
каждой из школ будут рассылаться отдельно, за месяц до ее начала. Мы также
разошлем  вам информацию о гостиницах в указанных городах.
Надеемся, что данная информация поможет вам в планировании участия
сотрудников в проводимых нами школах молодого журналиста.
Если у вас возникнут какие-либо вопросы, пожалуйста, пишите или звоните:
IREX U-Media
ул. Рижская, 15,
04112, Киев, Украина
тел/факс: (044) 458 44 43
тел.: (044) 458 44 40
email: nshtanko@irex.kiev.ua
С ув. Наталья Штанько,
медиа эксперт,
IREX U-Media
ЗАЯВКА НА УЧАСТЬ
Школа молодого журналіста; IREX U-Media/Україна
Відповіді на запитання бажано писати  розбірливо або друкувати. Якщо Вам не вистачить місця для відповіді на окреме питання, додайте сторінку або передрукуйте анкету. 
	Прізвище, ім’я та по батькові
	

	Назва газети
	

	Посада
	

	Коротко опишіть ваші службові обов’язки


	

	Службова адреса та телефон; адреса електронної пошти
	

	Чи отримували Ви раніше навчальну або іншу допомогу від програми ПроМедіа або U-Media? Якщо так, вкажіть яку та коли
	

	Чи отримували Ви раніше навчальну або іншу допомогу від інших програм з журналістики або менеджменту? Якщо так, вкажіть яку, коли і від якої організації
	

	Який досвід роботи у якості журналіста ви маєте?
	

	Назвіть головні причини, за якими ви бажаєте прийняти участь в даній школі?

На які важливі для себе питання ви хотіли б знайти відповідь в процесі навчання?


	


2. Конкурси для ЗМІ
Конкурс проектів для ЗМІ у Харківській та Дніпропетровській областях
Фонд розвитку ЗМІ Посольства США в Україні оголошує конкурс проектів для засобів масової інформації у Харківській та Дніпропетровській областях. Фонд розвитку ЗМІ адмініструється Відділом преси, освіти і культури Посольства США. Кошти фонду спрямовано на підтримку та розвиток вільної і незалежної преси в Україні та надання різноманітної підтримки українським журналістам, медіа організаціям та іншим неурядовим групам.

До конкурсу запрошуються друковані, теле/радіо та електронні незалежні українські ЗМІ.

Пріоритети Фонду розвитку ЗМІ: 
1. Покращити законодавчі, адміністративні та податкові умови, в яких працюють українські мас-медіа: 

надання ресурсів для кваліфікованих юридичних консультацій та представлень, для експертної допомоги і порад у питаннях задоволення вимог українських податкових та інших державних органів; 

забезпечення допомоги українським законодавцям та представникам уряду в покращенні законодавства у сфері мас-медіа, включаючи допомогу, спрямовану на те, щоб зробити регулятивні процеси більш прозорими та відповідними вимогам політичної та економічної реформи в Україні. 

2. Розширити використання мережі Інтернет як джерела новин та інформації: 

відкриття нових та поновлення існуючих інформаційних веб-сайтів, а також покриття витрат на Інтернет-доступ; 

забезпечення Інтернет-підготовки для журналістів і персоналу. 

3. Покращити професійні стандарти серед журналістів: 

надання індивідуальних грантів на поїздки журналістів на конференції, або для висвітлення тем про розвиток ЗМІ, прозорість та громадянське суспільство в Європі та Північній Америці; 

підвищення якості журналістської освіти в Україні шляхом надання підтримки факультетам журналістики в університетах, стажування студентів у мас-медійних організаціях, заснуванні студентських друкованих органів, веб-сайтів та ефірних випусків; 

організація семінарів та круглих столів для журналістів на теми розвитку мас-медіа. 

4. Збільшити здатність українських ЗМІ функціонувати вільно та незалежно: 

надання інституційної підтримки неурядовим організаціям, що сприяють свободі мас-медіа та їх більшій прозорості; 

сприяння розвитку ключових спеціалізацій у журналістиці, включаючи ділову та економічну журналістику, журналістське розслідування. 

Максимальна сума гранту - $24,000. 

Заявки на конкурс необхідно подати до 15 березня 2005 року. 
Для участі у конкурсі необхідно заповнити стандартну анкету-заявку Фонду розвитку ЗМІ згідно з інструкціями, розміщеними на Інтернет-сайті Посольства США в Україні http://usembassy.kiev.ua/infocentral_mediafund_inf_eng.html. 

Докладнішу інформацію про умови конкурсу можна отримати у відділі преси, освіти та культури Посольства США в Україні за адресою: 04050, Київ, вул. Глибочицька, 4; за тел.: (044) 490 4026; електронною поштою: mediafund@usembassy.kiev.ua. 

КОНТАКТИ:
Відділ преси, освіти і культури
Посольство США в Україні
04050, Київ, вул. Глибочицька, 4
Тел.: (044) 490 4026
Факс: (044) 490 4050
Електронна пошта: mediafund@usembassy.kiev.ua
Інтернет-сайт: http://www.usembassy.kiev.ua 
3. Ресурси для ЗМІ
Вийшов з друку практичний посібник для журналістів „Європейський союз: пишемо, розповідаємо, показуємо"
Видання стало можливим завдяки фінансовій підтримці Представництва Європейсько ї комісії в Україні і має на меті допомогти представникам медіа в роботі з тематикою ЄС. 

У посібнику — ознайомлення з можливостями якнайоперативнішого отримання інформації з тієї чи іншої інституції, практичні поради щодо роботи з прес-службами ЄС та контактні дані речників структур Євросоюзу, опис веб-сайтів, які можуть бути корисними при роботі з тематикою Європейського союзу та інше. Посібник розповсюджується безкоштовно. Журналісти можуть замовити його, надіславши запит із вказаною поштовою адресою на електронну адресу press@delukr.cec.eu.int

«Евробюлетень». Інформаційне видання Представництва Європейської Комісії в Україні. 
При підготовці бюлетеня використані матеріали інформаційних агенцій та організацій: УНІАН, Інтерфакс-Україна, Українські новини, Інтерньюз-Україна, Міжнародний фонд “Відродження”, Київська незалежна медіа профспілка, Інститут масової інформації, ресурсний центр Гурт, Гільдія видавців періодичної преси (Росія); видань та інтернет-видань: “Деловая столица”, Український Медіа Сервер, Телекритика, Форум, Кореспондент, Українська правда, Майдан, Liga On Line, “Обозреватель”, “Дзеркало тижня” та власних кореспондентів. 

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси завжди відкрита для спілкування  та обмінів інформацією!

Офіс: 03055, м.Київ, пров.Тбіліський, 4/10, к.306

(метро “Політехнічний інститут”)

Тел/факс: (044) 239-29-75

E-mail: info@unpa.com.ua
Internet: http://www.unpa.com.ua
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