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1. Новини Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП)
Міністерство економіки надіслало розгорнуту відповідь на Проект УАВПП

12 травня Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси (УАВПП) отримала відповідь Міністерства економіки та з питань європейської інтеграції на свій проект «Вісім необхідних кроків влади назустріч пресі». Спеціалісти міністерства економіки, розглянувши проект УАВПП спільно із Держкомтелерадіо, Державною митною службою та Мінтрансзв‘язку, надали досить розгорнуті відповіді по пунктах Проекту. Ці відповіді будуть використані Дирекцією УАВПП для подальшої роботи із проектом «Вісім кроків». 
Зокрема, у листі говориться, що наразі завершується підготовка проекту Закону України „Про внесення змін до Закону України „Про інформацію” (нова редакція). Також у контексті Програми діяльності Кабінету Міністрів України „Назустріч людям” в інформаційної сфері запропоновано розробити проект Закону України „Про роздержавлення  друкованих засобів масової інформації”. Юристи УАВПП будуть приймати активну участь у роботі із зазначеними законопроектами для якнайповнішого забеспечення інтересів видавців.
Лист також інформує, що Мінтрансзв’язку підготувало законопроект щодо відміни частини другої статті 9 Закону України „Про державну підтримку засобів масової інформації та соціальний захист журналістів”, який зараз знаходиться на розгляді у Кабінету Міністрів України. Асоціація беззаперечно, підтримує цю ініціативу, адже скасування антиконкурентної норми відповідає інтересам ринку друкованих ЗМІ. Крім того – на державному рівні триває розроблення системи логістики із доставки щоденних періодичних видань.

Мінекономіки висловило принципову і беззаперечну згоду щодо недопущення державного протекціонізму певним друкованим ЗМІ та необхідність посилення боротьби з контрабандою продукції іноземних ЗМІ. Також була отримана принципова згода щодо необхідністі податкової підтримки галузі преси.

Мінекономіки також зазначає, що за дорученням Президента України наразі розробляється Концепція розвитку ринку засобів масової інформації і що „вирішення порушених у листі УАВПП питань повинно стати складовою зазначеної концепції”. УАВПП має намір включитися до розробки цього, беззаперечно, важливого документу.

Слід зазначити, що певні важливі питання, порушені в Проекті "Вісім кроків", все ж таки залишились без відповіді, зокрема: проблеми роздрібної торгівлі пресою, необхідність прозорої приватизації поліграфічних підприємств, недосконалість поліграфічної бази (внаслідок чого вітчизняні журнали змушені друкуватися за кордоном) і необхідність вжиття у зв‘язку із цим заходів митно-тарифного регулювання тощо.
Инф. УАВПП

Третій Всеукраїнський конкурс преси виходить на фінішну пряму!

15 червня 2005 року – останній день прийому робіт на найпрестижніший в Україні конкурс для друкованих ЗМІ. Призовий фонд конкурсу – 25 000 гривень.

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси (УАВПП) запрошує редакції загальноукраїнських, столичних, регіональних і місцевих газет/журналів України приєднатися до участі у  Третьому Всеукраїнському конкурсі преси! Як і в двох попередніх конкурсах, учасники будуть змагатися у трьох блоках номінацій – „Журналізм”, „Дизайн і реклама” та „Маркетинг і просування”.
УАВПП ініціювала проведення Всеукраїнських конкурсів преси ще в 2003 році. З огляду на успіх, які мали попередні – Перший та Другий – конкурси, було вирішено перетворити це професійне змагання на традиційне. Самі ж учасники конкурсу започаткували ще одну приємну традицію: щорічно на конкурс надходить більше 1000 робіт!

Третій Всеукраїнський конкурс преси надасть Вам можливість виявити свої найкращі  професійні якості і стане чудовою нагодою розповісти українському читачеві про Ваше видання. А ще – це благодатний ґрунт для самовираження, реалізації найсміливіших ідей, проба пера для новачків та перевірка сучасністю маститих майстрів.

Однією з особливостей Конкурсу є його демократичність. Адже всі учасники змагання – як регіональні, так і столичні – мають рівні шанси на перемогу. І, нарешті, кожен видавець має можливість оцінити своє реальне становище на ринку преси, і не лише побачити основних конкурентів, а й повчитися у них робити свій бізнес якісніше, тобто прибутковіше. 

Детальніше про конкурс дивіться розділ цього сайту „Професійний конкурс преси” http://www.uapp.org/uapp/contest/ 
Інф. УАВПП

Хуан Сенор: „Зміна формату видань – добре, зміна маркетингу – чудово, але зміст – передусім!”
11 травня в Навчальному центрі УАВПП відбулася зустріч директора лондонської компанії Innovation (колишнього виконавчого директора „International Gerald Tribune”) пана Хуана Сенора з групою провідних українських видавців. Ця зустріч проходила в рамках дискусійного круглого столу видавців, присвяченому розвиткові вітчизняного ринку преси.

Пан Сенор передовсім представив книгу Innovations in newspapers, яка фактично є звітом компанії Innovation про нові підходи до продукування друкованих ЗМІ, що мали місце в світовій пресі минулого року. Книга була написана на замовлення Всесвітньої Газетної Асоціації (WAN). У цій праці зосереджений великий досвід різних світових видань у галузі журналізму, маркетингу та дизайну. 
Далі пан Сенор представив аудиторії українських видавців свою вельми дотепну та емоційну доповідь, присвячену втіленню вищезгаданих нових підходів у життя. Доповідь була гарно проілюстрована слайдами та відеоматеріалами. Хуан Сенор розпочав з показового факту зміни формату провідними світовими виданнями з метою розширення своєї читацької аудиторії. Скажімо, лондонська „Times» вперше за 200 років перейшла з широкого формату на таблоїд. Це було продиктоване новими умовами ринку, в яких опинилися сучасні видання. Адже саме таблоїдний формат є зручнішим у використанні, з огляду на шалений ритм ділового життя, що примушує багатьох людей читати пресу в транспорті. Подібні зміни запровадили й інші видання не лише в Британії, а й в інших країнах Європи. 

Неабияку вагу, за словами пана Сенора, має і гарний дизайн видання. Взагалі, всі зміни зовнішнього вигляду та формату поважних видань повинні мати конкретну мету – завоювати два нові для них типи читачів, а саме жінок та молодь. Але на самому початку треба досконало вивчити ринок, провівши спеціальні маркетингові дослідження. 

Але, на думку гостя, всі ці інновації залишаються порожніми бульбашками, коли зміст не на рівні. Як виявляється, поганий журналізм та, як наслідок, нікчемний зміст – явища інтернаціональні. Скажімо, після арешту Саддама Хусейна багато газет – як американських, так і європейських – дали на свої перші сторінки одну й ту саму фотокартку неголеного диктатора та один і той самий заголовок We got him! (Ми його спіймали!).  Новина до абсурду банальна й нецікава, адже 99% читачів вже знали про це день тому з телебачення та Інтернету. Зміст цих видань теж не вражав оригінальністю, бо переповідав вже стару на той час історію затримання правителя-невдахи. Проте одна невеличка й не дуже відома регіональна американська газета дала інший заголовок на свою першу сторінку What is next? (А що далі?). А в самій газеті був поміщений розгорнутий аналіз можливих наслідків полону диктатора для Іраку, США та світової спільноти. От це справді якісний журналізм, вважає п.Сенор!

Звичайно, зміна змісту має прийти зі змінами у самих редакціях та в редакційній політиці. Недаремно, провідні газети світу щороку все більше й більше вкладають саме в реформацію ньюзрумів. Це має на увазі багато речей: і управління редакторами, і усунення традиційних стін між різними відділами редакції, і головне – комплексний підхід до висвітлення подій. Адже одне повідомлення про наркотики теоретично можна подати й у колонці „Здоров’я”, і в колонці „Спорт”, і в колонці „Кримінал” тощо. Насправді ж повідомлення має бути комплексним, себто висвітленим з різних боків. Треба реформувати й традиційну часову пропорцію матеріалів, де найбільше традиційно висвітлюють вчорашні події, трішки – сьогоднішні й майже не висвітлюються майбутні – завтрашні – події. Сучасне видання, на думку пана Сенора, має передусім висвітлювати події завтрашнього дня, потім – сьогоднішнього й найменше – вчорашнього, адже Інтернет та телебачення вже зробили свою справу. Доповідач майстерно ілюстрував  свої доводи власними ж світлинами та схемами.

Хуан Сенор навів приклад вдалого поєднання трьох складових успіху сучасних газет (формат, маркетинг і зміст). Тим більше, що цей приклад не дуже від нас далекий і цілком досяжний – польська „Gazeta Wyborcza”. 

Насамкінець присутні обмінялися своїми думками щодо майбутнього української преси та її інвестиційної привабливості. 

Инф. УАВПП

13 травня відбувся семінар з обміну досвідом організації газетного бізнесу на базі медіа-корпорації „Є”

13 травня на базі медіа-корпорації „Є” (м.Хмельницький) відбувся семінар з обміну досвідом організації газетного бізнесу. Учасники семінару були ознайомлені з організацією роботи газетної редакції та окремих її відділів: реклами, збуту, прийому оголошень, комп’ютерного, фінансового тощо. Консультував учасників з усіх питань Сергій Іщук, видавець групи газет „Є”.

Під час семінару Сергій Іщук поділився позитивним та негативним досвідом організації виходу газети за блоками, адже ця новація вельми зацікавила учасників і викликала багато запитань, на які вони отримали вичерпні відповіді. Цікавим також був досвід організації роботи пунктів прийому об’яв. Робота цього відділу в медіа-корпорації „Є” зазнавала багато змін та нововведень і саме про історію розвитку цього напрямку учасники почули багато корисної професійної інформації. Неабияку цікавість учасників викликала організація редакційної бібліотеки, інформація якої суттєво полегшує роботу багатьох працівників редакції. 

Взагалі, залишилось багато приємних вражень від зустрічі людей зі спільними інтересами, оскільки кожен дізнався щось нове про видавничий бізнес та роботу редакційних підрозділів, про те,  чим робота редакції „Є” відрізняється або є подібною до роботи інших українських редакцій. Всі учасники семінару вдячні працівникам редакції „Є”, зокрема Сергію Іщуку, за гостинний прийом, нові враження та нові знайомства. Чекаємо на нові запрошення! 

У семінарі взяли участь: Судай Тетяна „RIA” (Вінниця), Струк Галина «RIA» (Вінниця), Климович Тетяна «RIA» (Вінниця), Хроменко Ірина «Нова Доба» (Черкаси), Шестак Наталя «Донецкие новости» (Донецьк), Лебедович Оксана «Львівські оголошення” (Львів), Драчковська Оксана «Молодий буковинець» (Чернівці), Тарнавський Сергій «Автоцентр» (Київ), Негрей Юрій «Автоцентр» (Київ), Негрей Павло «Автоцентр» (Київ), Копистко Світлана «Объявления по средам» (Чернігів), Ступак Олександр „AVISO” (Київ).

Інф. УАВПП


2. Новини членів УАВПП
“Рівненська газета” виграла суд у Василя Червонія

Ківерцівський районний суд Волинської області не задовольнив позов голови Рівненської облдержадміністрації Василя Червонія проти Видавничого дому “ОГО”, “Рівненської газети” та її редактора Ольги Ільчук. Такий підсумок шостого судового засідання у справі “Василь Червоній проти “Рівненської газети”, яке закінчилось у середу, 11 травня, у Ківерцях. Перед винесенням рішення було вислухано ще одного учасника дебатів — адвоката Ольги Ільчук Людмилу Роюк. 
Адвокат Василя Червонія Сергій Зауткін на запитання журналістів щодо ймовірності оскарження цього рішення суду відповів, що це залежатиме від позивача.
Нагадаємо, що на попереднє судове засідання був викликаний сам Василь Червоній. Але він у Ківерці не приїхав.

— Я повідомив пана Червонія про виклик до суду, але в силу зайнятості на посаді він не зміг з’явитися, за що дуже перепрошує, — так пояснив минулого тижня відсутність голови облдержадміністрації його адвокат Сергій Зауткін.

Власне, вже минулого тижня практично все було готове до винесення рішення. Адже тоді в ході дебатів (заключної частини, після якої має виноситись рішення) виступили адвокат Василя Червонія Сергій Зауткін, захисники ВД “ОГО” Володимир Гурський та Тетяна Голубока, редактор “Рівненської газети” Ольга Ільчук та представник третьої сторони медіа-юрист УАВПП Алі Сафаров. Та, на розчарування більшості присутніх (серед яких були представники багатьох відомих засобів масової інформації, у тому числі –загальноукраїнських телеканалів „1+1”, „Інтер”, „Тоніс”, НТН, газет „Сегодня”, „Комсомольская правда в Украине”, інтернет-видання „Телекритика”), минулотижневе засідання суду заключним не стало. Суддя оголосив перерву до 16-ї години 11 травня. 

Нагадаємо, що наприкінці минулого року Василь Червоній подав на видання до суду з вимогою компенсувати 50 тисяч гривень за нібито образу честі та гідності на сторінках газети. Підставою для судового позову став матеріал Ольги Ільчук “Бабай під рівненським соусом”, опублікований у “Рівненській газеті” під рубрикою “Колонка редактора”. На думку В.Червонія, у цьому матеріалі містились висловлювання, що є образливими для нього.

“Рівненська газета” не хотіла, аби справу розглядали у Рівненському міському суді, з огляду на можливі сумніви в неупередженості місцевих суддів. На підтримку перенесення розгляду справи в іншу область журналісти газети збирали підписи рівнян на Театральній площі обласного центру впродовж чотирьох днів. Колектив “Рівненської газети” також звернувся до голови облдержадміністрації з відкритим листом, у якому запропонував, аби Василь Червоній сам зініціював перенесення судового розгляду справи в іншу область, щоб уникнути можливих звинувачень в упередженості суду.

Згодом Верховний Суд України задовольнив клопотання “Рівненської газети” щодо перенесення розгляду справи за позовом голови облдержадміністрації Василя Червонія до “Рівненської газети” з Рівненського міського у будь-який інший суд України. І справу стали розглядати у невеличкому волинському містечку Ківерці. Завдяки справі “Рівненської газети” воно стало відоме і багатьом столичним журналістам, і телеглядачам, які мали змогу дізнаватися про перебіг судового слухання із випусків новин провідних загальнонаціональних телеканалів.

Ігор ПИСАРЧУК, „Рівненська газета”
Газета „Поступ” запускає журналістський проект, спрямований проти СНІДу
Переможцем Міжнародної програми стипендій для мас-медіа став „Поступ”. Зокрема, газета здобула грант на підготовку спецсторінок «Разом проти СНІДу!». Приємно, що „Поступ” є єдиним представником Західної України в проекті (Східну Україну представляє обласна газета Дніпропетровська). 
Стипендіатів обрали організації „Трансатлантичні партнери проти СНІДу" (Росія) та „Сімейний фонд Генрі Кайзера”. Програма стипендій сприяє висвітленню журналістами впливу ВІЛ/СНІДу та пов'язаних з ним хвороб на різні сфери життя суспільства. 
З допомогою проекту „Разом проти СНІДу!” „Поступ” хоче поліпшити поінформованість читачів щодо ВІЛ/СНІДу; стимулювати місцевих чиновників до активнішого вирішення проблем, пов'язаних з ВІЛом. Також журналісти у доступній формі розкажуть читачам, чому люди з ВІЛ потребують толерантності та підтримки. Адже нині в суспільстві „процвітають” необгрунтовані упередженість та дискримінація ВІЛ-позитивних людей, що аж ніяк не прикрашає це суспільство. 

Олена Дуб, для ІМІ зі Львова 

Вышел в свет 75-й номер журнала «Стройся!®»

16 мая вышел в свет 75-й номер всеукраинского еженедельника по строительству и ремонту «Стройся!®» 

Первый номер издания вышел на 52 полосах в феврале 2003 года. Издание выходило 2 раза в месяц и распространялось в 50 киевских магазинах по г.Киеву. Нынешний 75-й номер вышел на 96 полосах и будет распространяться по более, чем 200 строительным магазинам Киева, Донецка, Харькова. Периодичность и география распространения увеличилась и теперь журнал «Стройся!®» – это всеукраинский еженедельник по строительству и ремонту. 
Интересные статьи этого номера можно будет прочитать на сайте журнала «Стройся!®» – www.strojsya.kiev.ua, который работает с июля 2003 года. На сайте размещены все статьи, которые были опубликованы в журнале с марта 2003 года (ведется архив), а также свежие прайс-листы с предложениями строительных фирм (обновляется 1 раз в неделю с выходом очередного номера журнала). С помощью навигации сайта есть возможность загрузить презентацию журнала, а также получить всю необходимую дополнительную информацию о журнале (темы ближайших номеров, распространение, участие в выставках, расценки на размещение рекламы в журнале и пр.)

Журнал "Стройся!" единственное строительное издание в Украине, тираж и распространение которого  с января 2003 года подтверждается независимым аудитом "Украинского Бюро Сертификации Тиражей".

Инф. «Стройся!®»

«Комсомольская правда в Украине» установила рекорд по самому массовому похудению 

Событие, вполне достойное «Книги рекордов Гиннеса» - массовая акция добровольного похудения, произошло по инициативе газеты «Комсомольская правда» в Украине». В течении двух с половиной месяцев, 90 человек из девяти городов страны добросовестно боролись с лишним весом. По итогам, все вместе они сбросили более тысячи килограммов. 
«Комсомольская правда» в Украине» предложила похудеть самым отчаянным читателям из Киева, Днепропетровска, Донецка, Запорожья, Одессы, Симферополя, Харькова, Луганска и Львова. Желающим на выбор предоставили разные методики похудения – спортивные нагрузки, кодирование и психотерапию, биологические добавки и небезызвестную «кремлевскую диету». В акции приняли участие по 10 человек от каждого региона, продолжалось массовое похудение два с половиной месяца.
Участники регулярно встречались, взвешивались, подбивали предварительные итоги, обменивались опытом. Победителя в каждом регионе определяли по специальному показателю – процентному соотношению веса «до» и «после» акции. Итоги массового похудения подвели в начале мая. В среднем, каждый победитель сбросил до 25% своего веса. Вместе все победители акции потеряли более 211 килограммов. 
Наиболее эффективным методом похудения оказались физические нагрузки – большинство победителей пользовались услугами фитнесс-центров и спортзалов. На втором месте – психотерапия, третьем – биодобавки. «Нет сомнений, что наша акция по всем параметрам могла пройти в книгу рекордов, - рассказывает Сергей Брага, главный редактор газеты «Комсомольская правда» в Украине». «Но для нас важнее другое -мы помогли десяткам людей стать счастливее, обрести уверенность в своих силах, готовность и дальше преодолевать трудности, сделали полезное дело. Это – ценнее рекордов». 
Для справки: Ежедневная газета «Комсомольская правда» в Украине» - проект группы компаний «Украинский Медиа Холдинг». Аудитория одного номера газеты – около 1 миллиона читателей. Группа компаний «Украинский Медиа Холдинг» - мультимедийная международная компания, лидер украинского рынка СМИ. В составе холдинга – 63 проекта на рынке прессы, радио, new media. Партнеры «УМХ» есть в России, Польше, Германии, Испании, Франции, Норвегии, Казахстане, Беларуси. 
www.kp.kiev.ua 

3. Поліграфія і папір

Забастовка в Финляндии подкосила петербургский бумажный рынок 
В Финляндии бастуют работники предприятий, которые поставляют 90% бумаги для петербургских журналов и рекламистов. Это может приостановить работу типографий закупающих бумагу напрямую в Финляндии. Оптовые «бумажные» компании Петербурга имеют некоторый запас ставшей дефицитом продукции. «Бумаги хватит на месяц, а финны столько бастовать не станут», - утверждают оптовики. 

На прошлой неделе профсоюз работников бумажной промышленности Финляндии, насчитывающий 50 тыс. членов, предупредил о возможной забастовке 16-17 мая, если их требования не будут удовлетворены. Рабочие настаивают на увеличении выплат по больничным листам и протестуют против увеличивающегося количества временных сотрудников. Основные производители бумаги в Финляндии – компании UPM, Stora Enso, M-Real.
По заявлению UPM, крупнейшего в мире производителя бумаги для журналов, забастовка 10 тыс сотрудников компании обойдется им в 5-6 млн. евро в день, что может сказаться на показателях второго квартала. 
Последняя забастовка в бумажной промышленности проходила в 2000 году, когда все предприятия встали на неделю.
Консул молчит
В генеральном консульстве Финляндии в Петербурге отказались комментировать забастовку, объяснив, что никто не будет отвечать на вопросы, пока не вернется из поездки отсутствующий сейчас в Петербурге генеральный консул.
«Мы знаем о забастовке только из газет, сейчас идут переговоры между производителями бумаги и профсоюзами, в которых состоят работники предприятий бумажно-целлюлозной промышленности», - сообщили в консульстве. 
Мирный протест 
Крупные поставщики бумаги Петербурга и типографии знают о забастовке, но не беспокоятся по этому поводу.
Руководитель отдела маркетинга ООО «Берег» Кирилл Усов считает, что Петербургу не грозит дефицит бумаги: «Ведь оптовые компании создают значительные запасы товара. Так, на нашем складе в Петербурге, откуда бумага поставляется по всей России, запасы составляют не менее 10 тыс тонн продукции». 
Кирилл Усов утверждает, что пострадать могут оптовики, которые работают «с колес» и не создают запасы, а также типографии, печатающие журналы и использованием ротационных машин и работающие напрямую с финскими производителями (например, Stora Enso). А на работе типографий, работающих на качественной бумаге, забастовка не отразится.
В ООО «Регент-Нева» сообщили, что забастовки сотрудников финских производителей бумаги бывали и раньше, и на рынке они значительно не отражались, поскольку у оптовых компаний действительно значительные запасы товара. 
«В настоящее время, как и обычно, у нас есть запас бумаги на месяц вперед. Не думаю, что забастовка будет длиться целый месяц, поэтому в ближайшее время поводов для беспокойства не будет», - уверена директор по маркетингу и продажам ООО «МДМ-печать» Полина Дружинина. 
Замены нет 
Однако представители одной из городских типографий отмечают, что проблемы, возможно, могут начаться со следующей недели, и что могут приостановить работу компании, имеющие дорогое оборудование, для которого нельзя использовать дешевую бумагу. А если возникнет дефицит финской бумаги, то ее не получится целиком заменить, например, немецкой продукцией. 
СПРАВКА:
50 тыс тонн бумаги для журналов и рекламной продукции продается в Петербурге. 
90% - из Финляндии
10% – из Германии, Италии, Австрии.
Василий ЛАТЕНКО, Екатерина ФОМИЧЕВА, „Деловой Петербург” 
Белоруссия хочет вложить до $100 млн в завод по выпуску газетной бумаги 
Белоруссия за счет собственных средств намерена построить в Шклове комбинат по выпуску газетной бумаги для внутренних нужд и экспорта в Европу, заявил замминистра экономики Николая Зайченко. 

По словам Н. Зайченко, первоначальный план предполагал, что весь проект полностью профинансирует иранская Keyson Сonstruction, собиравшаяся вложить в $350-$400 млн в расчете на выпуск 200 тыс. тонн бумаги ежегодно. 

Однако Keyson отказалась от проекта, после чего Минск решил осуществить его самостоятельно и снизить затраты до $90–100 млн, сообщил Н. Зайченко. 

«Этот проект будет гораздо более дешевым… Мы в конечном итоге можем его профинансировать полностью за счет внутренних ресурсов», — сказал он. 

«Будет кредитование. Будет создан консорциум банков для финансирования проекта», — добавил он, сообщив, что строительство начнется в этом году. 

По словам министра, проектная мощность будущего комбината также уменьшится. Он не назвал объем ежегодного производства. 

«Мы ориентируемся исходя из того, что у нас потребности внутреннего рынка составляют где-то порядка 30–40 тыс. тонн (газетной бумаги в год)». 

Н. Зайченко не назвал причин отказа Keyson от проекта. 

Рейтер
4. Влада і ЗМІ
Губернатор Рівненщини планує будувати нормальні стосунки з журналістами
Губернатор Рівненщини Василь Червоній не планує подавати апеляцію на рішення Ківерцівського суду Волинської області, який не задовольнив позов до ТзОВ ВД ОГО, “Рівненської газети” та її редактора Ольги Ільчук, голова ОДА. Про це губернатор Рівненської області повідомив журналістам у п’ятницю. 
Нагадаємо Ківерцівський районний суд відмовив у задоволені позовних вимог Василя Червонія щодо відшкодування моральної шкоди на 50 тисяч гривень, спростування та вибачення, визнавши їх безпідставними. 
—У принципі я домігся того, чого хотів. Я пояснив пресі, що потрібно бути толерантними. — заявив журналістам пан Червоній. — Критика — це добре, я критики ніколи не боявся. А образ не повинно бути, не повинно бути образ. І будемо будувати нормальні стосунки. 
ІМІ 

Ющенко хоче бути по один бік барикад з журналістами
Президент Віктор Ющенко закликає журналістів разом працювати на національні інтереси. Про це він сказав на прес-конференції у п’ятницю, 13 травня, в Українському домі.
"Я пригадую дні боротьби за демократію, коли кожен платив свою ціну, я ніколи не забуду тих почуттів, коли журналісти сформували свій демократичний список, який починався з того, що вони більше не будуть нести брехні людям", - сказав Ющенко.
За його словами, "одне тавро, яке було на чолі України, це те, що багато років ця нація не мала свободи слова, а наповнювалася міфами і байками, що не давало людині ухвалити оптимальні рішення, які базуються на об’єктивній інформації". 
"Давайте зрозуміємо, який хрест кладеться на владу, на журналістику, коли ми говоримо про національні інтереси. Я дійсно хочу, щоб журналіст був патріотом України, бо по іншому його професіоналізм працюватиме так, як він працював до цього у деяких засобах масової інформації", - наголосив Ющенко. 
Президент зазначив, що йому як людині соромно, що "владу називали кримінальною", а пор країну казали, що у ній 50% економіки у тіні. "Цього не знає ні Грузія, ні напіввоєнна Молдова Хіба це не сором", - додав він.
"Це той сором, який нам треба винести з хати. Чи нас не принижує, що у нас нема верховенства права і закону. Куди треба йти, в який суд, щоб захистити своє право. Як прокоментувати, що 30 суддів зробили, що до бюджету не доплачено 10 мільярдів гривень", - запитав президент.
Ющенко наголосив, що якщо "ми не будемо об’єднані національними ідеалами, якщо ми не створимо клімату, де влада і журналісти по одну сторону барикад, нам буде тяжко будувати завтрашній день".
Він закликав журналістів разом зрозуміти державну політику, "що ми хочемо зробити для України".
”Українська правда”
Секретаріат президента заперечує тиск на ЗМІ 

Секретаріат президента України не здійснює жодного тиску на засоби масової інформації і готовий до всебічної співпраці з мас-медіа. Про це заявив заступник держсекретаря Маркіян Лубківський, повідомляє прес-служба секретаріату. Секретаріат рішуче відкидає закиди у „начебто намаганнях впливати чи навіть здійснювати тиск на засоби масової інформації”, які носять характер припущень чи гіпотез і „не базуються на реальних фактах: немає і не буде ані темників, ані вказівок, ані рекомендацій”. 

Однією з причин появи таких закидів, Лубківський вважає високий ступінь недовіри до інституту держави, породженої минулою владою та браком інформації про діяльність Секретаріату, що пояснюється не його закритістю, а виключно процесом становлення. „У зв'язку з цим 20 травня цього року буде проведено перший брифінг у Секретаріаті президента України для представників ЗМІ, на якому будуть дані відповіді на усі запитання, що цікавитимуть журналістів. Ми готові до інших форм взаємодії, прийнятних для наших колег-медійників”, - наголосив Лубківський. 

МЦК
Стипендію імені Георгія Гонгадзе пропонують запровадити соціалісти Львова

Львівський обласний комітет Соціалістичної партії запропонував увіковічнити пам'ять Георгія Гонгадзе, повідомляє інформаційна агенція „Прес-тайм” з посиланням на першого секретаря обкому СПУ Євгена Таліпова. 
У день народження Георгія Гонгадзе, а саме 21 травня, соціалісти Львівщини планують звернутися до журналістів, до владних структур, до президента з приводу увіковічення пам'яті Георгія Гонгадзе. 
Вони пропонують встановити меморіальну дошку на будинку у Львові, в якому мешкав Георгій, запровадити стипендію Кабінету міністрів імені Георгія Гонгадзе, назвати іменем Георгія Гонгадзе одну із аудиторій в Львівському національному університеті ім. І.Франка. 
Також соціалісти хочуть запропонувати Львівській міській раді назвати одну з вулиць Львова іменем Георгія Гонгадзе (з цією метою соціалісти вже навіть пробували збирати підписи львів’ян). 
Олена Дуб, для ІМІ зі Львова 

5. Судові позови до ЗМІ
Банк „Мрія” судиться з львівською газетою „Суботня пошта” 
Із засновником та видавцем львівської газети „Суботня пошта” (ТзОВ „Професійна ліга”) судиться місцева філія Акціонерного комерційного банку „МріяБанк”. Банк вимагає у газети компенсації завданої йому моральної шкоди за надруковану в газеті статтю «АКБ «Мрія»: мрії скінчилися». Загальний розмір компенсації – 44 тисячі гривень. 
Позивачі переконані, що поширена в статті інформація «створює хибне враження у читачів про діяльність банку» та «є причиною приниження ділової репутації банку, як стабільної фінансової установи». 
Банк вважає, що стаття у „Суботній пошті” спричинила відтік клієнтів, внаслідок чого була розірвана значна кількість депозитних договорів. Від ТзОВ «Професійна ліга» вимагає відшкодування 34 тис. грн., а від автора статті Катерини Сологубенко -- 10 тис. грн. 
Крім цього, позивач вимагає газету опублікувати тим самим шрифтом і у тому ж об’ємі спростування опублікованої у згаданій статті інформації та має намір витребувати усю інформацію про справжнього автора цієї статті. 
Передісторія конфлікту між банком та газетою така: 21 жовтня 2004 року у «Суботній пошті» вийшла стаття під назвою «АКБ «Мрія»: мрії скінчилися», у якій, з посиланням на рішення Дарницького районного суду м. Києва, йшла мова про зменшення статутного капіталу АКБ «Мрія» та скасування емісій банку. Статтю підписано автором Катерина Сологубенко. 
ІМІ 

6. Новини медіа-ринку Росії

Из-за опасений распространителей «Русский Newsweek» вышел в двух версиях обложки 
Главная тема 17-го номера журнала «Русский Newsweek», которой посвящены три статьи: изменения, происходящие сегодня в языке, прежде всего- жаргон Интернета и SMS-сообщений. На обложке номера размещен знак-«смайлик», с высунутым языком и надписью на нем «новый русский язык, нах». 

Некоторые рекламные агенты и распространители прессы отнеслись к этому оформлению с опаской. Поэтому редакция решила в части рекламных сообщений не указывать заголовок номера и выпустить две версии обложки.  В трех тысячах экземпляров из общего тиража в 48 тысяч слово «нах» закрыто черной плашкой. Беспрецедентный случай: в Книжную палату России и в органы по регулированию печатного рынка передаются два варианта одного номера журнала.
Главный редактор журнала «Русский Newsweek» Леонид Парфёнов прокомментировал это событие следующим образом: «Конечно, господа распространители - хозяева своих торговых точек, и мы уважаем их выбор продаваемых товаров. Но в редакционной работе история уникальная: это напоминает идею выпускать для больного Ленина в Горках особый, «смягченный» экземпляр газеты «Правда». Или филателистические редкости - марки с опечатками. Вообще-то, «нах»  не может считаться ни матом, ни даже его заменителем: иначе бы «на» как предлог писалось бы отдельно, а после «х» было бы отточие».
ИД «Axel Springer Russia»
«Известия» превратятся в таблоид?

В последнее время по медиарынку прошел слух о том, что газета «Известия» (ИД «Проф​Медиа») может прекратить выход, во всяком случае, в привычном всем виде. Связано это, якобы, с тем, что фактический владелец издания – Владимир Потанин – резко сократил финансирование издания и желает сделать газету массовым таблоидом. 
«НСМИ» для проверки этой информации обратились за комментариями к PR​директору ИД «Проф​Медиа» Константину Воронцову. Он эту информацию опроверг. Как заявил Константин Воронцов, сокращения инвестиций не наблюдается: «Финансирование газеты никогда не было большим, в последние несколько месяцев ничего не изменилось». Не секрет, что «Известия» закончили прошлый год с небольшим убытком, а в бизнес​плане на этот год предусмотрена прибыль, тоже небольшая. По словам Константина Воронцова, никакого давления со стороны Владимира Потанина на газету нет и не было, как не высказывались и пожелания о перепозиционировании издания в «грязный таблоид». Вопрос о переезде редакции с Пушкинской площади стоит, но это, по словам Воронцова, далекая перспектива: «Планы есть, но практическая их реализация пока не началась». 
Новости СМИ 

В России зарегистрировано 46 тысяч печатных СМИ 
В России сегодня зарегистрировано 46 тысяч печатных СМИ, в том числе почти 26 тысяч газет. Такие  данные  приводятся в докладе "Российский рынок периодической печати в  2005  году",  который  был  представлен  в  четверг на встрече руководства  Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям с руководителями ведущих издательств.
Вместе  с  тем,  в документе было отмечено, что "реально издающихся печатных СМИ немногим более половины от зарегистрированных".
В 2004  году  было  реализовано печатных изданий на сумму около 1,9 млрд долларов. Кроме того, пресса освоила 1,25 млрд. долларов рекламных средств.
Всего  же,  по  экспертным оценкам, объем рекламы в СМИ в 2004 году составил  в России 3,85 млрд. долларов, а прогноз на 2005 год составляет 4,65 млрд долларов.
При  этом  не  исключено, что в 2006 году общий объем рекламы в СМИ может достигнуть уровня 5,2 млрд. долларов. 
Несмотря  на  значительный  рост  объемов рекламного рынка печатных СМИ, в докладе  отмечено, что число прибыльных изданий вряд ли превышает 10%.
В целом же, по оценке, прозвучавшей в докладе, рынок печатных СМИ в последние годы развивается динамично - и количественно, и качественно.
По   этому   поводу   руководитель  Федерального  агентства  Михаил Сеславинский  даже  заметил  следующее:  "По наименованию машин у нашего здания я понял, что дела не так уж плохи - "Волг" очень мало".
Говоря  о  проблемах,  которые  необходимо  решать,  выступавшие  в основном отмечали необходимость льготного налогообложения для прессы.

Интерфакс 

7. Новини світового медіа-ринку
В Казахстане увеличится объем реализации газет в розницу 
В центральном офисе АО «Казпочта» прошло рабочее совещание, в котором приняли участие заместитель Председателя Правления «Казпочты» Рамазан Тунгушбаев, представители газет «Комсомольская правда», «Труд», «Известия», «Туркестан» и «Жас Алаш». Темой встречи стало увеличение реализации газет по сети АО «Казпочта». 

Для увеличении реализации газет в розницу по сети АО «Казпочта» решено поставлять в областные и сельские отделения связи ежедневные газеты в достаточном объеме и оплачивать их по факту продажи. Не реализованный тираж теперь будет возвращаться в редакции и издательства. Это новшество позволит распространителям печати не бояться брать для продажи большее количество изданий и значительно расширит их ассортимент, так как до последнего времени поставка газет и журналов в киоски и отделения связи осуществлялась строго по заявке и в ограниченном объеме. Стороны договорились в течение месяца уточнить объем газетного рынка.
Константин БОРОДИНОВ, ИА "Казинформ"
Медіа-аналітик

Преса і влада: стометрівка з перемінним успіхом.
Нова українська влада перетнула перший досить умовний бар”єр – сто днів. За цей час суттєво змінилася і українська преса. Власне, свобода слова та ЗМІ були одним із головних виборчих тез нинішньої владної команди, і це дотримання цього принципу було своєрідним тестом влади на демократичність. Чи склала його влада? Чи стали новими умови роботи журналістів і чи зникла в Україні цензура? – все це питання, які були темою обговорення під час конференції, організованої ІМІ. 

Практично всі експерти медіа галузі та політологи відзначали серйозні зміни в українському медіа просторі, принаймні відмову нової влади від політики темників та жорсткої цензури. “Раніше новини в Україні робили для однієї людини, ви можете не повірити, але це так. Він щодня дивився випуски новин на всіх каналах. Повірте, я це дуже добре знаю. Нинішній Президент за цим не слідкує, він або зайнятий іншим, або його просто немає в країні” – це зізнання наближеного до “двору” Леоніда Кучми політолога Михайла Погребинського, якого важко назвати надто лояльним до нинішньої влади. 

На існування темників, щоправда, натякав близький до команди донецьких Кость Бондаренко, він навіть окреслив нове явище іншим словом – “світлики”. Втім, сам журналісти до таких тверджень ставляться скептично. Вони визнають, що нова влада дала їм значно більше свободи. Але тут виникла інша проблема: далеко не всі знають, що з цією свободою робити. А дехто з редакторів навіть жартує, що за Кучми працювати було значно простіше – випуски версталися на Банковій. 

Маємо визнати і те, що темники зникли – але випуски новин на різних каналах залишилися ідентичними. Перші місця в новинах традиційно віддають представникам влади – залежно від їх позицій. Як каже керівник Академії української преси Валерій Іванов, в перший місяць після інавгурації Ющенка, Президенту канали приділяли 40%! ефірного часу, це навіть більше від примусової уваги до попереднього лідера. Тепер цей показник знизився, але все ж залишається достатньо високим як для демократичної країни – біля 25%. 

Журналісти не надто захоплюються такими жанрами, як розслідування, хоч вірогідність політичного переслідування за професійну діяльність нині значно меншою; а часом ми просто не хочемо писати чи говорити про незручні теми, які потребують серйозного аналізу та дослідження. Не так вже й багато в українському ефірі було фахових досліджень економічної політики нового українського уряду, помилок силовиків, чи, наприклад, спроб ретельного контролю за діями нових регіональних лідерів. 

Таке враження, що апатія, яка після революції неминуче мала початися у суспільстві, вразила і українську журналістику, яка отримала значно більше можливостей, але поки що дуже мало їх використала. 

З іншого боку і влада розуміє свободу слова м”яко кажучи по-своєму, схоже, що для багатьох її представників це поняття досить неконкретне і максимум означає відсутність прямої цензури з боку держави. Цитуючи Геника Глібовицького, це все одно як тішитися з того, що ти прожив день, нікого не вбивши. 

Поки що українські медіа ніяк не можна назвати “четвертою владою”, ділитися владними повноваженнями з нею ніхто не хоче. І на медійні скандали та резонансні теми представники влади нової часто так само закривають очі, як і їх попередники. Будь-які незручні для себе теми нові можновладці просто називають замовленням, і намагаються ніяк не реагувати на інформаційні виклики. Бажання того ж міністра Зварила “перечекати” скандал довкола своєї освіти аж ніяк не в”яжеться з європейською практикою. В жодній з демократичних країн після такого скандалу посадовець не мав жодного шансу як мінімум втриматися на посаді, і наш очільник юстиції навіть ставить свої ультиматуми – хай, мовляв, Президент вирішує. 

Так само не дуже нова влада прагне інституційних змін у медійній сфері. Це демонструє, що у нових державних керівників, які багато років були в опозиції і мали достатньо часу для вироблення конкретних реформ, зараз відсутнє стратегічне бачення того, які зміни необхідні для демократизації всієї гуманітарної сфери та медіа зокрема. 

Президент Ющенко так як і його попередник досить сумнівно призначив нового керівника УТ-1, жодним чином не пояснив свій вибір четвірки до Нацради та так конкретно нічого і не сказав про своє ставлення до створення громадського мовлення. Тим часом як його оточення наговорило дуже багато дивних речей, які м”яко кажучи суперечать обіцянкам на Майдані – як по букві цих обіцянок, так і по їх духу. 

Схоже, що збуваються найпесимістичніші прогнози експертів, і нова влада не збирається створювати повноцінне громадське мовлення, керуючись при цьому принципом тактичної політичної доцільності, а не далекої стратегії демократизації держави. 

Вибори 2006 залишаються найбільшим пріоритетом нової влади, яка навіть після цілковитої деморалізації потенційної опозиції, побоюється реваншу. Це відчувається навіть за рік до виборів, а щоближче до них, то менше сподівань на конкретні реформи. 

У такій політиці достатньо загроз та небезпек. Попри відчутність та очевидність змін, всі розуміють, що вони не є незворотними. Зрештою, і Леонід Кучма у свої перші сто днів видавався щирим і прогресивним демократом. Якщо нова влада не скористається революційним піднесення і не почне реальні реформи в інформаційній галузі, все може закінчитися банальним переділом медіа власності та заміною одних звичних облич на інші, до речі не менш знайомі. 

Сто днів – надто малий термін навіть для аналізу, не те що для висновків. Першим серйозним тестом для влади та багатьох спокусливих у ній щодо їх істинного розуміння свободи слова стануть парламентські вибори. 

Вікторія Сюмар, Інститут масової інформації 

Український Iнтернет: за правилами, без батога
Кількість інформаційно-аналітичних видань он-лайн порахувати дуже складно, оскільки вони з»являються і зникають майже щодня, але те, що регулярно читають, чому довіряють визначити легко – за відвідуваністю. 

Аудиторія українського Інету налічує, за різними даними, від 3 до 7% населення України. В основному – це мешканці великих міст: представники бізнесу, політики, журналісти, та так званий середній клас. Розвиток українського інформаційного Інтернету припав на останні п”ять років і деякою мірою можна твердити, що історія українського Інтернету має дисидентське коріння. 

Після того, як українська влада остаточно переконалася, що ЗМІ – це ефективний засіб пропаганди і почала контролювати “всіх і вся” в традиційних медіа, в Інтернет занурилися чимало провідних журналістів, яких не задовольняв стан свободи слова, політичний та економічний тиск з боку власників медіа. Наразі інформаційний Інтернет в Україні склався як повноцінна, взаємодоповнююча, відносно молода, а відтак прогресивна структура. 

Флагмани 
Перше місце в українських рейтингах традиційно займає Інтернет-видання «Українська правда». Видання почало працювати у 2000 році. Ідеєю засновника – Георгія Гонгадзе було видання, яке не боїться публікувати резонансні матеріали. «Правда» має досить трагічну історію „розкрутки”, вона пов”язана з ім”ям Гії Гонгадзе. 

У дні революції – у листопаді –грудні 2004 року «УП» здобула близько 2 мільйонів оригінальних відвідувань на місяць. У цей період інтерес до УП був утричі вищий, ніж у передвиборний вересень. 

Приблизно така саме ситуація з відвідуваністю склалася у багатьох медіа Інтернету, кількість відвідувачів зросла утричі. Проте, не до всіх медіа висловлювали таку саме довіру. Наприклад, сусіди «Української правди» у рейтингах значно поступалися гостротою та навіть оперативності. Наприклад сайт «Кореспондент», компанії KP Publications, що останім часом змагається з Правдою та деякими іншими сайтами за пальму першості, не завжди відповідає вимогам користувачів всесвітнього павутиння, які останнім часом стали на багато більш прискіпливими щодо актуальності та гостроти матеріалів. 

Інші жителі Олімпу он-лайн ЗМІ – «Форум», «Подробности» під час та після виборів демонстрували досить чітко виражену політичну орієнтацію. 

Видання «Форум» за часів свого створення задумувався як профільне видання для бізнесменів, проте, згодом цікавість до нього виявили представники бізнес кіл східної України. Далі сайт перейшов під контроль “донецьких” і на виборах відверто підтримував кандидата у Президенти від влади Віктора Януковича, екс-генерального прокурора України Геннадія Васильєва. Такий перекуп “сайту” навіть спричинив скандал – з видання пішли провідні журналісти, які не згодилися з відверто ангажованою політикою нових власників. 

„Подробності” – проект телеканалу „Інтер”, підконтрольного СДПУ(о) задовго до виборів оголосив, що не буде займатися політикою під час виборів, насправді ж, не оминув її. 

Російськомовне видання «Обком» пов»язують з донецьки бізнесом. Відрізняється воно, даруйте за російський сленг, «забористістю» назв та змісту матеріалів і часто публікує резонансні розслідування. 

Досит розслідувань є і на сайті “Обозреватель”, який контролює Михайло Бродський. Цей ресурс зараз часом складає конкуренцію і “УП”. 

У цьому виданні регулярно публікуються політичні огляди-звернення до аудиторії Тетяни Коробової, які традиційно починаються зі слова «Народ,….» . Іноді це навіть сатира, її відродження саме тут, в Інтернеті, свідчить, що мережеві ЗМІ, хоч і називають «нетрадиційними», але найкраще відчувають, де саме авангард подій. 

Втік в Інтернет, створивши «Главред», колишній редактор відділу політики газети «Сегодня» Віктор Шлінчак. Видання позиціонується як незалежне аналітичне агентство, проте в принципі має стандартну структуру побудови інформаційного сайту: стрічка новин, гарячі події, інтерв»ю, коментарі, аналітика. 

Серед ділових інформаційних видань найоперативнішим є Ліга Бізнес Інформ, проте аналітичну частину інформації, яку виробляє концерн, можна отримати лише за підпискою. 

Для всіх вищенаведених та інших сайтів, які ми фізично не зможемо згадати, об’єднуючим є можливість спрощеного формату спілкування із читачами. Як правило, кожний матеріал можна обговорити у форумі, висловити будь-які асоціації, які викликає сама подія чи відгук на неї. 

Стосунки 
Треба сказати, що останнім часом представники великої політики та бізнесу стали активніше передивлятися те, що каже народ. Практика показує, що бути у контакті з Інтернетом, знати те, що ж там про тебе кажуть журналісти і читачі – дуже виграшна позиція. Принаймні, вона убезпечує від глухих кутів, в які потрапляють ті публічні особи, яких мало цікавить те, що про них пишуть. 

Останнім часом серед політиків дуже популярним стало брати участь у форумах, відповідаючи на питання Інтернет-аудиторії. Зазвичай питання ставляться глобальні і банальні, відповіді лунають не менш достойні. Проте, таке спілкування іноді вивільняє досить цікаві факти. Форуми любить організовувати «Українська правда», гостями вже були голова РНБОУ Петро Порошенко, міністр внутрішніх справ Юрій Луценко. 

Традиції 
Проте, окрім проектів створених виключно для Інтернету, у мережі функціонують Інтернет-версії загальноукраїнських газет, телеканалів, а також радіостанції, деякі з них вимушені були оселитися там назавжди. Мова йде про «мовчазне» «Громадське радіо», що працювало за канонами суспільного мовлення за підтримки грантів і закрите вже після революції, радіо „Свобода” та „Голос Америки”. 

Щодо газет, то вони були піонерами освоєння Інтернету традиційними засобами масової інформації.Найпершою свою повноцінну версію у 1997 році випустила газета «День». Потім були видання «Сегодня», «Вечерние Вести», «Дзеркало тижня». Відкрили представництва в мережі УНІАН та Інтерфакс-Україна. 

Першим повноцінним сайтом новин у 1998 році став UaToday, що був створений ініціативою журналістів за підтримки російського капіталу. 

Нрави 
Не дивлячись на шалене розмаїття новинних сайтів, реально читабельними є не більше сотні. Візуальне враження від сайту, зручна карта ресурсу, швидкість завантаження є визначальними для користувача. З цього приводу часто центральним медіа в Інтернеті програють регіональні, особливо Інтернет-представництва державних структур. 

Системні адміністратори кажуть, що обсяг інформації і Інтернеті за останні два роки збільшився у півтора-два рази. Це пов»язано з тим, що у багатьох державних, комерційних структур з»явилися власні сайти. Часто, як це було, наприклад наприкінці 2004 року сайти організацій, які так чи інакше мали відношення до процесу голосування переходили у режим інформаційних агенцій. Дуже яскравим прикладом може стати сайт «Гаряча лінія», який почав роботу буквально за декілька днів до виборів у закарпатському місті Мукачево. Пам»ятаєте скандал пов»язаний з викраденням бюлетнів? Тоді політологи та соціологи назвали мукачівські вибори репетицією Президентських . Пізніше сайт, до якого безпосередній стосунок мав громадський рух ПОРА, перетворився на стрічку новин - власних та передрукованих. Треба зазначити, що подібні метаморфози відбувалися із багатьма сайтами, наприклад ПОРА або «За чисту Україну. Їх засновники самі створювати інформаційні приводи і власноруч їх «розкручувати». 

Окремим цифрами щодо розвитку галузі займаються компанії, які продають телекомунікаційні послуги, проте ці дані використовуються здебільшого для вивчення ринку. Дізнатися імена осіб, які зацікавлені у впливі на аудиторію сайту можна хіба що постійно читаючи інформацію яка подається. Доменні імена дійсно реєструються, проте, цей вид діяльності в Україні поки не підконтрольний державіі не має чіткої статисики. Найпростішим способом визначення того, що читати є досвід. Тиждень-два, проведені у мережі дають розумному читачеві досить повну картинку українського медіа-інтернету. Обсяги інформації іноді просто шалені, головне – визначити приорітети. 

Ірина Курашина, ІМІ 

Медіа-спец

Для рекламирования пресса принципиально эффективнее телевидения 
Михаил ДЫМШИЦ, генеральный директор компании «Дымшиц и Партнеры», dnp.ru (Россия)

В любой сколько-нибудь толстой книге по рекламе приводится «график Цильске», воспроизводящий результаты исследования 1959 года, проведенные Hubert A.Zielske (Zielske H.A., The remembering and forgetting of advertising. The Journal of Marketing, Jan 1959). Задачей того исследования было определение наиболее оптимальной тактики размещения рекламы в газетах: 13 номеров подряд или 13 выходов 1 раз в течение года. Измерялось «воспоминание рекламы» среди читателей газеты, т.е. 100% это читательская база издания. Как видно из графика, после первого выхода «воспоминание рекламы» составляла около 14% аудитории издания. 

Через 20 лет тем же автором было опубликовано аналогичное исследование, но уже посвященное телевидению (Zielske H.A. Henry W.A. Remembering and forgetting television ads. Journal of Advertising Research, vol.20, N.2., Apr 1980), в котором анализировались результаты трекинговых исследований 1970-1973 гг. С одной стороны, может возникнуть вопрос, почему на более позднее исследование, причем посвященное СМИ, на которую приходится большая часть рекламных бюджетов, ссылки практически не встречаются? Но при внимательном рассмотрении этот вопрос отпадает сам собой: результаты исследования довольно ярко демонстрируют гораздо худшие рекламные возможности телевизионной рекламы по сравнению с рекламой в прессе. 
После первого выхода рекламы в газетах уровень запоминания рекламы составляет около 14%, по сравнению с 1-2%% при рекламировании на телевидении при 100 GRP в неделю. Учитывая, что оба графика снормированы на «возможность увидеть» рекламу за неделю, понятно, что результаты 8-недельной кампании на телевидении зависят от уровня еженедельного давления и при 100 GRP составляет жалкие 19% по сравнению с 55% при рекламе в газетах. Фактически две публикации с перерывом в три недели имеют эффективность, сравнимую с 8-ми недельной рекламной кампанией на телевидении! 

«Откуда есть» пошел миф об эффективности телевидения
Миф об эффективности телевизионной рекламы имеет три источника. Первый - исследование 1948 года, когда при опросе телезрителей было получены данные, что 68% телезрителей помнят спонсора телепрограммы (объем всего телевизионного вещания был 42 часа в неделю, средний зритель смотрел 17 часов в неделю). 
Второй источник мифа об эффективности рекламы ТВ возник как только началась сколько-нибудь массовая реклама на ТВ в США, (середина-конец 50-х годов), что было связано с ростом домохозяйств, имеющих телевизоры. Скорее всего, это явилось следствием того, что реклама на ТВ проводилась дополнительно к рекламе в прессе (а также, к наружной рекламе и рекламе на радио). Как известно, добавление контакта по телевидению, имеющему контакт в прессе, приводит к росту эффективности рекламирования («планирование купить») на 30%. 
Третьим источником мифа об эффективности телевизионной рекламы явился послевоенный экономический бум в США, когда резко росли доходы населения и объемы потребления, а сравнение проводилось с 30-ми депрессивными годами.
При этом следует отметить, что простое увеличение рекламного давления на ТВ проблемы разрыва в эффективности не решит, так при давлении более 200GRP (пиплметрических) охват будет апроксимироваться в диапазоне 60-65%% недельного охвата ролика (анализ реальных компаний). 
Обычно, в этот момент дискуссии выдвигается аргумент, что «охваты телевидения гораздо выше охвата прессы!». Но данные аудиторных исследований демонстрируют, что это не так (пиплметрия и NRS TNS/Gallup): если реклама на телевидении имеет сравнимые возможности на всех доходных группах, то охваты прессы для большей части целевых групп выше уже для доходной группы «затраты на продукты питания и коммунальные расходы менее ? расходов семьи»).

А простой расчет последствий рекламирования в прессе демонстрирует гораздо более высокую потенциальную эффективность: использование 5 изданий («Комсомольская правда», «Аргументы и факты», «Лиза», «Антенна/ТелеСемь», «Спид-Инфо») обеспечит охват 45% населения, а для старших социальных стратов вообще больше 50%. 

Еще более интересным становится сравнение рекламы в прессе и на телевидении, если обратиться к исследованиям «единой панели» (одновременная регистрация и медиапотребления и покупок) и другим исследованиям эффективности рекламы, любое из которых демонстрирует принципиально более высокую эффективность прессы на потребительское поведение: эффективность «возможности увидеть» на реальное потребительское поведение в прессе в среднем в 3 раза выше, чем на телевидении. При таком пересчете рекламные возможности телевидения выглядят куда более скромно, они оказываются в три раза меньше, чем рекламные возможности прессы. 

Российская специфика вопроса 
Безусловно, как в каждой возможной проблеме, есть определенная российская специфика и в вопросе рекламы в прессе. Российский рекламный бизнес в своем нынешнем виде формировался в начале 90-х годов XX века, что совпало с резким падением тиражей периодических изданий. Но уже в 2003 году суммарный тираж газет в пересчете на одного грамотного превысил тиражи советского периода (которые, напомню, обеспечивались прежде всего подпиской, а не покупкой, как сейчас) и достигли рекордов времен перестройки. Тиражи изданий пока отстают, но структура журналов ныне совсем иная, тиражи советского периода обеспечивались не потребительскими и развлекательными журналами, а литературными и научно-популярными, которые для рекламирования большинства товаров и услуг подходят мало. 

Мировые тенденции 
Мировые тенденции также демонстрирует формирование понимания в нецелесообразности концентрирования на телевидении и крупнейшие рекламодатели начали снижать долю телевидения в своих бюджетах (Source: Strategy magazine, “Grenades from Unilever, March 10, 2003).

Три причины, почему рекламные агентства будут «стоять на смерть» при попытке клиентов вернуться к рекламе в прессе:
1. Это приведет к временному снижению рекламных бюджетов. Вообще-то этого вполне достаточно, чтобы рекламодатели никогда не вернулись в прессу. 
2. Проблема креатива. Если на телевидении практически любой креатив, не вызывающий отвращение, вызывает определенную положительную динамику (и, что существеннее для агентств, воспоминание о нем при контрольных исследованиях), то в прессе неудачный креатив приводит к полному игнорированию объявления и его «следы» в сознании потребителей не выявляются. 
3. Отдельной проблемой для рекламных агентств является принципиально более технически простые процедуры тестирования рекламы в прессе и невозможности спеть песню «а при съемке это будет очень круто…».


Медіа-довідник

1. Пропозиції для журналістів
"Школа социальной журналистики" объявляет новый набор 
Пресс-центр  "Третий  сектор", Ассоциация "Ковчег" и Объединение молодежных клубов объявляют новый набор в "Школу социальной журналистики", которая будет проходить в г.Одессе. Этот проект создан с целью информационной поддержки работы общественных и благотворительных организаций города. Первое занятие состоится 18 мая (в среду) в 17.00 по адресу: г.Одесса, ул. Пушкинская, 34 в помещении Объединения молодежных клубов. Заявки на участие в Школе принимаются до 18 мая (включительно).

На занятиях школы ее слушатели смогут овладеть как теоретическими основами журналистики, имиджеологии, PR, спичрайтерства, так и практическими навыками в этих сферах. Параллельно с общими занятиями, слушатели смогут сотрудничать с общественными и благотворительными организациями города, готовить материалы для СМИ и т.п.

ПРОГРАММА обучения рассчитана НА 6 МЕСЯЦЕВ. Общие занятия проводятся 1 раз в неделю по 1,5-2 часа. Индивидуальные - по мере необходимости. После двух месяцев обучения слушателям предоставляется возможность прохождения практики в общественных организациях, редакциях СМИ. Раз в месяц будут проводиться мастер-классы ведущих журналистов города. Также будут проводиться оригинальные конкурсы "Сто новостей одного дня", "Пресс-шанс" и др.

Слушатели "Школы", продемонстрировавшие наибольшие успехи, по окончании курса ПОЛУЧАТ СЕРТИФИКАТЫ.
Стать слушателем школы может КАЖДЫЙ ЖЕЛАЮЩИЙ в возрасте от 14 до 30 лет, кто ощущает в себе нереализованные творческие возможности, а также проявляет интерес к социальным проблемам. ЗАНЯТИЯ в "Школе социальной журналистики" - БЕСПЛАТНЫЕ. 
"Школа социальной журналистики" работает пятый год. Автор и руководитель проекта - семикратный лауреат всеукраинских конкурсов журналистов Александр Галяс.

Более детальную информацию можно получить по тел.: (048) 777-20-76, . (0482) 34-88-35.

ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН ПРОВЕДЕНИЯ ЗАНЯТИЙ

1. ВВЕДЕНИЕ. Что такое "третий сектор"? Особенности его развития в регионе. Освещение работы НПО в СМИ.

2. Тема - ИНФОРМАЦИЯ. Что такое информация? Пути ее получения. Методы проверки достоверности. Работа с источниками информации: личное общение, документы, наблюдение, анализ и т.п. Практические занятия: "Составить схему получения информации о деятельности организации", "Подготовить информацию о событии на основе личного наблюдения".

3. Тема - ЖАНРЫ ЖУРНАЛИСТИКИ. Понятие об основных жанрах журналистики - репортаж, интервью, расследование, фельетон и т.п. Особенности жанров. Практические занятия: "Проанализировать публикации местных газет с точки зрения жанрового разнообразия".

4. Тема - ИНТЕРВЬЮ. Технология проведения интервью. С чего начинать? Процесс подготовки: поиск информации, анализ, составление вопросов и т.п. Как вести беседу: от "здравствуйте" до "до свидания". Использование технических средств в журналистской работе. Практические занятия: "Подготовить вопросы для проведения интервью с лидером общественной организации". "Встреча с лидером НПО". "Написание интервью на основе проведенной беседы". Анализ представленных материалов.

5. Тема - СТАТЬЯ. Виды статей - информационная (репортаж, очерк), аналитическая, рекламная. Особенности подготовки статей разных видов. Практические занятия: "Подготовка информаций о работе НПО, очерков об их лидерах и активистах". Анализ представленных материалов.

6. Тема - "КРУГЛЫЙ СТОЛ". Технология проведения "круглого стола". Особенности подготовки материалов по "круглым столам". Практические занятия: "Выбор темы для "круглого стола; подготовка условий для его проведения; организация "круглого стола; подготовка отчетов о его проведении". Анализ представленных материалов.

7. Тема - ПРЕСС-СЕКРЕТАРЬ и СПИЧРАЙТЕР. История профессий, их значение. Специфика деятельности пресс-секретаря в НПО. Технология составления пресс-релизов. Схема "раскрутки" НПО в СМИ. Особенности работы спичрайтера. Практические занятия: "Знакомство с деятельностью конкретных НПО". "Составление пресс-релизов об их акциях". "Составление схемы освещения деятельности "своего" НПО в СМИ."

Приведены главные темы занятий. По ходу изучения тем проводятся посещения редакций ведущих газет, радио и телекомпаний. Лучшие из материалов будут публиковаться в местных газетах, использоваться для подготовки новостей на радио и телеканалах.

В дальнейшем темы занятий выбираются исходя из прохождения практики слушателей школы в НПО или конкретных надобностей текущего момента.

Отдельной темой является обучение слушателей методам он-лайновой журналистики с использованием Интернет, умению готовить материалы для сайтов и т.п.

Инф.УАИПП

2. Тренінги
Серия тренингов для издателей газет из Запорожской, Днепропетровской, Одесской, Николаевской, Херсонской, Кировоградской и Донецкой областей
Восточно-европейский демократический центр (Варшава) приглашает украинских издателей локальных газет из Запорожской, Днепропетровской, Одесской, Николаевской, Херсонской, Кировоградской и Донецкой областей принять участие в серии тренингов, которые пройдут в июне-сентябре 2005 года.

Целью тренингов является методическая помощь в развитии локальных газет Юго-восточной Украины как бизнес-проектов, способных приносить прибыль и самостоятельно независимо развиваться.  

Тренинг по бизнес-планированию для издателей и главных редакторов. Время проведения – конец июня 2005 года,  место проведения - Одесса.  Продолжительность – три дня. 

В рамках тренинга будут обсуждаться структура редакции и издательства, методы изучения читательской аудитории и также продвижение газеты. 

Тренинг по газетному дизайну для выпускающих редакторов и дизайнеров. Время проведения – июль 2005 года, Крым. Продолжительность – три дня.

В программе: важность оформления газеты, особенно ее титульного листа, для привлечения читателей, место рекламы в газете, макетирование рекламы. Предполагаются практические занятия, в ходе которых будут  закреплены полученные знания. 

Тренинг по привлечению рекламы в газету. Время проведения – август 2005 года, Одесса.  Продолжительность – три дня. Для издателей и руководителей рекламных служб.

В программе: вопросы создания бизнес-плана газеты, анализ местного рекламного и газетного рынка. 

Тренинги буду вести польские эксперты и тренеры. 

Участникам тренинга оплачивается дорога, проживание и питание.  На все три тренинга должны приезжать одни и те же журналисты. 

В августе-сентябре 2005 года часть участников получат возможность постажироваться в Польше, в редакциях польских локальных газет. Срок стажировки – 7 дней. 

Для участия в тренингах нужно заполнить две анкеты и переслать их в адрес украинского партнера по реализации программы Ирины Прокопюк iren@kafanews.kafa.crimea.ua
Отбор газет и журналистов для участия в тренингах будет проводиться на конкурсной основе. 

Последний срок отправки анкет – 25 мая.

Анкета для участия газеты в серии тренингов по программе

(заполняется издателем или главным редактором)

Название газеты ____________________________________________________________

Регион распространения ______________________________________________________

Учредитель ________________________________________________________________

Тираж ______________________________

С какого года издается газета ______________________

ФИО главного редактора газеты _____________________________________________

ФИО издателя газеты

Адрес и контактный телефон редакции ________________________________________

mail  __________________________________________________________________

Обоснование намерений (напишите примерно полстраницы почему ваша газета хочет стать участником этих тренингов и чего от них ждете):

Инф. УАВПП
IREX U-Media проведет во Львове двухдневный семинар «Освещение вопросов коррупции»
Уважаемые журналисты и руководители печатных изданий! Мы рады сообщить, что IREX U-Media начинает прием заявок на двухдневный семинар «Освещение вопросов коррупции », который пройдет во Львове, 4-5 июня 2005 года.

Семинар будет посвящен профессиональным, правовым и этическим аспектам освещения вопросов коррупции в органах власти журналистами, а именно:

· что такое коррупция с точки зрения закона и в общественном сознании,

· ответственность за коррупционные действия,

· источники информации по теме,

· угрозы для журналистов при освещении фактов коррупции,

· этические аспекты,

· баланс между нарушением права на защиту частной жизни и общественным интересом,

· рассмотрение положительных и отрицательных примеров,

· способы освещения, возможности для журналистов,

· правовые последствия публикаций.

Тренер - Олег Хоменок, Советник по печатным СМИ в Украине, IREX U-Media. Эксперты: юрист Владимир Гурский (Львов),  журналист Павел Смоленский (Варшава)

Расписание занятий:
Суббота, 4 июня - 10:30 – 18:00

Воскресенье, 5 июня - 10:00 - 17:00.
Обратите внимание, что:

 IREX U-Media оплатит обеды, кофе паузы, и обучение.

IREX U-Media НЕ оплачивает проезд и проживание участников. Проезд и проживание участники или их редакции оплачивают самостоятельно.

Для участия в тренинге необходимо заполнить заявку (в приложении) и выслать ее на адрес Оксаны Коваль (okoval@kyiv.irex.org ) с указанием «семинар по освещению вопросов коррупции» в теме письма. 
Последний срок подачи заявок – 27 мая (пятница), 2005, в 17:00. 

Будем рады видеть вас на нашем семинаре!

                                         ЗАЯВКА НА УЧАСТЬ
Семінар «Освещение вопросов коррупции »; Львів, 4-5 червня; 

 IREX U-Media/Україна
Відповіді на запитання бажано писати  розбірливо або друкувати. Якщо Вам не вистачить місця для відповіді на окреме питання, додайте сторінку або передрукуйте анкету. 
	Прізвище, ім’я та по батькові
	

	Дата народження
	

	Назва газети
	

	Посада


	

	Службова адреса та телефон; адреса електронної пошти
	

	Чи отримували Ви раніше навчальну або іншу допомогу від програми ПроМедіа або U-Media? Якщо так, вкажіть яку та коли
	

	Чи отримували Ви раніше навчальну або іншу допомогу від інших програм з журналістики або менеджменту? Якщо так, вкажіть яку, коли і від якої організації
	

	Який досвід роботи у якості журналіста ви маєте?
	

	Назвіть головні причини, за якими ви бажаєте прийняти участь в даному тренінгу?

На які важливі для себе питання ви хотіли б знайти відповідь в процесі навчання?


	


3. Лауреати
У чернігівському прес-клубі реформ оголосили підсумки конкурсу молодих журналістів «Свіже слово-2005»

Протягом двох місяців – лютого та березня цього року – у Чернігові проходив конкурс молодих журналістів «Свіже слово-2005». Подібний конкурс, ініційований комерційною структурою – рекламною агенцією «Дизель-плюс» – проводився у Чернігові вперше. За словами директора агенції Ярослава Сухомлина, конкурс досяг свої мети: молоді та талановиті жителі Чернігівської області отримали можливість проявити себе в сфері журналістики.  

Як повідомив журналістам Я. Сухомлин, у конкурсі взяли участь 45 чоловік. Загальна кількість робіт – 79. Найбільше робіт було надіслано до номінації «Молодіжна проблематика» - 35; 19 робіт потрапили до номінації «Спорт, культура, історія, туризм», стільки ж – до номінації «Соціальні відносини та право». Найменше робіт – 6 – надійшло у номінацію «Економіка та політика регіону». Якщо говорити про мову матеріалів, то 24% робіт були написані українською. Середній вік учасників – 22 роки.

За результатами конкурсу визначено 5 переможців: по одному у кожній номінації та загальний переможець конкурсу. Як і обіцяли організатори, головний переможець отримав премію у 500 гривень та приз від спонсора. Найкращі ж у номінаціях отримали заохочувальні премії у розмірі 250 гривень та призи. «Проте найголовнішою нагородою учасникам, є можливість працевлаштування за спеціальністю «журналіст», – наголосив під час нагородження переможців директор агенції «Дизель-плюс» Ярослав Сухомлин. 

Як зазначила голова журі – генеральний директор Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП) Лілія Молодецька – брак свіжих кадрів та свіжих ідей відчувають не лише на Чернігівщині. Ця ситуація є типовою для всієї України. Подібні конкурси є гарною можливістю як для учасників, так і для редакторів ЗМІ. Адже завдяки конкурсу вони можуть задовольнити свої потреби у енергійних та професійних молодих людях, запросивши їх на роботу. 

Оцінюючи роботи, члени журі були одностайні у тому, що на конкурс було представлено багато цікавих робіт вже готових до друку на сторінках газет. Проте була і просто перероблена інформація з Інтернету. До уваги журі було запропоновані роботи на різні теми, серед яких роздуми про Помаранчеву революцію, про комп’ютерну та тютюнову залежність, про те, чи варто страхувати своє життя, і, навіть, про те, чи почесно у наш час дівчині бути цнотливою. 

За словами Я. Сухо млина, в планах зробити такий конкурс традиційним і проводити його щорічно. Тож хай не засмучуються ті, хто не переміг цього разу. Вони ще матимуть час підвищити свою майстерність та перемогти наступного року. 

Переможцями конкурсу молодих журналістів “Свіже слово-2005” стали:

Головний переможець конкурсу: 

Марина Рибіна, студентка факультету журналістики Київського міжнародного університету;

Номінація “Молодіжна проблематика”:

Сердюк Олександр (дані в анкеті не вказані); 

Номінація “ Спорт, культура, історія, туризм”:

Марина Рибіна, студентка факультету журналістики Київського міжнародного університету;

Номінація “Соціальні відносини та право”:

Людмила Соломаха, студенка історичного факультету Чернігівського педуніверситету;

Номінація “Економіка та політика регіону”:

Андрій Захарін, аспірант інституту економіки НАН України.   

Спеціальний приз – Покоління NEXT:

Андрій Потапенко, учень чернігівської середньої школи №12. 

Інф. УАВПП

4. Анонс медіа-заходів
Круглый стол "Украина- ЕС. Как преодолеть информационный барьер"
Уважаемые  журналисты! Приглашаем вас принять участие в круглом столе "Украина- ЕС. Как преодолеть информационный барьер", который состоится 18.05.05  в 11:00 в пресс - центре Лига Бизнес Информ ( ул. Шамрыло, 23). Аккредитация – до 10:00 18 мая.
Среди  приглашенных на  круглый стол: 

- Посол Европейской комиссии в Украине;
- Руководитель представительства ЕС в Украине;
- Представительство НАТО в Украине;
- М.Лубкивский -  заместитель Госсекретаря Украины;
- О. Рыбачук- вице -премьер -министр Украины по вопросам евроинтеграции;
- фонд "Демократические Инициативы";
-  МГО "Интерьнюс";
- КВУ;
- Центр мира, конверсии,  внешней политики; 

- народные депутаты, представители  бизнеса, международные журналисты.

За дополнительной информацией и по вопросам аккредитации обращаться по тел.: (044) 422 24 15 (16), 8 (067) 465 54 26, 8 (050) 442 92 93
Инф. УАИПП
При підготовці бюлетеня використані матеріали інформаційних агенцій та організацій: УНІАН, Інтерфакс-Україна, Українські новини, Інтерньюз-Україна, Міжнародний фонд “Відродження”, Київська незалежна медіа профспілка, Інститут масової інформації, ресурсний центр Гурт, Гільдія видавців періодичної преси (Росія); видань та інтернет-видань: “Деловая столица”, Український Медіа Сервер, Телекритика, Форум, Кореспондент, Українська правда, Майдан, Liga On Line, “Обозреватель”, “Дзеркало тижня” та власних кореспондентів. 

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси завжди відкрита для спілкування  та обмінів інформацією!

Офіс: 03055, м.Київ, пров.Тбіліський, 4/10, к.306

(метро “Політехнічний інститут”)

Тел/факс: (044) 239-29-75

E-mail: info@uapp.org 
Internet: http://uapp.org
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