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Медіа-оперативка 

1. Новини Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП)
В учебном центре УАИПП состоялся тренинг для начальников и менеджеров отделов рекламы
21-22 мая в Учебном центре УАИПП состоялся двухдневный тренинг для начальников и менеджеров отделов рекламы «Работа с возражениями. Конфликтные ситуации». Тренером мероприятия выступила Зоряна Якимчук, генеральный директор рекламного агентства «Медиа Регион», г.Киев, тренер-консультант по газетному менеджменту.

Программа тренинга включала в себя следующие темы: 

· Личная презентация, умение презентовать свои услуги.
Коммуникационные барьеры. Варианты короткой презентации.

· «Страхи» продавца и покупателя. Методика их преодоления.
Почему возникает «страх». Клиент тоже человек. «Страхи»: определяем и избавляемся. Психологическая игра «Стул».

· Мотивы и преграды для приобретения товара (услуги).

· Контакт. Формула удачного контакта.
Что помогает и что мешает контакту. Положительные стороны неудачного контакта.

· Возражение. Методика работы с возражениями.
Классификация возражений. Методика «айсберга», «фильтра». Техника трех «Да» .

· Как общаться, убеждая.
Сюжетно-ролевая игра «Рекламодатель - Рекламист».

· Возражения по стоимости.
Как «упаковать» цену и многое другое.

· Конфликтные ситуации. Технологии выхода из них.
Почему возникает конфликт и как его предотвратить .

В ходе тренинга участники: 

· научились основам успешной презентации своих услуг;

· разобрались в причинах «страхов» покупателя, классифицировали их;

· определили составляющие успешного контакта продавца и покупателя;

· выявили различные типы возражений и разработали методику работы с каждым из возражений;

· ознакомились с методами выхода из конфликтной ситуации.

Во время тренинга применялись ролевые и психологические игры, тестирование, беседы, дискуссии.

Инф. УАВПП

2. Новини членів УАВПП
Газета – как неотъемлемая часть утреннего рациона
29 мая Медиа-корпорация «RIA» (г.Винница) начинает выпуск ежедневной газеты „20 хвилин”. Газета будет иметь формат таблоида и будет состоять из 24 полос, 4 из которых – полноцветные. Президент «RIA» Александр Човган любезно ответил на несколько вопросов дирекции УАИПП, касающихся перспектив нового издания.
– Проводили ли Вы маркетинговые исследования прежде, чем запустить этот проект? 
 – Проводить маркетинговые исследования по поводу этого проекта? Давайте вернемся в 1992 год и спросим людей: “Вы бы пользовались стандартом GSM?”. Сами представьте, что они Вам ответят... Так и здесь. Нужно сформировать потребность в том, чтобы каждое утро газета была неотъемлемой частью рациона. А уже потом проводить исследования и смотреть, что получилось.

– Как быстро „20 хвилин” смогу выйти на самоокупаемость?

 – Сегодня мы инвестируем в ежедневку около 50 000 грн в месяц – при том, что газета делается в одном экземпляре и все отделы работают «виртуально». С момента же выхода издания в свет, планируем сохранить инвестиции на этом же уровне, а с продаж сразу же окупать затраты на полиграфию. Через 6 месяцев, надеемся, «дойдем до точки». Я имею ввиду безубыточности.

– На кого расчитано это издание? Какова ваша читательская аудитория?

– Мы сейчас умными стали. Позиционируем. Вот приходит курьер к подписавшейся на 10% пенсии бабушке. Она в 6 утра уже не спит, ждет газету. Открывает дверь курьеру и говорит: “А я вот кофе себе заварила и газету жду”. Вот она сила рекламы: “Газета к утреннему кофе. Как в Париже”. Это приблизительно.

– Почему Вы назвали газету „20 хвилин”? Что Вы имеете в виду?

– Париж нравится.

– Сколько будут стоить „20 хвилин”?

– Гривна, как чашка кофе.

Инф. УАИПП

«Газета по-киевски» получила несколько наград на международном конкурсе «Газетный дизайн-2004»!

Побеждать на различных профессиональных конкурсах СМИ стало для «Газеты по-киевски» своего рода хорошей традицией. На сей раз с удовольствием сообщаем вам, дорогие читатели, что нашу с вами «Газету...» отметили несколькими наградами как одну из лучших по дизайну.
Побеждать на различных профессиональных конкурсах СМИ стало для «Газеты...» своего рода хорошей традицией. На сей раз с удовольствием сообщаем вам, дорогие читатели, что нашу с вами «Газету...» отметили несколькими наградами как одну из лучших по дизайну. 

16 мая были объявлены результаты международного конкурса «Газетный дизайн-2004», в котором участвовали более 90 газет из стран бывшего СССР. Работа дизайнеров «Газеты...», нашего главного художника Александра Шингура и фотокоров получила высокую оценку международного жюри. Мы собрали самый большой букет поощрений среди всех участников конкурса – в 5 из 6 номинаций. 

Так, знак отличия «Газета...» получила в номинациях «Лучший газетный дизайн», «Лучший информационный пакет», «Лучшее использование недокументальных иллюстраций». Специальных наград судей мы удостоились в номинации «Лучшее использование документальных фотографий» и, что наиболее приятно, за первые полосы номеров, вышедших в период оранжевой революции – в номинации «Лучшее оформление первой полосы».

Поздравляем всех читателей «Газеты...»!   

Инф. «Газета по-киевски»
3. Поліграфія і папір

Map Merchant Group предлагает Европе новую бумагу 

Торговая компания Map Merchant Group анонсировала новую универсальную офсетную бумагу — Dito, по словам производителя, отличающуюся стабильным качеством и надежностью. 

Гладкая матовая поверхность придется по вкусу дизайнерам, ищущим материал для высококачественного буклета или годового отчета, а стоимость и печатные характеристики делают ее оптимальным выбором для любой типографии. 

Первыми с новой бумагой познакомятся страны Балтии и Скандинавии, а в течение 2005 года и остальные страны Европы. 

Печатник.com 
4. Влада і ЗМІ
Тимошенко: Заставить журналистов писать выгодные для власти материали уже невозможно
Премьер-министр Украины Юлия Тимошенко утверждает, что после Помаранчевой революции украинских журналистов заставить писать что-либо нужное власти невозможно, а купить – дорого. Такое мнение она высказала в интервью газете «Московский комсомолец в Украине».

«Я думаю, что Майдан, кроме всего прочего, если не убил, то смертельно ранил в журналистах внутреннего цензора. И поэтому я убеждена, что сегодня заставить вас писать то, что выгодно нам невозможно, а купить, ввиду высоких профессиональных стандартов, - дорого», - сказала премьер, передает proUA.

Поэтому она попросила не ожидать со стороны власти ни подкупа, ни шантажа.

«Мы не можем и не хотим заставить или уговорить вас изображать нас лучше, чем мы есть», - сказала Тимошенко.

forUm
Микола Томенко: Під час парламентських виборів-2006 ЗМІ не повинні бути носіями ворожнечі та аморальності 

Виступаючи під час круглого столу на тему „Діяльність державних та комунальних ЗМІ під час президентської 2004 року та майбутньої виборчих кампаній”, віце-прем’єр Микола Томенко зазначив, що після завершення президентських виборів ситуація з комунальними та державними медіа і досі не змінилася. „Ніколи у цих ЗМІ не було стільки брехливої та аморальної інформації, як під час останньої виборчої кампанії”, - сказав Микола Томенко. Проте найбільшою помилкою, на думку Томенка, є те, що "суспільство і сама журналістська спільнота досі не дали цьому моральної оцінки".

Першим висновком засідання круглого столу, за словами віце-прем’єра, має бути визнання необхідності доопрацювання виборчого законодавства в агітаційній та медійній частині. Зокрема, Миколи Томенка стверджує, що треба законодавчо виписати норми та вимоги до розміщення реклами суб’єкта виборчого процесу. „Зараз, наприклад, ніхто не має права втручатися у зміст рекламних роликів. Через це ми і спостерігали так багато неправдивої та наклепницької інформації у ЗМІ щодо кандидатів на пост Президента України”, - переконаний Микола Томенко. Віце-прем'єр-міністр також вважає, що для розв’язання цієї проблеми можна або залучити до складу ЦВК спеціальну робочу групу, яка проводитиме експертизу змісту рекламних виборчих роликів, чи, наприклад, надати такі повноваження Національній експертній комісії з питань суспільної моралі, яка складатиметься з фахівців соціології, психології, права тощо.

Але все-таки найкращий вихід з цієї ситуації віце-прем’єр бачить у зміні системи управління і статусу державних та комунальних ЗМІ, що дозволить виключити вплив медійного власника чи засновника на змістову частину виборчої інформації.

У зв’язку з цим Микола Томенко нагадав про підписання на НТКУ „Угоди про взаєморозуміння”, яка гарантує невтручання засновника (Кабінет Міністрів України) та керівництва Національної телекомпанії у виробництво інформаційних програм на УТ-1, а також передбачає чітке розмежування обов’язків між адміністративним та творчим менеджментом телеканалу. На думку віце-прем’єра, перетворення Першого національного у канал суспільного телебачення має продемонструвати те, як можуть працювати державні і комунальні ЗМІ під час майбутньої виборчої кампанії. "Час до неї ще є, і тому треба вже зараз активно діяти і вносити корективи в законодавчу базу стосовно виборів, а також змінювати статус та систему управління інших державних та комунальних медіа, зокрема обласних державних телерадіокомпаній", - вважає М.Томенко

Інф. прес-служби Миколи Томенка, „Телекритика”

Секретариат Президента обещает не допускать давления на представителей СМИ

Секретариат Президента Украины не допустит, чтобы кто-то давил на представителей СМИ. Как передает корреспондент ЛІГАБізнесІнформ, об этом заявил заместитель Государственного секретаря Маркиян Лубкивский на брифинге в пятницу, 20 мая. 

М.Лубкивский опровергает заявления о том, что Секретариат Президента влияет на работу СМИ. Он отметил, что по этому поводу существует еще несколько мини-мифов, в том числе относительно того, что он проводит встречи в Секретариате Президента с журналистами. "… В том числе, что я в красном кресле Васильева, а коллеги приходят, а я угощаю их дорогим коньяком. Поверьте, тема не стоит того, чтобы о ней говорить".

М.Лубкивский подчеркнул, что воспринимает журналистов в первую очередь как своих друзей, поскольку длительное время сотрудничал с ними. По его словам, иногда очень трудно разделить дружбу и сотрудничество, однако искусственного навязывания путем темников тех или иных ориентиров и указывания, сколько раз должен появляться Президент в СМИ, не будет. 
Секретариат будет делать все для того, чтобы позиция Президента четко доносилась до населения, и чтобы при этом не было перекручивания и передергивания фактов, "чтобы тот месседж, который подает Президент, доходил до каждого гражданина, а СМИ были не трансформатором этого месседжа, а именно тем звеном, которое четко доносит, что хотел сказать Президент своим соотечественникам". 

М.Лубкивский опроверг миф о закрытости Секретариата Президента для СМИ и заявил, что сам глава государства, Госсекретарь и все его заместители являются чрезвычайно публичными. Секретариат Президента хочет наладить сотрудничество со СМИ, и одной из форм такого сотрудничества будут брифинги, проводимые в Секретариате.

Заместитель Госсекретаря обратился к журналистам с просьбой передавать свои обращения и просьбы о желании взять интервью у любого из специалистов Секретариата. Кроме того, М.Лубкивский представил пресс-секретаря Госсекретаря Украины Олесю Божко и сказал, что она формально будет выполнять функции пресс-секретаря, а также отвечать за вопросы присутствия Госсекретаря в информационном пространстве. По словам М.Лубкивского, все желающие взять интервью у кого-либо из сотрудников Секретариата могут обращаться именно к ней.

ЛIГАБiзнесIнформ
5. Свобода слова

Наказ про реєстрацію електронних інформресурсів викликав протести

Згідно з новим наказом Міністерства транспорту і зв’язку, інформаційні інтернет-ресурси в Україні підлягають державній реєстрації. Наказ Мінтрансзв’язку  "Про затвердження Порядку проведення державної реєстрації електронних інформаційних ресурсів" уже зареєстровано у Міністерстві юстиції і 29 травня він повинен набрати чинності. 

Метою введення державної реєстрації Мінтрансзв’язку називає "забезпечення реалізації концепції формування національних електронних інформаційних ресурсів". Усі зареєстровані сайти отримають спеціальне свідоцтво і будуть внесені до Національного реєстру електронних інформаційних ресурсів. 

У реєстрації буде відмовлено тим сайтам, які: містять державну таємницю; інформацію з "обмеженим доступом" (у наказі не уточнюється, яку саме); інформацію, поширення якої заборонене законодавством. Інфоресурс також не повинен містити закликів до захоплення влади, насильницької зміни конституційного ладу, порушення територіальної цілісності і недоторканності України. У реєстрації буде відмовлено сайтам, які містять пропаганду тероризму, війни, геноциду, культу насильства і жорстокості, а також ресурсам расистської направленості. 

Крім того, свідоцтво про державну реєстрацію не зможуть отримати сайти, на яких розміщується інформація, що завдає шкоди діловій репутації і гідності окремих осіб, інформація, що містить ненормативну лексику або порнографію. 

Заявки на реєстрацію розглядатиме новостворена комісія: вона прийматиме рішення про видачу відповідного свідоцтва або про відмову в реєстрації. Комісія буде створена Держдепартаментом з питань зв’язку й інформатизації, відповідальним за саму процедуру реєстрації. 

Корреспондент, ІМІ

6. Новини медіа-об’єднань
Незалежна медіа-профспілка України оскаржує рішення податківців 

Незалежна медіа-профспілка України оскаржує рішення податкової інспекції Оболонського району м. Києва про ненадання профспілці статусу неприбуткової організації. Профспілка звернулась зі скаргою до Державної податкової адміністрації у м.Києві, а також до Міжнародної федерації журналістів та Міжнародної організації праці.

"20 травня НМПУ отримала лист, в якому податкова відмовила у наданні статусу „неприбуткової організації” профспілці журналістів, що для профспілок передбачено законодавством України. Напередодні представники профспілки намагались пояснити податківцям різницю між підприємством і профспілковою організацією. Однак, замість того, щоб керуватись законами України, податківці в спілкуванні посилались виключно на свої внутрішні інструкції, що, начебто, такі самі претензії вони пред’являють зараз і іншим організаціям", повідомила прес-служба НМПУ.

Медіа-профспілка також зазначає, що "перешкоджання вільній діяльності профспілок робить неможливим не те що приєднання України до Європейського Союзу, а навіть виключає можливість такої перспективи".

Профспілка журналістів розраховує, що "нова влада України та очолювані нею державні органи будуть керуватися в своїй діяльності виключно нормами законів, а не внутрішніми інструкціями чи незрозумілими розпорядженнями".

Нагадаємо, що відповідно Конвенції №87 Міжнародної організації праці, організації працівників мають право створювати власні статути та адміністративні регламенти, вільно обирати своїх представників та організовувати свою діяльність. За роз’ясненнями МОП, до порушення цього права відносяться вимоги органів державної влади щодо внесення змін до статутів профспілкових організацій.

"Незважаючи на міжнародні зобов’язання, працівники податкової інспекції Оболонського району м.Києва, порушуючи також кілька інших законів України, створили умови, при яких неможлива вільна робота профспілки журналістів. Порушено вимогу МОП про заборону державного контролю та обмеження використовувати кошти профспілки!",- говорить голова Незалежної медіа-профспілки України Сергій Гузь.

Всупереч рішенню Конституційного суду України, міжнародних конвенцій МОП, від НМПУ вимагали реєстрації у Оболонській районній держадміністрації м.Києва, про що навіть видали відповідне свідоцтво, повідомили в прес-службі НМПУ.

За інф. прес-служби НМПУ
7. Новини медіа-ринку Росії

Путін пообіцяв «забезпечити» всім політичним силам свободу слова

Президент РФ Володимир Путін пообіцяв провести роботу, спрямовану на забезпечення доступу до державних ЗМІ "всіх політичних сил". Про це він заявив на зустрічі із головами обох палат парламенту й керівництвом думських фракцій і сенатських комітетів, повідомляє РІА "Новости". 
"Ми із представниками державних ЗМІ відповідну роботу проведемо, будемо їх націлювати на забезпечення рівного доступу всіх політичних сил до державних ЗМІ", - відзначив російський президент. 
На думку Путіна, "різні погляди в суспільстві на майбутнє країни й на шляхи рішення окремих соціально-економічних проблем країни - це нормальне явище в демократичному суспільстві". Він підкреслив, що у "всіх суспільних політичних сил країни" загальні цілі: "збереження цілісності й суверенітету Росії, розвиток демократії, забезпечення прав людини й на цій базі ріст добробуту". 
Крім того, президент виразив надію на подальшу взаємодію з парламентом. "Ми вже накопичили позитивний досвід взаємодії, і я розраховую, що він допоможе нам у сьогоднішній і майбутній роботі, що, безумовно, припускає дискусії й необхідність вислухувати всі точки зору", - відзначив Путін. 
Торкнувся він і питання законодавчого закріплення процедури парламентських розслідувань, що, за його словами, знаходить підтримку серед депутатів. Президент підтвердив, що введення подібної процедури необхідно, відзначивши, що завдання зміцнення авторитету парламентських політичних партій і представницької влади в цілому має бути вирішене в рамках існуючої системи організації державної влади. 
ІМІ за матеріалами Ленти.ру 

Муниципалитетам разрешат учреждать СМИ 

Ограничение на право учреждения органами местного самоуправления СМИ в законе "Об общих принципах организации местного самоуправления в РФ" должно быть снято. Такое предложение содержится в рекомендациях Госдуме и правительству России, которые приняты на парламентских слушаниях в российском парламенте 19 мая. 

При этом участники слушаний рекомендуют для ограничения возможности нерационального использования финансовых средств предоставить право на учреждение СМИ представительным органам местного самоуправления. 

Мероприятие проводилось профильным думским комитетом. 

ИА «REGNUM» 

8. Новини світового медіа-ринку
Читателям New York Times придется доплачивать 

За чтение он-лайн версии издания газеты New York Times, вслед за Financial Times и Wall Street Journal, начнут взымать плату с сентября этого года.
Принято решение, что статьи, написанные известными колумнистами газеты, будут распространяться по подписке. Ее цена составляет $49.90 в год. Среди тех авторов, за статьи которых отныне придется платить, оказался лауреат пулитцеровской премии, колумнист Маурин Доуд. Он широко известен своими анти-бушевскими статьями.
Артур Сальцбергер, председатель совета директоров Times Company, рассказал, что решение было принято в результате длительных исследований и изучений читательского спроса.
"Рекламный рынок в интернете вырос вырос за последние несколько лет настолько, что это просто поражает", - рассказал он. - Но в один прекрасный момент он стабилизируется и все будет просходить по тем же схемам, как происходит ныне в печатной версии газеты".
В New York Times также сообщили, что большинство новостей ежедневных аналитических статей останутся в свободном досупе. Подписавшимся на платный сервис уже сейчас предложено прочитать статьи до момента выхода печатной версии газеты.
The Wall Street Journal в настоящий момент является практически единственной крупной американской газетой, которая взымает плату за все без исключения материалы, выложенные в он-лайновой версии.
С другой стороны, Los Angeles Times на прошлой неделе перестали требовать деньги за информацию, содержащуюся в рубрике entertainment, а также за критические рецензии из рубрики "Культура".
ПОЛИТ.РУ

Редактор запретил журналистам Newsweek без разрешения ссылаться на источники
Как сообщает агентство Рейтер, журналистам американского журнала Newsweek будет запрещено ссылаться на анонимные источники без разрешения главного редактора или его заместителей. Об этом заявил главный редактор журнала Ричард Смит. 
Такие изменения в редакционной политике были вызваны скандалом, возникшим после публикации в журнале 9 мая статьи об осквернении Корана на американской военной базе Гуантанамо. После публикации во многих мусульманских странах начались акции протеста и беспорядки. Через неделю редакция Newsweek заявила, что информация, изложенная в статье, могла быть не до конца достоверной, так как ее источник ненадежен. 

Газета.Ru
Интернет уподобляется газетам 

Маркетинговая компания Nielsen//NetRatings сообщила, что по ее наблюдениям пользователи Интернета все более напоминают читателей традиционных газет и журналов. Любой читатель изначально пролистывает несколько образцов печатной продукции, в потом останавливает свой выбор на одной-двух газетах (журналах), которые впоследствии читает от "корки до корки". Тоже самое ныне наблюдается и во Всемирной Сети: информационные сайты отмечают снижение темпов прироста новых посетителей, однако имеющиеся посетители стали просматривать значительно больше интернет - страниц. 

Ранее, портал Yahoo! и рекламное агентство OMD сообщили, что провели любопытный эксперимент: группе добровольцев было предложено на две недели отказаться от пользования Всемирной Сетью и вести дневник, в который требовалось вносить свои впечатления от интернет-воздержания. Как оказалось, четверть испытуемых сошла с дистанции до истечения сроков действия эксперимента, большинство оставшихся заполнили свои дневники поистине душераздирающими записями. 

В свою очередь, компания Ipsos-Reid провела опрос, в ходе которого респондентам предлагалось выбрать один источник информации, который они бы предпочли иметь в случае попадания на необитаемый остров. 64% выбрали компьютер с доступом в Интернет, 18% - большой запас книг, по 6% - ТВ и радио, 4% - сотовый телефон, 1% - подписку на газеты.

Washington ProFile 

За чотири роки кількість інформації у світі виросла на 30%

За період з 1999 по 2002 рік кількість інформації, виробленої у світі, виросло на 30%. Людство щорічно продукує таку кількість інформації, що нею можна заповнити 500 тисяч Бібліотек Конгресу США, повідомляє «Корпункт». 
Як повідомляють «Подробиці» з посиланням На Центр екстремальної журналістики Союзу журналістів Росії, це найбільше книгосховище світу, у ньому налічується 29 мільйонів книг й інших друкованих матеріалів, 58 мільйонів манускриптів, 12 мільйонів фотографій, 4.8 мільйона карт, 2.7 мільйона аудіо- і відеозаписів. 
92% загальносвітової інформації утримується в електронному вигляді. В Інтернеті «зберігається» приблизно 17 Бібліотек Конгресу США. Ці дані опублікував Університет Берклі. 
«Корпункт» 

Медіа-аналітик

Якщо це – свобода слова, то я – проти такої свободи слова…

В умовах нехтування буржуазією та її інтересами говорити про те, що нинішня влада всерйоз зацікавлена у встановленні буржуазних свобод – недоречно.
Минулого тижня Інститут масової інформації провів семінар на тему «100 днів нової влади: що змінилося у медіа-просторі». Семінар вийшов цікавим, змістовним, висловлювалися найрізноманітніші погляди з приводу тих чи інших аспектів, пов'язаних з функціонуванням засобів масової інформації та інформаційного середовища. Проте сам семінар викликав особисто у мене цілий ряд думок, породивши бажання дискутувати та обговорювати проблему і надалі. Бо проблему свободи слова та унезалежнення засобів масової інформації далеко не вирішено – проблема існує і надалі, не зважаючи на те, що пройшла «Помаранчева революція», а самі журналісти поклялися бути об'єктивними та незалежними у поглядах та судженнях.
Одразу ж хочу сказати: немає жодних підстав стверджувати, що нинішня влада якимось радикальним чином доклалася до встановлення свободи слова в Україні. Процес творення нової влади і процес здобуття представниками «четвертого стану» свободи слова – два паралельних процеси, але якщо говорити про залежність, то ця залежність є, скоріше, оберненою, а не прямою. Тобто, не влада доклалася до встановлення свободи слова в Україні, а усвідомлення частиною інтелектуалів (в тому числі журналістів) необхідності боротися за свободу слова і об'єктивно висвітлювати ті чи інші події призвело до зміцнення опозиції і приходу колишньої опозиції до влади. «Четвертий стан» (представники інформаційної сфери) виступив у ролі союзників опозиції.
Те, що ми переживаємо нині, є не наслідком дії влади – це, скоріше, наслідок революційних процесів кінця минулого року, «революційна інерція». І, скоріше за все, ця інерція триватиме ще близько року.
Чи є у нас нині свобода слова? Звісно, стало більше простору для висловлювання своєї думки. Але водночас відмічається кілька нових аспектів і кілька нових моментів, які – знову-таки – лежать корінням у революційній площині. По-перше, засоби масової інформації часто розуміють «свободу слова» у викривленому розумінні. Тобто: головне – вифарбуватися у помаранчевий колір і засвідчити свою відданість новій владі. Все, це – критерій об'єктивності. По-друге, обов'язковим для ряду «об'єктивних» засобів масової інформації став принцип «пошуку ворога», поділ суспільства за принципом «свій – чужий». При цьому поділі втілюються два античних принципи: «Горе переможеним!» та «Переможців не судять». Тобто, все, зроблене командою Януковича чи за часів президентства Кучми, є «поганим», все, пов'язане з командою Ющенка – «добрим». По-третє, характерними для чималої кількості статей, сюжетів чи програм є відсутність глибинного аналізу та використання мітингової риторики: «злочинна влада», «антинародний режим», «санкціоноване попередньою владою розкрадання». При цьому журналісти забувають, що злочинним чи антинародним той чи інший режим може визнати лише суд… Що ж, революція триває. А те, що ми спостерігаємо у наших ЗМІ, є не стільки свободою слова, скільки революційним процесом, перенесеним з Майдану Незалежності у сферу мас-медіа.
Два роки тому я писав у «Львівській газеті» та у «Корреспонденте», що, як громадянин України та особа, причетна до «пишучої братії», я не відчуваю утисків свободи слова. Мені було простіше: я не журналіст. Я не залежний від редакційної політики. Якщо я хочу висловити якусь думку – я її висловлю. Коли мене не надрукує якесь поважне видання (з міркувань цензури), я опублікую цей матеріал у іншому – менш заангажованому виданні. За деяких умов я взагалі полюбив Інтернет: жодних обмежень, пиши, що хочеш. Ні кордонів, ні обмежень за обсягом, ні обмежень на думки та висловлювання. Більше того: матеріал доходить прямо до адресата… При цьому я розумів, що похвалитися такою свободою слова могли лише одиниці – інші журналісти мусіли виконувати редакційні завдання та працювати по «темниках»…
Що ж сьогодні? Чимала кількість журналістів розгубилися від того, що настала свобода. Як співав Висоцький? «Мне вчера дали свободу. Что я с ней делать буду?». Саме так мислить і значна частина майстрів пера – визнаних і невизнаних. Біда «темників» полягала не в тому, що журналістів заставляли писати в чітко заданому руслі. Біда «темників» у тому, що вони відучили чималу кількість журналістів мислити самостійно. Вони звикли до «темників» як до наркотиків, до алкоголю… Зрештою, як студент до шпаргалок під час сесій… Тепер немає «темників», немає Сергія Васильєва у своєму звичному кабінеті. Але журналісти шукають привід, щоби хоч щось використати в ролі «темникозамінника» - чи то прес-реліз прес-служби Президента (чи іншої високопоставленої особи), чи то усні розмірковування Маркіяна Лубківського, чи то якесь побажання «згори»… Є інші проблеми, крім проблеми свободи слова – проблема внутрішньої потреби свободи і проблема готовності сприйняття свободи.
Михайло Погребинський правий, коли звертає увагу на один факт: чому у програмах по викриттю резонансних злочинів є сюжети про незаконну приватизацію того чи іншого підприємства чи розкрадання в тій чи іншій сфері економіки, але немає, скажімо, спроби провести журналістське розслідування резонансного вбивства Юрія Кравченка? Чому ніхто з «незалежних» журналістів не зняв програму: як це екс-міністр міг вистрелити в себе двічі – всупереч всім законам фізіології та здорового глузду? Чому оголосити якогось донецького олігарха злочинцем – це ми можемо, а показати генпрокурора та голову СБУ людьми, що, м'яко кажучи, брешуть, – кишка тонка?
Далі виникають наступні питання. Чому в ЗМІ катастрофічно зменшилася кількість серйозних аналітичних матеріалів, натомість збільшилася кількість матеріалів на замовлення – відвертого чорного PR-у? Раніше я залюбки читав деякі Інтернет-видання. Тепер я заходжу на одне видання – а там підряд чотири статті проти Зварича, дві – проти Гурвіца і декілька матеріалів в дусі «Если женщина красива и в постели горяча, в этом личная заслуга Леонида Ильича». Щоправда, часи міняються, і генсеки… тобто, Президенти – також. Замість «Леонід Ілліч» варто читати «Віктор Андрійович»… Чому ще один шанований мною сайт, який раніше тішив глибокими аналітичними статтями та серйозним розкриттям тем, тепер на 95% складається з «заказухи»? Революція породжує бажання суспільного і соціального перерозподілу (за принципом «експропріація експропрійованого» та «хто був нічим – той стане всім»). Відповідно, зростає бажання розгорнути кампанію по соціальному перерозподілу та по з'ясуванню стосунків «хто кому Рабинович?» на всіх фронтах – в тому числі і у пресі. Всяка кампанія супроводжується викидом компромату та зайвих коштів. Паралельно з бажанням втілити «свободу слова» засоби масової інформації втілюють не менш сильне бажання заробити. Звідси і процес перетворення «вільної преси» в зливний майданчик для PR-продукції.
Якщо це – свобода слова, то я – проти такої свободи слова…
Насправді проблема свободи слова лежить глибше і її неможливо запровадити декретом чи внаслідок зміни режимів. Свобода слова – це одна з буржуазних свобод, як і свобода зібрань, свобода віросповідання, свобода вибору, свобода мітингів та демонстрацій. А буржуазні свободи можуть ефективно втілювати лише представники буржуазії. Взагалі, демократія усвідомлюється і вповні використовується, втілюється лише буржуазією. Я маю на увазі демократію не в античному, а в модерному розумінні. Ні олігархат, ні соціальні низи не здатні осягнути демократію і скористатися з її плодів. Для буржуазії ж демократія та буржуазні свободи є інструментарієм для розвитку суспільства та обов'язковою умовою для існування.
«Помаранчева революція» була буржуазною за своєю суттю, оскільки саме молода українська буржуазія, усвідомивши в собі політичний потенціал, виступила у ролі рушія революційного процесу. Проте нинішня влада не переорієнтувала систему та державу, що раніше опиралася на олігархат і на енергію соціальних низів, в русло буржуазного розвитку. Буржуазія так і не стала основою для нової влади. Прийняття «соціального» бюджету на 2005 рік, поблажки для імпортерів та ігрища довкола долара і гривні вдарили, насамперед, по українському середньому класу. Нова влада заграє з соціальними низами, обіцяючи їм підвищення пенсій та зростання мінімальних заробітних плат, а також ініціює процеси реприватизації – процеси заміни Ахметова, Пінчука та іже з ними на «помаранчевих олігархів» типу Порошенка чи Коломойського.
В умовах нехтування буржуазією та її інтересами говорити про те, що нинішня влада всерйоз зацікавлена у встановленні буржуазних свобод – недоречно. У кращому випадку буржуазні свободи (в тому числі і свобода слова) – це тимчасове гасло, гасло доби, чергова кампанія.
Чомусь все частіше згадується 1994 рік та прихід до влади Леоніда Кучми. Багато хто пам'ятають кінець епохи Кравчука. Скільки було нарікань на Держтелерадіо України! Скільки було гнівних філіппік на адресу Миколи Охмакевича, котрого звинувачували у тиску на свободу слова! А справа «Гравіса» - коли єдиний телеканал наважився надати свою трибуну для кандидата в Президенти і лідера опозиції Леоніда Кучми! А підписи журналістів на захист телеканалу! А міжнародний резонанс… Тоді, влітку 1994 року, здавалося, що разом з Кучмою в Україну прийде і свобода слова, і демократія. Кучма був «лібералом», щоправда, проросійсько орієнтованим, але лібералом!
А пам'ятаєте, як у червні 1995 року Кучмі у Вашингтоні вручили престижну премію – «за розвиток і зміцнення демократії»? Перед ним цю ж премію отримали Нельсон Мандела, Вацлав Гавел та Лех Валенса… А пам'ятаєте, як у 1997 році портрет Кучми з'явився на обкладинці впливового західного журналу – як «взірець східноєвропейської демократії»?

А пам'ятаєте, як «демократа Кучму» постійно протиставляли – насамперед американці – «тиранам» Мечіару, Мілошевичу та Лукашенко? Це було? А тепер згадаймо, що «свита грає короля» і творить його. Олександр І у Росії був одним, коли при ньому першу скрипку грав благородний масон Сперанський, і зовсім іншим, коли фаворитом став реакціонер Аракчеєв… Леонід Кучма пройшов десятирічний шлях – від ліберала до авторитарного лідера. І хто йому у цьому допомагав? Спершу – Олександр Турчинов та Віктор Чайка. Далі – Ігор Юхновський. Потім поступово з'являються Віктор Пинзеник, Євген Марчук… Удар «нижче пояса» Морозу – справу Боженара (яка згодом розсипалася за браком доказів)? Першим про неї заговорив Григорій Омельченко. Нокаут Морозу – «Конституційний договір», що розширив повноваження Кучми - віртуозно організували Народний рух України та міністр юстиції Сергій Головатий… А чаювання Юлії Тимошенко наприкінці 1998 року з Кучмою і – як наслідок – нейтралізація Лазаренка? А діяльність Волкова і Деркачів? А Борис Тарасюк? А Євген Червоненко? А Святослав Піскун? А прем'єрство Анатолія Кінаха?.. Одним словом, нинішнє оточення Віктора Ющенка складають ті ж люди, які протягом минулих десяти років допомогли Кучмі пройти складний процес перетворень… Ця свита вже одного разу «зіграла короля». Тепер вона вдруге вийшла на арену – з тим же репертуаром.
До речі, як це не дивно, але згадаймо, що у 1994 – 1995 роках, в перший рік президентства Кучми, якщо не в опозиції, то в явній опалі до нього були Віктор Медведчук та «донецькі» (пам'ятаєте «справу Зв'ягільського»?)… Леонід Кучма не міг опиратися на національну буржуазію з об'єктивних причин: у 1994 році вона лише проходила процес свого формування і говорити про усвідомлення нею своїх політичних прав та особливих цінностей не доводилося. Проте процес первісного накопичення капіталу породив, насамперед, олігархат, на який почав орієнтуватися Леонід Кучма. Як це не дивно, але саме в роки Кучми виросла і зміцніла і українська буржуазія, яка й виступила в ролі гробаря «епохи Кучми»… Але, очевидно, не до кінця, оскільки чимала кількість рудиментів епохи – особливо на рівні мислення нинішньої керівної еліти – залишилася. І якщо Ющенко не здійснить переорієнтацію нинішньої системи саме вбік опертя на національну буржуазію – це буде незрозумілим, оскільки об'єктивно для цього є всі передумови. Немає лише бажання? Колись Орест Зибачинський – один з ідеологів українського націоналізму – ввів поняття «свободарності». Запозичимо в нього цей термін, вклавши в нього дещо невластивий зміст. Багато хто сподівається на те, що влада займеться «свободарністю» - буде дарувати свободу народу, в тому числі і свободу слова. І всі чекають: коли ж Вони, Божою милістю Віктор І Андрійович, дадуть нам так довго очікувану свободу слова, свободу мітингів і демонстрацій, свободу вибору… І всі сподіваються, що свобода буде дарована згори, особливим указом чи призначенням на керівні посади виключно чесних і порядних чиновників… Але ніхто не задумується, що свобода слова – це наслідок глибинних, тектонічних зрушень в суспільстві, а не самодостатня річ. Тим більше, забувають слова іншого націоналістичного діяча, поета з лав УПА Марка Боєслава: «Не здобути нам волі чужими – самим її треба брать»…
Без перебільшення, видатний український історик Юрій Киричук, що кілька років тому трагічно загинув у Львові, колись говорив: «Всяка революція є радикальним запереченням чогось старого. Формою радикального утвердження чогось нового є диктатура. Не дивно, що за революцією обов'язково - рано чи пізно – настає та чи інша форма диктатури». Те, що ми переживаємо нині – це короткий проміжок, своєрідна «відлига», яка може закінчитися вже у березні 2006 року. Коли нова команда візьме під свій контроль не лише виконавчу, а й законодавчу владу, звівши до мінімуму представництво опозиції – тоді годі буде сподіватися на те, що хтось і надалі буде бавитися у свободу слова. Демократія в таких умовах перетвориться на «візитну картку» для гостей із Заходу.

За відсутності міцної бази для формування основ демократії та розвитку буржуазних свобод, в умовах, коли держава не орієнтована на розвиток національної буржуазії, йдеться вже не про зміцнення свободи слова, а про те, щоби період «відлиги» був якомога довшим у часі.
Бо потім можуть прийти нові форми цензури. Це вже навряд чи будуть «темники» (хоча не відкидаю, що вони з'являться; Олесь Доній вже запропонував називати їх «світликами»). Можливі й нові форми та методи тиску на свободу слова.

Враховуючи грузинський досвід, де журналісти – за даними ПАРЄ – масово практикують самоцензуру, подібний варіант можливий невдовзі і у нас. Тим більше, що він часто втілюється в нашому повсякденному житті – перестраховка за принципом Премудрого Пічкура «Как бы чего не вышло».
Другий варіант – варіант американської системи цензури. Пам'ятаєте, як після 11 вересня 2001 року будь-який журналіст, що дозволяв собі не погоджуватися з офіційною точкою зору, піддавався обструкції та бойкоту з боку своїх же товаришів по цеху, а також засуджувався широкими колами громадськості? У нас також були спроби організувати бойкот інакодумцям та людям, що співпрацювали зі старою владою – згадайте ініціативу окремих журналістів щодо люстрацій, намагання бойкотувати Піховшека тощо.
Третій варіант – коли журналістика з мистецтва подачі інформації перетвориться на спосіб зведення порахунків між різними групами впливу. Адже не секрет, що Юлія Тимошенко розуміє свободу слова як можливість писати ОБ'ЄКТИВНО все про всіх, крім неї і Ющенка. Порошенко розуміє свободу слова, як можливість говорити ОБ'ЄКТИВНО все про всіх, крім нього і Ющенка… І так далі. Таким чином, може виникнути кілька медіа-пулів, журналістських груп, що займатимуться зведенням порахунків між конкуруючими політичними групами впливу. Виникає питання: «А що ж Ющенко?» Пам'ятаєте старий радянський анекдот? Картина «Ленін у Польщі». На картині – ліжко, у ліжку – Крупська і Дзержинський. У художника запитують: «А де ж Ленін?» - «А Ленін у Польщі…». Ющенко, розуміючи свою політичну вагу і свою роль в історії, надто мало уваги приділяє таким справам, як «свобода слова» чи «незалежність ЗМІ». Є більш глобальні проблеми. Наприклад, міжнародні візити – у ту ж таки Польщу. Чи перший весняний медозбір на власній пасіці…
Невже все так безперспективно і песимістично? Напевне, ні. Просто не слід впадати в ейфорію від того, що свободи слова в Україні побільшало. Попереду – основні бої за свободу слова. І на цьому шляху українське суспільство має пройти важкий і тривалий шлях. І цей шлях буде лежати у одній площині з боротьбою за права національної буржуазії, з боротьбою за визволення праці (в тому числі – і за визволення інтелектуальної праці), з боротьбою за встановлення громадянського суспільства… Наразі ж – насолоджуймося відлигою… І пам'ятаймо про свиту, яка вже зіграла одного короля…

Кость Бондаренко, Директор Інституту національної стратегії, для "Телекритики" 
Медіа-спец

Бесплатные газеты изменяют облик печатной прессы 

Одной из своих главных привилегий ранние пассажиры лондонской подземки считают возможность получить экземпляр ежедневной бесплатной газеты "Metro", выходящей рано утром и быстро расходящейся по рукам огромным тиражом. Лондонцы знают: если не получилось раздобыть "Metro" до 9 утра, газету придется покупать.
А платить деньги за газеты хочется все меньшему количеству англичан. С начала этого года общие тиражи платных газет упали в Британии на 2.5%. В то же время, ежедневный тираж "Metro", выпускаемой издательством Associated Newspapers, к концу прошлого года достиг 1 миллиона копий, что сделало эту бесплатную газету четвертой по объему распространения английской газетой, выходящей по будням.
Усиление позиций бесплатной прессы наблюдается не только в Англии. На прошлой неделе лондонское издательство Metro International, не имеющее отношения к Associated Newspapers, запустило свою газету "Metro" в Португалии, которая стала 56-м бесплатным изданием под общим именем "Metro" с момента запуска первой такой газеты в Швеции 10 лет назад.
Другой бесплатной газетой с международным охватом является "20 Minutes", принадлежащая норвежской медиагруппе Schibsted. Газета выходит в 20 городах Франции, Испании и Швейцарии, насчитывая 5 миллионов ежедневных читателей.

Секрет Полишинеля
В чем же секрет успеха бесплатных газет? Его нет. «Это нужный продукт, в нужном месте в нужное время – вот что привлекает вечно спешащих молодых горожан» - говорит Сверре Мунк, исполнительный вице-президент Schibsted и CEO 20 Min Holding, контролирующего выпуск газеты "20 Minutes" во Франции и Испании.
Бум бесплатных газет – еще один лишний диагноз в истории болезни традиционных изданий, и без того проигрывающих конкурентную борьбу с телевизионными и online-новостными службами. Тиражи платных ежедневных газет падают по всей Европе (и не только). С 1999 по 2003 год общий тираж традиционных газет упал на 2.3% во Франции, 6.2% в Нидерландах и 8.1% в Германии.
Все бы хорошо, но очень многие аналитики опасаются, что бум бесплатных и кризис платных изданий могут покончить с качественной журналистикой. В среднем в Европе из 1000 человек лишь 250 читают качественные платные газеты. Бесплатные газеты не утруждают себя серьезными материалами, обычно предлагая читателям набор коротких новостей и сплетен. Концептуально они куда ближе к желтым изданиям, чем к чему-то качественному.
Правда, качество бесплатных газет все же растет. Еще пять лет назад трудно было бы представить уважающего себя политика, который согласился бы дать интервью бесплатному изданию. Сегодня это не редкость во всей Европе. Кроме того, растет оперативность новостных служб таких газет. Например, издательство Metro International для наполнения своей новостной рубрики использует только 50% новостей, полученных от информационных агентств. Остальное предоставляют его собственные корреспонденты.
Конечно, эти тенденции не остаются незамеченными. Глава мегахолдинга News Corporation Руперт Мердок, которому принадлежат многие крупнейшие бумажные издания по всему миру, заявил в начале года, что бесплатная газета "Metro" представляет серьезную угрозу успешности его газет, в частности, принадлежащего ему крупнейшего в Британии таблоида "Sun".
В США тоже нашлось крупное издательство, поддержавшее выпуск бесплатных газет. В январе компания New York Times приобрела за $16.5 миллионов 49% акций бостонского отделений компании Metro International. Правда, аналитики заявили, что New York Times Company рубит под собой сук, отбирая читателей у собственных платных газет. То же самое касается владельца лондонской "Metro" - Associated Newspapers. Принадлежащая этому издательству авторитетная платная газета "Evening Standard" с начала этого года снизила свой тираж на 10.8%. Чтобы увеличить продажи газеты, Associated Newspapers запустила облегченную бесплатную версию издания - "Standard Lite". Но вскоре выяснилось, что лишь у трети читателей "Standard Lite" впоследствии возникает желание купить полную версию "Evening Standard". Поэтому еще в январе аналитик Deutsche Bank Марк Брейли заявил, что, по его мнению, очень скоро "Evening Standard" тоже станет полностью бесплатной газетой.
И это будет иметь свой резон. По данным Всемирной Газетной Ассоциации (WAN), сегодня две трети средней выручки британских газет поступает не от продаж, а от рекламы. В Германии реклама приносит газетам 57% всей выручки. Причем рекламодатели охотно обращаются к услугам бесплатных газет, которые привлекают все больше потенциальных потребителей. Однако, по данным Nielsen Media Research, общая доля расходов на рекламу в бумажных газетах падает во всем мире, хотя чистая прибыль от нее растет.

”Медиа-онлайн”, Россия
Медіа-довідник

1. Семінари
IREX U-Media приглашает на три двухдневных семинара-тренинга по веб-дизайну
Уважаемые журналисты и руководители печатных изданий! Мы рады сообщить, что IREX U-Media начинает прием заявок на три двухдневных семинара-тренинга по веб-дизайну.

I семинар-тренинг «Основы веб-дизайна и он-лайн журналистика»

Дата проведения: 23-24 июня, 2005
Место проведения: Львов

Тренер: Илья Швец,  Менеджер по разработке веб-контента, Программа расширенного доступа к Интернет/ IREX IATP
День 1 - с 10.00 до 16.00 

День 2 - с 10.00 до 14.00 

Аудитория: 
желательно присутствие 1) сотрудников печатных изданий, которые определяют редакционную политику, рекламную стратегию и техническую реализацию проекта; 2) технических специалистов; 3) журналистов, отвечающих за обновление сайта

Тренинг дает базовые знания о вопросах веб-дизайна и рассчитан на те печатные издания, которые либо не имеют своей веб-страницы, либо веб-страница находится на начальной стадии разработки.
Во время семинара будут рассмотрены следующие темы:

- успешный веб-сайт информационного агентства;

- цели, задачи, возможности, перспективы он-лайн журналистики;

- организация работы отдела, поддерживающего сайт;

- бюджет веб-сайта: доходы, расходы, мотивация; перспективы развития, юридические вопросы;

- понятия, классификация, общие вопросы организации информации в Интернет;

- основы HTML, организация информации в Интернет;

- основы CSS, дизайн;

- мультимедийность;

- интерактивность.

Для журналистов, отвечающих за обновление сайта:

- работа  с CMS;
- синдикация новостей;

- поиск, отслеживание, оптимизация новостей;

- поиск, оптимизация, организация графической информации;

- авторские и смежные права в Интернет;

- формирование и участие в локальных информационных сообществах.
Тема второго и третьего тренинга – «Продвижение сайта. Журналистика онлайн». Оличаются даты и место проведения.
Тренинги рассчитаны на те печатные издания, у которых  есть свой веб-сайт.
II семинар-тренинг «Продвижение сайта. Журналистика онлайн»

Дата проведения: 30 июня - 1 июля, 2005
Место проведения: Харьков
Тренер: Илья Швец,  Менеджер по разработке веб-контента, Программа расширенного доступа к Интернет/ IREX IATP.

День 1 - с 10.00 - 16.00 

День 2 - с 10.00 - 17.00 

III семинар-тренинг «Продвижение сайта. Журналистика онлайн»

Дата проведения: 7 - 8 июля, 2005
Место проведения: Днепропетровск
Тренер: Илья Швец,  Менеджер по разработке веб-контента, Программа расширенного доступа к Интернет/ IREX IATP.

День 1 - с 10.00 - 16.00 

День 2 - с 10.00 - 17.00 

Аудитория: 
желательно присутствие 1) сотрудников печатных изданий, которые определяют редакционную политику, рекламную стратегию и техническую реализацию проекта; 2) технических специалистов; 3) журналистов, отвечающих за обновление сайта

Во время семинара будут рассмотрены следующие темы:

- успешный веб-сайт информационного агентства;

- цели, задачи, возможности, перспективы он-лайн журналистики;

- организация работы отдела, поддерживающего сайт;

- бюджет веб-сайта: доходы, расходы, мотивация; перспективы развития, юридические вопросы;

- оптимизация веб-сайта под поисковые системы;

- структура веб-сайта. Портал или газета – что выбрать? Подписка на новости, аспекты и варианты реализации;

- технические решения сервисов. Формат и ценность контента;

- реклама на сайте (баннерная, контекстная);

- экспорт новостей;

- сложная статистика.

Для журналистов, отвечающих за обновление сайта:

- работа  с CMS;
- синдикация новостей;

- поиск, отслеживание, оптимизация новостей;

- поиск, оптимизация, организация графической информации;

- авторские и смежные права в Интернет;

- формирование и участие в локальных информационных сообществах.
Обратите внимание, что:

 IREX U-Media оплатит обеды, кофе паузы, и обучение.

IREX U-Media НЕ оплачивает проезд и проживание участников. Проезд и проживание участники или их редакции оплачивают самостоятельно.

Для участия в тренинге необходимо заполнить заявку (см. в ДОПОЛНЕНИЯХ) и выслать ее на адрес Оксаны Коваль (okoval@kyiv.irex.org ) с указанием « 1-й тренинг по веб-дизайну» или « 2-й тренинг по веб-дизайну», или « 3-й тренинг по веб-дизайну  в теме письма. 
Последний срок подачи заявок для тренинга №1 – 15 июня  (среда), 2005, в 17:00. 
Последний срок подачи заявок для тренинга №2 – 22 июня (среда), 2005, в 17:00.

Последний срок подачи заявок для тренинга №3 – 29 июня (среда), 2005, в 17:00.
Если у вас возникнут вопросы, звоните (044) 458 44 43.

Будем рады видеть вас на нашем семинаре!
Инф. IREX U-Media
ДОПОЛНЕНИЕ №1
                                    ЗАЯВКА НА УЧАСТЬ
Семінар-тренінг «Основи веб-дизайну та  он-лайн журналістика»; 

Львів, 23-24 червня
IREX U-Media/Україна
Відповіді на запитання бажано писати  розбірливо або друкувати. Якщо Вам не вистачить місця для відповіді на окреме питання, додайте сторінку або передрукуйте анкету. 
	Прізвище, ім’я та по батькові
	

	Дата народження
	

	Назва газети

Адреса веб-сторінки газети (якщо є) 
	

	Посада


	

	Службова адреса та телефон; адреса електронної пошти
	

	Чи отримували Ви раніше навчальну або іншу допомогу від програми ПроМедіа або U-Media? Якщо так, вкажіть яку та коли
	

	Чи отримували Ви раніше навчальну або іншу допомогу від інших програм з журналістики або менеджменту? Якщо так, вкажіть яку, коли і від якої організації
	

	Який досвід роботи у якості журналіста ви маєте?
	

	Назвіть головні причини, за якими ви бажаєте прийняти участь в даному тренінгу?

На які важливі для себе питання ви хотіли б знайти відповідь в процесі навчання?


	


ДОПОЛНЕНИЕ №2

                                      ЗАЯВКА НА УЧАСТЬ
Семінар-тренінг «Просування сайту та журналістика он-лайн »; 

Харків, 30 червня - 1 липня;

 IREX U-Media/Україна
Відповіді на запитання бажано писати  розбірливо або друкувати. Якщо Вам не вистачить місця для відповіді на окреме питання, додайте сторінку або передрукуйте анкету. 
	Прізвище, ім’я та по батькові
	

	Дата народження
	

	Назва газети

Адреса веб-сторінки газети (якщо є) 
	

	Посада


	

	Службова адреса та телефон; адреса електронної пошти
	

	Чи отримували Ви раніше навчальну або іншу допомогу від програми ПроМедіа або U-Media? Якщо так, вкажіть яку та коли
	

	Чи отримували Ви раніше навчальну або іншу допомогу від інших програм з журналістики або менеджменту? Якщо так, вкажіть яку, коли і від якої організації
	

	Який досвід роботи у якості журналіста ви маєте?
	

	Назвіть головні причини, за якими ви бажаєте прийняти участь в даному тренінгу?

На які важливі для себе питання ви хотіли б знайти відповідь в процесі навчання?


	


ДОПОЛНЕНИЕ №3

                                         ЗАЯВКА НА УЧАСТЬ
Семінар-тренінг «Просування сайту та журналістика он-лайн »; 

Дніпропетровськ, 7-8 липня;

 IREX U-Media/Україна
Відповіді на запитання бажано писати  розбірливо або друкувати. Якщо Вам не вистачить місця для відповіді на окреме питання, додайте сторінку або передрукуйте анкету. 
	Прізвище, ім’я та по батькові
	

	Дата народження
	

	Назва газети

Адреса веб-сторінки газети (якщо є) 
	

	Посада


	

	Службова адреса та телефон; адреса електронної пошти
	

	Чи отримували Ви раніше навчальну або іншу допомогу від програми ПроМедіа або U-Media? Якщо так, вкажіть яку та коли
	

	Чи отримували Ви раніше навчальну або іншу допомогу від інших програм з журналістики або менеджменту? Якщо так, вкажіть яку, коли і від якої організації
	

	Який досвід роботи у якості журналіста ви маєте?
	

	Назвіть головні причини, за якими ви бажаєте прийняти участь в даному тренінгу?

На які важливі для себе питання ви хотіли б знайти відповідь в процесі навчання?


	


2. Тренінги
Серия тренингов для издателей газет из Запорожской, Днепропетровской, Одесской, Николаевской, Херсонской, Кировоградской и Донецкой областей
Восточно-европейский демократический центр (Варшава) приглашает украинских издателей локальных газет из Запорожской, Днепропетровской, Одесской, Николаевской, Херсонской, Кировоградской и Донецкой областей принять участие в серии тренингов, которые пройдут в июне-сентябре 2005 года.

Целью тренингов является методическая помощь в развитии локальных газет Юго-восточной Украины как бизнес-проектов, способных приносить прибыль и самостоятельно независимо развиваться.  

Тренинг по бизнес-планированию для издателей и главных редакторов. Время проведения – конец июня 2005 года,  место проведения - Одесса.  Продолжительность – три дня. 

В рамках тренинга будут обсуждаться структура редакции и издательства, методы изучения читательской аудитории и также продвижение газеты. 

Тренинг по газетному дизайну для выпускающих редакторов и дизайнеров. Время проведения – июль 2005 года, Крым. Продолжительность – три дня.

В программе: важность оформления газеты, особенно ее титульного листа, для привлечения читателей, место рекламы в газете, макетирование рекламы. Предполагаются практические занятия, в ходе которых будут  закреплены полученные знания. 

Тренинг по привлечению рекламы в газету. Время проведения – август 2005 года, Одесса.  Продолжительность – три дня. Для издателей и руководителей рекламных служб.

В программе: вопросы создания бизнес-плана газеты, анализ местного рекламного и газетного рынка. 

Тренинги буду вести польские эксперты и тренеры. 

Участникам тренинга оплачивается дорога, проживание и питание.  На все три тренинга должны приезжать одни и те же журналисты. 

В августе-сентябре 2005 года часть участников получат возможность постажироваться в Польше, в редакциях польских локальных газет. Срок стажировки – 7 дней. 

Для участия в тренингах нужно заполнить две анкеты и переслать их в адрес украинского партнера по реализации программы Ирины Прокопюк iren@kafanews.kafa.crimea.ua
Отбор газет и журналистов для участия в тренингах будет проводиться на конкурсной основе. 

Последний срок отправки анкет – 25 мая.

Анкета для участия газеты в серии тренингов по программе

(заполняется издателем или главным редактором)

Название газеты ____________________________________________________________

Регион распространения ______________________________________________________

Учредитель ________________________________________________________________

Тираж ______________________________

С какого года издается газета ______________________

ФИО главного редактора газеты _____________________________________________

ФИО издателя газеты

Адрес и контактный телефон редакции ________________________________________

mail  __________________________________________________________________

Обоснование намерений (напишите примерно полстраницы почему ваша газета хочет стать участником этих тренингов и чего от них ждете):

Инф. УАВПП
3. Конференції
Як вчити журналістів? Про це викладачі-теоретики домовлятимуться з практиками
Уперше в Україні академічні вчені та професійні журналісти спробують відкинути конфліктні дебати між прихильниками класичної та альтернативних концепцій навчання аби спільно вирішити як змінити медіаосвіту на краще.

Таку мету ставлять перед собою організатори міжнародної науково-практичної конференції «Журналістика-2005 у контексті сучасних професійних стандартів та трансформації журналістської освіти». Схоже на те, що Інститут журналістики Київського національного університету імені Тараса Шевченка, Програма Фулбрайта в Україні, Фундація „Суспільність”, „Інтерньюз-Україна”, об’єднавши зусилля, запланували не просто чергову дискусію. Справа в тому, що прямо під час конференції відбудеться засідання Науково-методичної комісії – цей міністерський орган має право приймати нові навчальні плани, рекомендувати підручники, ухвалювати інші конкретні рішення, обов’язкові для всіх навчальних закладів, де вчать журналістів.

Секції працюватимуть за наступними тематиками: 

1. „Медійна традиція та професійні стандарти: моделі української журналістської освіти”(модератор Володимир Різун);

2. „Форми співпраці практиків та теоретиків журналістики”(модератор Дмитро Крикун);

3. „Місце регіональних шкіл журналістики в системі української журналістської освіти”(модератор Михайло Присяжний);

4. „Яким має бути сучасний викладач журналістики?”(модератор Сергій Квіт);

5. „Медіакритицизм та професійні стандарти”(Модератор Олександр Чекмишев);

6. „Трансформація журналістської освіти в контексті болонського процесу та євроатлантичного співробітництва”(модератор Борис Потятинник).

Як зазначив заступник директора Інституту журналістики Олександр Чекмишев, організатори закладають принцип рівноправної дискусії вже у самому форматі конференції, який передбачає по дві основних співдоповіді з кожної теми – одну виголосить академічний викладач, іншу – журналіст-практик чи медіаексперт. Так серед „пар” співдоповідачів можна зустріти прізвища Володимир Різуна та Ігор Куляса; Андрія Шевченка та Володимира Здоровеги; Олександра Богуцького та Володимира Манакіна; Володимира Демченка та Влада Грузинського, Наталі Лігачової та Олександра Чекмишева, Тараса Петріва та Йосипа Лося. Загалом же у конференції візьмуть участь представники практично всіх 30-ти українських медіашкіл, а також столичні й регіональні журналісти, відомі аналітики та медіаексперти.

Конференція відбудеться 26-28 травня в Інституті журналістики Київського національного університету Імені Тараса Шевченка за адресою Мельникова 36/1, зала Вченої ради. Початок роботи – 11.00. 28-го травня після закриття конференції її учасники запрошуються на традиційне щорічне свято „Журналістська весна”. Вхід вільний.

"Телекритика"
4. Анонс медіа-заходів
Журналісти збираються на фестивалі свободи
У київському Інституті журналістики (вул. Мельникова 36/1) розпочався щорічний фестиваль „Журналістська весна 2005: кольори свободи”, передає proUA поcилаючись на УНІАН.

В суботу, 28 травня о 12:00 відбудеться кульмінаційне завершення фестивалю – гала-концерт для всіх журналістів України.

Цього року у списку запрошених В.Ющенко, В.Литвин, С.Вакарчук, О.Скрипка, гурт „ТНМК”, гурт „Фактично самі” та інші.

proUA
Журналістів запрошують за лаштунки зовнішньої політики

26 травня в Міністерстві закордонних справ України відбудеться день відкритих дверей для представників засобів масової інформації. Про це повідомив на брифінгу у вівторок заступник керівника прес-служби МЗС України Дмитро Свистков. 
МЗС України сподівається, що громадяни через засоби масової інформації зможуть одержати більше широке уявлення про міністерство й основні напрямки його діяльності. 
Журналісти матимуть можливість зустрітися з Міністром закордонних справ Борисом Тарасюком, його заступниками, а також ознайомляться з роботою структурних підрозділів Міністерства, експонатами музею української дипломатичної служби й ін. 
ЛІГАБізнесІнформ 

Началась подготовка к 9-й международной выставке маркетинга, рекламы, и масс-медиа REX 2005 
Компания “Евроиндекс” начала подготовку к крупнейшей в Украине девятой международной выставке маркетинга, рекламы, и масс-медиа REX 2005, которая состоится 13–16 сентября в выставочном центре “КиевЭкспоПлаза”. 
В экспозиции выставки помимо оборудования и материалов для производства рекламы, рекламно-сувенироной продукции, графического дизайна и СМИ, в очередной раз будут широко представлены передовые технологии маркетинговых коммуникаций. Компании, специализирующиеся на интеллектуальных разработках в сфере маркетинга, имеют уникальную возможность представить потенциальным клиентам свои услуги на выставке в рамках специализированных экспозиций:

· REX.Маркетинговые исследования. 

· REX.BTL. 

· Консультационный PR-центр. 

Кроме того, в рамках программы мероприятий выставки пройдут тематические дни посвященные маркетинговым исследованиям, а также BTL и PR-технологиям, где участники специальных экспозиций смогут выступить с презентацией своих компаний и кейсов успешно реализованных проектов. Впервые подобный формат комплексного участия был успешно опробован на выставке REX 2004. Организаторы надеются, что участие компаний, предоставляющих интеллектуальные услуги, будет способствовать росту интереса к данным направлениям маркетинговой деятельности и повышению эффективности деловых контактов на выставке. Подробная информация о выставке на сайте www.rex.ua 

„Рекламастер”

При підготовці бюлетеня використані матеріали інформаційних агенцій та організацій: УНІАН, Інтерфакс-Україна, Українські новини, Інтерньюз-Україна, Міжнародний фонд “Відродження”, Київська незалежна медіа профспілка, Інститут масової інформації, ресурсний центр Гурт, Гільдія видавців періодичної преси (Росія); видань та інтернет-видань: “Деловая столица”, Український Медіа Сервер, Телекритика, Форум, Кореспондент, Українська правда, Майдан, Liga On Line, “Обозреватель”, “Дзеркало тижня” та власних кореспондентів. 

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси завжди відкрита для спілкування  та обмінів інформацією!

Офіс: 03055, м.Київ, пров.Тбіліський, 4/10, к.306

(метро “Політехнічний інститут”)

Тел/факс: (044) 239-29-75

E-mail: info@uapp.org 
Internet: http://uapp.org
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