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1. Новини Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП)
Звернення УАВПП до Президента України та Голови Верховної Ради України
Президенту України В.А.Ющенку

Голові Верховної Ради України В.М.Литвину

Шановний Вікторе Андрійовичу!

Шановний Володимире Михайловичу!

Ми, видавці газет і журналів Української Асоціації Видавців Періодичної Преси, що представляють друковані видання з усіх регіонів України, віримо в те, що в найближчі роки в Україні буде запроваджено європейські стандарти свободи слова, усунення цензури і тиску на ЗМІ. Ми готові зробити усе можливе для цього і  готові підтримати реальні кроки влади у цьому напрямку. Ми розуміємо, яким складним буде шлях до свободної преси. Але це не може бути підставою, аби відкладати питання реформування відносин між владою і пресою, між політиками і медіа “на потім”.

Уже сьогодні ситуація в місті Рівному викликає занепокоєння видавців преси, експертів та громадських медійних організацій. Недосконалість законодавства та амбіції окремих політиків призвели до погіршення ситуації в ЗМІ в цьому регіоні. Показовим є приклад “Рівненської газети” — наймолодшого газетного видання Рівненщини.

У провадженні Рівненського місцевого суду нині перебуває справа за позовом народного депутата України Василя Червонія (фракція “Наша Україна”) до газети “Рівненська газета”. Народний депутат вимагає від газети 50 тисяч гривень компенсації за моральну шкоду після публікації, що містить оціночні судження. Для газети, яка ще не є прибутковою, задоволення цього позову означає закриття. Не вдаючись у суть справи й не маючи бажання чинити тиск на суд, просимо вас про одне – звернутись до політиків та посадовців із закликом зважати на право преси критикувати владу і оцінювати її діяльність.

В інавгураційній промові Президента України на майдані Незалежності 23 січня 2005 року прозвучали слова: “Усім буде гарантовано право на власну думку. Ми будемо чути один одного, бо в нас буде свобода слова і незалежна преса. Всі будуть рівними перед законом. Незалежний суд захистить права кожного”. Сподіваємось, що нова українська влада та її представники на місцях послідовно втілюватимуть у життя ці базові принципи, затвердять і будуть дотримуватись таких законодавчих норм, які унеможливлять закриття ЗМІ через критичні оцінки діяльності політиків та чиновників.

З повагою,

Лілія Молодецька, генеральний директор

Української Асоціації Видавців Періодичної Преси

Неделя важних отраслевых мероприятий УАИПП

На текущей неделе УАИПП проведет четыре мероприятия, которые будут иметь важное значение как для Ассоциации, так и для всей газетной отрасли: Круглый стол издателей УАИПП по проблемам отрасли прессы; переговоры по поводу создания пула по закупке газетной бумаги; заседание Совета директоров УАИПП; первая встреча Рабочей группы издателей, директоров по сбыту и экспертов по проблемам дистрибуции прессы в Украине. 
3-го февраля 2005 года состоится Круглый стол издателей УАИПП по проблемам отрасли прессы.

Цель Круглого стола – сформулировать возможности и угрозы развитию издательских компаний в 2005 году, разработать методы воздействия объединенных издателей на ситуацию в отрасли и расширение законодательных возможностей для ее развития, рассмотреть вопросы корпоративной издательской этики.

К рассмотрению на круглом столе предлагаются следующие вопросы:

· Изменение стратегии издательских компаний в 2005 году.

· Пять наиболее острых проблем отрасли прессы.

· Проблемы законодательства, регламентирующего деятельность отрасли прессы в Украине.

· Корпоративная этика издателей печатных СМИ.

4-го февраля 2005 года издатели УАИПП проведут переговоры, тема которых –создание пула по закупке газетной бумаги. 

Цель переговоров – обсуждение возможности сокращения затрат и повышения гарантированности поставок газетной бумаги в Украину путем создания пула издателей и владельцев типографий членов УАИПП.
4-го февраля 2005 года состоится заседание Совета директоров УАИПП. 
В частности, в повестку дня включены следующие вопросы:

· рассмотрение новой редакции Положения о профессиональном конкурсе;

· рассмотрение концепции развития образовательных программ УАИПП;

· о создании пулов по закупке бумаги для членов УАИПП;

· рассмотрение концепции создания Издательского центра УАИПП;

5-го февраля 2005 года в УАИПП состоится первая встреча Рабочей группы издателей, директоров по сбыту и экспертов по проблемам дистрибуции прессы в Украине. 
Организация работы такой инициативной группы является продолжением издательской инициативы по проблемам сбыта прессы, начало которой было положено на Круглом столе издателей в августе 2004 года. Цель Рабочей группы – разработать проект Концепции развития сбыта прессы, которая могла бы быть принята во время отраслевой Конференции прессы 26 марта 2005 года. Предполагается постоянное участие в деятельности Рабочей группы в период до 26 марта. 

К первой встрече Рабочей группы предлагаются следующие вопросы:

· обзор общего состояния системы дистрибуции прессы;

· монополизация столичного и регионального рынков прессы;

· договорная дисциплина предприятий сбыта прессы;

· методы корпоративного воздействия издателей на системы сбыта прессы.

18-20 февраля УАИПП проведет трехдневный тренинг для начальников и менеджеров отделов рекламы
18-20 февраля в учебном центре УАИПП состоится трехдневный тренинг для начальников и менеджеров отделов рекламы «Преимущества газеты как эффективного рекламоносителя. Рекомендации по работе с клиентом». Тренинг будет проводить Зоряна Якимчук, генеральный директор рекламного агентства «Медиа-регион», бизнес-тренер, консультант.

В рамках данного тренинга будут рассматриваться следующие вопросы:

1.      Продавец и клиент. Схема осуществления продажи.

2.      Коммуникация на невербальном уровне.

3.      «Выжатый лимон». Как этого избежать.

4.      Принципы поиска клиентов. Постановка целей и задач.

5.      Рекомендации по работе с клиентом.

6.      Можно ли вымерять эффективность газетной рекламы?

7.      Десять преимуществ газеты  как  эффективного рекламоносителя.

8.      Что хочет знать рекламодатель.

9.      Презентация издания. Составление коммерческого предложения

Условия проведения тренинга : 
Тренинг состоится 18-20 февраля 2005 года, в учебном центре УАИПП, который находится по адресу: переулок Тбилисский 4/10, офис 308, здание института Укрпромпроект (ст. м. Политехнический институт) в Киеве. 

Начало семинара 18 февраля в 11.00, окончание 20 февраля в 18.00. После чего Вы можете планировать свой отъезд.

Количество участников – 14 человек.
Проезд оплачивается участниками самостоятельно.

Если у Вас возникнут вопросы, пожалуйста, обращайтесь по тел. (044) 239-29-75 или 
по e-mail: info@unpa.com.ua  к Анне Вилисовой.

2. Свобода слова
„Судові позови до ЗМІ від нардепа Червонія – це система, яка складалась роками!”
Доброго дня, колеги! Кілька слів з приводу проекту звернення УАВПП до Ющенка та Литвина. Безумовно, ми підтримуємо таке звернення. Але хотілося б зауважити, що “пожежа” стосується не одного видання – “Рівненської газети”. У судові тяжби втягнуті й інші газети Рівного, і все з ініціативи та за позовами одного і того ж народного депутата – Василя Червонія. 

Важко сьогодні точно й сказати скільки за 14 років існування газети “Рівне вечірнє” було судових позовів від цього нардепа – не менше 10. Редакція вдавалась до різних заходів, в тому числі і звернень, і структурних змін, аби фінансові санкції не призвели до закриття газети – до речі, першого незалежного видання на Рівненщині. Останнім часом доводилось звертатись за юридичною допомогою й до Алі Сафарова, за що йому принагідно ще раз дякуємо.

Минулий рік взагалі став унікальним – у судах відразу розглядалось кілька справ за позовами В.Червонія до кількох рівенських видань, відомо про 8 таких  справ. Деякі з них стосувались публікацій дворічної давнини – суд напередодні виборів несподівано й по них активізував роботу. Свої моральні страждання нардеп оцінив загалом у суму майже три мільйони гривень. Зокрема, три справи стосувались газети “Панорама” (редактор Микола Кульчинський) – у позовах по двох з них нардеп вимагав по 350 і 250 тисяч гривень, по третій – 10 тисяч. Одна справа вже програна – щоправда суд зобов’язав редакцію сплатити 2 тисячі грн. У подібній ситуації опинилась і газета “Рівне вечірнє”, від якої нардеп у чотирьох позовах вимагає загалом понад мільйон гривень. По одному з них  рішення вже прийнято Рівенським місцевим судом – щоправда, моральну шкоду суд оцінив у 12 тисяч гривень, а не у 250 тисяч, як просив депутат. Причому, майже у всіх справах критичні публікації підпадають під поняття оціночні судження.

Тобто, цієї інформацією я хочу підкреслити – ситуація з “Рівненською газетою” – не унікальна: судові позови до ЗМІ від нардепа Червонія – це вже система, яка склалась роками, і якій, незважаючи на письмові звернення до Томенка і до Ющенка, так і не було дано оцінку. Тобто, наші звернення (зокрема, влітку минулого року я особисто передала лист до Ющенка за підписом редакторів ЗМІ Рівненщини) залишились навіть без відповіді.

Залишається лише сподіватись, що тепер, за підтримки УАВПП, можливо вдасться вплинути на депутата, у якого одна лиш згадка його імені в пресі викликає бажання помсти, яке виливається у непомірні суми моральних компенсацій.

До речі, особливої уваги заслуговує й ситуація з рівенським тижневиком “7 днів” – нема сумніву, газета порушила закон своєю публікацією, але ж чи заслуговує це порушення 100 тисяч гривень – в такому випадку можна говорити про закриття газети. До речі, тут теж не обійшлось без Василя Червонія.

Отакі у нас, в області, справи зі свободою слова.

З повагою, Валентина Шах (Яцелик), редактор газети “Рівне вечірнє”.  

3. Дискусії з приводу приватизації преси 
Змінено умови для фінансування комунальних ЗМІ
Проблема раціонального використання бюджетних коштів зумовила жваве обговорення питання фінансування комунальних ЗМІ. У проекті бюджету Тернополя  на фінансування комунальних ЗМІ передбачено виділити 420 000 гривень. На думку багатьох депутатів, це занадто велика розкіш для бідної казни міста. Депутат міськради Григорій БУРБЕЗА  вважає взагалі недоцільним утримання комунальних ЗМІ з міського бюджету. 
Вони, на його думку, повинні  бути фінансово самостійними і самоокупними. “Практика
європейських країн взагалі не передбачає існування державних чи комунальних ЗМІ і Україну вже найближчим часом також чекає повне роздержавлення у цій галузі ”, – аргументував свою позицію Григорий БУРБЕЗА, який за професією сам є видавцем газети і членом  ради директорів Української Асоціації Видавців Періодичної Преси – галузевого
об’єднання, до якого входить переважна більшість незалежних видань України.  “Фінансування ЗМІ з кишені платників податків є не лише нераціональним витрачанням коштів, але й сприяє існуванню подвійного стандарту у галузі, створює умови для нечесної конкуренції”, – говорить Г. БУРБЕЗА.. Подібну позицію підтримали у своїх виступах інші депутати міськради.
Рада частково врахувала висловлені зауваження. Відтепер кошти на комунальні ЗМІ вирішено виділяти протягом року окремими порціями, за окремими рішеннями сесії міськради.
Інф. УАВПП


КСТАТИ. Есть мнение, что наряду с созданием Общественного вещания вскоре будет активно дискутироваться проблема приватизации печатных СМИ. В Виннице голова облрады дал устное распоряжение прекратить финансирование государственных и коммунальных СМИ, а в некоторых райцентрах на частные СМИ уже пошли деньги за площади под "висвітлення діяльності"!
 Александр Човган, президент Медиа-корпорации “RIA”
4. Судові позови до ЗМІ 
100 тисяч для Віктора Ющенка
Складна ситуація, у яку потрапив колектив рівненської газети “7 днів” є дуже показовою щодо стану комунальних ЗМІ. Мас-медіа потерпають від тиску як з боку влади так і боку різноманітних політичних сил, а також бізнес-структур. “7 днів”, яке за рішенням Рівненського суду має сплатити Президенту Віктору Ющенку компенсацію моральної шкоди за неправдиві дані, які містив матеріал “Політичні цілі Ющенка”, перебуває на межі закриття. Причиною позову довіреної особи тоді ще кандидата в президенти стали неправдиві відомості, опубліковані на замовлення представників штабу іншого кандидата в Президенти Віктора Януковича. Стаття містила антирекламу лідера опозиції, спричиняла шкоду його діловій репутації. 
Представники газети характеризують ситуацію словами “стара влада ще не пішла і душить, нова ще не прийшла, але теж душить”. 
Схожа ситуація була після проголошення ЦВК результатів ІІ туру виборів, редактора кабмінівської газети “Урядовий кур”єр” Михайла Сороку намагалися змусити підписати до друку номер із результатами, які вже тоді заборонив друкувати Верховний суд України. Михайло Сорока категорично відмовився діяти всупереч закону. Тоді журналісти газети зателефонували до штабу Віктора Ющенка і повідомили, що тираж із опублікованими результатами, підписаний Дмитром Табачником та Анатолієм Толстоуховим відправлено на комбінат “преса України. 
Кабінет міністрів намагався не лише вплинути на редакційну політику, але й примушував редактора до протизаконних дій. 
Пояснюючи ситуацію ІМІ, виконуюча обов”язки головного редактора “7 днів” Світлана Калько зазначила, що даному позову передував позов від штабу Ющенка, за яким суд постановив, що газета порушила закон і присудив публікувати спростування матеріалів. За словами пані Калько, колектив визнав, що був неправий, подавши неправдиві відомості і, опублікувавши політичну програму Ющенка у найближчому номері газети, роздавав її безкоштовно у місті. 
Проте, на думку керівника рівненського штабу “Нашої України” народного депутата Василя Червонія, газета не принесла вибачень, а отже не виконала припис суду Через це було подано ІІ позов про відшкодування моральної шкоди у розмірі 100 тисяч. гривень. 
На питання ІМІ щодо тиску, Світлана Калько зазначила, що редактор “просто не міг не надрукувати передбачені договором матеріали”, на нього тисли. Натомість, Василь Червоній розповів, що коли на сесії міськради запитав редактора Василя Геруса, чи може той, поклавши руку на Євангеліє, сказати, що на нього чинили тиск і хто саме, Василь Герус заперечив тиск. 
Василь Герус написав заяву про звільнення за власним бажанням, проте, за словами Світлани Калько, колектив вважає цього редактора найкращим, оскільки він зміг зробити газету міської ради цікавішою. Розповівши, що міська рада може винести рішення про закриття видання, вона додала, що якщо піде з посади Василь Герус, колектив розбіжиться. 
Ситуація, коли видання комунальної форми власності опиняється на межі закриття не нова, проте форм вирішення конфлікту, за якої б були дотримані інтереси працівників такого ЗМІ досі не знайдено. В інтересах нової влади ініціювати таку дискусію. 
Команда Ющенка, яка опинилася “в шкурі” влади має втілювати задуми лідера. Днями голова Парламентського комітету з питань свободи слова та інформації Микола Томенко заявив ЗМІ, що в Україні створять такі умови, що на ЗМІ ніхто не тиснутиме. 
Щодо ситуації із газетою “7 днів” у розмові з кореспондентом ІМІ він констатував, що журналісти повинні були думати, коли друкували матеріал, за який потім на видання подали до суду. Проте, за словами Миколи Томенка, він розуміє, що рішення приймалися на рівні керівництва, тому ситуацію потрібно спрямувати у таке річище, щоб не постраждав колектив. “Але це той випадок, коли я розумію і позивача – довіорену особу Ющенка і розумію журналістів, які стали заручниками абсолютно неадекватних, кримінальних вказівок місцевої влади, яка змусила їх надрукувати цей матеріал. 
Моя позиція така: я не хочу, щоб журналісти постраждали, - прокоментував пан Томенко неоднозначність ситуації. - Я абсолютно переконаний, що цю газету, засновником якої є міська рада, хтось, конкретний чиновник, дав вказівку. Журналісти до цього не причетні. Очевидно, цей головний редактор чи посадова особа міської ради повинні нести за це відповідальність, а не вся газета. Проте, у контексті даної ситуації так само очевидно, що права й довірена особа Віктора Ющенка. Треба, щоб була відповідальність, але від цього не постраждали журналісти, які не приймали рішення.” 
– Коли я звертався до журналістів, говорив: “щоб ви не постраждали у цій ситуації, в повинні чітко сказати, хто давав вказівки, хто приймав рішення щодо розміщення цих матеріалів”, - додав депутат. 
На думку експерта Лабораторії законодавчих ініціатив Віталія Замніуса, подібні ситуації не можна прописати на рівні законодавства, питання впирається в нормальне функціонування органів судової влади. 
Експерт зазначив, що він не є прихильником законодавчого обмеження на сум позовів, хоча це один з найбільш обговорюваних і популярних способів вирішення проблеми. 
– Комерційні інтереси бізнес структур тощо мають право бути так само охоронювані, як і свобода слова. Хоча, наразі, коли ми маємо дикий стан відносин у суспільстві, має сенс граничного обмеження моральної шкоди. 
Якщо мова йде про позови партій, ситуація певним чином вирішена, принаймні спробу зроблено. У квітні 2003 року був прийнятий відомий закон за наслідками парламентських слухань під умовною назвою “Про цензуру”. Закон називався “Про внесення змін до деяких законодавчих актів з питань забезпечення безперешкодної реалізації права людини на свободу слова”. У цьому законі є така мудра норма, відповідно до якої , якщо мова йде про захист честі. Гідності та відшкодування моральної шкоди з боку політичної партії чи державного службовця, у такому разі, для того, щоб притягти засіб масової інформації чи журналіста до відповідальності, потрібно довести, що в його діях був присутній злий умисел. Крім того, журналіста буде звільнено від відповідальності, якщо буде доведено, що він діяв добросовісно і перевіряв інформацію. Очевидно, що в даному разі ситуація дещо складніша і про добросовісність не йдеться. 
Віталій Замніус переконаний, що безперечно, свобода слова основною цінністю, проте приватні інтереси мають також всебічно охоронятися. Він говорить: 
– В категорії справ, де йдеться про захист права суспільства на поінформованість, свободу слова, а з іншого боку виступає інтерес приватний, цілком обґрунтований, який випливає майнових інтересів, юридичних та фізичних осіб, виникає певний конфлікт. Є різні шляхи. Наприклад можна запропонувати (такі варіанти зараз обговорюються) обмежити майнову відповідальність засобу масової інформації у позовах про захист честі і гідності та відшкодування моральної шкоди середньомісячним доходом такого ЗМІ (така пропозиція лунає найчастіше). В окремих випадках пропонується обмежити розмір відшкодування тримісячним доходом. Я не певен, що це адекватне рішення цієї конфліктної ситуації. Але, якщо виходити з тієї логіки, що суб”єкт, якому було заподіяно шкоду діями ЗМІ, передусім, принаймні теоретично, потрібно ставити за мету відновлення справедливості, а не покарання ЗМІ. Очевидно, відшкодування шкоди не є адекватним засобом відновлення справедливості, честі та гідності. 
У такому разі найкраще було б запровадити норму, що у разі адекватного спростування неправдивої інформації, то можна вимагати або відшкодування моральної шкоди, або взагалі звільнити засіб масової інформації від майнової відповідальності. 
Ірина Курашина, ІМІ 

5. Новини ринку преси 
В Украине состоялась первая народная телевизионная премия 

Осенью 2004 года самый популярный еженедельник «Теленеделя» впервые в Украине провел рейтинг народной популярности телезвезд и телепрограмм - Народную премию «ТЕЛЕзвезда». В голосовании приняло участие порядка 40 тысяч человек, в числе 70 номинантов Премии – лучшие телепродукты, известнейшие актеры и телеперсоны украинского телевидения. 
Цель премии: предоставление возможности телезрителям выбрать лучших из лучших среди разных категорий телевизионных продуктов и популярнейших телевизионных персон, которые были в эфире украинских каналов с января по октябрь 2004 года. По словам первого вице-президента группы компаний «Украинский Медиа Холдинг» Григория Шверка, Народная премия «ТЕЛЕзвезда» - полностью соответствует евпропейским стандартам.

Номинанты были определены редакцией «Теленедели» по следующим принципам: частота упоминания в письмах читателей и рейтинги исследовательской компании GFK-USM. Анкеты с перечнем номинантов были размещены в пяти выпусках еженедельника «Теленеделя», а процедура голосвания широко рекламировалась. В связи с тем, что отклик составил порядка 40 000 писем и SMS-сообщений, результаты голосования можно с уверенностью считать репрезентативной выборкой среди всего населения Украины.  

Премия состоит из 10 номинаций, и вот ее победители, народные «ТЕЛЕзвезды»:

1.         Лучший сериал года – «Бедная Настя», телеканал «1+1» (10 191 голос)

2.         Лучший музыкальный проект года – мюзикл «За двумя зайцами», телеканал 
«Интер» (8 380)

3.         Лучшая юмористическая программа года – «Скрытая камера», телеканал «1+1» 
(8 050)

4.         Лучшая развлекательная программа года – «Шанс», телеканал «Интер» (12 251)

5.         Лучшее ток-шоу года – «Ключевой момент», телеканал «Интер» (15 350)

6.         Лучшая телеактриса года – Мария Шукшина, сериалы «Дорогая Маша Березина», 
телеканал «1+1» и «Я тебя люблю», телеканал «Интер» (7 979)  

7.         Лучший телеактер года – Сергей Безруков, сериал «Участок», телеканал «Интер» 
(13 377)

8.         Лучшая музыка года к фильму/сериалу –  «Бедная Настя», телеканал «1+1» (8 541)

9.         Лучшая телеведущая года – Ольга Герасимьюк, телеканал «1+1» (9 603)

10.       Лучший телеведущий  года – Констатнин Стогний, телеканал «Интер» (11 284)

 
После подсчета голосов компанией «Distrimedia-Kiev», - рассказывает главный редактор «Теленедели» Александр Михайлов, - выяснилось, что первые места в рейтинге получили телеперсоны и продукты двух крупнейших национальных каналов – «1+1» и «Интер», и этот результат подтвержает высокие рейтинги этих каналов в исследованиях. Впрочем, в некоторых номинациях на пятки победителям наступали и номинананты от других телеканалов, как в случае с номинацией «Лучшая телеведущая» - почетное второе место народной любви у ведущей «Нового канала» Маши Ефросининой. 

По словам шеф-редактора Алены Турловой-Осипенко, в будущем «ТЕЛЕзвезда» будет ежегодной, и редакция надеется, что результаты Премии будут оказывать существенное влияние на менеджмент телеканалов при формировании ими эфира, и в итоге от этого выиграют сами телезрители, которые получат желаемый ими телепродукт. А для «Теленедели» этот рейтинг – ориентир в подготовке редакционных материалов: зная телепристрастия нашей аудитории, мы будем им четче соответствовать и радовать читателей еще более интересными материалами!».

Дополнительная информация: Елена Колко, 464-83-50, Elena.Kolko@tvweek.com.ua  

Информация «Украинского медиа холдинга»

В Украине стартовал конкурс «Стань студентом с АиФ» 

Конкурс «Стань студентом вместе с АиФ», который проводит еженедельник «Аргументы и факты в Украине» теперь стал ежегодным. Конкурс дает абитуриентам дополнительный шанс при поступлении в вуз: благодаря «АиФ» и с помощью своих знаний стать студентом бюджетных факультетов Киевского национального университета имени Тараса Шевченко. 

В прошлом году 20 человек из разных регионов Украины стали победителями конкурса и студентами первого курса различных факультетов КНУ. Условия конкурса этого года и анкета-заявка публикуются в еженедельнике «Аргументы и факты в Украине». 
ДЛЯ СПРАВКИ: Начало конкурса «Стань студентом с АиФ-2005» -19 января 2005 г., финал –начало июля 2005 г. В течение 2-х месяцев участники акции заполняют и высылают в редакцию анкету-заявку + 5 анкет-тестов, которые публикуются в еженедельнике «Аргументы и факты в Украине”. По этим анкетам психологи с помощью специальных ключей определяют таланты каждого конкурсанта, его пристрастия, мотивацию, профессиональный потенциал. Победителям 1-го тура высылаются индивидуальные задания, разработанные преподавателями Киевского национального университета имени Тараса Шевченко. Финалистов ждут собеседования, по результатам которых 25 человек будут зачислены на бюджетные факультеты.

Информация «Украинского медиа холдинга»

У 2005 рекламний ринок виросте ще на 24%, - прогноз експертів

Цього року в Україні ринок рекламний ринок суттєво зріс. Такого висновку дійшли спеціалісти Всеукраїнської рекламної коаліції, про що йдеться у звіті організації, розміщеному на сайті Reklamaster.com. 
Також вони прогнозують зріст прибутків від реклами, зокрема, на телебаченні у наступному році на 24%, констатуючи при цьому, що цього року телереклама принесла 165 млн. USD. При цьому доходи від реклами в інших ЗМІ приблизно на порловину менші. Проте, спеціалісти прогнозують, що у 2005 прибутки від реклами на радіо та у газетах зростуть на 41 та 23% відповідно. 
Експерти у галузі реклами радять не переоцінювати вплив політичної нестабільності періоду виборів Президента України. На думку фахівців Президентські вибори-2004 сприяли (у рамках 4% річного обсягу) зросту реклами у 2004 році і відповідно цих грошей недорахувався рекламний ринок. 
За підрахунками експертів, у 2005 році обсяг телереклами у загальному складе 48%, зовнішня реклама та преса візьмуть на себе 24 та 23% відповідно. Внесок радіо загальну кількість прибутку від реклами складе 4%. Інтернет - не менше 1%. При цьому телереклама за прогнозами принесе 205 млн. USD прибутку, реклама на шпальтах видань - 100 млн, зовнішня реклама - 104 млн., радіо-реклама 19 млн.,реклама у всесвітній мережі - 2 млн. USD. 
Про те, що рекламний ринок розвивається швидкими темпами свідчать показники Прибалтійських сусідів. Зокрема в естонії його ріст склав 5%, в латвії - 17%. 
В експертній оцінці Всеукраїнської рекламної коаліції взяли участь представники найбільших рекламних холдингів України, рекламних медіа та агентств, виробничих компаній, телеканалів та друкованих. 
IMI

6. Доступ до інформації
Мер Донецька "урізав" інформдні 
Мер Донецька Олександр Лук"янченко буде зустрічатися із журналістами лише два рази на місяць. Про це повідомляє ІМІ, посилаючись на газету "Остров".

Раніше такі зустрічі проходили що вівторка. За таким же графіком відбувалися зустрічі представників ЗМІ із головою Донецької обласної державної адміністрації.

31 січня ЗМІ отримали повідомлення помічника міського голови Анатолія Романова, де зазначалося, що "інформдні О.Лук"янченка будуть проходити у другий та четвертиий вівторок щомісячно, тому завтра інформдня не буде". Журналістів проінформували, що перелік заходів на тиждень їм будуть передавати кожного понеділка.

У замітці газети "Острів" йдеться про те, що минулого вівторка 25 січня Лук"янченко та Романов запропонували визначитися, чи потрібно проводити зустрічі з мером щовівторка. Проте, голова та журналісти так і не домовилися з приводу графіку інформднів.

IMI
Як нам вдається добувати в Херсоні новини для преси
Ми беремо до рук газету, вмикаємо телевізор або радіо, щоб дізнатися, що робиться навколо нас, ми впевнені, що журналісти підготують найсвіжішу інформацію. І мало задумуємося, де і як здобуває її журналіст, і чи завжди це йому легко вдається.
Херсонська міська асоціація журналістів "Південь" провела соціологічне дослідження на цю тему. 

До складу групи дослідників увійшли викладачі кафедри філософії й соціології Херсонского національного технічного університету. Вони взяли інтерв'ю у 21 працівника ЗМІ. За словами наукового керівника дослідження, кандидата соціологічних наук Володимира Коробова, опитані журналісти мають досвід роботи не менше 10 років, і всі вони дружно засвідчили, що найтяжче отримувати інформацію від чиновників. Ті полюбляють робити із усього "таємницю", причому, чим нижчий ранг чиновника, тим більше він боїться сказати "не те". 

Журналісти вважають, що взяти інтерв'ю в нардепа чи міністра легше, аніж у заввідділом міськвиконкому. Показово, що на засідання медіа-клубу "Південь", де обговорювалася ця тема, були запрошені представники прес-служб держадміністрації, облради, міськвиконкому, усіх силових структур, а прийшли прес-секретар облпрокуратури Федір Самойленко та спеціалісти по роботі зі ЗМІ управління громадських зв'язків міськвиконкому Марина Усенко та Валерія Рачковська. "Засекреченість" роботи облпрокуратури Федір Самойленко пояснив тим, що "згідно з законодавством, не можна надавати інформацію про справи, за якими проводиться слідство".
Журналісти розповіли, що прес-служби у владних та правоохоронних структурах здебільшого виконують роль бар'єрів і перешкод у доступі до інформації. Депутат міськради Володимир Лук'яненко, який взяв участь у засіданні медіа-клубу, розповів, що теж часто не може отримати інформацію від структур міськвиконкому. "Про які рішення міськради може йти мова, якщо я, депутат, не маю повної інформації, що діється в економіці Херсона?!"- заявив пан Лук'яненко. Журналісти відзначили, що міськвиконком з кожним роком дедалі більше "засекречується". За часів головування М. М. Ординського до всіх редакцій проекти рішень міськради надсилали за тиждень електронною поштою! А при В. В. Сальдо з'явилось нововведення: журналістам не видають проекти рішень міськради навіть на їхнє велике прохання, а тільки порядок денний.
Не кращі справи і з отриманням інформації про діяльність облради: 15 журналістів, яких наприкінці грудня депутати просто не пустили на сесію ради, шоковані таким беззаконням.
Серед порушників прав журналістів були названі й судді. Так, у місцевому суді Дніпровського району журналістам намагалися заборонити знімати відеокамерою в залі суду під час розгляду справи адвоката Ярослава Ващука - за словами охоронців, таке розпорядження (усне!) дала їм суддя Вікторія Ратушна.
Журналістам, які прагнули виконати свій професійний обов'язок, довелося фактично прориватися до зали суду через заслон міліціонерів. Відстоюючи своє право вести аудіо-,
відеозапис та фотографувати, журналісти подарували судді підбірку витягів із законів України, які закріплюють гласність і відкритість судового процесу.
Для покращення доступу до інформації та захисту прав журналістів Асоціація "Південь" у рамках проекту "Журналісти Херсонщини - за вільний доступ до інформації" створили ініціативну групу із 7 журналістів різних видань, яка розробляє й здійснює кампанії по захисту права на інформацію, а також надає допомогу колегам, чиї права були порушені.
Соціологічне дослідження "Інформаційна робота органів місцевої влади та самоврядування. Проблеми забезпечення інформаційної відкритості та ефективної взаємодії чиновників і журналістів" також проведене в рамках проекту "Журналісти Херсонщини - за вільний доступ до інформації". 

(Див. Соціологічне дослідження в окремому вкладеному файлі.)
Наталя Мельникова,
член ініціативної групи  по захисту права на доступ до інформації.
Контактні телефони Херсонської Асоціації журналістов "Південь": 

(0552) 42-47-94;
т/факс (0552) 26-50-39.
Електронні адреси: pivden@tlc.kherson.ua; pivden@uapravo.org.
Поштова адреса: вул. Леніна, 18, м. Херсон, 73000.
P. S. Ця публікація стала можливою завдяки підтримці Міжнародного фонду "Відродження" та Офісу з питань демократичних і соціальних перетворень, Бюро по країнах Європи та ННД Агенства США з міжнародного розвитку в рамках Контракту № 121-А-00-03-00004-00 з Інтерньюз Нетворк. Висловлені тут погляди належать автору (авторам) та необов'язково відображають точку зору Агенства США з міжнародного розвитку або Міжнародного фонду "Відродження".
Кировоградская прокуратура продолжает отстаивать права местных журналистов 

Прокуратура Кировограда обратилась в суд по поводу изучения законности решения горисполкома о недопуске журналистов на заседания, проходящие в городской мэрии.

Как передает агентство "Интерфакс-Украина", работники прокуратуры также собрали показания у журналистов Кировоградских СМИ по поводу их выдворения из здания мэрии работниками аппарата горисполкома.

Ранее прокуратура Кировограда вынесла протест на решение исполкома о недопуске журналистов на мероприятия в мэрии.

Как сообщалось, после второго тура президентских выборов Кировоградский горсовет ввел практику, когда кировоградские журналисты для того, чтобы попасть на его заседания, должны направить официальное письмо на имя зампредседателя, управляющего делами исполкома горсовета, и только после получения официального ответа могут быть допущены в зал заседаний.

На присутствие, фото- и видеосъемку требовалось специальное разрешение.

Interfax
7. Влада і ЗМІ
Геннадій Васильєв заперечив, що є власником ряду ЗМІ 

Екс-генеральний прокурор України Геннадій Васильєв заперечив, що є власником телеканалів „Київська Русь”, „Держава”, газети „Донецкие новости”, інформація про що неодноразово з’являлася у ЗМІ.

Про це він сказав 27 січня на прес-конференції в агентстві УНІАН, відповідаючи на запитання кореспондента „Телекритики”.

На прохання прояснити, яке юридичне і фактичне відношення він має до згаданих медіа, Геннадій Васильєв відповів, що „підтримує і буде підтримувати ЗМІ”, які не транслюють еротику, порнографію і под. Так він висловлювався і раніше, коли, працюючи у Генпрокуратурі, лобіював включення „КРТ” у соціальний пакет „Волі-кабель”.

На запитання про те, чи це підтримка моральна, чи фінансова Г.Васильєв не відповів.

Щоправда, у залі під час прес-конференції була присутня не лише знімальна група каналу „КРТ”, а й генеральний директор цієї компанії Олена Скідан.

Нагадаємо, що донецький канал „КРТ”, що розпочав мовлення з 2003 року, активно розбудовував мережу. Транслюється у столиці через мережу компанії „Воля”. У кінці 2004 року ця донецька ТРК виграла суд проти Нацради з питань телебачення і радіомовлення, і отримала право на 36 ефірних частот у різних регіонах країни.

Ліцензію на супутникове мовлення у березні 2004 року в Національній раді отримала і телерадіокомпанія „Глас”, яка одразу задекларувала нову назву телеканалу - „Держава” – „духовно-просвітницький православний” формат. Обидві 

ТРК активно співпрацюють з УПЦ МП.

Сьогодні на прес-конференції Геннадій Васильєв заявив, що планує зосередитися на діяльності у партії під однойменною назвою „Держава”, членом якої він є. У березні планується з’їзд цієї партії. До речі, згідно із публікацій у пресі Г.Васильєв як побожна людина заснував і ВАТ „Свята Діва Марія”, ця компанія успішно справляється із ринковою торгівлею.

Інф. „Телекритики”

8. Медіа-звернення
Комітет захисту журналістів закликає В.Ющенка до реформування медіа-простору 
Базований в Нью-Йорку Комiтет захисту журналiстiв звернувся з листом до президента Вiктора Ющенка, закликаючи його вдатися до крокiв для розслiдування скоєних в Українi злочинiв проти журналiстiв та для проведення реформ в медiа-просторi країни.

За повідомленням "Голосу Америки", автор листа - виконавчий директор Комiтету захисту журналiстiв Ен Купер - вiддає належне Вiктору Ющенку за висловленi ним зобов`язання полiпшити «погане», як сказано, становище iз свободою преси в Українi. "У цiй сферi - говориться далi,- можна внести чимало коректив iз започаткуванням вашою адмiнiстрацiєю нової демократичної ери, на прихiд якої так багато людей надiється".

Десятилiтнє правлiння президента Леонiда Кучми Ен Купер назвала скорумпованим та авторитарним, а також таким, що супроводжувалося переслiдуванням, залякуванням та утисками незалежних ЗМI. Втiм найбiльш тривожними Купер вважає нерозкритi досi вбивства цiлої низки журналiстiв, що, як вона зазначила, "допомогло створити в Українi атмосферу беззаконня та поширити самоцензуру".У зв`якзу iз дiями попереднього уряду щодо мас-медiя Комiтет захисту журналiстiв закликає президента Ющенка вдатися до трьох "критично-важливих крокiв: 

- по-перше, покласти край культурi безкарностi та зловживанням судових органiв;

- по-друге, реформувати полiтизоване регулювання дiяльностi мас-медiа;

- та, по-третє, припинити усi форми державної цензури".

В усiх трьох сферах комiтет наводить приклади порушень та зловживань, якi фiксувалися в Українi протягом останнiх рокiв.

"Голос Америки"
9. Новини медіа-ринку Росії

"Комерсант" заплатив гроші Альфа-Банку, але заробив на спростуванні власної статті
Видавничий дім "Коммерсантъ" має намір надрукувати додатковий тираж номера, що вийшов у понеділок, 31 січня, з порожніми смугами, – повідомляє РІА Новини. 
Єдина публікація цього номера газети, що займає частину першої і цілком сьому і восьму сторінки - це спростування інформації про "Альфа-банк". Всі інші смуги, а газета звичайно виходить по понеділках на 24 смугах, - порожні . 
"Номер користується великим попитом. У нас навіть у редакції номера не залишилося - будемо зараз додруковувати", - сказав глава видавничого будинку "Коммерсантъ" Андрій Васильєв у прямому ефірі радіостанції "Ехо Москви", додавши, що тираж номера був звичайним. 
У цьому номері "Комерсанта" у переверненому виді розміщене спростування матеріалу, рішення суду і коротке пояснення з вибаченнями читачам. 
"Що опубліковано догори ногами - нічого в законі про це не сказано. Можна сказати, що спростування опубліковане нормально, а вся газета - "догори ногами", - пояснив Васильєв. 
Він заявив, що "Ъ" має намір оскаржити рішення суду у всіх інстанціях, включаючи Єропейский суд по правах людини, і висловив упевненість, що втрати видавничого будинку будуть повернуті. 
"Я абсолютно упевнений - ці гроші нам коли-небудь повернуть", - сказав Васильєв. 
За його словами, щоб виплатити компенсацію "Альфа-банкові", "Ъ" узяв на три місяці кредит у "Банку Москви", а інші засоби були з власного прибутку. 
Керівництво "Альфа-банку" вирішило, що діловій репутації групи був нанесений збиток, що виразився в матеріальних втратах. Суд виніс рішення на користь "Альфа-банку", якому видавничий будинок "Коммерсантъ" виплатив 310,5 мільйона карбованців компенсації банкові і 100 тисяч карбованців за судові витрати. 
Альфа-Банк одержав інформацію про те, що ЗАТ "Коммерсантъ.Видавничий будинок" перерахував 310,5 млн карбованців на рахунок служби судових приставів. - пише Lenta.ru 
Керівництво банку задоволене ходом судового розгляду у відношенні газети "Коммерсантъ". На наш погляд, рішення суду підтверджує справедливість і обґрунтованість претензій Альфа-Банку і створює важливий прецедент у практиці захисту ділової репутації бізнесу (особливо , банківського) від несумлінних і недостовірних публікацій. У той же час Альфа-Банк виражає впевненість у тім , що таке шановне видання, як "Коммерсантъ", врахує досвід дійсного розгляду і зробить усе необхідне для недопущення подібних образливих промахів надалі . 
Крім того, менеджмент Альфа-Банку ставиться з щирою повагою до коректного поводження видання в процесі судового розгляду. Ми глибоко задоволені тим фактом, що ИД "Коммерсантъ" виплатив грошові кошти без зволікання і затримок, продемонструвавши цим найвищий рівень ділової і правової етики. 
ІМІ 

В России выходит всемирно известный журнал Wallpaper* 
В последний день февраля 2005 года в России появится новый журнал - Wallpaper*. Издавать его будет компания Axel Springer Russia, российское подразделение германского концерна Axel Springer AG по лицензии IPC Media, Лондон. 

Ежемесячник Wallpaper* предназначен тем, кто интересуется дизайном, модой и стилем, - сообщает Лента.ru.

Wallpaper* станет первым неанглоязычным изданием этого известного международного журнала. У компании Axel Springer Russia это будет уже третий проект, ранее были запущены ежемесячный журнал Forbes и еженедельник "Русский Newsweek".

Главным редактором русского издания Wallpaper* назначена стилист Юлия Корсунская, в прошлом работавшая в русских изданиях журналов Cosmopolitan, Harper’s Bazaar, L’Officiel и ряде других. Издателем назначен Филипп Георги, ранее руководивший офисом генерального директора Axel Springer AG в Берлине.

Lenta.ru
Вышел первый номер журнала «CNews» 
В ближайшие дни подписчики журнала CNews получат первый номер. Отличительной особенностью нового журнала является его акцент на вертикальные рынки, потребляющие информационные технологии. 

Каждый номер содержит основные материалы ежегодных отраслевых обзоров, подготовленных экспертами CNews Analytics. Кроме того, журнал включает разделы, посвященные рынкам корпоративного ПО и аппаратных средств, статьи о проблемах отрасли связи и тесты цифровых устройств. Особое внимание в журнале уделяется комментариям экспертов, представителей компаний-лидеров на ИКТ-рынке в России и в мире. 
«Мы не стремимся конкурировать с массовыми популярными изданиями потребительской ориентации, - говорит Максим Казак, главный редактор CNews. - Мы видим свободную нишу в сегменте СМИ, нацеленных на корпоративного читателя, и мы знаем, что наши ресурсы и наш опыт позволят нам добиться успеха в этом направлении». 
Уже на момент выпуска подписку на издание оформили более 6 тыс. человек. «Мы рады, что наш новый проект оказался востребован профессионалами, - говорит Эдуард Эркола, директор CNews. – По базе подписчиков мы видим, что это менеджеры высокого уровня, работающие в ведущих отраслях российской экономики: банковской, промышленной, в телекоммуникациях и на рынке ИТ. Мы уверены, что число читателей журнала CNews будет расти быстрыми темпами, так как именно такую динамику мы прослеживаем в изменении нашей интернет-аудитории».
Источник: CNews.ru 

Парфенов вывел в Сеть "Русский Newsweek" 

С 1 февраля в списке онлайн-изданий Рунета - солидное пополнение. Свою работу в сети начал сайт еженедельника «Русский Newsweek», главным редактором которого является Леонид Парфенов.

Ряд наиболее заметных публикаций номера выходит без сокращений. В частности, на сайте выложено интервью с Михаилом Ходорковским, которое вчера перепечатывали и цитировали другие онлайн-издания.

Эксперт центр
10. Новини світового медіа-ринку 

Издатели голландского журнала «Nieuwe Revu» сделали необычное приложение 

Издатели голландского журнала Nieuwe Revu в качестве приложения к новому номеру от 26 января предлагают пакетик с двумя зернышками конопли, передает агентство Associated Press. Как заверил главный редактор издания Марк Костер (Mark Koster), распространяемые семена проверялись экспертом на качество, и оно было оценено как хорошее. 

Костер пояснил, что эта акция должна привлечь внимание к выпуску, посвященному полной легализации марихуаны и некоторых других запрещенных растений и веществ. Журнал предлагает прекратить войну с наркотиками, которая стоит огромных денег и не приносит никаких плодов. 

Нидерланды известны своими кафе, где можно приобрести марихуану и гашиш для личного употребления, напоминает агентство. Однако оба наркотика формально являются запрещенными, и за их хранение в количествах, превышающих несколько граммов, установлена уголовная ответственность, однако правоохранительные органы обычно не квалифицирут продажу семян конопли как преступление. Тем не менее, несколько крупных торговых сетей либо удалили пакетики с зернами из экземпляров журнала, либо вовсе не выставили новый номер на полки, добавляет АР. 

Lenta.ru 

Медіа-аналітик
Вічні опозиціонери? 

Запитання „Телекритики”: „Як ви вважаєте, чи мусять журналісти, як і взагалі інтелектуали, завжди бути в опозиції до влади?”

Відповідають: Володимир Кузнєцов, Валентина Колесник, Наталія Влащенко, Наталія Сарбаєва, Сергій Балан, Вадим Скуратівський, Євген Сверстюк, Ірина Долина, Максим Стріха, В’ячеслав Піховшек.

Володимир Кузнєцов, головний науковий співробітник Інституту філософії, професор Київського університету права:

– Я вважаю, що це – правильна позиція. Будь-яка влада матиме недоліки, буде перебільшувати свої досягнення та замовчувати свої вади та недоробки. Це – головна причина. Досвід споглядання за тими людьми мого середовища, які пішли до влади, вказує на те, що вони дуже швидко втрачають контакт із дійсністю, критичний погляд на речі. І через деякий час вони вже виступають не як ті люди, які відображають інтереси середовища, в якому вони виросли й сформувалися, а інтереси того бюрократичного кола, до якого вони належать у даний час. На жаль, ця тенденція була дуже виразна як у радянські часи, коли деякі мої друзі пішли працювати до керівних органів, так і в часи незалежності, коли, як мені здається, дуже здібні в науковому сенсі люди перетворювалися на дуже добре працюючі гвинтики цієї бюрократичної машини. Тож я вважаю, що влада в будь-якому суспільстві має свої інтереси – на жаль, як і будь-яка інституція: церква, освіта, армія, СБУ і так далі. Тому завдання інтелігенції – вказувати владі на об’єктивні розбіжності між нею, її інтересами та інтересами різних суспільних ланок.

Валентина Колесник, журналіст газети „Київ Пост”:

– Я думаю, що журналіст не обов’язково мусить бути налаштований опозиційно. Думаю, що це залежить від власної позиції, політичних поглядів і переконань. Якщо вони певним чином не ідуть всупереч діям влади, то тоді, власне, я не бачу тут конфлікту. У таких випадках кожен має вибирати для себе, визначати свою позицію.

На мій погляд, здатність до критичного мислення не обов’язково означає, що інтелектуалам треба принципово підважувати дії влади. У нас за часи незалежності, на жаль, склалося уявлення про те, що влада – це щось таке апріорі підозріле й негативне. Виробився такий от рефлекс критицизму. Але не має бути опозиції до влади тільки тому, що це влада. І, на мій погляд, насамперед інтелектуал має бути максимально незалежним і незаангажованим у своїх оцінках. Тобто, він має керуватися тільки системою принципів та ідей, які він для себе сформулював. І якщо влада, на його погляд, робить правильні кроки – то чому б її не похвалити? Власне, можна сподіватися, що тепер ми матимемо для цього нагоду.

Наталія Влащенко, шеф-редактор щомісячного журналу „Публичные люди”, а також щорічного альманаху „Обличчя України”:

– Я не думаю, що журналісти завжди мають бути в опозиції. Але я точно знаю, що журналісти не повинні бути холуями у існуючої влади. Я точно знаю, що рамочна угода для журналіста – це не політика, це не особиста думка, не особисте світосприйняття, а професія, ремесло, які він має чесно відробляти. Не месія, не холуй, а професіонал – оце має бути девізом. І тоді все буде в порядку.

Наталія Сарбаєва, випусковий редактор агентства міжнародної інформації „Новини України”:

– Як на мене, то ця думка несправедлива. Журналісти не завжди повинні бути в опозиції до влади. Я все-таки вважаю, що журналісти повинні неупереджено відображати дві точки зору – як з одного, так і з іншого боку. А завдання громадянина чи читача – вже робити власні висновки. Завдання журналіста – подавати факти, а не давати їм оцінку.

Сергій Балан, експерт Школи політичної аналітики:

– Так, я б погодився з даним твердженням – з огляду на той факт, що основним завданням журналіста є вказувати чинній владі на ті помилки (хоча б вони були незначні), які допускаються нею в ході здійснення нею державної політики. Тож професійні журналісти мають найбільш адекватно реагувати на такі прогалини в політиці й, найголовніше, змушувати владу реагувати на зауваження. В той самий час, журналісти мусять також і відзначати ті позитивні зрушення, які забезпечуються, власне, владою, і проектувати напрями державних реформ, які чинна влада мала б здійснити, на довгострокову перспективу.

Вадим Скуратівський, доктор мистецтвознавства, професор Київського національного університету театру та кіно імені Карпенка-Карого:

– У жодному разі. Передовсім, інтелектуали і, відповідно, журналісти мають працювати у тому чи тому, але нормальному режимі. Духовному, розумовому, громадянському. Тобто, вони мають передовсім працювати на якусь норму, але оскільки в історії ця норма безперестанку порушується, то зрозуміло, що відповідним чином інтелектуали, і серед інших журналісти, мають працювати у напрямі усунення цього порушення. Що й називається опозицією. Ну, принаймні, вони не повинні працювати на це порушення. На відміну від українського телебачення передостаннього політичного сезону, абсолютно заангажованого одним із кандидатів у президенти. Такий ангажемент справив просто-таки бридке враження. Нагадавши вислів Олександра Грибоєдова: „Журналисты – сволочь мира сего, живущие за счёт дымящихся внутренностей”.

Бажано, щоб журналісти вели себе по-іншому. Зрештою, вони почали себе вести по-іншому, але з суттєвим історичним запізненням.

Словом, опозиція не повинна бути стаціонарною. У цивілізації стаціонарною має бути передовсім норма. А інтелігенти, інтелектуали, журналісти мають працювати на цю норму.

Євген Сверстюк, доктор філософії:

– Я думаю, що це – твердження від супротивного. Оскільки у нас напівінтелігенти і журналісти були прислужниками і лакеями влади, то виникло твердження, прямо протилежне. Це – загалом інструкція для сліпих. Журналіст повинен бути чесним і правдивим, і він повинен бути в опозиції до неправди і до підлоти. І не повинен служити лжі. Народ чекає від інтелігенції і від журналістів, щоби вони були камертоном гідності, поваги й самоповаги. Цього так потребує суспільство. Що стосується нинішньої „чесної хвилі”, я думаю, що це – сезонне поняття й сезонне явище. Кожен журналіст, який себе шанує, повинен працювати на чесній хвилі. Якщо колись виправданням для багатьох людей був страх, і патологічний страх, проти якого нібито не може встояти людська натура, то нині немає ніяких виправдань цій підлоті, підступності і продажності, яку явили нам в останні роки телеканали, радіоканали. І цьому немає вибачення. Є поняття злочину, і злочинність має досить широкий діапазон. Я думаю, що досвід свідомої лжі типу журналіста Дюранті, який знав про голодомор в Україні, і який заробляв собі на кон’юнктурній лжі, не має ніякого виправдання, і він є важчим за інші злочини.

Ірина Долина, продюсер служби новин радіо „Наше радіо”:

– Моя позиція полягає у тому, що журналіст має завжди стояти на позиціях громади, суспільства. Не на позиціях влади, не в опозиції до влади, бо опозиція, як правило, має й переслідує якісь власні політичні цілі. Тому журналіст має стояти на позиціях суспільства в цілому.

Максим Стріха, доктор фізико-математичних наук, письменник:

– Колись, коли опер ГБ запитав у тодішнього зека В’ячеслава Чорновола: „Ким ви були б у незалежній Україні?”, той відповів: „Редактором опозиційної газети”. Однак, кожна красива фраза містить певне перебільшення. Це підтвердила й пізніша політична кар’єра майбутнього лідера НРУ. Відтак, я хотів би стверджувати лишень одне: журналісти (як і інтелігенція у цілому) не повинні ні за яких обставин служити владі. Але рівною мірою вони не повинні служити й тим, хто проти цієї влади. В ідеалі вони мусять дослухатися голосу сумління і судити про кожний вчинок влади „без гніву й пристрасті”, як казали давні римляни. Усвідомлюю, водночас, що цей ідеал на практиці є малодосяжним.

В’ячеслав Піховшек, „1+1”:

– Не вважаю. Думаю, що є концепція, яку я називаю концепцією журналістів – кінологів: журналісти як сторожові пси демократії. Є концепція журналістів, які повинні критично ставитися до влади, до опозиції, до архетипів власного народу. Одностороннє опозиційне ставлення до влади дуже часто повертається ставкою на досить огидні, віджилі архетипи свідомості народу. Наприклад, на ненависть до багатих і успішних. У той же час це – не єдині архетипи свідомості, але я вибрав би критичне ставлення до всього суспільного довкілля, яке оточує журналіста.

Від автора. Отже, більшість опитаних експертів не вважають, що журналісти завжди мусять бути в опозиції до будь-якої чинної влади лише тому, що вона – влада. Деякі з експертів розділяють цю думку, але з застереженнями. Мабуть, найбільшим здобутком помаранчевої революції, зокрема, в журналістиці стало саме це – не просто зміна знаків чи зміна хазяїв, а зміна усвідомлення про місце журналістів, інтелігенції, та й узагалі громадян у суспільстві та в державі. Можна, звісно, казати, що ці зміни не такі швидкі, як хотілося б, і зворотніх прикладів теж удосталь. Але процес, варто сподіватися, започатковано. Власне, уявлення, ніби будь-яка влада є поганою за визначенням, не веде до демократії. Бо, власне, прибирає стимул до вдумливого обрання влади. „Всі вони однаково погані”, – саме це обивательське гасло дуже нагадує ідею про вічну опозиційність журналістів. Від цього лишається тільки крок до відомого: „Анархія – мати порядку”.

Пригадуються чомусь досить поширені в українському політичному середовищі звинувачення щодо людей, які з тих чи інших міркувань залишили ту чи іншу партію, фракцію, газету, телеканал тощо: „Ви зрадили свого лідера, ви зрадили свою команду”. Але в тому й полягає відмінність суспільства підданих від суспільства громадян, що в останньому будь-хто – політик, журналіст – служить принципам, ідеям, світогляду, й відповідно до цього обирає собі лідера. Якщо лідер припиняє відповідати згаданим принципам, ідеям та світогляду, або вони зазнають певних змін (розвитку) – то в цьому немає нічого ганебного, навпаки: ганебним є приховувати це й продовжувати співпрацювати з командою, цілі якої ти не поділяєш. У суспільстві ж підданих заведено служити особам, хазяям.

От у цьому плані – не творити собі кумира – й полягає, мабуть, оптимальна позиція журналіста. Зберігати критичний – точніше, прискіпливий, аналітичний погляд на речі. Можливо, це можна назвати конструктивною опозицією. Але – не опозиційність заради опозиційності чи провладність заради провладності, це – явища одного порядку.

Підготував Борис Бахтєєв, „Телекритика” 
Евгений Петрик: «Просто мы пытаемся вновь стать детьми» 

Главный редактор выходящего в Харькове единственного в Украине толстого детского журнала «УХтышка» Евгений Петрик рассказывает: «Какая-то нелитературная у меня биография. Родился 25 февраля 1975 года в Харькове. Учился в Харьковском Государственном экономическом университете. Потом в аспирантуре того же университета. С 1998 года работал в "Цифровой сотовой связи Украины", сначала ведущим экономистом харьковского филиала, затем совмещал должность начальника отдела биллинга и ведущего экономиста. С 1-го апреля 2004 года – главный редактор «УХтышки». (Официально наше издательство появилось в день смеха)».
– Как возникла идея издавать «УХтышку»? И кто, кстати, придумал такое название?

– Идея издания принципиально нового детского журнала возникла у нас с друзьями в конце 2003 года. Мы задались вопросом, почему существует множество толстых глянцевых журналов для взрослых, но ни одного подобного детского журнала? Содержание и художественное оформление многих существующих детских журналов тоже не вызвали у нас восторга. Мы стали придумывать рубрики, которые могли бы быть в современном детском журнале, какие-то интересные «фишки». Честно говоря, ни один из нас не имел никакого отношения к СМИ, тем более к детской периодике, но эта идея нас так увлекла, что, в конце концов, мы бросили всё и занялись детским журналом.

Название «УХтышка» придумал Геннадий Руденко, ставший начальником отдела маркетинга и рекламы в нашем издательстве. На самом деле для нового журнала было придумано множество названий. Мы провели анкетирование среди харьковских школьников младших классов с целью выявления наиболее удачного. Вместе с названием ребята выбирали и внешний вид персонажа-ведущего журнала. Наибольшее число голосов набрал фиолетовый мохнатый зверёк и название «УХтышка».

– Евгений, не так часто приходится общаться с главными редакторами детских журналов. Предполагаю, что это особый народ, не очень-то похожий на прочих руководителей СМИ…

– Я думаю, не только главный редактор детского журнала отличается от руководителей обычных СМИ, но и все сотрудники редакции детского журнала отличаются от сотрудников редакций прочих СМИ. Просто мы все стараемся смотреть на наш журнал глазами детей, пытаемся вновь стать детьми. Пока у нас это получается.

– Расскажите теперь о команде. Вероятно, на журналистских факультетах не учат, как быть интересными для самого требовательного читателя – для детей? Каким же образом удается решать кадровые проблемы?

– На журналистских факультетах действительно не учат, как писать интересные детские вещи. Более того, студенты факультета журналистики харьковского университета не проявили особого энтузиазма, услышав предложение попробовать поработать в детском журнале. Наверное, им показалось, что это не серьёзно.

На помощь нам пришла харьковская писательница Ирина Потанина. До этого Ирина написала и издала несколько книг для взрослых, но идея толстого детского журнала настолько увлекла её, что она решила попробовать писать и для детей. Попробовала... и у неё получилось. Не просто было подобрать художников, дизайнеров. Вообще, кадровый вопрос был и остаётся для нас серьёзной проблемой, которой мы уделяем много внимания.

Со временем появилась довольно большая группа внештатных авторов и художников, пишущих и рисующих для «УХтышки». Это не только харьковчане, нам помогают ребята, живущие в Киеве, Тернополе, Минске, Москве, Саратове и многих других городах.

– Если можно, поговорим подробнее о самом журнале. Каковы особенности редакционной политики в детской прессе?

– Один из основных принципов нашей редакции – журнал должен быть интересен для детей. Это кажется само собой разумеющимся, но, когда читаешь некоторые детские периодические издания, создаётся впечатление, что редакция делала журнал, который интересен самой редакции, но никак не маленьким читателям. Кроме того, нельзя недооценивать детей, считать, что они глупее взрослых или чего-то не поймут или «не так поймут». Также мы стараемся соблюдать определённый баланс между познавательными, обучающими и чисто развлекательными рубриками.

– А какие, на ваш взгляд, существуют сейчас у нас проблемы в детской периодике?

– Основная проблема украинской детской периодики – отсутствие достаточного количества действительно качественных отечественных детских изданий. Они есть, но их единицы.

– Расскажите о планах «УХтышки». Чем порадуете в ближайшее время своих маленьких читателей?

– Планов у «УХтышки» множество. В январе 2005 года начал выходить двадцатистраничный детский журнал «Команда УХ», в котором Ухтышка и его друзья будут изучать различные загадочные явления – НЛО, загадки древних цивилизаций. В этом журнале открылась также и ухтышкина «Школа космических пилотов», участники которой смогут узнать интересные факты о космонавтике и астрономии. В ближайшее время выйдет ещё ряд детских журналов под эгидой «УХтышки». У некоторых журналов будет привычная тематика – журнал для дошкольников, журнал с настольными играми и головоломками, но будет и принципиально новый детский журнал. Какой – пока не буду говорить. Надеюсь, что этот журнал сможет повторить успех «УХтышки». Кроме того, с марта-апреля «УХтышка» начнёт выходить не только на русском, но и на украинском языке.

Беседовал Андрей Лубенский для «Телекритики»
Медіа-спец

Уважаемые коллеги! Предлагаем вашему вниманию серию материалов Всемирной газетной ассоциации (WAN) за 2004 год «Формируя будущее газет. Анализ стратегического развития и возможностей издательской отрасли». Тема сегодняшней публикации – «Возможности средств мобильной связи».
Возможности средств мобильной связи

Введение.

Почему средства мобильной связи?

Средства мобильной связи выигрывают в сравнении с устаревшими печатными изданиями. Этот революционный вид связи предвещает возможность развития более тесных связей с читателями и рекламодателями, развитие новых доходных потоков в печатной индустрии и обеспечивает высокую продуктивность без помощи печатных изданий.

Суть заключается в том, что, что любой издатель  может быстро на этом заработать с минимальными затратами. Сначала прибыль может быть небольшая, но потом она возрастет. Эти средства связи могут принести большую выгоду  печатным изданиям:

· Средства мобильной связи дают возможность приблизиться к медиа потребителям, заслужить доверие и понять их проблемы и интересы;

· Являются «мостиком» к новому поколению читателей. Обеспечивая количество, давая то, что нужно потребителю;

· Может служить как средство исследования интересов читательской аудитории, тем самым, повышая конкурентоспособность издательства;

· Может предоставить широкий спектр услуг для рекламодателей, тем самым, повышая спрос на продукцию;

· Может уменьшить расходы, как в управлении, так и в функционировании рабочего процесса.

Предоставляет огромные возможности для издательств. Как и печатные издания, мобильная связь легко доступна в нашей повседневной жизни – чтобы не случилось, взаимодействует с общественностью, предоставляя новости на любой вкус.

В эту статью входит более 50-ти утверждений по поводу того, как вести бизнес с использованием мобильных коммуникаций. Не все утверждения могут подойти в вашем случае, но они могут подсказать, как получить удовольствие от использования этих новшеств.

1. Революция в системе  связи.

Возрождение печатных изданий.

До 1920 года общество в США не имело представления о радио. Уже к 1924 году три миллиона приобрели его. Этот вид информационного вещания  развивался стремительно. Сначала уровень продаж снизился, так как люди стали предпочитать новые виды развлечений. Но вскоре музыканты и продюсеры осознали, что это уникальный способ рекламы и продажи музыкальных произведений. Покупатели торопились приобрести эти произведения. Выбор был очень широк. Радио стало неотъемлемой частью музыкального бизнеса. 

В 60-х – 70-х годах интерес покупателей был направлен на киноиндустрию. Люди предпочитали  оставаться дома и смотреть  телевизор, нежели идти в кинотеатр. Вскоре новые  технологии дали возможность создать видео. Это привело  к перерождению киноиндустрии.

На сегодняшний день издательства следят за новинками в сфере электронных средств массовой коммуникации. Из-за того, что потенциальные читатели стали отдавать предпочтение электронным средствам связи, издатели пришли к выводу, что их бизнес терпит крушение.

Также как и радио стало средством для музыкального бизнеса, а телевидение – для производства кинофильмов, мобильные средства связи могут стимулировать возрождение печатного бизнеса.

От  эволюции к революции.

Ни одно средство связи не развивалось так быстро, как мобильный телефон. На сегодняшний день используется более 1,2 биллиона мобильных телефонов.

· Во всем мире люди приобретают в два раза больше мобильных телефонов, чем печатных изданий;

· Большинство используют текстовые сообщения (СМС) нежели электронную почту.

Уровень людей, владеющих мобильными телефонами достиг критической точки. Но, несмотря на это, это средство связи находится еще на ранней стадии развития.

Характеристика мобильного телефона.

Рик Браун, генеральный директор мобильной службы лидирующей телекоммуникационной телекомпании в Теленоре, дает четкое описание понятия «Широкие возможности мобильного телефона».

· Это средство связи является конфиденциальным. Только вы знаете, с кем имеете дело.

· Это очень быстро, удобно и ненавязчиво. Текст сообщения не обременяет. Это намного быстрее, чем отправление электронной почтой.

· Он с вами везде. Огромное количество людей владеют мобильными телефонами (особенно на Западе). Каждый имеет доступ к нему все время.

· Он всегда включен. Вам не нужно куда-то идти, чтоб решать важные дела.

· Он интерактивен с другими средствами связи: с телевиденьем, с печатными изданиями. Привлекает общественность. Можете использовать в личных целях – например, зарабатывать деньги.

· Очень прост в обращении. Вам стоит лишь несколько раз нажать на «кнопочку» и вы получите все, что пожелаете.

Невероятное количество дел можно сделать, используя текстовое сообщение (СМС) или же используя интернет.

Это является ключевым фактором, который должен повлиять на издателей, так как с помощью активных цифровых медиа каналов можно расширить сферу деятельности. Мобильный телефон уже не просто портативный телефон. Он уже стал предметом первой необходимости. Он не только включает в себя органайзер, телефон, но и различные функциональные услуги, а также содержит разного вида развлекательные программы.

Существует две причины использования мобильной связи в будущем. Первая причина – близкое месторасположение. Вы можете вести разговор в любом месте, где б вы не находились.

Вторая причина – связь. Чем бы вы ни были заняты и где б вы не находились, связь всегда доступна.

Наша жизнь не стоит на месте: начиная с завтрака, машины, офиса, спортивного зала, ресторана и заканчивая комнатой для отдыха, мобильная связь радикально изменила способ нашего повседневного общения. Этих причин больше, чем достаточно для производства мобильных телефонов. Они должны быть одновременно доступными и интересными. Всегда и везде.

Существование средств связи.

 Анси Яноки – вице-президент компании мобильных телефонов «Nokia» считает, что концепция «существования мобильной связи изменит традиционную телефонную парадигму». Они станут почвой, на основе которой вы будете издавать публикации. Молодые люди бросают вызов прессе индустрии, печатая материалы, используя свои собственные ресурсы, они малы, но несут в себе большую силу, нежели компьютеры 15 лет назад. На сегодняшний день человек пользуется  больше средствами мобильной связи, чем остальными видами коммуникации, используя для передачи информации свои собственные ресурсы.

Сфера мобильной связи.

Изучая мир мобильной связи необходимо уделить особое внимание четырем ключевым органам, которые обслуживают мобильную сеть.

· Операторы: Это телекоммуникационные компании, которые занимаются качеством связи и инфраструктурой мобильной сети.

· Производители: Компании, которые производят мобильные телефоны и занимаются разработкой новых аппаратов.

· Сетевые провайдеры: Компании и службы провайдеров, которые занимаются получением и обработкой информации, которую получает или отсылает абонент.

· Службы услуг: Компании, которые предоставляют  пользователям или телекоммуникационным компаниям различного рода услуги: программное обеспечение, систему оплаты и обработку материалов (информации).

Каждая из этих четырех служб зависит от последующих трех, при этом повышается уровень их развития.

Операторы и производители сотрудничают с сетевыми провайдерами и службами услуг для поддержания рентабельности. Одно негативное обстоятельство в эволюции мобильных телефонов это то, что необходимо время, чтоб вывести  продукцию на рынок. Это занимает достаточно много времени. С другой стороны, потребители должны быть осведомлены о возможностях новой продукции до того, как продукция появится в продаже.

Издатели могут воспользоваться этой ситуацией. Операторы заинтересованы в получении прибыли и приветствуют любую помощь, направленную на повышение уровня продаж.

Печатные издания могут помочь не только в создании рекламы, но и объяснить пользователям как правильно использовать новые технологии.

	Появление новых технологий
	→
	Их утверждение
	→
	Использование

	↓
	
	
	
	↓

	Реакция потребителя

→                                 играет важную роль                                ←


Главные стратегические факторы для представителей, которые занимаются сервисом мобильных сетей.

	
	Цель
	Фактор успеха
	Порядок действий

	Операторы


	Повысить рентабельность всех видов сетей. Для достижения поставленной цели, операторы должны предоставлять скидку активным абонентам, которые приносят стабильный доход сети, давая возможность использовать все больше и больше услуг.

	Процесс заключается в том, что вопреки значительным капиталовложениям доходы бывают нестабильными. Операторы должны убедить абонентов пользоваться услугами сети независимо от доходов компании мобильной связи.
	Операторы должны поддерживать связь с медиа потребителями, так они в свою очередь контролируют ключевые аспекты сети посредством широты ее использования.

	Производители 
	Обеспечивать пользователям мобильных телефонов замену их устаревших аппаратов на новые так быстро, как это возможно. При этом технология производства должна быть на высшем уровне.

	Так же как и представление надежности, любой ценой, производители сталкиваются с нестандартным программным обеспечением или же с нестандартной документацией.
	Мобильный телефон займет ведущую роль в будущем. Производители сделают все возможное для адаптации сервисных услуг к нуждам потребителей.

	Сетевые провайдеры
	Максимально увеличить прибыли. Второстепенная задача издателей создать новый бренд с безопасной и долгосрочной гарантией.
	Способность провайдеров обеспечить все необходимые услуги, при этом используя низкие цены. Сломать старые стереотипы, посредством привлечения к сотрудничеству новое поколение потребителей. 

	Все начинается с права собственности на лучшие и лучшие бренды, так же как и способность продвигать новые мобильные услуги на рынок.

	Службы услуг
	Информируют поставщиков о требованиях операторов и производителей.
	Способность расширения сферы услуг.
	Эта связь будет продолжаться столько времени, сколько поставщики и операторы будут полагаться на посредника.


Роль каждого звена в цепочке

	Содержание
	→
	Распространение
	→
	Получение


Издатель


       Оператор сети



Производитель

Для получения высоких прибылей, операторы должны максимально увеличить так называемый «Средний доход потребителя» (СДП). Поставленная цель может быть достигнута  лишь посредством убеждения абонентов  пользоваться регулярно услугами сети с вою очередь повысить качество обслуживания или снижения цен на сервисные услуги.

Печатные издания лишь «мелкие рыбешки» по сравнению  с операторами мобильной связи и международными производителями. Они должны быть осведомлены как работать с такими партнерами, как вести выгодные дела и развивать более тесное сотрудничество. На рынках, где доминируют печатные издания, существует  убедительный аргумент для создания альянса. Они не только способны сотрудничать эффективнее с операторами ответственными за увеличение прибыли, а также способные поддерживать совместные технологии производства и систему оплаты.  Цель производителей ясна: убедить абонентов поменять их устаревшие модели телефонов на более усовершенствованные и убедить владельцев телефонов, что их модели  более универсальные и приемлемые, нежели у конкурентов.

 Сетевые и сервисные провайдеры делают все возможное для получения прибыли посредством создания и адаптации сервисных услуг к моделям телефонов. Некоторые провайдеры с компаний, которые относятся к сфере мобильных связей. Но большинство относятся к компаниям, которые заинтересованы в сотрудничестве.

Успешное будущее операторов и производителей в руках сетевых и сервисных провайдеров. Без сервисных услуг количество абонентов резко снизится.

Как сказал Сиверстен (компания «Теленор-Бродкаст») доходы в телекоммуникационном бизнесе небольшие. Оценивать те или иные модели становится  очень сложно из-за нестабильности основных доходов.

Сетевые услуги и функциональность – главное для абонентов, при наличии всех этих услуг, телекоммуникационные компании  будут получать высокие прибыли.

Цель телекоммуникационной  индустрии не стать сетевым провайдером, а находиться в сфере сетевой индустрии.

«Если мы обеспечим эти услуги, то трудности, с которыми мы сталкивались раньше, отойдут на второй план. Это не очень сложная, но и нелегкая задача».

Сиверстен одобряет печатные издания, которые используют эту ситуацию. Это не только делает хорошую рекламу компании, обеспечивает рентабельность, рекламируя все виды услуг, привлекая потенциальных покупателей.
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Цикличность мобильной связи

	Газеты
	←
	Старшее поколение людей

	↓


	
	↑

	Молодежь
	→
	Мобильные телефоны


В самом начале развития мобильной связи, мобильные телефоны пользовались большим спросом среди молодежи. Вниманием тинэйджеров завладели СМС-сообщения и музыкальные мелодии. Главной целью операторов было удержать молодежную аудиторию.

Но первоначальной целью операторов и производителей было убедить старшее поколение людей пользоваться их услугами. Услуги включают в себя: новости, спортивные и финансовые услуги. Также информация рассчитана на женскую аудиторию (мода, персональная безопасность и т.д.), игры, кроссворды и разного рода рекламные объявления.

Печатным компаниям нужно установить цикличность (связь) между печатными изданиями, операторами и производителями. Для процветания компаний необходимо повысить число абонентов посредством создания более усовершенствованных моделей и убеждая покупателей приобретать их. Таким образом привлекая к сотрудничеству более перспективных клиентов. Основываясь на этих фактах, печатные издания разрабатывают концепцию более выгодного сотрудничества с производителями и операторами.

2. Направления в коммуникационной связи.

Владение мобильными телефонами.

Статистические данные (количество абонентов в Европе).

	
	Оплаченный лично
	Оплаченный посредником

	
	Предоплата
	Контракт
	Предоплата
	Контракт

	Количество
	56%
	33%
	4%
	6%

	Возраст
	43
	39
	39
	39

	М-население
	47%
	54%
	45%
	63%

	Доходы
	31%
	41%
	32%
	52%

	Постоянная работа
	43%
	58%
	29%
	60%

	Студент
	9%
	9%
	30%
	18%


На сегодняшний день более, чем 1,2 биллиона людей в мире владеют мобильными средствами связи, к 2007 году эта цифра возрастет  до 1,8 биллиона. Число абонентов всемирно известной сети «Водафон» приравнивается к количеству населения в России.

К концу десятилетия ожидается резкое повышение числа абонентов до 80% . неудивительно, что в таких странах, как Финляндия и Люксембург уровень достиг критической точки, но в странах с более замедленным развитием таких, как Франция, наблюдается рост в течение последующих пяти лет.

Как упоминалось раннее, так же как и рынок достигает пика своих возможностей, так и задачей операторов является привлечение как можно больше новых клиентов для максимального повышения прибылей.

Процент пользователей мобильной связи можно наблюдать по следующим данным.

	
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008
	% рост

	Австрия
	71%
	75%
	77%
	78%
	79%
	79%
	15.3

	Бельгия
	67%
	72%
	75%
	77%
	78%
	79%
	26.0

	Дания
	71%
	73%
	75%
	76%
	77%
	78%
	14.8

	Франция
	61%
	66%
	70%
	73%
	75%
	77%
	39.2

	Германия
	72%
	75%
	77%
	79%
	79%
	80%
	17.0

	Греция
	71%
	74%
	76%
	78%
	79%
	79%
	20.3

	Ирландия
	66%
	71%
	74%
	76%
	77%
	78%
	25.8

	Италия
	76%
	77%
	78%
	79%
	79%
	80%
	8.8

	Люксембург
	80%
	80%
	80%
	80%
	80%
	80%
	0.0

	Нидерланды
	74%
	76%
	78%
	79%
	79%
	80%
	12.4

	Норвегия
	75%
	76%
	77%
	78%
	79%
	79%
	8.5

	Португалия
	78%
	79%
	80%
	80%
	80%
	80%
	3.4

	Испания
	64%
	69%
	73%
	75%
	77%
	78%
	32.2

	Швеция
	78%
	78%
	79%
	79%
	80%
	80%
	3.8

	Швейцария
	68%
	72%
	75%
	77%
	78%
	79%
	18.8

	Великобритания
	70%
	73%
	75%
	77%
	78%
	79%
	15.9

	З. Европа
	70%
	73%
	76%
	77%
	78%
	79%
	18.7


Однако за последнее время произошли значительные перемены на рынке мобильных телефонов, некогда популярные «GSM» аппараты поменялись на «GPRS», а телефоны формата «UMTS» к концу десятилетия снимаются с производства.

Очевидно, появляется стимул для инвестирования новых проектов.

Производители приводят весовые доводы, почему потребители должны приобретать новые аппараты. Газеты находятся в лидирующей позиции, так как они могут рекламировать новинки мобильного рынка.

Тем временем, как потребители будут изучать новые технологии, сетевые провайдеры должны следить, чтобы производство не стояло на одном месте.

Другой факт, который нельзя упускать из виду это то, что в Европе 60% абонентов пользуются карточной системой оплаты, а 40% подписывают контракт.

Несмотря на то, что мобильные телефоны приветствуются молодежью, у людей более старшего поколения больше возможностей. Больше чем 50% (в возрасте 45 лет) пользуются услугами СМС-сообщениями и только треть этой цифры (в возрасте 55 лет).

	Возраст
	16-24
	25-34
	35-44
	45-54
	55-64
	65+

	Активные СМС пользователи
	66%
	38%
	20%
	12%
	7%
	3%

	Пассивные СМС пользователи
	30%
	51%
	51%
	51%
	39%
	


Возрождение интернета.

Прогноз использования мобильных технологий

	
	GSM
	GPRS
	UMTS

	2002
	58%
	9%
	0%

	2003
	50%
	19%
	0%

	2004
	40%
	33%
	1%

	2005
	28%
	45%
	2%

	2006
	19%
	53%
	5%

	2007
	12%
	56%
	10%

	2008
	7%
	55%
	16%


Удивительно то, что Интернет стал неотъемлемой частью мобильной сети. К концу 2000 года он произвел фурор. Владельцы интернета могли свободно играть в различные игры, получать и отсылать электронную почту. Но к сожаленью, как только Интернет появился, он провалился. Это объясняется тем, что он очень медленно действовал и очень  дорого обходился. Используя Интернет, невозможно было одновременно пользоваться голосом (вести разговор) и получать информацию.

Сегодня Интернет опять «возродился». На сегодняшний день это якобы убыточная технология – главный компонент в мобильной связи. Исследования подтвердили, что к 2008 году мобильные услуги будут стоить 126 биллионов долларов США, где четверть будет занимать Интернет.

Рик Браун объясняет, почему Интернет стал так популярен, «он очень прост в использовании. Только лишь одно нажатие кнопки и вы получите нужную вам  информацию с Интернета. Нажмите два раза, и сможете прочитать ваши сообщения. Также можете скачать любую игру или мелодию для своего мобильного телефона». Наблюдается повышение использования Интернета за последний год. «Это не означает, что мы используем Интернет, мы просто покупаем сеть услуг, а абоненты используют ее и соответственно платят за это».

В этом и заключается успех Интернета. Используя мобильную связь, операторы направляют информацию по сети и абоненту только лишь надо ввести пароль, чтобы получить доступ к своему  личному «почтовому ящику» («окну»), откуда пользователь может взять любую информацию.

Третье поколение (GPRS) связи. Какова  ее успешность?

Если речь идет об эволюции  в сфере мобильных телефонов, можно сказать одно, что это развитие полностью не соответствует плану. По пикам мобильного производства, СМС и Интернет развиваются относительно медленно. Большие ресурсы вкладываются в развитие третьего поколения мобильных технологий (UMTS) – новая мобильная технология, способность сети передавать видео изображения и большое количество информации.

Операторы вкладывают огромные суммы денег для того, чтоб получить лицензию от правительства на этот вид связи. Они хотят получить возможность передавать эту информацию через мобильную сеть. На этом можно отлично заработать. Скорость передачи информации – 10 мегабайтов за секунду – это позволяет передавать  интерактивные телевизионные изображения.

Но изъян этой технологии состоит в том, что она требует значительных капиталовложений, при этом расстояние «покрытия» короткое. Но если этот вид связи будет доступен в каждом городе или населенном пункте, операторам будет намного сложнее передавать информацию, в таком случае никто не будет инвестировать этот проект из-за отсутствия прибыли.

Но плюс этой услуги в том, что она универсальна, абоненты могут пользоваться ею в любой точке земного шара, при этом не нужно будет менять связь, как делалось до этого.

СМС – временная победа.

Если Интернет пользовался большим успехом, то услуга СМС – сообщений получила временный успех, чего не должно было быть. Некоторые операторы развивали возможности  этой услуги до те тех пор, пока не был достигнут успех. СМС – это триумф потребителя. Это была услуга предназначенная для молодых людей (молодежи). СМС-сообщения  пользуются большим успехом и даже, можно сказать, создала целую субкультуру.

Эта услуга позволяла пользоваться пользователям  делать предоплату за использование сети. Первоначально операторы не могли привлечь достаточное количество абонентов, они начали использовать технологию, используемую интернет-провайдерами, тем самым привлекли огромное количество клиентов.

Этот вид связи открыл новую страницу в истории персонального общения. Эта услуга захватила человечество и стала неотъемлемой частью нашей жизни и нашего общения.

Электронные технологии в будущем.

Доктор Теренс Додсон, главный инженер института цифровых технологий «Самсунг Электроникс ресерч  институт» уверяет, что в нашу эру компьютерные технологии  не просто часть нашего дома или офиса, а представляют собой неотъемлемую часть нашей жизни. Он описывает «Персональную связь», которая достигла абсолютного совершенства. Даже компьютер можно поместить в карман. Он объясняет, что он называет ведущим пространством, когда мобильные технологии встроены в окружающие нас предметы: двери, столы, кресла и т.д. Чувствительные датчики скажут, кто вошел в комнату, и сделают все возможное для комфортного состояния любого человека.

Технологии «Самсунг» тесно связаны с нашей повседневной жизнью, на персональном, домашнем или глобальном уровне, помогая нам жить и контактировать т.е. поддерживать связь друг с другом.

«Все зависит от того, как быстро технологии, содержащие чипы, могут развиваться и как долго они смогут передавать короткие сообщения».

Некоторые из нас владеют тем, что он называет «последние достижения техники»: «Было бы отлично иметь такой аппарат, который включает в себя ведомости про кредитно-карточные операции, ДиВиДи плеер, с огромной памятью, СиДи, камкордер и, конечно же, телевизор».

В Южной Кореи компания «Самсунг» изобрела мобильный телефон, который способен передавать телевизионные вещания.

Отличия мобильного телефона от других средств массовой коммуникации.

1) Мой мобильный.

Существует два фактора, которые отличают мобильный телефон от других средств коммуникационной связи.

Первая черта – близость. Мобильный телефон находится всегда рядом с пользователем – это очень важно, а самое главное интерактивно.

Например, послать сигнал тревоги на чей-либо личный компьютер, это будет эффективно, когда пользователь находится у компьютера. Или послать сигнал на телефон, на это будет интересно посмотреть, особенно, когда человек спит. Реакция может быть мгновенной.

Маленькое устройство включает в себя: поисковую систему, систему оплаты, игры, дневник и телефонную книгу, уровень доверия между пользователем и устройством очень высок.

Эта близость также распространяется и на ведение дел. Например, пользователь может получить любую информацию, только лишь предварительно заплатив за эту услугу, он может отослать следующую информацию, используя лишь несколько строчек.

2) Мобильные деньги.

Второй фактор, который относится к связи мобильного телефона и системы  оплаты очень важен для пользователей.

Сейчас возможно покупать различные товары, используя мобильную сеть и перечислять  суммы денег на различные счета. Используя сеть, можно приобрести СиДи диски или же различные мелодии для телефона, театральный билет или даже букет цветов. Оператор передает просьбу пользователя и не нужно каждый раз регистрироваться, когда кто-то хочет что-нибудь приобрести, используя мобильную связь. Плата за услуги крошечная. Цена устанавливается оператором или главным управляющим. Цена зависит от информации и степени секретности, иногда цена очень сильно поднимается.

**************************************************************

В следующем выпуске «Медиа-спеца» будет завершена тема «Возможности средств мобильной связи», где будут рассмотренны следующие вопросы:
1. Мобильные телефоны в мультимедиа мире.

2. Развитие мобильной стратегии.

3. Развитие новых медиа услуг.

4. Как зарабатывать деньги, используя мобильную связь.

5. 50 утверждений в пользу мобильных телефонов.

Деньги бесплатной прессы. Бесплатные газеты привлекают молодых читателей и новых рекламодателей 

Когда 4 января New York Times Co. объявила о том, что собирается выложить $16, 5 млн. за долю в одной бостонской бесплатной ежедневной газете, стало понятно, что в "New York Times" высоко оценили бизнес-стратегию, которая используется некоторыми компаниями более пяти лет. 

"The Washington Post", "Chicago Tribune", "Chicago Sun-Times" и "The Dallas Morning News" — все они не остались в стороне от бесплатных ежедневных газет. С их помощью они рассчитывают победить конкурентов, привлекая молодых читателей и столь желанных рекламодателей, которые подтягиваются вслед за молодежью. Скорее всего, их примеру, поступив при этом весьма разумно, последуют и многие другие. «Стоит "Times" чихнуть, — говорит Эрл Уилкинсон (Earl J. Wilkinson), исполнительный директор International Newspaper Marketing Assn., — как простуду подхватывают все». 

Аудитория традиционных изданий стареет, так что для них бизнес на бесплатных газетах — стратегия разумная и необходимая. Вот лишь несколько цифр, красноречиво говорящих о значительных убытках из-за ухода молодежной аудитории. В 2004 году только 39% молодых людей 18–24 лет пролистывали газету в отдельно взятый день. Это намного меньше 59% делавших это два десятка лет назад. Кроме того, по данным опроса, проведенного газетной ассоциацией Newspaper Association of America (NAA) в 2002 году, к этой возрастной категории относятся лишь 17% подписчиков ежедневных газет. При этом примерные $46 млрд. расходов рекламодателей на рекламу в газетах в 2004 году по-прежнему не достигают рекордных $48 млрд. 2000 года, отмечает NAA. Понятно, что снижение доходов от рекламы усугубляется и тем, что газеты не в состоянии удержать тех читателей, которые больше всего по сердцу рекламным магнатам с Мэдисон-авеню. 

Нельзя сказать, что они не пытались удержать молодежь. Однако увеличение доли развлечений и спорта, публикация образовательных материалов и выпуск специальных приложений желаемого эффекта не принесли. Если потенциальный читатель хочет узнать новости, он, скорее всего, зайдет в Интернет. А теперь может взять и бесплатную газету. По оценке NAA, сегодня на молодежь нацелено примерно 40 бесплатных ежедневных газет — все они возникли в последние пять лет. Таблоиды с небольшими смешными статьями, тоннами сплетен о знаменитостях и огромным количеством иллюстраций пришлись по вкусу поколениям X и Y. Ну и конечно, цена подходящая: распространители в метро, на автобусных остановках и на улицах суют газеты прямо им в руки. 

Обращение к бесплатному бизнесу может показаться шагом отчаяния, но, как выясняется, относиться к нему свысока не стоит. Новая тактика привлекает новых рекламодателей — от местных автодилеров до салонов связи, проводящих специальные промо-акции. Бесплатные издания дают крупным газетам отдельный бренд, позволяющий им привлекать нацеленную на молодежь рекламу со скидками или рекламные пакеты, тогда как само издание может не снижать свои рекламные расценки. Издательский аналитик Merrill Lynch & Со. Лорен Рич Фаин (Lauren Rich Fine) говорит, что в конце концов такие издания становятся «взаимодополняющими». 

Рекламная Мекка 
СКОЛЬКО бесплатных газет приносят прибыль, не ясно, но денежный поток не пересыхает. Belo Corp. заявляет, что существующее 15 месяцев ее издание "Quick" в Далласе привлекло около 200 рекламодателей, никогда ранее не покупавших рекламное место в «головной» газете "Dallas Morning News"; а это 15% от всех доходов "Quick". "Metro Boston", долю в которой покупает New York Times Co., сообщила о $10 млн. доходов за 2004 год, что, по мнению газетного экономиста Майлза Гроува (Miles Grove), очень неплохо для бесплатного издания. И все же, добавляет Фаин из Merrill, «это только начало».

Конечная же цель — увлечь молодых читателей, чтобы им захотелось перейти к более «взрослому» продукту и раскошелиться на подписку. Превращение читателей бесплатных газет в платных подписчиков — трудная задача. Об этом можно судить по опыту индустрии звукозаписи, где в результате массового бесплатного обмена файлами произошел обвал продаж. Нечто подобное может произойти и тут — молодежь откажется от подписки в пользу бесплатных ежедневных изданий. Но пока бесплатные газеты особого урона платным не нанесли. Шесть лет занимающийся бесплатными газетами Пиэт Баккер (Piet Bakker) из University of Amsterdam говорит, что примеров того, что люди отказываются от подписки и полностью переключаются на бесплатные издания, практически нет. 

Разные концепции 
ОЗАБОЧЕННОСТЬ может вызывать и качество бесплатных изданий. Смогут ли они, всячески экономя, поддерживать высокие стандарты журналистики, которых ждут от традиционных газет? Издательские концепции бесплатных газет значительно различаются. Некоторые перепечатывают адаптированные версии статей из «материнской» газеты, другие берут материалы из Интернета, а кое-кто делает ставку на оригинальные тексты. «У нас такая же философия, как у "New York Daily News" или у "New York Post"», — говорит редактор Алекс Сторозински (Alex Storozynski), руководящий двумя штатными журналистами "AM New York" при Tribune Co. — Мы ведем журналистские расследования. Мы стараемся победить остальных качеством статей". И все же есть опасения, что некая «придурковатость» бесплатного издания может повредить репутации «материнской» газеты, хотя аналитики полагают, что опасаться особенно нечего. «Я считаю, что публика воспринимает названия газет как разные бренды», — говорит газетный консультант Дэвид Коул (David M. Cole), добавляя, что большинство читателей не вспомнят, что часть "Metro Boston" принадлежит "The Times". 

Пока главными объектами бесплатной прессы являются города с их обширными транспортными потоками. Но скоро сфера распространения бесплатных изданий может расшириться. С 1 февраля инвестор-миллиардер Филипп Аншутц (Philip F. Anschutz) намерен запустить в Вашингтоне (округ Колумбия) бесплатную ежедневную газету "Examiner", опираясь на традиционную доставку газет прямо к двери. К тому же он лицензировал это название еще в более чем 60 городах. 

У молодежи сегодня есть масса других источников информации — от навороченных сотовых телефонов до веб-логов, — отвлекающих ее от газет. На таком фоне издателям надо начать относиться к бесплатным газетам серьезно. Они закрепляются на рынке. И кто знает, долго ли осталось до присуждения Пулитцеровской премии в новой категории? 

Бесплатно? А зачем? 
Одни издатели крупных газет запускают отдельные бесплатные издания, другие приобретают долю в существующих 

ЦЕЛЬ: 

ПРИВЛЕЧЬ МОЛОДЕЖЬ. За последние 20 лет число читателей газет в возрасте 18–24 лет сократилось на 55%. Издатели надеются, что, читая бесплатные газеты, молодые люди привыкнут к этому и в дальнейшем превратятся в платных подписчиков. 

УВЕЛИЧИТЬ ДОХОДЫ. Бесплатная газета, ориентированная на поколения X и Y, привлекает новых рекламодателей, которые в дальнейшем могут купить рекламные площади и в других газетах того же издателя. 

РИСКИ: 

ПЛОХАЯ ПРИВЫЧКА. Привыкнув знакомиться с новостями бесплатно, читатель может так и не захотеть платить за это. Напротив, платные подписчики могут переключиться на бесплатные издания. 

НИЗКИЙ УРОВЕНЬ. Упор на простоту изложения материалов и ориентация на интересы молодых в конце концов могут привести к размыванию стандартов качества журналистики. 

По материалам "BusinessWeek", W. R. Simmons & Associates, Scarborough Research. — "BusinessWeek"
Лорен ГАРД
Источник:  Профиль 

Медіа-довідник

1. Конкурси

Стартовал конкурс «Газетный дизайн-2004»

10 января 2005 года начинается прием работ на всероссийский открытый конкурс «Газетный дизайн-2004» — единственный профессиональный конкурс для газетных дизайнеров. Среди целей конкурса — повышение профессиональных стандартов для газетных дизайнеров, редакторов, художников, фотографов, стимулирование профессионального роста и духа творческого соревнования, и как результат — создание профессионального сообщества газетных дизайнеров в России.

Конкурс проводится уже второй год. В 2004 году на конкурс «Газетный дизайн-2003» было прислано более 2000 работ из 128 российских газет. Судили мастерство российских газетных дизайнеров в прошлом году такие известные газетные дизайнеры и консультанты, как Марио Гарсиа (США, Garcia Media Group), Анатолий Гусев (арт-директор ИД «Коммерсант»), Свенеке Бострём (Швеция, газета Sundsvalls Tidning), Джефф Магнесс (США, газетный консультант).

В этом году принять участие в судействе предварительно дали согласие Дэрк Мербах (Германия, арт-директор газеты Die Zeit), Хавьер Эрреа (Испания, директор консультационной компании Mediaccion), Вахур Калмре (Эстония, дизайн-редактор газеты Postimees), Элли Палмер (Шотландия, консультант по газетному дизайну, Ally Palmer Design Associates).

Помимо жюри, в этом году создан экспертный совет конкурса, призванный оценивать деятельность организационного
комитета, а также консультировать и помогать развитию конкурса. В экспертный совет будут приглашены авторитетные специалисты как по дизайну и газетному менеджменту, так и по организации фестивалей и конкурсов международного масштаба.

Конкурс «Газетный дизайн-2004» проходит при поддержке Всемирного общества газетного дизайна (SND), Гильдии издателей периодической печати (ГИПП) и Ассоциации независимых региональных издателей (АНРИ). Конкурс информационно поддерживают журнал о графическом дизайне [КАК), журнал о брендинге и дизайне Identity, портал RUDTP, портал Indexdesign.ru.

Участие в конкурсе «Газетный дизайн-2004» могут принять работы, опубликованные в период с 25 декабря 2003 года по 31 декабря 2004 года в газетах, зарегистрированных и выходящих на территории Российской Федерации и других государств бывшего СССР. Работы принимаются до 15 марта 2005 года включительно. Судейство состоится в начале апреля 2005 года.

Награждение победителей конкурса состоится в сентябре 2005 года в рамках II ежегодной конференции «Газетный дизайн».

Работы, присланные на конкурс, рассматриваются по шести номинациям:

— «Лучший газетный дизайн» (главная и обязательная номинация);
— «Лучшее оформление первой полосы»;
— «Лучший информационный пакет»;
— «Лучшее использование документальных фотографий»;
— «Лучшее использование недокументальных иллюстраций»;
— «Лучшее использование инфографики».

По итогам конкурса запланирован выпуск книги, в которую войдут образцы работ победителей.
Подробности о конкурсе — www.newspaperdesign.ru
X МЕЖДУНАРОДНЫЙ КОНКУРС ЖУРНАЛИСТОВ «ЭКОЛОГИЯ РОССИИ»

ПОБЕДИТЕЛЯМ - НАЦИОНАЛЬНАЯ ЭКОЛОГИЧЕСКАЯ ПРЕМИЯ

«БЕРЕСТЯНОЙ СВИТОК»

Учредители: Бюро ЮНЕСКО в Москве, Гильдия экологической журналистики МедиаСоюза, Агентство РАСИ, газеты «Труд» и «Комсомольская правда», журнал «Журналист», АО «Диалог-Конверсия» ОБЪЯВЛЯЮТ о приеме конкурсных работ на присуждение НАЦИОНАЛЬНОЙ ЭКОЛОГИЧЕСКОЙ ПРЕМИИ «БЕРЕСТЯНОЙ СВИТОК».

Свои работы нужно прислать ДО 15 МАРТА 2005 ГОДА! Жюри традиционно возглавляет декан факультета журналистики МГУ Ясен Засурский.

В борьбе за «БЕРЕСТЯНОЙ СВИТОК» УЧАСТВУЮТ МАТЕРИАЛЫ (не более 5 работ!), прошедшие в СМИ с 1 января по 31 декабря 2004 года. 
Участвовать вправе журналисты и авторы любой страны. 
ВНИМАНИЕ! Укажите ФИО конкурсанта (полностью), служебный и домашний адреса (с индексами), служебный и домашний телефоны (с кодом региона), электронный адрес, место работы и должность, укажите дату публикации, заверьте печатью редакции и подписью руководителя. Работы направляйте до 15 марта (по штемпелю) на адрес:

129085, Москва, проспект Мира, 95, 17-й этаж, МедиаСоюз, «БЕРЕСТЯНОЙ СВИТОК» 

Контакт по телефонам (095) 749-93-43, 216-59-52,  (zakritov@ints.ru:  eco@mediasoyuz.ru ).

ТЕМАТИКА: 

НЕФТЬ И ЭКОЛОГИЯ

ЭКОЛОГИЯ ЖЕЛЕЗНЫХ ДОРОГ

ГЛОБАЛЬНЫЙ ЗАГРЯЗНИТЕЛЬ - АВТОМОБИЛЬ


Атомная энергетика 21 века 

Человек в городе. Природа и мы 

Невидимые опасности

ВАС ЖДУТ НОМИНАЦИИ! 
За лучшую:

ГАЗЕТНУЮ ПУБЛИКАЦИЮ (федеральную, региональную, районную, городскую). 

ЖУРНАЛЬНУЮ  ПУБЛИКАЦИЮ (федеральную, региональную, районную, городскую). 

ТЕЛЕПЕРЕДАЧУ (сюжет) (федеральную, региональную, районную, городскую). 

РАДИОПЕРЕДАЧУ (сюжет) (федеральную, региональную, районную, городскую).

ПУБЛИКАЦИЮ В ИНТЕРНЕТЕ.

ФОТОГРАФИЮ, ФОТОРЕПОРТАЖ.

ЭКОЛОГИЧЕСКУЮ СКАЗКУ.

ИЗДАНИЕ ДЛЯ ДЕТЕЙ.

ЭКОЛОГИЧЕСКОЕ ИЗДАНИЕ (федеральное, региональное, районное, городское).

КОРПОРАТИВНОЕ ИЗДАНИЕ.

ЭКОЛОГИЯ И НОВЫЕ ТЕХНОЛОГИИ.

«БИОЭТИКА» - СПЕЦИАЛЬНАЯ НОМИНАЦИЯ, УЧРЕЖДЕННАЯ БЮРО ЮНЕСКО В МОСКВЕ ДЛЯ ВСЕХ СМИ Азербайджана, Армении, Беларуси, Грузии, Республики Молдова и Российской Федерации

По итогам предыдущего конкурса была выпущена и вышла в свет книга «Экологический прорыв Башкортостана». Авторами этой книги стали сами журналисты, участвующие в предыдущем конкурсе!

Более подробную информацию о книге можно найти на многих сайтах в Интернете, задав поиск: Экологический прорыв Башкортостана.

Удачи! Подробности на сайте: www.mediasoyuz.ru
2. Анонс медіа-подій

Заходи Центру Медіареформ у лютому 2005 р.
· Тренінг „СУЧАСНІ СТАНДАРТИ НОВИННОЇ ЖУРНАЛІСТИКИ” в Чернівцях та Харкові, відповідно 8-9 лютого, 16 лютого. 
· Медіа Клуб + тренінг у Харкові “Пост-виборчі  зміни у вітчизняних ЗМІ: нова мода чи нова етика?”, 16 лютого.  Медіа Клуб та тренінг у Харкові пройдуть в рамках виїздних заходів "Телерадіокур"єра" – презентації їхніх медіапроектів, книг, фільму тощо в Харківській академії культури. 
· Медіа Клуб у Києві на тему: "Грантові медіа проекти: чи все ще потрібні вони в Україні?",  25 лютого.
· Медіа Клуб + спільно зі СНІД-Альянсом для журналістів, що висвітліють проблеми СНІДу (дата уточнюється).
· Семінар в Чернігові для суддів та юристів  "Правове забезпечення свободи слова в Україні" (дата уточнюється).
· Збір журналістських робіт на Другий Конкурс "Медіа про медіа'2004",  
· до 15 лютого.
· Тижневий семінар з тележурнаілстики в МШЖ з Джудіт Стампер, деканом Лідського університету, 21-25 лютого.
· Зйомки та виговлення навчального фільму з виробництва новин, дві частини 

по 25 хв.

· Круглий стіл у Києві спільно з "Телекритикою" на тему: "Впровадження публічно задекларованих принципів редакційної політики у практику діяльності ЗМІ", 

18 лютого. 

Після перемоги: Як зберегти громадянську активність
Київ, 16 лютого 2005 року. Відділ преси, освіти і культури Посольства США в Україні та Ресурсний центр “Гурт” запрошують представників громадських, благодійних і політичних організацій, органів влади та ЗМІ відвідати лекцію доктора Ельберта Ренсома “Після перемоги: як зберегти громадянську активність”. 

Доктор Ельберт Ренсом – професор теологічної семінарії в Олександрії (штат Вірджинія), в минулому - активіст руху за громадянські права (60-ті роки), соратник Мартіна Лютера Кінга.

Під час лекції розглядатиметься надзвичайно актуальне для України питання – як зберегти інтерес в енергію, як утримати ентузіазм і активність людей у соціальному русі після здобуття перемоги.

Доктор Ельберт Ренсом народився в місті Джексон, штат Міссісіпі, пізніше родина переїхала в Новий Орлеан, штат Луїзіана. Під час свого навчання в коледжі (Alabama State College for Negroes, Монтгомері, штат Алабама) був одним з активістів і допомагав Мартіну Лютеру Кінгу (відомий лідер руху на захист громадянських прав в 60-х роках у США) під час автобусного бойкоту в Монтгомері. Доктор Ренсом закінчив Університет Хав’єр в Новому Орлеані в 1959 році зі ступенем бакалавра музичної освіти і був учителем музики у школах Чикаго впродовж п’яти років. У середині 60-х рр. він продовжує свою співпрацю з Кінгом, приєднується до Південної християнської конференції лідерів та бере активну участь у політичних кампаніях за громадянські права, ініційованих цією організацією: марші від Сельми до Монтгомері, марш свободи до Вашингтона в 1963 році, відкритті демонстрації в Чикаго, Іллінойс у 1966, а також у кампанії на захист бідних у Вашингтоні, округ Колумбія в 1968 році.

З 1970 року пан Ренсом працює деякий час у міському уряді Вашингтона, округ Колумбія, координуючи програму відновлення міста, спрямовану на його відбудову та реставрацію. В 1989 році він отримав ступінь магістра богослов’я (Школа богослов’я, Університет Говарда) та доктора теології в 1995 році (теологічна семінарія Веслі). Він служив помічником пастора в баптистській церкві Альфред Стріт в Олександрії, штат Вірджинія, і багато подорожував країнами світу з лекціями та доповідями на тему миру й політики ненасильницьких дій за соціальні зміни. 

На сучасному етапі доктор Ренсом є професором теологічної семінарії в Олександрії, штат Вірджинія та президентом компанії REACH INC., яка працює в галузі людських ресурсів.

Лекція відбуватиметься англійською мовою із синхронним перекладом.
Зустріч відбудеться у конференц-залі Відділу преси, освіти та культури Посольства США в Україні за адресою: м. Київ, вул. Глибочицька, 4, (4-й поверх). Початок зустрічі о 15.00.

Для участі у зустрічі просимо зареєструватися до 11 лютого 2005 року за тел. (044) 554 1052, або електронною поштою: info@gurt.org.ua. Контактні особи – Вікторія Гультай, Ольга Полонська. Просимо зазначити назву організації, контактний телефон, прізвище, ім’я, по батькові особи, яка братиме участь у заході.

КОНТАКТИ:
Вікторія Гультай, Ольга Полонська
Ресурсний центр “Гурт”
Тел./факс: (044) 554 1052
Електронна пошта: info@gurt.org.ua 
Інтернет-сайт: http://www.gurt.org.ua 
В марте в Киеве пройдет международная конференция по СМИ

10-12 марта в Киеве может состояться седьмая Европейская министерская конференция по вопросам средств массовой информации. Такое решение было принято в пятницу, 28 января, на заседании правительства, сообщили в пресс-службе Кабмина. На проведение конференции Кабмин выделил Государственному комитету телевидения и радиовещания 4 млн. грн.
Приглашения для участия в этой конференции присланы руководителям более 60 стран мира. Предполагается, что Европейская министерская конференция по вопросам средств массовой информации, которая состоится в Украине, станет значительным фактором обеспечения свободы слова и прав журналистов, будет оказывать содействие решению насущных проблем СМИ.

Кроме того, на заседании Правительства было принято распоряжение относительно участия Украины во Всемирной выставке “Експо-2005”, которая состоится в Японии, утвержден Порядок предоставления и погашения среднесрочных беспроцентных ссуд местным органам исполнительной власти и органам местного самоуправления, а также принято постановление “О погашении кредиторской задолженности территориальных избирательных комиссий”.

Во время заседания и.о. Премьер-министра Украины Юлия Тимошенко поблагодарила членов Правительства за четкую и слаженную работу министерств и ведомств по обеспечению стабильного функционирования государства.

Началась подготовка IV Международного фестиваля PR-технологий-2005 

Он пройдет в Киеве 22-24 апреля. Как сообщает сайт Advertising.com.ua, на этот PR-форум будут приглашены авторитетные консультанты и специалисты коммуникационных агентств из Украины, России и Прибалтики. Организаторами Фестиваля выступает Киевская высшая школа PR-технологий под эгидой Всеукраинской общественной организации “Украинской лиги по связям с общественностью”.

В этом году Фестиваль пройдет в новом формате.

Сформирован общественный Совет, в состав которого вошли Кристианс Розенвальдс, президент “RKT-Publicitate” (Латвия, Рига), Мирослав Кошелюк, генеральный директор АКМ “Принцип PR” (Россия, Москва), Сергей Гайдай, директор по стратегическому планированию “Бюро маркетинговых технологий”, Яков Рогалин, директор Донецкого городского благотворительного фонда “Доброта”, Ирина Сингаевская, проректор по корпоративному управлению Университета экономики и права “КРОК”.

Оргкомитет уже начал работу по рассмотрению и утверждению креативных инновационных проектов, предложенных участниками Фестиваля. Особое внимание будет уделено разработкам в области маркетинга, брэндинга, социального и внутрикорпоративного PR, а также в сфере выборного PR.

Оргкомитет Фестиваля подчеркивет, что это широкомасштабное и целенаправленное мероприятие, в ходе которого будут обозначены наиболее важные тенденции в развитии PR-технологий и оценена их эффективность профессионалами в области связей с общественностью.

Advertising.com.ua

3. Ресурси для ЗМІ
В Києві відкрито Інформаційний центр Світового банку 
За повідомленням ІМІ, відкритий сьогодні новий Інформаційний центр Світового банку у приміщенні Британської Ради буде надавати інформацію про діяльність Світового банку та знайомити з банківськими публікаціями партнерів Банку в Україні, студентів та усіх бажаючих, які шукають інформацію щодо соціального та економічного розвитку, охорони навколишнього середовища, освіти, охорони здоров’я, боротьби з корупцією, Європейської інтеграції,- повідомила прес-служба банку. Працівники Центру допомагатимуть бажаючим знаходити необхідну інформацію у бази даних Світового банку в Інтернет.

На церемонії відкриття голова Представництва Світового банку в Україні Душан Вуйович сказав: 

“Ми пишаємося можливістю співпрацювати з Британською Радою для забезпечення вільного доступу до багатьох джерел інформації про світовий розвиток та діяльність Світового банку усіх зацікавлених громадян України.” 

Ліліана Біглоу, Директор Британської Ради в Україні, та Душан Вуйович, Голова Представництва Світового банку в Україні підписали Меморандум про партнерство та Угоду про співпрацю.

Документ передбачає та висвітлює основи співпраці та спільних заходів двох організацій у сфері поширення знань, навчання та розбудови потенціалу для розвитку.

Інформаційний центр Світового банку розташований у приміщенні Ресурсно-інформаційного центру Британської Ради (м. Київ, вул. Григорія Сковороди, 4/12).

IMI 
4. Лауреати

А.Шевченко награжден Премией свободы слова

Шеф-редактор "5 канала" Андрей Шевченко награжден Премией свободы слова, которую ежегодно присуждает австрийский офис организации "Репортеры без границ". Как сообщает "5 канал", церемония награждения состоялась вчера вечером в Дворце музыки в Вене. 

Премия рассчитана на журналистов из стран Восточной Европы. Награда вручается за вклад в развитие свободы слова, объективной журналистики и журналистских расследований. 

А.Шевченко стал первым украинцем, награжденным такой премией. Его кандидатура на соискание премии была предложена Киевским независимым медиа-профсоюзом. 

Премия вручена за такие достижения: 

· Фильм "Лицо протеста" (2003 г.); 

· Формирование редакции новостей "5 канала" (шеф-редакторство и ведение программы "Час"); 

· Создание Киевского независимого медиа-профсоюза (первый председатель в 2002–2003 годах); 

· Выступление на парламентских слушаниях о цензуре в Украине (2002 г.); 

· Обучение журналистов в "Интерньюз-Украина". 

"Репортеры без границ" - ведущая международная организация, которая занимается мониторингом ситуации со свободой слова.

При підготовці бюлетеня використані матеріали інформаційних агенцій та організацій: УНІАН, Інтерфакс-Україна, Українські новини, Інтерньюз-Україна, Міжнародний фонд “Відродження”, Київська незалежна медіа профспілка, Інститут масової інформації, ресурсний центр Гурт, Гільдія видавців періодичної преси (Росія); видань та інтернет-видань: “Деловая столица”, Український Медіа Сервер, Телекритика, Форум, Кореспондент, Українська правда, Майдан, Liga On Line, “Обозреватель”, “Дзеркало тижня” та власних кореспондентів. 

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси завжди відкрита для спілкування  та обмінів інформацією!

Офіс: 03055, м.Київ, пров.Тбіліський, 4/10, к.306

(метро “Політехнічний інститут”)

Тел/факс: (044) 239-29-75

E-mail: info@unpa.com.ua
Internet: http://www.unpa.com.ua
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