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1. Новини Української Асоціації Видавців Періодичної Преси (УАВПП)
УАВПП посприяла неприйняттю проекту Закона України „Про політичну рекламу”

2 червня 2005 року Верховна Рада України не прийняла Закон України „Про політичну рекламу”. Також не було прийнята Постанова про направлення на повторне друге читання цього законопроекту. Це майже виключає можливість прийняття даного законопроекту до парламентських виборів 2006 року. Зазначимо, що напередодні Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси (УАВПП) надіслала Голові Верховної Ради України, главам фракцій Верховної Ради України листи із зазначенням неконституційності проекту Закону України „Про політичну рекламу”, про фактичне обмеження цим законопроектом свободи слова в Україні і призведенням до того, що ЗМІ опиняться заручниками політичних сил. 

Зокрема у листах УАВПП зазначалось:

„Обмеження свободи висвітлення інформації про політичні події, опіка держави над народом, аби народ не сприйняв ті чи інші шкідливі ідеї, знову ставить людей, громадськість, народ України у положення нерозумних дітей, які самостійно не можуть здійснити найпростіше, і над якими повинна піклуватись мати – держава. Ставить, незважаючи на положення статті 5 Конституції України, за якою єдиним джерелом влади в Україні є народ. Події листопада – грудня 2004 року, які увійшли до історії під назвою „помаранчева революція”, показали, що людина здатна самостійно відрізнити правдиву інформацію від неправдивої, приховану політичну агітацію від інформації про політичні події. 

Таким чином, виходячи з вищенаведеного, вважаємо, що проект Закону України „Про політичну рекламу” (реєстр. № 3143, внесений народним депутатом В.Д Мішурою 21.01.2004, текст до другого читання у редакції від 12.05.2005) є таким, що серйозно порушує передбачені Конституцією України і нормами міжнародного законодавства України права людини знати і отримувати інформацію, вільно і у зручний для себе спосіб, права друкованих засобів масової інформації повідомляти таку інформацію, зокрема щодо суб’єктів політичної діяльності.”

Алі Сафаров, директор аналітико-правового відділу УАВПП               

Представник УАВПП висловили свої пропозиції М. Катеринчуку під час першого засідання Податкового клубу 

4 червня 2005 року у Києві, на території розважального комплексу „Червона калина”, відбулося перше засідання Податкового клубу, яке проводилось за ініціативою Першого заступника Голови Державної податкової адміністрації України Миколи Катеринчука. 

Зокрема, представником УАВПП було зазначено про необхідність робити податкові роз’яснення – причому саме у статусі роз’яснень! – для запобігання непорозумінь між податківцями і підприємцями. Особливо це стосується представників малого і середнього бізнесу, у яких може не вистачити грошей на якісну юридичну допомогу. Було наведено приклад непорозумінь між видавцями друкованих ЗМІ і податківцями, що мали місце під час проведення виданнями для передплатників різноманітних заходів та розіграшів, що деякі податківці вважають ліцензованими видами діяльності.

Під час засідання також обговорювались найрізноманітніші питання взаємовідносин між бізнесом та податківцями. Зокрема, було зазначено про активну діяльність у новому форматі „Гарячої лінії”, що працює в Державній податковій адміністрації (про неї можна дізнатися на сайті ДПА), до якої можна поскаржитись на дії або бездіяльність податківців. Було обговорено ситуацію навколо деяких податкових інспекцій, де здача податкових звітів стає для платників податків проблемою. Присутні виразили своє незадоволення фактичним припиненням здійснення програми Уряду „Контрабанда – Стоп”, і поновленням ввезення в Україну товарів без сплати мита, податків та зборів. Катеринчук повідомив, що ДПА буде пропонувати зняти з розгляду Податковий кодекс України, як такий, що не враховує існуючого на даний момент стану врегулювання податкових відносин в Україні. 

Наприкінці учасники „Прес-клубу” одноголосно проголосували за пропозицію робити такі зустрічі постійно, щомісячно, а також створювати робочі групи за різними податками (не за галузями) для опрацювання і розробки нормативних актів, що полегшували би підприємницьку діяльність.  

У засіданні брали участь народні депутати України (зокрема Ксенія Ляпіна), представники Державної податкової адміністрації, представники об’єднань громадян (зокрема Голова НСЖУ Лубченко, Голова Спілки орендарів і підприємців України Хмелевський тощо), об’єднань юридичних осіб, підприємці, журналісти. 

Алі Сафаров, директор аналітико-правового відділу УАВПП 

Всемирная газетная ассоциация (WAN) высоко оценивает успехи украинских газет 

Совет директоров WAN на проходящем в Сеуле 58-ом Всемирном газетном конгрессе издателей заслушал  доклад о ситуации на украинском рынке прессы. Его представил президент группы компаний «Украинский Медиа Холдинг», президент Украинской Ассоциации Периодической Печати Борис Ложкин. 

В докладе, «Новые возможности украинских газет», Борис Ложкин отметил, что изменения, которые произошли в стране, позитивно повлияли на украинский рынок прессы. Демократичность и открытость власти позволяет демонстрировать журналистику высокого уровня. Как следствие, растет доверие и интерес к газетам со стороны читателей. По оценке «Украинского Медиа Холдинга», рост рынка общественно-информационных газет только за первые 4 месяца этого года составил около 12%, что является одним из самых высоких показателей в мире.  

По словам Бориса Ложкина, члены правления  WAN, лидеры мировых газетных рынков, высоко оценили успехи украинских газет. «Это может позитивно повлиять  на имидж Украины, как демократичной и свободной страны », считает он. Президент WAN Тимотти Болдинг отметил, что основная задача украинского государства закрепить тенденции и способствовать дальнейшему развитию свободной прессы. «У украинских газет  есть все шансы достичь высокого европейского уровня», отметил он после доклада Бориса Ложкина.

В конгрессе приняли участие более 1000 редакторов, директоров и  владельцев  газет из 80 стран мира. Его открывал президент Южной Кореи. Приветствия президента Украины Виктора Ющенко   были переданы в специальной телеграмме Государственного секретаря Александра Зинченко 

Для справки:

WAN - Всемирная газетная ассоциация (WAN), создана в 1948 году, объединяет более 10 000 издателей. В правление Ассоциации входят главы крупнейших медиакорпораций, представители профессиональных организаций. Задачи WAN – защищать свободу прессы и экономическую независимость газет как существенное условие этой свободы, способствовать развитию газетно-издательского бизнеса, способствовать сотрудничеству между профессионалами в области СМИ во всем мире. 

Группа компаний «Украинский Медиа Холдинг» (www.umh.com.ua ) работает в Украине и России на рынке печатных СИМ, радио и new media. Является лидером украинского рынка прессы, управляет 63  медиа-брендами, среди которых ( «Теленеделя», «Комсомольская правда» в Украине», «Аргументы и факты в Украине», «Европа+» «Футбол» и пр.) Совокупный тираж изданий Холдинга за 2004 год составил 170 миллионов экземпляров.  

Борис Ложкин – президент группы компаний «Украинский Медиа Холдинг», президент Украинской Ассоциации Издателей Периодической Печати, заслуженный журналист Украины. Стал первым представителем Украины, который вошел в правление WAN. 

Дополнительная информация: 

+ 380 44 205 43 00, press@umh.com.ua
С уважением, 

Анастасия Жук 

пресс-секретарь Украинского Медиа Холдинга

www.umh.com.ua 

т./ф. 205-43-00, 205-43-03

8-067-244-44-87 

Третій Всеукраїнський конкурс преси виходить на фінішну пряму!
Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси (УАВПП) запрошує редакції загальноукраїнських, столичних, регіональних і місцевих газет/журналів України приєднатися до участі у Третьому Всеукраїнському конкурсі преси! Як і в двох попередніх конкурсах, учасники будуть змагатися у трьох блоках номінацій – „Журналізм”, „Дизайн і реклама” та „Маркетинг і просування”.

УАВПП ініціювала проведення Всеукраїнських конкурсів преси ще в 2003 році. З огляду на успіх, які мали попередні – Перший та Другий – конкурси, було вирішено перетворити це професійне змагання на традиційне. Самі ж учасники конкурсу започаткували ще одну приємну традицію: щорічно на конкурс надходить більше 1000 робіт!

Третій Всеукраїнський конкурс преси надасть Вам можливість виявити свої найкращі професійні якості і стане чудовою нагодою розповісти українському читачеві про Ваше видання. А ще – це благодатний ґрунт для самовираження, реалізації найсміливіших ідей, проба пера для новачків та перевірка сучасністю маститих майстрів.

Однією з особливостей Конкурсу є його демократичність. Адже всі учасники змагання – як регіональні, так і столичні – мають рівні шанси на перемогу. І, нарешті, кожен видавець має можливість оцінити своє реальне становище на ринку преси, і не лише побачити основних конкурентів, а й повчитися у них робити свій бізнес якісніше, тобто прибутковіше. 

Детальніше про конкурс читайте на сайті УАВПП www.uapp.org 

Інф. УАВПП

2. Новини ринку преси
Вышло новое издание о маркетинговых коммуникациях и медиа – Marketing Media Review (MMR)
Посетители Киевского международного Фестиваля рекламы первыми смогли ознакомиться с новым украинским изданием - Marketing Media Review. Издание освещает вопросы рекламы, медиа и других форм маркетинговой коммуникации. Учредитель MMR – Издательство “Экономика”.

Как сообщает редакция, первый номер – это знакомство. Регулярный выход издания планируется с сентября с периодичностью раз в две недели, а в перспективе – в еженедельном режиме.

Как утверждают создатели, MMR будет не только информировать о событиях в индустрии, но и выступать в качестве площадки для обсуждения актуальных проблем, острых и спорных вопросов.

Редакционные принципы Marketing Media Review - писать об отечественном бизнесе, вдаваться в подробности событий и процессов, писать о людях и приветствовать оценку коллегами творческих усилий друг друга.
„Рекламастер”
Теневой рынок прессы – игра в одни ворота: издатель лжет, рекламодатель теряет 
2 июня в рамках 6-го Киевского международного фестиваля рекламы в «Доме кино» под эгидой Украинского Медиа Холдинга состоялся День прессы. Директор УБСТ Александр Харченко выступил с докладом «Эффективное медиапланирование: сертификация тиража как необходимое условие успеха».

Речь шла о том, что такое Бюро сертификации тиражей, как проводятся проверки и аудит, каков опыт аналогичных организаций за рубежом и какие приоритетные задачи стоят перед УБСТ на ближайшее будущее.

По словам директора УБСТ, ныне действующее Бюро – это своего рода пилотный проект, который успешно себя зарекомендовал: за полгода сертификацию тиражей проходят почти полсотни изданий по Украине. Участникам и потребителям рынка украинской прессы Бюро гарантирует свою прозрачность. Это проявляется в возможности присутствия рекламодателей и конкурентов издания на физическом пересчете тиражей. Второй метод проверки издания – аудит распространения тиража, который сверяется по бухгалтерским данным. 

Честность и открытость издательств формирует прозрачный рынок печатных изданий, что позволяет рекламодателю оптимизировать затраты при размещении рекламы в сертифицированных изданиях. Впрочем, чтобы эффективно спланировать рекламную кампанию, рекламодателю необходимо использовать не только данные УБСТ, но и социологических исследований, подчеркнул Александр Харченко.

Среди приоритетных заданий УБСТ – вступление в Международную Ассоциацию Бюро Аудита Тиражей. Для этого необходимо  создать общественную организацию – Ассоциацию «Украинское Бюро Аудита Тиражей», устав которой уже согласован с представителями МФБАТ и не противоречит украинскому законодательству.

По словам директора УБСТ, предварительно получены согласия от крупнейших в Украине издателей, рекламодателей и рекламных агентств, желающих участвовать в создании Ассоциации. Среди них: издательские дома Бурда, Украинский Медиа Холдинг, KP Publications, Блиц-информ, Индепендент-Медиа, рекламодатели Unilever, Winner Import, Ukravto, Nokia, Canon, Microsoft, рекламные агентства Inter 2000, Dialla, Starcom, InitiativeMedia, B4B, MediaKit и многие другие. Учредительное собрание Ассоциации намечено на 17 июля.
«Рекламастер»
3. Новини медіа-законодавства
Огляд нових нормативних актів і законопроектів, пов’язаних з діяльністю друкованих ЗМІ станом на 6 червня 2005 року

Протягом тижня 30.05.2005 – 03.06.2005 Верховною Радою України прийнято два важливих рішення, які істотно впливають на діяльність друкованих ЗМІ.

02.06.2005 Під час голосування не прийнято рішення про прийняття Закону України „Про політичну рекламу” (реєстр. № 3143), а також цей закон не направлений на повторне перше читання. І хоча за регламентом цей законопроект ще не визнаний неприйнятним, проте неприйняття при голосуванні рішення винести його на повторне перше читання робить неможливим його прийняття у цілому. Таким чином можна зазначити про неприйняття Верховною Радою України проекту Закону України „Про політичну рекламу”.

03.06.2005 Верховною Радою України прийнято у цілому і передано на підпис Президента Закон України „Про внесення змін до деяких законів України (щодо платників податку)” (реєстр. № 7413). Даним Законом фактично відміняються обмеження, встановлені Законом України „Про внесення змін до Закону України „Про державний бюджет України на 2005 рік” та деяких законодавчих актів”. Зокрема відміняється прирівнювання приватних підприємців на спрощеній системі оподаткування до найманих працівників, відміняється заборона займатись приватним підприємцям на спрощеній системі оподаткування консультативною діяльністю, тощо. На даний момент Закон ще не підписаний Президентом України, проте, за запевненням Першого заступника Голови Державної податкової адміністрації України Катеринчука, підстав очікувати накладання вето на цей Закон немає. Окрім того, під час виступу у сесійній залі народний депутат Ксенія Ляпіна зауважила, що законопроект № 7413 визнаний Президентом України як першочерговий. 

Президентом України 1 червня 2005 року прийнятий Указ № 901  „Про деякі заходи щодо забезпечення здійснення державної регуляторної політики”, яким, зокрема, надано наказ Кабінету Міністрів України „утворення  у  п’ятиденний  строк   центральними   органами виконавчої  влади,  їх  територіальними органами,  Радою міністрів Автономної Республіки Крим,  місцевими державними  адміністраціями робочих  груп  із  прискореного  перегляду регуляторних актів;  не менше  половини  складу  кожної  з  таких  груп  мають   становити представники   об'єднань   суб'єктів   господарювання,   об’єднань роботодавців  та  об’єднань  споживачів,  а   також   представники наукових установ (далі - робочі групи)”.

Відповідно до графіку роботи Верховної Ради України з 6 по 10 червня народні депутати працюють у комітетах і фракціях. 

Відповідно до проекту Розкладу засідань Верховної Ради України на 14-17 червня 2005 року 16 червня 2005 року планується винести на розгляд Верховної Ради України проект Закону України про внесення змін до Закону України „Про друковані засоби масової інформації (пресу) в Україні” (щодо відмови в державній реєстрації) (друге читання) (вручено 19.05.2005, реєстр. № 5166). Даним законопроектом пропонується внесення змін до чинного законодавства, які нададуть право відмовити у державній реєстрації друкованого засобу масової інформації у наступних випадках:

„2) якщо реєструючим органом уже раніше зареєстровано друкований засіб масової інформації зі схожою назвою і реєстрація нового друкованого засобу масової інформації може призвести до їх змішування, за винятком випадків, коли заяву про реєстрацію нового друкованого засобу масової інформації подано тим же самим засновником (засновниками), що і друкованого засобу масової інформації, який вже зареєстрований”.

На відміну від чинної редакції статті 15 Закону України „Про друковані засоби масової інформації (пресу) в Україні”, нова норма дозволить відмовляти не тільки у випадку прямих повторів назв, але і у випадках, коли реєструється друковане видання зі схожою назвою. 

Алі Сафаров, директор аналітико-правового відділу УАВПП     
4. Влада і ЗМІ
Ющенко поздравил журналистов 
Президент Виктор Ющенко считает необходимыми новые стандарты журналистки и цивилизованное информационное пространство, в котором были бы разные идеи и мнения, сообщает Трибуна. Об этом говорится в сообщении пресс-службы президента со ссылкой на его поздравление с Днем журналиста. "Оно (информационное пространство) должно постепенно избавляться от заангажированности, политической ограниченности", - говорится в сообщении.

Президент считает, что после изменений, которые произошли в Украине, для журналистики открываются большие перспективы, а отношения средств массовой информации и власти должны приобрести новое изменение. "Темники, цезура, унижение журналистов навсегда отошли в прошлое", - говорится в сообщении.

Президент считает, что у власти не может быть тем, закрытых для журналистов, и она начала публичный диалог с обществом. "Полигон для него - страницы газет, теле- и радиоэфир, а посредник - журналист", - говорится в сообщении.

В своем поздравлении Ющенко благодарит журналистов за объективное освещение событий во время массовых акций протеста против фальсификации выборов президента в конце 2004 года."В дни оранжевой революции мы в полной мере узнали высокую цену правдивого слова... в нашей победе есть ваш весомый вклад", - говорится в сообщении.

Президент обещает, что перед законом понесут ответственность все, кто посягал на жизнь и достоинство журналиста, и обещает сделать все для их защиты.

Он отмечает, что исполнители и заказчики убийства журналиста Георгия Гонгадзе будут наказаны, а те, кто сфальсифицировал дело об убийстве журналиста Игоря Александрова, уже осуждены.

Уряд розробляє Програму роздержавлення державних та комунaльних ЗМІ 
Відповідаючи на запитання кореспондента "Телекритики", віце-прем’єр-міністр з гуманітарних nf соціальних питань Микола Томенко повідомив, що виконуючи доручення Президента Уряд розробляє Програму роздержавлення державних та комунальних ЗМІ. 
Розрахована вона на два роки. Суттєві реформи зможуть початися лише під час наступного бюджетного року. Поки що ж уряд власним прикладом показує місцевим органам влади як варто діяти у стосунках із ЗМІ. "Першим кроком, − зазначив Томенко, − стало підписання угоди з НТКУ, за якою Уряд відмовляється від своїх повноважень. Другим кроком – є те, що Кабмін виходить із засновників "Робітничої газети", і хай тепер їх фінансує чи то пан Бойко з Нафтобазу, чи Петренко, чи ще хтось, як вирішить колектив".

Останніми в списку на роздержавлення, повідомив Микола Володимирович, будуть районки: "Почнемо з центральних ЗМІ, далі йтимуть обласні". Сьогодні, зазначив Томенко, важко сказати, скільки з бюджетів усіх рівнів іде грошей на підтримку ЗМІ.

Телекритика
Литвин пропонує журналістам розробити новий закон
Голова Верховної Ради Володимир Литвин пропонує журналістам написати проект закону для розв‘язання проблем засобів масової інформації. Про це він заявив журналістам на зустрічі з представниками регіональних ЗМІ в Києві у понеділок, повідомляють «Українські Новини». 
За інформацією ProUa, під час зустрічі з Литвином журналісти підняли проблему тиску влади на ЗМІ в регіонах, відсутності фінансування, низької рентабельності ЗМІ та проблеми, пов’язані з переходом ЗМІ з державної власності в приватну. 
Литвин закликав журналістів самим написати проект закону і заявив, що готовий особисто внести його на розгляд Верховної Ради як депутат. 
Поза тим, за оцінками експертів ІМІ, законодавча медійна база України потребує не стільки нового законодавчого акту, який би претендував вирішити водночас такі різнотипні проблеми вітчизняної журналістики, як тиск в регіонах та роздержавлення, скільки вдосконалення чинної бази у відповідності до стандартів Ради Європи. Зокрема, ІМІ свого часу подавало пропозиції удосконалити закон Про авторське право, в якому, всупереч європейським стандартам, людина, котра дає інтерв'ю журналісту, є співавтором і отже, має право вимагати будь-які правки, як і половину гонорару за матеріал. Також ІМІ пропонував, за результатами двох міжнародних конференцій, змінити законодавчу норму, котра захищає право на таємницю щодо реальних власників мас-медіа, і встановити обов'язкову прозорість власництва на ЗМІ, як це закріплено в західних законах. За попередньої влади організації не вдалося знайти достатньо порозуміння з боку законодавців, щоб обидві ці пропозиції потрапили на обговорення в ВР. 
ІМІ 

Ющенко примусить чиновників реагувати на журналістів
При президентові України буде сформовано Раду з інформаційної політики. Таке рішення було прийняте у п’ятницю за результатами зустрічі Віктора Ющенка з керівниками найбільших національних ЗМІ, повідомляє прес-служба президента.
До Ради увійдуть представники журналістських кіл та громадських журналістських організацій, керівники медіа, представники влади, які працюють в інформаційній сфері.
На засіданнях будуть обговорюватися актуальні та проблемні питання галузі, відзначає прес-служба. 
Також за результатами розмови президент планує видати наступного тижня низку доручень щодо питань у сфері ЗМІ. 
Поміж інших заплановане доручення керівникам місцевих органів влади про недопустимість тиску на медіа і зобов’язання чиновників реагувати на критичні матеріали. 
Також президент планує видати доручення щодо поширення друкованих ЗМІ. Заплановано підготовку низки законопроектів у цьому напрямку, частина яких стосуватиметься підтримки вітчизняного виробництва в сфері ЗМІ і кінематографії. 
Закінчуючи зустріч, президент запевнив, що розуміє роль преси, як четвертої влади, "одне із завдань якої – критика влади першої".
"Ми цінуємо цю функцію і водночас сподіваємося на співпрацю в питаннях щодо роботи на національні інтереси і висвітлення важливих соціальних тем", – сказав глава держави.
www.ПРАВДА.com.ua
Результати моніторингу ІМІ про стосунки ЗМІ та влади 
В Україні сьогодні відзначається День журналістики. Як показали деякі дослідження, конфлікт між владою та мас-медіа триває. Зокрема, таких висновків дійшли експерти правозахисної організації Інститут масової інформації. Про це повідомляє "Німецька хвиля".

Перешкоджання журналістській діяльності у вигляді приховування чи замовчування інформації є найхарактернішим для нової влади способом обмеження свободи слова. Дослідження Інституту масової інформації свідчать що, така форма ”цензури” прийшла на зміну прямого тиску, нападів та затримання журналістів. Втім, попри наявність спроб влади контролювати медіа, за словами керівника правозахисної організації журналістів Сергія Тарана, висновки моніторингу підтверджують значно вищий рівень свободи преси, ніж за колишньої влади. Щоправда, фахівці констатують, що українська журналістика продовжує виконувати функцію інформування та викривання деяких фактів і позбавлена можливості впливу на владу. Ролі медіа, як ”четвертої влади” в державі, на думку Сергія Тарана, перешкоджає керівна верхівка країни, оскільки всі гострі теми, які обговорюють засоби масової інформації залишаються проігнорованими владою.

DW 

5. Новини медіа-ринку Росії
Российские СМИ могут публиковать данные о доходах и имуществе госслужащих 

Средства массовой информации могут получать и публиковать данные о доходах и имуществе гражданских служащих и не могут сообщать такую информацию о членах их семей. Это предусмотрено утвержденным накануне президентом РФ положением о персональных данных государственного гражданского служащего, текст которого размещен в четверг на официальном сайте Кремля в интернете. 

В соответствии с положением, эти сведения должны быть предоставлены СМИ на основании данных, имеющихся в кадровой службе госоргана на дату получения соответствующего обращения. 

Согласно документу, к опубликованию общероссийским СМИ представляются «данные о доходах, имуществе и обязательствах имущественного характера федеральных гражданских служащих, назначаемых президентом или правительством». Данные о гражданских служащих субъекта РФ должны предоставляться как общероссийским, так и региональным СМИ. При этом сами служащие должны уведомляться о предоставлении такой информации средствам массовой информации. 

В частности, СМИ передаются «данные о декларированном годовом доходе, перечень объектов недвижимости, принадлежащих гражданскому служащему на праве собственности или находящихся в его пользовании, с указанием вида, площади и страны расположения каждого из них, а также перечень транспортных средств и суммарная декларированная стоимость ценных бумаг, принадлежащих на правах собственности». 

Согласно положению, в предоставляемых СМИ сведениях запрещено указывать данные о супруге, детях и других членах семьи, а также данные, позволяющие определить место жительство, адрес и телефон служащего и членов его семей. 

Помимо этого запрещены к передачи СМИ данные, позволяющие определить местонахождение объектов недвижимости, принадлежащих гражданскому служащему или находящихся в его пользовании, а также информация, отнесенная к государственной тайне или являющаяся конфиденциальной. 

Как сообщила пресс-служба президента РФ, документ подготовлен в соответствии со статьей 42 Федерального закона от 27 июля 2004 года 79-ФЗ «О государственной гражданской службе Российской Федерации». 

Указ определяет порядок получения, обработки и любого другого использования персональных данных гражданского госслужащего. 

РИА «Новости», ГИПП
В Петербурге появилась газета поздравительных объявлений
ООО "Издательская группа "Вандертоф" выпустило первый номер газеты поздравительных объявлений. Издание на четырех цветных полосах формата А3 вышло тиражом 10 тысяч экземпляров, отпечатали его в типографии ООО "Сардис". 

ООО "Издательская группа "Вандертоф" учредили два предпринимателя - Александр Вандер-Флаас, работавший ранее экономистом, и Тофик Аскеров, индивидуальный предприниматель. По данным "Делового Петербурга", в запуск газеты было инвестировано около $5 тысяч средств учредителей.

Планируется, что через три-четыре номера издание выйдет на самоокупаемость и будет приносить около $3-4 тысяч чистой прибыли в месяц. В ближайшее время газета будет выходить 1 раз в месяц, второй номер будет издан тиражом 30 тысяч экземпляров, в дальнейшем планируется сделать газету еженедельной. Зарабатывать владельцы газеты будут на рекламе и объявлениях, а распространяется она бесплатно среди подателей объявлений. Среди конкурентов - издания, где также есть поздравительные объявления: газета "Реклама Шанс", газета "Мой район" и т.д.

"Деловой Петербург" 
Суд решил взыскать с Альфа-банка 270 млн рублей в пользу «Коммерсанта» 

Арбитражный суд Москвы решил произвести поворот исполнения решения Арбитражного суда Москвы и девятого Арбитражного апелляционного суда и взыскать с Альфа-банка 270 млн руб. в пользу Издательского дома "Коммерсантъ". Об этом АК&М стало известно в суде. 

В соответствии с действующим законодательством данное решение суда может быть обжаловано в течение месяца в апелляционной инстанции.
Напомним, что 23 марта Федеральный Арбитражный суд Московского округа частично удовлетворил иск "Коммерсанта" и снизил сумму претензий Альфа-банка к издательскому дому за нанесение репутационного вреда с 310.5 млн руб. до 40.5 млн руб.
Альфа-банк подал в суд иск о взыскании с "Коммерсанта" более 320 млн руб. убытков и репутационного вреда, причиненных статьей "Банковский кризис выходит на улицу" от 7 июля 2004 года. В этом материале, в частности, описывались очереди в отделениях Альфа-банка во время июньского "банковского кризиса". 20 октября 2004 года Арбитражный суд Москвы удовлетворил иск Альфа-банка, постановив взыскать с газеты 20.5 млн руб. убытков и 300 млн руб. репутационного вреда, а также обязал опровергнуть положения статьи. ИД "Коммерсантъ" обжаловал это решение в апелляционном суде. 27 декабря апелляционный суд частично удовлетворил жалобу, уменьшив сумму, подлежащую взысканию, на 10.8 млн руб. 21 января ЗАО "Коммерсантъ. Издательский дом" подало кассационную жалобу на все ранее принятые по делу судебные акты, а 28 января перечислило 310.5 млн руб. на депозитный счет службы судебных приставов. Впоследствии ФАС МО снизила сумму претензий до 40 млн руб., из которых 30 млн. руб. - возмещение ущерба деловой репутации и 10 млн руб. - убытки, связанные с досрочным изъятием вкладов.
По словам начальника Юридического управления Альфа-банка Михаила Гришина, "сегодня было проведено заседание, носящее процессуальный характер, для оформления поворота исполнения решения". Альфа-банк исполнит определение о повороте исполнения решения в отведенный законом срок, обещает он. При этом М.Гришин подчеркнул, что "мы в целом удовлетворены решением суда, который признал, что ИД "Коммерсантъ" в своей редакционной статье опорочил репутацию Альфа-банка, распространил не соответствующие действительности сведения, за что и был обязан опубликовать опровержение и возместить убытки и репутационный вред на общую сумму 40 млн руб.". 

AK&M
"Газпром" покупает "Известия" 
В ближайшее время газета "Известия" может сменить владельца. Об этом сообщает Газета.Ru. Издательский холдинг "Проф-Медиа", контролируемый Владимиром Потаниным, ведет переговоры о продаже контрольного пакета акций газеты (50,17 процента) холдингу "Газпром-Медиа".
По данным этого издания вопрос о продаже "Известий" уже окончательно решен, и сделка будет документально оформлена в конце этой недели или начале следующей.

Формальным покупателем издания станет банк "Еврофинанс", являющийся партнером холдинга "Газпром-медиа". Сумма сделки пока не разглашается.

Сменив хозяина, "Известия" также получат нового главного редактора, отмечает Газета.Ru. По информации издания, им станет Олег Кузин, нынешний главный редактор принадлежащей "Газпром-Медиа" газеты "Трибуна". Таким образом, "Известия" во второй раз за прошедший год сменят редактора. 6 сентября 2004 года из газеты был уволен Раф Шакиров за номер от 4 сентября, посвященный событиям в Беслане. Руководство холдинга "Проф-Медиа" посчитало тот номер не соответствующим формату издания.

Кроме прочего, сделка по продаже "Известий" положит конец давнему конфликту из-за раздела единого до 1992 года издательского комплекса "Известия" на два самостоятельных предприятия – ОАО "Редакция газеты "Известия" и типографско-издательский комплекс, ставшего федеральным государственным унитарным предприятием (ФГУП).

Источники в "Проф-Медии" уверены, что после смены собственника "Известия" съедут из здания на Пушкинской площади, так как содержать газету на площадях, арендная стоимость которых составляет более тысячи долларов за квадратный метр в год слишком неоправданно.

Газета.Ru
6. Новини світового медіа-ринку
New York Times начнет выпускать бесплатный таблоид
Издательский дом New York Times с 9 июня начнет выпускать еженедельную бесплатную газету рекламных объявлений MarketPlace Weekly для пассажиров нью-йоркских поездов пригородного сообщения, сообщает Warc.com.
Новый таблоид будет на 75% состоять из рекламы, куда войдут категории строчных объявлений, предложения о работе, продаже недвижимости и автомобилей, частично повторяющие публикации самой газеты New York Times.
Первоначальный тираж MarketPlace Weekly составит 150 000 экземпляров, и она будет распространяться на 250 станциях в пригородах Нью-Йорка каждую среду. 
Рекламодатели получат возможность добавить публикацию в MarketPlace к своим основным договорам о рекламе в New York Times, или покупать место только в бесплатном таблоиде. 
MarketPlace Weekly придется конкурировать с еще двумя бесплатными газетами — New York Metro и ежедневной amNewYork, которые за последнее время увеличили свои тиражи вдвое.
По всей видимости, запуская бесплатную газету, New York Times, как и другие традиционные «бумажные» издания, пытается противостоять натиску своих онлайновых конкурентов в борьбе за деньги рекламодателей.
AdMarket.ru
7. Новини WAN
Новым президентом Всемирной газетной ассоциации избран Gavin O’Reilly 

Gavin O`Reilly, (Independent News & Media PLC) избран новым президентом Всемирной газетной ассоциации (WAN). С начала этого года 38-летний O`Reilly являлся исполняющим обязанности президента ассоциации, замещая своего предшественника Seok Hyun Hong из Кореи, ушедшего в отставку, чтобы занять пост Посла Кореи в США.

O`Reilly, ирландец по происхождению, был избран президентом на Ежегодном общем собрании WAN, проходившем в среду, 1 июня, в рамках 58-го Всемирного газетного конгресса и 12-го Всемирного форума редакторов в Сеуле (Корея).

«Все, кто хорошо меня знает, знают, что я весьма нетерпимо отношусь к пессимистам и предвестникам скорого конца, - сказал O`Reilly в своей первой президентской речи. – Я испытываю настоящий оптимизм по поводу будущего газет и, откровенно говоря, хотел бы воспользоваться своим президентством в WAN, чтобы заразить этим оптимизмом как можно больше людей».

В должности операционного директора Independent News & Media O`Reilly руководит ведущей международной газетной группой, владеющей 175 изданиями в Ирландии, Великобритании, Южной Африке, Австралии, Новой Зеландии и Индии.

«Я считаю, что мы должны позитивно и амбициозно думать и говорить о том, что и как мы делаем, и с убеждённостью пропагандировать огромные преимущества нашего медиа. В этом залог нашего успеха», - сказал он.

«В то же время я не человек-оркестр и мне понадобится помощь каждого из вас, если мы хотим, чтобы наша выдающаяся организация оптимизировала и увеличила свой колоссальный потенциал сильного представителя нашей отрасли на мировой арене. У нас найдется место для каждого, кто считает, что может чем-то помочь, и я буду рад пообщаться с каждым, кто готов объединить усилия».

O`Reilly отметил, что утвержденный годом раньше план действий будет реализовываться и дальше. Его основные задачи: содействие укреплению свободной и независимой прессы во всем мире; расширение деятельности по содействию газетам в развитии их бизнеса и стратегий; продвижение программ для молодых читателей; расширение деятельности в развивающихся странах и на формирующихся рынках; повышение ценности и роли печатных медиа; расширение членства WAN; развитие сотрудничества с другими организациями; укрепление финансовой базы WAN и поиск новых источников доходов.

На отчетном собрании в среду также были избраны 13 новых членов Совета директоров WAN. Ими стали: Ivo Prokopiev, издатель "Capital Weekly" (Болгария); Andrй Provencher, президент и издатель "Le Soleil" (Канада); Jorge Andres Saleh, вице-президент "Consorcio Periodistico" (Чили); Taisto Riski, управляющий директор "Kaleva Kustannus Oy" (Финляндия); Francois Dufour, основатель и главный редактор "Play Bac Presse" (Франция); Narasimhan Murali, управляющий директор "The Hindu" (Индия); Dae-Whan Chang, председатель совета директоров и издатель "Maeil Business Newspaper" (Корея); Johan Elzeser, Ассоциация печатных медиа и информационных агентств (Македония);  Belco Tamboura, издатель "ASSEP" (Мали); Joao Palmeiro, президент Португальской ассоциации прессы, Momcilo Djorgovic, директор и главный редактор "Nedeljni Telegraf" (Сербия и Черногория); Josе Maria Bergareche Busquet, генеральный директор "Vocento" (Испания); и Hanzade Dogan, исполнительный директор "Dogan Gazetecilik" (Турция).

ГИПП
Медіа-аналітик

Андрей Васильев: „Если вы нас станете читать, мне наплевать на какое-то там общественное мнение” 
Виталий РЯБОШАПКА, Трибуна
Газета Бориса Березовского «КоммерсантЪ», известная в силу своей навороченности довольно узкому кругу продвинутых украинских читателей, снова пришла в Украину. Первый номер украинского «Ъ» был презентован во вторник в Киеве при большом стечении рекламного и масс-медийного люда. Тогда же объявили имя редактора газеты. Им оказался шеф-редактор и генеральный директор «ИД КоммерсантЪ» (Москва) Андрей Васильев, лично взявший на себя нелегкую ношу раскрутки и продвижения проекта. 
В 2001 году «КоммерсантЪ» уже делал попытку завоевать украинский рынок, однако закончилась она неудачей: проект был свернут по финансовым причинам. По-видимому, этот факт сыграл свою роль в нынешнем появлении в Киеве лично г-на Васильева, считающегося, говорят, самым дорогим редактором Москвы. «Не запороть» с ходу второй приход в Украину «Коммерсанта» в помощь Васильеву призван небольшой, но мощный десант российских журналистов. Впрочем, самое интересное не это. «Коммерсанты» из Москвы приехали в Украину с вполне серьезным намерением заработать на газете деньги. При этом руководство издания декларирует стопроцентную чистоту финансовых отношений со всеми - начиная с первого рекламодателя и заканчивая последним санитаром из санэпидемстанции. Что, согласитесь, довольно смело для издания, прибывшего в страну с полутеневой экономикой. 
Кроме того, появление в Украине «Коммерсанта» наверняка уже породило массу фобий у определенных политических кругов. Которые полагают, что в лице издания к нам пришел Борис Абрамович Березовский (лично, напомним, так и не сумевший добраться до Киева из-за визовых проблем). 
О том, зачем «Ъ» снова пришел в Украину, чего ожидать украинским гражданам от издания и от Березовского лично, кто из политиков получит поддержку газеты на выборах-2006 «Трибуна» спросила у Андрея Васильева. 
-Андрей Витальевич, как вообще родилась идея прийти в Украину? Помнится, первая информация об украинском «Коммерсанте» появилась после того, как суд вернул вам часть денег, отсуженных у газеты г-ном Фридманом... 
-Да нет, «Альфа» тут не причем. Из-за «Альфы» мы наоборот должны были поджаться. Заходить на Украину больших денег стоит. А "альфовские" деньги нам, кстати, до сих пор не вернули. Только сегодня суд принял решение, которое все это сдвинет с мертвой точки. Там сложная коллизия. Суд ранее решил нам часть, вроде, вернуть, но не было решения о повороте исполнения предыдущего решения. Тянули резину месяца два, и вот сегодня было принято решение о повороте предыдущего. То есть мы вот уже выпускаемся, а денег у нас еще нет. 
-Так что, «альфовских» денег на проект совсем нет? 

-Да нет, тут от «альфовских» не зависит. Мы же проектом занимаемся уже полгода, у нас деньги есть, не впроголодь, но так по балансу проходит. Другое дело, что возврат не помешает... 

Так вот, когда у вас выиграл Ющенко, мы поняли: есть шанс, что у вас не будет «совка». Только шанс - мы не уверены. А где нет «совка», там хорошо себя чувствует «КоммерсантЪ». Поэтому мы сюда и пошли. 
-В Прибалтике тоже нет «совка»... 

-В Прибалтику не получается. Мы пробовали. Вернее, даже не мы пробовали, а люди из Прибалтики. Они говорили: давайте мы будем выпускать «КоммерсантЪ». Мы говорим: о`кей, платите деньги и выпускайте. Ну, они даже платили нам какое-то время деньги, а потом отказывались. В Прибалтике, видимо, нет тиража - там слишком узкая часть общества любит «КоммерсантЪ». Хотя там есть фанаты, которые до сих пор выписывают нас, получают на четвертый день, и счастливы. Но их очень мало, на них не построишь бизнес. 

-Первый проект украинского издания «КоммерсантЪ» тоже, в общем, недолго существовал. Были проблемы с тиражом? 

-Вы знаете, есть такое народное русское выражение: shit happens. Оказалось, что мы взяли партнеров для проекта, а они оказались неудачными. Продажными. Кстати, наш проект с коммерческой стороны был дико удачным. Все финансовые победы «Коммерсанта» основаны на добром имени. А в этом случае партнер оказались полным отстоем. Они даже из пленок, которые мы гнали в Украину, вырезали фрагменты и печатали свои заметки. И когда мы их на этом поймали, прикрыли проект и все. То есть это была довольно прозаическая история. 

-Поэтому вы решили лично заняться проектом? Вы, кстати, надолго к нам? 

-Ой! Forever... Вообще-то у меня задача, что когда-нибудь я смогу подготовить полноценного главного редактора и тогда буду курить бамбук. Причем, я хочу, чтобы это был человек из Украины. Но когда это произойдет? У меня на горизонте такого человека нет. Ищу квартиру вот... 

-То есть ваш приезд - это не реверанс Украине, а производственная необходимость? 

-Необходимость. 

-Киев нравится? 

-Да, очень. Правда, я его еще совсем не знаю, но вообще классный город. Погода нормальная. Жратва очень хорошая. 

-Говорят, по сравнению с Москвой скучно, «движка» никакого нет... 

-Да какой «движок»! Я неделю тут просто в норе сидел, номер делал. Несколько раз выползал только. Конечно, Москва покруче. Вообще по сравнению с Москвой мне даже Лондон кажется каким-то сонным царством, я уж не говорю про какой-то Берлин. Ну и что? В конце концов, мне не семнадцать лет, сорок восемь скоро исполнится. Так что «движуха», в общем, для меня - вещь не главная. 

-Вы после России не почувствуете «информационного голода»? На ваш взгляд, где больше происходит событий: в Киеве или Москве? Может, здесь и писать не о чем будет?.. 

-Событий больше происходит в Украине. А потом, мы же серьезные люди, мы шестнадцать лет на рынке. Мы, прежде чем сюда зайти, очень долго, в течение где-то полугода считали на счетах все, в том числе количество читателей. Это абсолютно прозаичные скучные коммерческие правила. 

-На семинаре для рекламистов вы упомянули, что украинский «КоммерсантЪ» частично ваша собственность. 

-Да, меня взяли в долю, и для меня это очень важно. 

-Это ваша первая собственность? 

-Ну, в начале 90-х у меня было два дела, в которых я был собственником. Но это так, детский сад просто. Поэтому да, это у меня такая первая серьезная собственность. 

-Кстати о собственниках. Так у кого все-таки возникла идея прийти в Украину. У сотрудников «Коммерсанта» или Бориса Абрамовича Березовского? 

-«КоммерсантЪ» должен развиваться. У нас четырнадцать предприятий по регионам России. И когда оказалось, что в Украине может быть такая политическая движуха, что это живая страна, мы решили идти. Я не знаю, может это все плохо на самом деле, а может и хорошо для страны. Но есть такая ситуация - политическая нестабильность, и это очень важно для журналиста. В такой ситуации журналисты всегда пользуются повышенным спросом. И плюс ломанул в Украину российский капитал со страшной силой. 

Конечно, мы поставили в известность нашего владельца. Мы же должны согласовывать, это же большие деньги. Ну, он сказал: это очень клево, это соответствует его интересам... 

-То есть это не Борис Абрамович позвонил вам и предложил делать газету в Украине? 

-Ну, если бы даже Борис Абрамович позвонил и сказал: вот, посмотрите, в Украине нормальная ситуация, давайте делать, то меня, как гендиректора «Коммерсанта», можно было бы увольнять. Потому что эти вещи должны придумывать наши люди. Но он действительно интересуется судьбой этого проекта, ему это очень важно, и, думаю, ему продукт понравится. 

-Вы надеетесь, что на этот раз это будет долгоиграющий проект? 

-Я не надеюсь, я просто знаю. Я уже давно отучился надеяться. 

-В Украине несколько специфическое отношение к российским политологам, журналистам, которых называют «варягами». Например, во время выборов в адрес Дмитрия Киселева звучали обвинения: дескать, он гражданин России, он не имеет права агитировать... Хотя, он в принципе, занимался журналистикой. Не боитесь таких проблем для себя? 

-А у нас в России определенные круги говорят: «А! «КоммерсантЪ»! Одни евреи...» Мне на то, что кто-то говорит, если честно, глубоко наплевать. Но сложности будут, это естественно. У нас и в России были сложности. А потом, журналист - это такая профессия, что мы должны вообще судить обо всем. Но одно дело - работа политтехнологов, они на чужие бабки живут. А мы на свои. Это же наш риск: вот вы не станете нас читать, значит, мы потратили деньги впустую. Собрали свои вещички и ушли. Тут все просто. Но если вы нас станете читать, мне наплевать на какое-то там общественное мнение. 

-Какую нишу «Коммерсант» намерен занять в Украине? Что-то типа «Зеркала недели»? 

-Не дай Бог! Дело в том, что в ваших газетах - я их тоже изучал - крайне редко встречается слово «вчера». Потому что ваши журналисты не хотят или не умеют - не знаю - давать оперативную информацию. Мы будем делать продукт, где не будет слова «позавчера». Ну и кроме этого «КоммерсантЪ» будет именно деловым изданием. Политика постольку-поскольку. Потому как в странах «совка» - бывшего СССР - нельзя ничего абсолютно ничего издать, чтобы не участвовать в политических играх. Это не хорошо и не плохо, но это так есть. Поэтому у нас будут две тетради. Одна - политика, общество, другая - бизнес. 

-После победы на выборах Ющенко отношения Украины и России серьезно охладели. Возникают этакие мини-конфликты, осложнения, заметные и не очень. В этом плане вы, как гражданин России, какую позицию будете занимать? 

-Я не гражданин никакой, я журналист. И чем больше у нас будет осложнений, тем интереснее это журналисту, и тем интереснее моим читателям. Если вы спрашиваете, чью сторону буду занимать, то ничью. Я и в России ничью не занимал. 

-В Украине по сравнению с Россией, насколько показывает, например, мой личный опыт, намного ниже культура общения чиновников с журналистами. То есть ее практически нет, чиновники у нас очень закрытые, что создает большие сложности в работе. Так было раньше, да и сейчас ситуация улучшилась не намного. Сможет ли «КоммерсантЪ» не опустить планку в таких условиях? 

-Да, это правда. Мы действительно во вторник после редакционной летучки обсуждали этот вопрос, видим эту проблему. Культуры общения с журналистом здесь никакой. Но что делать? Я же не могу изменить чиновников! Будем надеяться, они сами изменятся. Кстати в России не так давно, лет десять назад, чиновники тоже не умели общаться с журналистами. Но если журналист становится какой-то реальной силой в обществе, чиновники неизбежно будут с ним общаться. А если журналист в обществе наемная сила - его нанимают, покупают на время, потом нанимают другие и так далее - то чиновники будут общаться соответствующим образом. 

-Вы декларируете абсолютную финансовую прозрачность проекта. Не сложно приходить на украинский рынок, который в тени процентов на 50-70% с такими принципами? 

-Сложно. Мы отдаем себе отчет, что проблемы будут большие. Ну что делать, мы решим эти проблемы, выйдем на прибыль. При том, что у нас очень консервативный бизнес-план. Мы планируем выйти на оперативный «ноль» где-то в 2007 году. Это не то, что мы прямо завтра собираемся заработать просто какие-то «баблищи». Все по-честному, по-взрослому. И эта проблема, о которой вы говорите, в проекте тоже заложена. 

-А перманентное изменение законодательства? 

-У нас есть запас прочности. Во-вторых, мы все это проходили. Что, в России как-то по-другому было? Все так же. 

-В Украине даже рекламу предпочитают хотя бы частично оплачивать «черным налом»... 

-И у нас раньше предпочитали. Ну и что? Думаю, общество в Украине дисциплинируется. Конечно, это произойдет не завтра. 

-В Украине скоро снова выборы. Вы за кого будете «болеть?» Или не будете становиться ни на чью сторону? 

-Разумеется, последнее. Хотя, нет. На сторону избирателей буду ставать. 

-Со стороны Березовского нет вмешательства в редакционную политику? 

-Скажем так: когда была «оранжевая революция», редакционная политика «Коммерсанта» абсолютно совпадала с видением Бориса Березовского. Но, надо сказать при этом, что и подавляющее большинство украинцев разделяли видение Березовского. Потому революция и произошла. Так бывает. Другое дело, что у «Коммерсанта» есть свой стиль. Кстати сказать, Березовскому не понравилось освещение «Коммерсантом» украинских событий. 

-Он хотел более откровенно Ющенко поддерживать? 

-Ну, не совсем то. Он хотел как-то не так это видеть. И мы с ним ругались по этому поводу... 

-А внутри редакции цензура существует? То есть как-то корректируются симпатии того или иного журналиста к тому или иному политику, например? 

-Все зависит от фактуры, которую вы принесете. Понятно, что если вам нравится какой-то политик, то фактура по нему будет лучше. Потому что если вам кто-то нравится, то вы подспудно будете играть в чью-то игру. И речь не в том, что вам кто-то деньги заплатил. Если вам нравится Ющенко, вы не доберете фактуры в другой стороне, не зададите там лишний вопрос. И значит, статья у вас будет хуже, чем у меня. 

-Значит, внутриредакционной цензуры нет? 

-Есть. Но именно для того, чтобы соблюдать эти принципы. 

Справка «Трибуны». 
Пилотный номер украинского проекта издательского дома «КоммерсантЪ» вышел 31 мая 2005 года. Учредитель и издатель газеты «КоммерсантЪ» - ООО «КоммерсантЪ-Украина». Газета была зарегистрирована Госкомитетом по телевидению и радиовещанию Украины 27 мая 2005 года. Генеральным директором Издательского дома «КоммерсантЪ-Украина» является Казбек Бектурсунов. 

Главным редактором «Ъ» в Украине назначен шеф-редактор и генеральный директор ИД КоммерсантЪ (Москва) Андрей Васильев. В редколлегию входят Игорь Тростников (зам. главного редактора, руководитель делового блока), Андрей Гоголев (зам. главного редактора) Елизавета Голикова, Дмитрий Добров. 

Тираж пилотного выпуска на Украине 9 000 экземпляров. Регулярно «КоммерсантЪ» будет выходить с конца июня-начала июля. Газета будет черно-белой, со всеми цветными приложениями. Стартовый тираж составит - 10 000. 

Издатели не исключают запуска и других продуктов ИД «КоммерсантЪ» - журналов «Власть», «Деньги», «Молоток», «Автопилот». Через год планируется начать выпуск региональных изданий «Коммерсанта» по Украине. 

Александр ШВЕЦ: «Только не подумайте, что массовая журналистика рассчитана на дураков. Обыватели — это все мы»

Беседовали Лариса ИВШИНА, Анна ШЕРЕМЕТ, Марьяна ОЛЕЙНИК, Михаил МАЗУРИН, Ольга ВАСИЛЕВСКАЯ, “День”
Александр Ефимович Швец, главный редактор газеты «Факты и комментарии», известен как человек, который способен чуть ли не «с нуля» создать успешный медиа-проект. Он считает, что когда речь идет о массовой журналистике, не стоит бояться «элементов желтизны», но в то же время признает, что «нельзя опускаться до каких-то вещей, например, до ругательств». Главное для него как для редактора — читательский спрос и коммерческий успех, в то же время он признает, что некоторые издания (например, детские или искусствоведческие), безусловно, необходимо, спонсировать. 
В свое время вместе с ним работали многие известные украинские журналисты. В «старых» «Киевских ведомостях», например, — главный редактор «Дня» Лариса Ившина и ее заместитель Анна Шеремет. Теперь «День» и «Факты» представляют разные школы украинской журналистики. Завтра, 4 июня, Александру Ефимовичу Швецу исполняется 50 лет. Журналисты «Дня» поздравляют его с круглой датой. А накануне юбилея в редакции нашей газеты состоялся разговор о некоторых особенностях разных школ украинской журналистики и массовой, «обывательской» журналистики в частности. Разговор беспрецедентный (учитывая, что в отечественной медиа-среде мало кто с кем дружелюбно общается и еще меньше людей, способных признавать заслуги друг друга) и оттого — еще более интересный. 
— Кто бы что ни говорил, существует «школа Швеца». Мы очень часто бывали по разные стороны политических баррикад. Но с точки зрения профессии можно считать явлением то, что вы много раз начинали в сложных условиях с чистого листа — и в «Киевских ведомостях», и во «Всеукраинских ведомостях», и в «Фактах». И во всех этих изданиях очень важным было внимание к повседневной жизни человека... 

— Позволю себе вас перебить, чтобы сказать: с чистого листа начинать всегда приятнее, чем с «грязного». Вопреки расхожей фразе «ломать — не строить», ломать (стереотипы, старый опыт, представления о профессии и о многом другом) все-таки сложнее, чем строить. Для меня, во всяком случае. 

— Если уж заговорили о ломке стереотипов, то как вы считаете, все ли нужно ломать из того, что было в советское время в журналистике? Была цензура, конечно, но очень многие вещи ведь были правильными... 

— Стоит ли ломать? Нет, конечно. От добра добра не ищут. Есть жизненные принципы, не нами придуманные. Есть добрые вещи, которые востребованы в любой журналистике: в советское время и в период капитализма, в английской журналистике, в американской и в нашей. Во всем мире успех построен на технологии. Есть успешные технологии и неуспешные. И я всегда говорил и буду повторять (ничего, что буду цитировать классика — себя?): лучше повторить лучшее, чем изобрести худшее. Есть вещи, не нами придуманные, но они себя оправдали. 

Мы тоже можем придумать что-то, но рассчитывать на это не приходится. Нужно просто, глядя на то, что уже создано, привносить свое. И если это привносимое успешно — развивать. Если неуспешно — отказываться. 

Я сразу хочу сказать, что веду речь только о массовой журналистике. Потому что я всю жизнь работаю в массовой журналистике. Я хотел в ней работать, я мечтал прожить такую жизнь — я ею живу. И я все время прошу коллег-журналистов сравнивать только вещи сравнимые. Ведь средствами передвижения, например, являются и велосипед, и автомобиль, и «Боинг», и космическая ракета. Но можем ли мы сравнивать скоростные данные велосипеда и «Боинга» или количество мест, или комфортность передвижения? Никому и в голову не придет. Почему же столь легко сравниваются разноплановые СМИ, почему говорят, что такому- то СМИ не хватает аналитики? Зачем их сравнивать вообще? Бернесу, например, никто не предъявлял претензий по поводу того, что он не поет оперные арии. Он пел без голоса, он пел душой, и при этом его любили миллионы. А оперные арии всегда будет слушать достаточно ограниченный круг интеллигентных людей. Это разные вещи. Их нельзя сравнивать. 

— Тем не менее в «Киевских ведомостях» «первого розлива» мы в одном проекте соединили казалось бы несоединимое, и условно это называлось так: «вкусный бифштекс» и «вкусный гарнир». То есть с одной стороны — разнообразная информация, фиксировавшая самые яркие проявления социальной жизни (включая очень смелые снимки папарацци). А с другой — довольно хорошего уровня политическая, международная информация, аналитика, интервью и т. д. После этого можно было ожидать, что если страна будет развиваться нормально, то хорошо будут востребованы не только газеты, которые вы называете массовыми. По крайней мере, когда создавался «День», эта тенденция наметилась. Но пока так и не закрепилась... 

Впрочем, вернемся к опыту тех «Киевских ведомостей». Какое самое важное, можно сказать, системное воспоминание связано у вас с тем периодом? 

— Сильнейшее впечатление от «Киевских ведомостей» связано с сентябрем 1992 года (начинали мы в мае—августе, а вышли в сентябре), когда в выходной день, в субботу, во двор редакции заезжали несколько грузовиков, и с них жаждущие частные распространители кричали: «Мне пачку, мне пачку!» Пачками покупали газету! Когда до того (а мы же работали в советских газетах) покупали пачками? А это потому, что газета стала интересной настолько, что на ней могли зарабатывать люди, не имевшие никакого отношения к производству. Это был хороший продукт. И вот так, кирпичик к кирпичику, у меня выкристаллизовывалась идеология массовой газеты, идеология создания продукта и его распространения. Опыт того времени был для меня бесценным, прежде всего — опыт человеческих отношений, ведь я работал с блестящими журналистами. Из одного состава газеты вышло такое количество разных (и блестящих, и не очень блестящих), но однозначно профессиональных редакторов! 

— А как вы все-таки решили, что уйдете из «КВ»? 

— Да я не решал. Так сложилось. Мне было сделано предложение (я не буду вспоминать обстоятельства, они не очень приятны), но я благодарен, что так оно и произошло. Если бы я не был благодарен всем, кто решал за меня, кто ломал мою судьбу под себя, решая какие-то свои или не только свои вопросы, не получилось бы то, что получилось. Поэтому когда говорят: тот плохой, этот... Все хороши. В моей судьбе многие сыграли положительную роль. Я, например, работал со множеством олигархов, и, кстати, не боюсь об этом говорить. Кто-то считает: работать с олигархами — грех. Да почему грех? Когда, например, кто-то тратит деньги на благое, когда кто-то спасает ребенка и находит деньги на то, чтобы сделать ему пересадку почки, я считаю, что нужно назвать обязательно каждого, если он только сам не откажется. И это может быть и великий певец, и политик, подозреваемый в чем- то, и, скажем, бандит Сидоров. А может, он искупает свою вину? Пусть искупает таким образом. Лучше таким, чем иным. Может быть, кому-то это покажется спорным, кто-то подумает, что я пытаюсь оправдать себя и придумал такую нелепую аргументацию. Пусть думают, как хотят. А я в это верю, например. И если мы, пользуясь деньгами олигархов (а я работал с Игорем Бакаем, Юлией Тимошенко, Павлом Ивановичем Лазаренко, работал и работаю с Виктором Михайловичем Пинчуком), создавали хорошие образцы массовой журналистики, если эти газеты были нужны людям, а в каких- то случаях, возможно, были даже необходимы для выживания (я имею в виду видение отдельных социальных тем, например, проблем пенсионного обеспечения, чем отчасти отличаются и «Факты»), если, пользуясь чьими-то деньгами, мы помогали людям сопереживать чужое горе и легче преодолевать собственные проблемы, то я благодарен каждому из этих олигархов. 

— Вы упомянули о социальных темах. А вот политика как таковая никогда не была на первом месте в тех проектах, которые вы возглавляли... 

— И быть не может. Это, опять же, — опыт, через который я прошел. Нельзя валить в одно несовместимое. Газета массовая может отчасти освещать проблемы политические — в той части, где это может сказаться на жизни простых людей. Я обязан простым людям, массовому читателю объяснить — отразится то или иное политическое решение на его жизни или не отразится, а все остальное меня не волнует как профессионала, который знает, каким образом его продукт скажется на читательском восприятии. 

Только не подумайте, что массовая журналистика рассчитана на дураков. Обыватели — это все мы. Потребитель массовой журналистики — это как бы усредненный представитель этого общества. Но в то же время речь идет о журналистике, захватывающей максимальное количество интересов, исключающей специфику вопросов. Как в спорте. Есть, например, виды спорта, привлекающие массовый интерес — футбол или бокс и шахматы в определенные периоды времени (в советский период — шахматы, а сейчас у нас — бокс, благодаря успехам братьев Кличко). В то же время, есть другие замечательные виды спорта — как, например, городошный спорт. Он хорошо развивает все группы мышц. Но я напишу об этом, и это не вызовет интереса. А мы все время должны держать в уме человека, который может быть потенциальным потребителем нашего продукта. Еще раз повторю: я говорю только о массовой журналистике. 

— Почему же? Последнее замечание касается не только массовой журналистики, только аудитории отличаются... Впрочем, вернемся к вопросу о технологиях. Безусловно, есть какие-то беспроигрышные ходы (например, всегда умиляют фотографии детей и животных). Но уровень общественного интереса к тем или иным темам все-таки меняется с годами? Кто мониторит эти темы? Нельзя ведь полагаться только на интуицию. 

— А что такое интуиция? В первую очередь — это опыт. Ведь нашей новейшей журналистике очень немного лет, как и нашей стране. Потому лучшая школа у нас сейчас — это школа саморазвития. Я, например, беру зарубежные газеты и учусь. Я многое знаю сам, они мне подсказывают идеи. Профессионалу ведь многого не нужно. Тому же футбольному тренеру достаточно увидеть рисунок игры успешной команды. Если он будет бояться упрека в том, что, мол, его команда играет, как та, успешная, и он пойдет по другому пути и будет все время проигрывать — это глупо. Он может это назвать патриотизмом, но это — лжепатриотизм. 

Бери успешное. Все равно не будет похоже. Жизнь все время меняется, и наши украинские газеты наполнены нашим содержанием. Вспомните, как за бразильскими сериалами следил весь Советский Союз. И потом рассказывали: ты знаешь, вчера дон Педро с этой донной Марией на этом поле, где произрастает то-то и то-то, такое вытворяли... Эксплуатируйте профессионально способность людей к отслеживанию чужих потрясений. Но наполните своим содержанием — узнаваемым, родным. Да какой дон Педро, какая донна Мария? Посмотрите: любой срез окружающей нас жизни гораздо интереснее, потому что улица знакома, город знаком. Фамилия незнакома, но все равно это — родной человек, проживающий с тобой в одной и той же атмосфере. Нужно отследить вспышку резонансного события и потом, по угасающей — как этот человек выходит из этого потрясения. И этот человек на минуточку становится героем вашего сериала. Отечественного, родного, знакомого, близкого. 

А как выкристаллизовывалась эта моя концепция? Просто рассказать о резонансном событии в массовой журналистике — ничто. Я завязываю «узелки», за которые цепляется внимание читателя. Что это за «узелки»? Это штрихи, детали — главное в массовой журналистике и в воспроизведении любого резонансного события. Потому что это — «узелок» сравнения собственных ощущений читателя с тем, что ощущал неизвестный ему герой в заведомо интересной для читателя резонансной ситуации. И если журналисту-профессионалу удается передать ощущения главного героя (вплоть до запаха), с которыми читатель сравнит свои ощущения, если завяжутся «узелки», благодаря которым материал можно запомнить, а потом пересказать, — материал блестящий. 

— Что касается деталей, это верно для всякой журналистики. Журналист должен уметь найти либо деталь, либо мысль, либо свежую информацию. 

— Да, для глубокой, аналитической журналистики мысль — это тоже «узелок». 

Еще один важный момент: журналистика, как и футбол, — командная игра, и здесь «тренер» — единственный человек, который лучше всех видит всю картину поля. Останавливать иногда нужно и звезд журналистики. Потому что представьте: пять «звезд», и каждый по-своему видит развитие газеты... Газету разорвет этим видением... Я не могу пойти на поводу у звезд. Я могу учитывать их звездность, я могу ее лелеять, вскармливать, оберегать, но она должна работать на командный результат. А если произойдет то, что называется «пойти на поводу» — не будет и звездности. Не будет «небосклона», где та или иная «звезда» ярко выделяется... 

— Несмотря на то, что «идеология массовой газеты» подразумевает умеренные дозы политики, хотелось бы все-таки узнать: а что лично вас огорчает и радует в современной, постреволюционной политике? 

— Все огорчает. Как может радовать демонстрируемый всему миру плюрализм мнений в одной голове? («Голова» — это собирательный образ, чтобы кто-то не подумал, что я имею в виду одну фамилию). Если бы мы просто рядом стояли, если бы от плюрализма в одной голове зависела судьба только одного туловища, это бы меньше беспокоило. Но когда это может сказаться на всей стране, на ее международном авторитете... Ведь речь идет о стране, с которой не мы связали свою жизнь, судьба не давала нам выбора, и нам этот выбор не нужен... Я, например, не представляю себе будущее своих детей вне Украины. Поэтому как же меня не может беспокоить происходящее, этот бесшабашный плюрализм? И если бы речь шла только о плюрализме мнений, а здесь же и плюрализм решений. Ведь речь же идет о людях, способных принимать решения, которые тут же сказываются на жизнедеятельности всей страны. Я очень не люблю давать комментарии на политические темы. Это был первый и последний. 

— А как вам постулат о том, что важнее быть моральным человеком, чем профессионалом? 

— Это ужасно. И когда человеку (причем не человеку с улицы, а облеченному министерскими полномочиями) задают вопрос: если вы будете стоять перед выбором — законность принятия решения или революционная целесообразность, и человек не задумываясь говорит: ну конечно, революционная целесообразность... Это же кошмар. Ведь существует постулат: не знаешь, как поступить — поступи по закону. А здесь законность вообще перечеркнута. Забудьте, мы живем в революционное время! Но ведь революция была в умах и душах (это самая прекрасная из революций, которые могли быть), а эти ребята, которые сейчас говорят о революционной целесообразности, руководствуются еще теми, коммунистическими революционными постулатами. И сейчас такое происходит отчасти. И это не может не тревожить. 

— Но разгребаться с этим придется всем нам... 

— Это наша жизнь. Можно вспомнить классический анекдот (анекдоты в газете я, кстати, отбираю сам, не могу никому доверить). Выползают молодой и старый червячок на поверхность. И молодой червячок говорит: «Папа, вокруг такая красота, светит солнышко, а мы сидим в такой грязи...» — «Понимаешь, сынок, есть такое понятие — Родина...» 

— Этому анекдоту уже лет 40, наверное. И это очень симптоматично, что, появившись в советские времена, сегодня он звучит так, как будто вчера придуман... 

— Ну а как же? Разгребать, не разгребать — это наш выбор. И никто за нас в это наше «болото» не приползет и не будет это расхлебывать, засеивать, сажать клумбы. Это наша жизнь... 
Медіа-спец

А.Добривечер, зам.гендиректора «TNS Украина»: «На издательском рынке Украины происходят качественные изменения» 

[image: image2.png]



Интервью Анны Добривечер, заместителя генерального директора компании "TNS Украина" газете "Коммерсантъ-Украина". 

[image: image3.png]



- За счет чего растет украинский рекламный рынок?
- За счет появления новых рекламодателей, новых рекламоносителей и роста цен на размещение рекламы. Причем я бы сказала, что влияние этих факторов равнозначно. Скажем, на рынке прессы с января по апрель по результатам гросс-мониторинга (то есть по прайс-листам издателей) произошел 30-процентный рост доходов от размещения рекламы, в сегменте деловой прессы - 22-процентный. Одновременно появляются новые издания. Сейчас готовится несколько новых, в том числе международных, издательских проектов. Кроме того, в последние несколько лет украинские компании стали больше внимания уделять брэндированию своей продукции, растет число локальных брэндов, которые активно рекламируются. Скажем, в первой десятке крупнейших рекламодателей деловой прессы более половины - украинские компании.

- Какие издания сейчас наиболее перспективны?
- В первую очередь специализированные, что связано с возможностью более эффективного попадания в целевую аудиторию. Таких изданий сейчас острая нехватка. Здравый смысл подсказывает, что в первую очередь это издания для тех областей, где сосредоточен рекламодатель с деньгами, а носителей пока не хватает - строительство, банки, финансы, страхование, туризм. Как отдельный сегмент - специализированные развлекательные издания. Один из удачных примеров - проект Украинского медиахолдинга, который назывался "История жизни: успехи и поражения". Это такие журнальчики (причем даже не глянцевые) формата А4, в которых от первого лица рассказывались обычные женские истории. Успех был колоссальным - журналы издавались раз в две недели и буквально сметались с прилавков.

- Появление новых изданий означает усиление конкуренции за аудиторию и рекламодателя?
- И в прессе, и на радио, и на телевидении наблюдаются одни и те же тенденции - качественное улучшение работы и с аудиторией, и с рекламодателем. Можно сказать, что из забегаловок они превращаются в нормальную сеть ресторанов. И эта тенденция будет наблюдаться еще несколько лет. В марте издатели "мужского" и "женского" глянца инициировали исследование своей аудитории с целью предоставить рекламодателям более точные данные. Причем даже уровень подготовки был для нас неожиданным - была четко поставлена задача, оперативно подготовлен план, выделен бюджет.

- Появление международных, в первую очередь российских издательских брэндов как-то влияет на ситуацию на рынке, в том числе и на предпочтения рекламодателей?
- Сейчас я бы уже говорила о выходе российских изданий как массовом явлении. На рынке появляются издания, которые прекрасно работают, которые прекрасно организованы, у которых есть люди и мощности. И это заставляет местных издателей выходить на новый уровень работы, они уже начинают требовать более точные данные по аудитории. Местные издательские дома готовятся к серьезной конкуренции, и в этом смысле приход российских брэндов расшевелил местный рынок. Что касается рекламодателей, то на них имя издателя, конечно, влияет, но, скорее, это все же дополнительный плюс в плане стабильности проекта. Главное - показатели, которых достигнет издание.

- Рекламодателям интересна региональная реклама?
- Конечно, издателям и рекламодателям интересны в первую очередь крупные города, прежде всего - областные центры. Что касается прессы, то этот интерес уже намечается, и это видно по поведению издателей. Недавно нам было заказано исследование аудитории в 25 региональных центрах. Этого не было раньше, когда мы на собственные средства пытались делать нечто подобное в значительно меньших масштабах.

- Сдерживает ли рост рекламного рынка то обстоятельство, что реклама на Украине может размещаться только на украинском языке?
- Для востока, юга, Киева это актуальная проблема, потому что большая часть населения разговаривает на русском и бывает так, что украинский язык просто не понимают. С другой стороны, понятно, что если бы все придерживались закона, это ощутимо сказывалось бы на рекламных поступлениях. Я думаю, что все умеют приспосабливаться к ситуации.
Действительно же серьезные сдерживающие факторы - проблемы с полиграфией и дистрибуцией. Очень сложно быстро и качественно напечататься, дистрибуция в зачаточном состоянии. Нет такого, чтобы один дистрибутор мог централизованно распространить весь тираж, особенно в пределах страны. Отделы распространения крупных издательских домов львиную долю времени тратят на то, что выезжают в регионы и там ведут переговоры. Сейчас, когда на рынке появляются новые серьезные проекты, это действительно большая проблема.
Интервью взял Игорь ТРОСНИКОВ, „Коммерсантъ-Украина” 

В 2004 году газетные тиражи и рекламные доходы росли во всем мире
За прошедший год тиражи газет мира заметно выросли, объявила сегодня Всемирная газетная ассоциация (WAN). Одновременно существенно увеличились и рекламные доходы.

Как сообщает WAN, глобальные продажи газет выросли за прошлый год на 2.1%. В отличие от предшествующих периодов, когда рост обеспечивался исключительно за счёт развивающихся рынков, в этом году он наблюдался и на многих зрелых рынках. 

«Это были потрясающе позитивные 12 месяцев для глобальной газетной отрасли, - отметил Timothy Balding, генеральный директор WAN. – Мы уже привыкли к существенному росту тиражей в развивающихся странах, но уже давно не наблюдали подобного оживления на столь многих зрелых рынках. Газеты, очевидно, переживают ренессанс, который обеспечивают им новые продукты, новые форматы, новые издания, новые редакционные подходы, более совершенные технологии распространения и маркетинг».

«Несмотря на невероятное конкурентное давление на рекламном рынке, газеты не только сумели сохранить свои доходы, но и значительно преумножили их», - сказал он.

Новые данные, полученные в результате ежегодного анализа тенденций мировой прессы WAN, были представлены более 1400 издателям, редакторам и другим руководителям газетных компаний из 82 стран мира, прибывшим в Сеул для участия в 58-ом Всемирном газетном конгрессе и 12-ом Всемирном форуме редакторов. 

Вот как выглядят основные показатели за 2004 год:
- Глобальный тираж газет вырос на 2,1%, достигнув нового рекордного уровня в 395 млн.экземпляров в день.
- Общее число ежедневных изданий увеличилось за год на 2%, а с 2000 года – на 4.6%.
- 2004 стал лучшим за последние четыре года по рекламным показателям – рекламные доходы газет выросли на 5.3%.
- Аудитория газетных сайтов увеличилась за год на 32%, а за пять лет – на 350%.

В этом году в обзор, ежегодно издаваемый WAN с 1986 года, включены данные по всем 215-ти странам и территориям, где издаются газеты. 

В обзоре «Тенденции мировой прессы – 2005» приводятся следующие данные:

Тиражи 
- Совокупный тираж ежедневных газет вырос в 2004 году на 2.1%, а за пять лет – на 4.8%.

- Продажи газетных тиражей выросли в 44% включенных в исследование стран и оставались стабильными еще в 12%. На 31% из этих рынков отмечен прирост также и за пять лет.

- Каждый день газеты покупают более 394 миллионов человек (в 1999 году - 374 млн.). Читательская аудитория превышает в среднем миллиард человек в день.

- ¾ самых продаваемых ежедневных газет мира издаются сегодня в Азии. Китай перехватил у Японии лидерство и стал страной с самым большим числом изданий, входящих в сотню самых продаваемых газет top-100.

Рейтинг top-100 открывает японская "Yomiuri Shimbun" с ежедневным тиражом в 14,067,000 экземпляров, а закрывают шесть газет – по две из Китая, Таиланда и Тайваня - продающих по 600,000 экземпляров в день.

- В пятерку крупнейших газетных рынков вошли Китай, где ежедневно продается 93.5 млн.экземпляров газет; Индия - 78.8 млн.; Япония - 70.4 млн.; США - 48.3 млн.; и Германия - 22.1 млн. Среди них в 2004 году продажи выросли в Китае, Индии и Японии, а в США и Германии снизились.

- Увеличение продаж тиражей по сравнению с предыдущим годом отмечалось в Азии - на 4.1%, в Южной Америке – на 6.3% и в Африке – на 6%. Сократились продажи тиража в Европе – на 1.4%, Северной Америке - на 0.2%, Австралии и Океании – на 1%.

- В газетах Евросоюза тиражи в 2004 сократились на 0.7%, однако за пять лет сокращение составило всего 0.4% (или 360,000 экземпляров).

В 2004 году газетные тиражи выросли в 8 странах ЕС, в то время как в 2003 году – всего в одной. Это Австрия - 1.9%; Бельгия - 0.54%; Эстония - 2.39%; Финляндия - 0.53%; Италия - 0.19%; Польша - 15.21%; Португалия - 5.78% и Испания - 1.31%.

Сокращение тиражей отмечено в Чехии – -0.36%; Дании – -4.06%; Франции - -1.28%; Германии - -2.11%; Греции - -0.64%; Венгрии - -4.55%; Ирландии - -3.89%; Латвии - -0.56%; Люксембурге - -0.02%; Нидерландах - -3.35%; Словакии - -5.14%; Швеции - -0.43% и Великобритании - -4.43%.

За пять лет с 2000 по 2004 гг. тиражи сократились в Бельгии - -5.21%; Чехии - -2.52%; Дании - -10.53%; Эстонии - -1.91%; Финляндии - -2.12%; Франции - -5.81%; Германии - -7.73%; Греции - -9.25%; Венгрии - -9.48%; Италии - -5.53%; Люксембурге - -4.27%; Нидерландах - -8.54%; Словакии - -11.28%; Испании - -0.49%; Швеции - -1;29% и Великобритании - -11.41%.

За тот же период тиражи выросли в четырех странах: Австрии - 2.68%; Ирландии - 29.27%; Латвии - 10.56% и Польше - 43.99%.

В европейских странах, не входящих в Евросоюз, тиражи сократились в Исландии - -4.7% и Швейцарии - -2.0%, и увеличились в Турции - 11.6%.

За пять лет тиражи сократились в Исландии на 25%, а Норвегии на 6.7%. В Турции за пять лет тиражи газет увеличились на 20.2%.

- Тиражи американских ежедневных газет сократились в 2004 году на 1.0%, а за пять лет – на 2.06%. Продажи утренних газет сократились всего на 0.09%, а за пять лет выросли на 0.25%; продажи же вечерних выпусков сократились на 6.2% и 14%, соответственно.

- В Японии в 2004 году продажи тиражей выросли на 0.04% - впервые за много лет. За пять лет тиражи сократились на 2.13%.

- В Китае сохраняется положительная динамика. Продажи тиража увеличились за год на 3.7%, а за пять лет – на 26.5%.

- В России увеличилось количество ежедневных изданий: с 472 в 2003 до 485 в 2004 году, или на 2.75%. Достоверные данные по тиражам в России отсутствуют.

- В Латинской Америке, где так же достаточно трудно получить достоверные данные, увеличение тиража в 2004 году отмечено в Бразилии - 0.8%. При этом за пять лет тиражи бразильских газет сократились на 17.2%. Коста-Рика сообщает о сокращении тиражей в 2004 на 2.06%, и о приросте в 0.07% за пять лет. В Боливии в 2004 году тиражи газет увеличились на 1.5%.

- Продажи индийских газет выросли в 2004 году на 8%, а за пять лет – на 14%. В Пакистане продажи выросли на 3% за год и на 13% за пять лет.

- Что касается других стран Азии, то здесь увеличение тиража отмечалось в Сингапуре – на 3% за год, в Малайзии – 4%, Индонезии – 6.5% и Монголии – 31%.

- В Австралии тиражи сократились на 1.21% за 2004 год и на 4.83% за пять лет. В Новой Зеландии тиражи в 2004 году оставались стабильными, а за пять лет сократились на 4.96%.

- Самыми активными покупателями газет остаются норвежцы и японцы – проникновение газет здесь составляет 651 и 644 на тысячу населения, соответственно. Третье место принадлежит Финляндии (522 на тысячу), а четвертое – Швеции (489 на тысячу).

Новые издания 
- Общее количество ежедневных газет увеличилось в 2004 году на 2%, а с 2000 года – на 4.6%, составив 6,580 ежедневных изданий.

- В 81% стран, предоставивших соответствующие данные, в прошлом году отмечался рост числа ежедневных газет. За пять лет число ежедневок увеличилось в 44% стран.

- В Азии количество ежедневных изданий увеличилось на 4.1%; в Европе – на 1.3%; в Южной Америке – на 1.1%, в Австралии и Океании – на 1.4%; в Африке – на 10.4%. В Северной Америке число ежедневок сократилось на 0.1%.

Реклама
- В 2004 году отмечен самый большой прирост в рекламных доходах газет за последние пять лет – на 5.3%. Этот прирост последовал за увеличением на 2% в 2003 году. 

- Хотя на многих рынках рекламные доходы газет растут, доля газет на глобальном рекламном рынке сократилась с 30.5% в 2003 году до 30.1% в 2004 году. И все же газеты остаются вторым по значимости рекламным медиа, уступая только телевидению. Ожидается, что эта позиция сохранится за ними еще много лет.

В шестнадцати странах и регионах рыночная доля газет в 2004 году увеличилась. Это Аргентина, Китай, Колумбия, Чехия, Гонконг, Исландия, Ирландия, Кувейт, Малайзия, Пакистан, Польша, Румыния, Словения, Тайвань, Объединенные Арабские Эмираты и Вьетнам.

За пять лет рыночная доля газет увеличилась в 19 странах и территориях: в Аргентине, Бельгии, Китае, Колумбии, Чехии, Гонконге, Исландии, Ирландии, Кувейте, Ливане, Малайзии, Норвегии, Польше, Пуэрто-Рико, Словении, Тайване, Таиланде, Объединенных Арабских Эмиратах и Вьетнаме.

- В США – самом большом рынке газетной рекламы в мире – рекламные доходы газет выросли в 2004 году на 3.93%. В 2003 году прирост составлял 1.9%, а в два года до этого рекламные доходы газет сокращались. 

- В Японии после трех лет спада отмечен первый позитивный результат – прирост в 0.01%.

- В Китае рекламные доходы газеты выросли в прошлом году на 29%, почти вдвое больше, чем в 2003 году, и на 116% за пять лет.

- На газетных рынках Европы увеличение рекламных доходов составило в 2004 году 4%, однако они все равно на 16% ниже, чем в пиковом 2000 году.

В 16 из 17 стран, предоставивших соответствующие данные, в 2004 году отмечалось увеличение рекламных доходов. Это Чехия - 14.6%; Эстония - 11.1%; Финляндия - 5.58%; Франция - 2.47%; Венгрия - 18.14%; Ирландия - 15.99%; Италия - 2.42%; Латвия - 11.4%; Литва - 47.2%; Люксембург - 2.85%; Нидерланды - 10.16%; Польша - 27.6%; Словакия - 26.52%; Испания - 8.07%; Швеция - 1.55% и Великобритания - 0.17%.

Рекламные доходы газет Греции в 2004 году сократились на 22.7%.

За пять лет рекламные доходы выросли в 9 странах, предоставивших соответствующих данные: в Чехии - 49.4%; Эстонии - 29.03%; Венгрии - 44.56%; Латвии - 45.51%; Литве – 93%; Люксембурге - 10.6%; Польше - 98.6%; Нидерландах - 18.08% и Словакии - 114.85%.

Рекламные доходы сократились за пять лет в 7 странах ЕС, предоставивших такие данные: в Финляндии - -3.22%; Франции - -23%; Греции - -0.26%; Италии - -16.33%; Испании - -6.28%; Швеции - -15.8% и Великобритании - -6.31%.

- В России рекламные доходы газет выросли в 2004 году на 31%, а в 2003 – на 17%.

- В Австралии и Новой Зеландии рекламные доходы выросли на 7.6% и 14.7%, соответственно.

Интернет
- Посещаемость сайтов газет, предоставивших соответствующие данные за несколько лет, выросла в прошлом году на 32%, а за пять лет – на 350%.

- Продолжается стремительный рост доходов от Интернет-рекламы. В 2004 году их объем увеличился на 21% - это самый высокий показатель за последние 5 лет.

Бесплатные ежедневные газеты 
- Размер рынка бесплатных ежедневных газет в некоторых странах впечатляет; в Испании бесплатные ежедневные газеты составляют 40% всех распространяемых газет; в Италии – 29%; в Дании – 27% и в Португалии – 25%.

Изменения в формате 
- Тенденция перехода с широкого формата на более компактные набирает обороты. В 2004 году этот переход осуществили 56 газет. Сегодня в компактном формате выпускаются 36% газет, за год их количество увеличилось на 2%.

Кроме общей картины состояния мирового газетного рынка, доклад предлагает множество необычных и интересных фактов о газетах разных стран. Так, например:
- В Боливии лишь 5% жителей периодически покупают новые газеты.
- В Боснии 53% взрослых не доверяют никаким печатным СМИ.
- В Экваториальной Гвинее совсем нет типографских машин, все газеты здесь фотокопируются.
- Среди индийских газет, издаваемых на 18 разных языках, попадаются не только двуязычные, но и трехъязычные издания.
- В Иордане ежедневные газеты обязаны иметь минимальный капитал в размере $700,000, а главным редактором может стать только человек, который десять лет подряд проработал журналистом.
- В Мозамбике главным каналом для распространения ежедневных газет является факс. Такие факс-издания состоят из четырех полос, включая рекламу.
- Правительство Узбекистана изобрело газеты без новостей. Частным газетам разрешается публиковать рекламу, гороскопы и другие материалы – но, не новости.

Помимо множества дополнительных данных, в том числе и по каждой стране в отдельности, в этом 700-страничном издании можно найти:
- Сведения о неежедневных изданиях, которые на некоторых рынках демонстрируют более высокие показатели, нежели ежедневные;
- Прогнозы рекламных доходов для газет и журналов, а также общие прогнозы по объемам рекламы на 2005, 2006 и 2007 годы;
- Тенденции в занятости, форматах и отпускных ценах на ежедневные газеты; данные о возможностях полноцветной печати; информацию о медиа-потреблении, доходах от макетной и рубричной рекламы, а также соотношении розничных и подписных продаж;
- Данные о самых продаваемых газетах каждой из стран, об основных сегментах газетной рекламы и крупнейших рекламодателях;
- Информацию о налоговых ставках и условиях для прессы, субсидиях, регулировании в области владения СМИ и многом другом.

Сеул, 30 мая 2005 года
ГИПП
Медіа-довідник

1. Тендери
Тендер на написання підручника з журналістської етики

Шановні викладачі факультетів і відділень журналістики, шановні колеги-журналісти! Реформа журналістської освіти в Україні визріла вже давно. Проблеми, якими опікуються численні журналістські організації та об’єднання, часто підсилюються тим, що студенти не отримують достатніх знань у відповідній царині. До таких питань відноситься і професійна етика журналіста, яка в багатьох ВУЗах досі викладається за радянськими підручниками. Громадські організації “Хартія-4” та Комісія з журналістської етики вирішили зробити внесок у реформування освіти журналістів саме розробкою нового підручника та пропозицій щодо змін методології викладання предмету у вищих навчальних закладах.

Новий підручник має містити не лише теоретичні засади, але й мати широку базу прикладів із журналістської практики як сьогодення, так і недавнього минулого.

Контракт на написання підручника буде укладено з автором (групою авторів) після двох етапів тендеру: конкурсу концепцій (надіслати до 25 червня 2005р.) та конкурсу на краще написання певного розділу (терміни буде визначено після конкурсу концепцій). Рішення щодо переможців ухвалюватиме робоча група зі складу ініціаторів проекту.

Підручник планується видати накладом 3000 примірників у березні-квітні 2006 року.

Бюджет проекту передбачає авторський гонорар, кошти на видання підручника та його розповсюдження.
Проект здійснюється за підтримки Посольства Великої Британії в Україні.
За докладнішою інформацією просимо звертатися за телефонами: (044) 253-3807, 253-2404; електронна адреса: soldatenko@charter4.com.ua; поштова адреса: “Хартія-4”, вул. Круглоуніверситетська, 11/19, кв. 8, Київ, 01024.

ГО “Хартія-4”, Комісія з журналістської етики
Тендер "Сприяння підвищенню рівня ефективності менеджменту державних і комунальних ЗМІ

Міжнародний фонд "Відродження" оголошує тендер "Сприяння підвищенню рівня ефективності менеджменту державних і комунальних ЗМІ".
Мета тендеру - допомога у підготовці менеджерів державних і комунальних ЗМІ у процесі роздержавлення медіа до роботи в нових ринкових умовах. 
Передбачається надання фінансового сприяння реалізації тренінгових та освітніх ініціатив для керівних працівників державних і комунальних ЗМІ у сфері провадження фінансово-господарської діяльності у ЗМІ, роботи з персоналом, побудови взаємин з творчими колективами редакцій тощо. 
Учасники конкурсу: громадські організації, що працюють у сфері медіа; професійні об’єднання працівників ЗМІ; асоціації ЗМІ; навчальні заклади незалежно від форми власності. 
Тендерна пропозиція повинна містити: 
a.. докладну інформацію про план та методики підготовки учасників навчальних заходів; 
b.. докладну інформацію про тренерів, викладачів та інших залучених фахівців з обов’язковою письмовою згодою згаданих осіб брати участь у реалізації проекту; 
c.. план відбору та залучення учасників навчальних заходів. 
Перевагу буде надано проекту, що передбачатиме охоплення навчальними заходами більшої кількості учасників, ширшу географію представництва учасників, залучення до процесу підготовки учасників іноземних фахівців, залучення фінансування з інших джерел, а також міститиме реалістичний план продовження реалізації проекту після закінчення коштів, отриманих від МФВ. 
Максимальний розмір ґранту - 30 000 доларів США. 
Останній терміни подання проектів - 10 червня 2005 року. 
Оголошення результатів - до 22 липня 2005 року. 
Увага! 
a. Проекти, що надійдуть після вказаного в оголошенні терміну, не розглядатимуться. 
b.. Дата подання проекту визначається за поштовим штемпелем. 
c.. Програма не надає ґрантів політичним партіям, релігійним громадам і приватним (фізичним) особам. 
d.. Надіслані факсом та електронною поштою проекти не розглядатимуться. 
e.. Подані на конкурс матеріали не повертаються й не рецензуються. 
f.. Про результати конкурсу учасників/учасниць повідомлять листом. 
g.. Остаточне рішення щодо проекту або заявки перегляду не підлягає. 
h.. Причини відмови в підтримці проекту не повідомляються. 
Проекти слід оформити за стандартними аплікаційними формами Фонду й надіслати поштою на адресу: 
Міжнародний фонд “Відродження”, вул. Артема, 46, м. Київ, 04053, 
Відділ управління проектами. 
Фонд офіційно підтверджує факт отримання проектів листом, який надсилається аплікантам упродовж 7 днів з моменту отримання кореспонденції. 
Проектні форми можна отримати: 
a.. Звичайною поштою, попередньо надіславши запит менеджеру, за адресою: Міжнародний фонд “Відродження”, вул. Артема, 46, м. Київ, 04053; 
a.. На веб-сторінці МФВ: http://www.irf.kiev.ua 
b.. У регіональних представників МФВ - організацій-учасниць "Мережі партнерства - 2005" (http://www.irf.kiev.ua/contact). 
Контактні особи: 
Замніус Віталій, директор програми ЗМІ 
Електронна пошта: zamnius@irf.kiev.uaБасілія Христина, координатор програми ЗМІ 
Електронна пошта: basiliya@irf.kiev.ua 
Телефон: (044) 461 95 00 
Инф. «Міжнародний фонд "Відродження"»
2. Конкурси
Конкурс журналістів "Жести примирення"

Конкурс має спонукати молодих журналістів висвітлювати політичні, громадські та церковні ініціативи, а також ініціативи окремих людей, що слугують примиренню.
Матеріали приймаються, в тому числі, російською мовою, а сайт Фонду "Пам"ять, відповідальність та майбутнє" містить інформацію лише німецькою. 
Подолання ворожнечі і недовіри, що залишилася після старих часів, може, наприклад, бути метою зовнішньополітичних ініціатив і дипломатичних домовленостей. Це знаходить свій вираз також у фінансових платежах і гуманітарних проектах, які охоплюють як національні програми, так і приватні заходи. Зближення спостерігаємо в ініціативах приватних фондів, у молодіжній роботі, в особистих зустрічах. Жести примирення виявляються також в ініціативах, присвячених жертвам націонал-соціалістичної диктатури. Фонд закликає молодих журналістів відшуковувати такі ініціативи, висвітлювати і критично аналізувати їх. 
Кращі журналістські матеріали на тему "Жести примирення" нагороджуватимуться премією: 
1 премія - 2,000 євро. 
2 премія - 1,000 євро. 
3 премія - 500 євро. 
Премія орієнтована на авторів з Польщі, Чехії, Росії, України, Білорусі, Латвії, Литви та Естонії, а також Ізраїлю та США. Це країни, на яких робиться наголос в роботі Фонду "Пам'ять, відповідальність та майбутнє"; переважна частина компенсацій виплачується громадянам саме цих держав. 
Незалежне журі обере три найкращі матеріали з кожної із десяти країн-учасниць. 
Нагороджені матеріали будуть надруковані в окремому збірнику німецькою мовою. 
Премії буде вручено на спеціальному заході восени 2005 року в Берліні. 
Умови участі 
У конкурсі на здобуття премії можуть брати участь журналісти віком від 18 до 35 років, які подали журналістський матеріал на тему "Жести примирення". Ці матеріали мають бути надруковані у звичайних або Інтернет-газетах чи журналах рідної країни не раніше ніж у 2004 році, і не пізніше строку закінчення подачі заяв на участь у конкурсі, а саме – 15 червня 2005 року. 
У виняткових випадках можуть прийматися і не надруковані матеріали. Вони повинні бути написані мовою країни автора і подаватися в їхньому оригінальному варіанті. Фотознімки, що стосуються змісту матеріалу, можуть надсилатися разом з текстом. Наукові публікації на конкурс не приймаються. 
Вимоги до оформлення заявки на участь у конкурсі 
Журналістський матеріал і весь комплект необхідних документів, надсилайте, будь ласка, поштою за зазначеною адресою. Про намір взяти участь у конкурсі Ви можете паралельно повідомити електронною поштою на адресу: journalistenpreis@zukunftsfonds.de. 
Необхідні для участі в конкурсі документи мають бути складені німецькою, англійською або російською мовами. Журналістський матеріал може подаватися без перекладу, мовою країни автора. 
До письмової заявки про участь у конкурсі додається: 
- короткий лист з висвітленням причин того, чому Ви займаєтеся цією темою; 
- заповнений бланк заявки; 
- змістовна автобіографія у формі таблиці; 
- Ваш журналістський матеріал, що відповідає темі (мовою Вашої країни); 
- якщо можливо, оригінал видання із цією публікацією; 
- два Ваших інших надрукованих журналістських матеріали (досить копії). 
Кінцевий термін подання заяв на участь у конкурсі - 15 червня 2005 року (дата відправлення на поштовому штемпелі). 
Детальнішу інформацію про конкурс Ви можете отримати на Інтернет-сайті Фонду "Пам'ять, відповідальність та майбутнє" http://www.zukunftsfonds.de. 
Джерело "Пам'ять, відповідальність та майбутнє"
Оголошено конкурс на краще журналістське розслідування 
Center for Public Integrity запрошує журналістів з усього світу подавати кандидатури на конкурс на найкраще журналістське розсідування. Участь можуть брати окремі журналісти та групи журналістів з будь-якої країни. Перша премія - 20 000 $ US.

Основний критерій прийняття роботи до конкурсу - умова, що розслідування відбувається щонайменше в двох країнах водночас і що висвітлюється тема, яка має міжнародне значення.

Кандидати мусять подати роботи, оприлюднені в друкованій пресі, інтернеті або в електорнних мас-медіа, в період з 1 червня 2004 року до 1 червня 2005 року. Документи треба відправити поштою не пізніше 15 липня 2005 року.

Аби дізнатися більше інформації про конкурс, зайдіть на сторінку 

IMI
"КоммерсантЪ-Украина" объявляет конкурс 

Издательский дом "КоммерсантЪ-Украина" объявляет конкурс на проведение промо кампании газеты "КоммерсантЪ" в период с июля по декабрь 2005 года. К участию в конкурсе приглашаются агентства. Бюджет 250.000 у.е. Срок подачи проектов до 20 июня.

Контактное лицо Анна Федосенко 8-050-352-8620

«Телекритика» по инф. агентства "Think Tank"
3. Виставки

Выставка-конференция «ИЗДАТЕЛЬСКИЙ БИЗНЕС / PUBLISHING EXPO 2005»
Выставка-конференция «ИЗДАТЕЛЬСКИЙ БИЗНЕС / PUBLISHING EXPO 2005» пройдет 27-29 сентября 2005 года в Москве, в выставочном комплексе «Экспоцентр». 

Организаторы выставки – Гильдия издателей периодической печати (ГИПП) и компания «RTE-Group». 

Как сказал Президент ГИПП Л.С.Макарон: «Цель выставки - представить российскому и международному сообществу отрасль печатных СМИ России как динамично развивающийся и инвестиционно привлекательный бизнес». 

Выставка позиционируется как ежегодная национальная профессиональная площадка для общения представителей российского и международного издательского бизнеса с коллегами, партнерами (распространителями, рекламодателями, полиграфистами и др.) и потенциальными инвесторами, а также как обязательное ежегодное PR-мероприятие отрасли. 

Руководитель компании RTE-Group, профессионально занимающейся организацией выставок, О.В.Пронин отметил, что «Экспоцентр» очень удачно выбран для проведения выставки, т.к. является сегодня одной из самых современных и удобных выставочных площадок Москвы. 

В качестве стратегических партнеров выставки выступят отраслевые российские и международные организации, в том числе: WAN (Всемирная газетная ассоциация), Ifra (Ассоциация газетных и медиа-технологий), FIPP (Международная федерация периодической печати). 

Исполнительный директор ГИПП Ю.Г.Казакова рассказала о планируемых мероприятиях выставки – российские и международные конференции и круглые столы – в рамках которых будет проходить обсуждение тем прозрачности, открытости и привлекательности  отрасли для партнеров и инвесторов, отраслевого законодательства и саморегулирования рынка, а также социальной ответственности бизнеса. 

Как отметил заместитель начальника Управления Роспечати Ю.С.Пуля: «Выставка будет очень полезна интенсивно растущему рынку печатных СМИ. Она послужит ориентиром для издателей, инвесторов и поставщиков отрасли, позволит продемонстрировать все достижения и пригласить к обсуждению на своих площадках существующих проблем и перспектив». 

В 2005 году планируется провести выставку в тестовом режиме для обозначения формата (с ограниченной площадью экспозиции), в дальнейшем планируется ее широкое проведение ежегодно. 

Организаторы уверены, что выставка станет знаковым событием для российской отрасли печатных СМИ и будет способствовать активному цивилизованному развитию издательского бизнеса в нашей стране.

ГИПП

4. Анонс медіа-заходів

10 червня стартує регата для журналістів
Оргкомітет регати «Кубок Вадима Гетьмана на призи HARES group» запрошує Вас на РЕГАТУ ДЛЯ ЖУРНАЛІСТІВ.

10 червня, у п’ятницю, у Київському яхт-клубі пройде регат «Кубок Гетьмана на призи HARES group» для журналістів. З медійників сформують екіпажі яхт, які під керівництвом досвідчених капітанів візьмуть участь у вітрильних перегонах. Передбачається, що у цих змаганнях будуть дотримані усі основні процедури і правила справжньої регати, включаючи церемонію вручення дипломів екіпажам-переможцям.

Екіпаж крейсерської чвертьтонної яхти – 5 осіб: капітан–спортсмен і чотири журналісти. Дистанція: 2 милі (дві петлі).

Регата для журналістів проводиться в рамках підготовки до найпрестижніших вітрильних перегонів в Україні – Кубку Вадима Гетьмана, які цього року відбудуться 15 - 20 червня.

Розклад дня проведення журналістської регати:

9:30-9:55 – збір журналістів на автостоянці поблизу станції метро "Героїв Дніпра".

10:00 – від’їзд автобусу до яхт-клубу;

10:30 – приїзд до яхт-клубу на Київському водосховищі.

11:00 – 13:30 – регата, підведення підсумків, нагородження учасників.

14:00 – фуршет.

15:10 – від’їзд журналістів.

15:30 – прибуття до Києва.

Всім, хто планує взяти участь у регаті в складі одного з екіпажів, повинен бути у спортивному одязі та взутті.

Для участі в журналістській регаті необхідною є акредитація. Контактні особи: Катерина Писанко та Олеся Кравченко-Фісун, e-mail: kpysanko@prp.com.ua та okravchenko-fisun@prp.com.ua , або тел. 8 (044) 495 2960.

www.hetman-cup.org
5. Ресурси для ЗМІ
Волинcька журналістика — в одному збірнику

У Ковельській міській друкарні вийшла друком книга Володимира Денисюка «Журналістика Волині: факти й імена», де зібрано короткі біографії журналістів краю, найповніша інформація про волинські газети та електронні видання минулого та нинішнього століття, – повідомив власний кореспондент Західної інформаційної корпорації. 
350 сторінок вміщують багатий фактичний матеріал, історичні нариси, бібліографічні відомості тощо. Книга заслуженого працівника культури Володимира Денисюка буде корисна для старшокласників, студентів, журналістів і всіх тих, хто цікавиться історією Волині. 
Західна інформаційна корпорация, ІМІ
При підготовці бюлетеня використані матеріали інформаційних агенцій та організацій: УНІАН, Інтерфакс-Україна, Українські новини, Інтерньюз-Україна, Міжнародний фонд “Відродження”, Київська незалежна медіа профспілка, Інститут масової інформації, ресурсний центр Гурт, Гільдія видавців періодичної преси (Росія); видань та інтернет-видань: “Деловая столица”, Український Медіа Сервер, Телекритика, Форум, Кореспондент, Українська правда, Майдан, Liga On Line, “Обозреватель”, “Дзеркало тижня” та власних кореспондентів. 

Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси завжди відкрита для спілкування  та обмінів інформацією!

Офіс: 03055, м.Київ, пров.Тбіліський, 4/10, к.306

(метро “Політехнічний інститут”)

Тел/факс: (044) 239-29-75

E-mail: info@uapp.org 
Internet: http://uapp.org
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